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INTRODUCERE

Italia reprezinta una dintre principalele economii ale Uniunii Europene si o destinatie de export
strategica, datorita dimensiunii pietei, traditiei industriale diversificate si pozitiei geografice privilegiate in
bazinul Marii Mediterane. Datele de mai jos sintetizeaza principalele repere economice si comerciale care
explica interesul exportatorilor moldoveni pentru aceasta piata.

(1) Economie diversificata: Italia este a treia cea mai mare economie din zona euro si a 9-
a la nivel mondial?, cunoscuta pentru industrii diverse, inclusiv fashion, automobile, mecanica
find, alimentatie si turism. Produsul Intern Brut (PIB) al Italiei in 2025 a atins aproximativ 2.258
miliarde EUR in crestere reala de 0,5% fata de 2024.

(2) Populatie: cca. 58,9 min locuitori (2025) - a treia cea mai populata tara a Uniunii
Europene - si PIB per capita de 38,3 mii EUR.

(3) Puntea Europei spre Mediterana: pe cele 302,1 mii km2 ale sale, Italia este singurul stat
membru UE care nainteaza 1.200 km in centrul Marii Mediterane, cu peste 7.500 km de
coasta. Astfel, controleaza capatul european al coridorului Suez prin puncte cheie precum Portul
Gioia Tauro, Portul Genova si Portul Trieste - poarta maritima a Europei Centrale.

(4) Piata de import de aproape 600 mird EUR: 592,4 mird EUR (2025), dintre care cca.
62,5% provin din Europa (370,3 mird EUR) - unul dintre cei mai mari importatori din
Uniunea Europeana.

In ceea ce priveste relatia bilaterald, Italia este unul dintre cei mai importanti parteneri
comerciali si investitionali ai Republicii Moldova, atat ca furnizor de marfuri, cat si ca piata
de desfacere. Indicatorii care urmeaza prezinta dimensiunea schimburilor comerciale, pozitia Italiei in
comertul exterior al Republicii Moldova si prezenta capitalului italian in economia nationald.

(5) In 2025, schimburile comerciale de mérfuri dintre Republica Moldova si Italia au totalizat circa
780,0 mIin EUR, dintre care exporturile moldovenesti au constituit 308,7 min EUR, iar
importurile din Italia - 471,3 min EUR.

(6) In 2025, Italia s-a plasat pe locul 6 intre térile furnizoare de marfuri pentru Republica Moldova
(4,9% din importurile totale) si pe locul 3 intre pietele de destinatie ale exporturilor
moldovenesti (9,2% din exporturile totale).

(7)  In Republica Moldova isi desfisoara activitatea peste 1.100 de companii cu capital italian.
Pozitia investitiilor directe italiene (capital social acumulat la 31 decembrie 2025) constituia 65
mlin EUR in sectorul bancar, Italia plasandu-se pe locul 5 intre tdrile investitoare la acest capitol
- si 55 mIn EUR in celelalte sectoare ale economiei (BNM, Conturile internationale ale Republicii
Moldova).

(8) Punte institutionala directa: in Republica Moldova functioneaza Camera de Comert
Italiana in Moldova (CCIMD / CCIE Chisinau), infiintatd in aprilie 2007 la initiativa
antreprenorilor italieni si recunoscuta oficial de guvernul italian prin decretul ministerial din 4
decembrie 2009 - singura structura camerala italiana acreditata in tara.

PROFILUL COMPARATIV AL ITALIEI SI AL REPUBLICII MOLDOVA

Italia se afirma ca a treia cea mai mare economie din zona euro si una dintre primele zece
economii ale lumii, sustinuta de o industrie prelucratoare diversificata - moda, automobile, mecanica

! Banca Mondialé - Clasamentul PIB (GDP ranking) - https://datacatalog.worldbank.org/search/dataset/0038130/gdp-ranking
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fina, industrie alimentara - si de un sector turistic de anvergura globala. Cu o suprafata de 302.070
km2 si o populatie de 58,9 milioane de locuitori, Italia este a treia cea mai populata tara a Uniunii
Europene si dispune de o pozitie strategica in centrul Marii Mediterane, fiind puntea naturald a Europei
spre Africa de Nord si Orientul Mijlociu. Tara inregistreaza un PIB total de 2.258 miliarde EUR, iar PIB-
ul per capita, de 38,3 mii EUR, reflecta un nivel de trai ridicat si o putere de cumparare solida. In 2025,
Italia consemneaza o crestere economica moderata, de 0,5%, pe fondul cererii externe reduse si al
incetinirii activitatii industriale. Inflatia s-a temperat insa la 1,5%, sub tinta Bancii Centrale Europene,
indicand o stabilizare macroeconomicd favorabild consumului.

In comparatie, Republica Moldova, cu o suprafatd de 33.850 km2 si o populatie de 2,4 milioane de
locuitori, ramane o economie de dimensiuni reduse, aflatd in plin proces de dezvoltare. Tara
inregistreaza un PIB total de 18,04 miliarde EUR si un PIB per capita de 7.590 EUR, valori care
reflecta un nivel de trai mai modest si un decalaj semnificativ fatda de media europeand. Cu o crestere
economica de 2,4%, Moldova consemneaza un ritm de expansiune superior celui al Italiei, insa pe o
bazd economicd incomparabil mai restransa. Inflatia ridicata, de 7,8%, ramane o provocare
macroeconomica majord, evidentiind necesitatea continuadrii reformelor structurale si a consolidarii
stabilitatii preturilor, in paralel cu eforturile de modernizare economica si de integrare in piata europeana.

- . ) L. . .. 23456
Figura 1. Profilul comparativ al Italiei si al Republicii Moldova
Fe. L. O GATEWAY

Profil de tara
Italia vs Republica Moldova
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302.070 km?2 SUPRAFATA 33.850 km?2
58,9 min. locuitori POPULATIA (2025) 2,4 min. locuitori
2.258 mird. EUR PIB (2025) 18,04 mird. EUR
38,3 mii EUR PIB / CAPITA (2025) 7.590 EUR
0,5% CRESTEREA PIB, % (2025) 2,4%
1,5% INFLATIA, % (2025) 7,8%

Relatiile diplomatice dintre Republica Moldova si Republica Italiand” au fost stabilite la 21 februarie
1992. Deschiderea Ambasadei Republicii Moldova la Roma, la 1 aprilie 1998, a confirmat interesul
ambelor state de a extinde si aprofunda colaborarea bilaterala.

2 Country Economy - Comparatie economica Moldova / Italia - https://countryeconomy.com/countries/compare/moldova/italy

3 Biroul National de Statistica al Republicii Moldova - statistica.gov.md - https://statistica.gov.md/ro

4 Biroul National de Statisticd al Republicii Moldova - Produsul intern brut in trimestrul 1V si anul 2025 - https://statistica.gov.md/ro/produsul-
intern-brut-in-trimestrul-iv-si-anul-2025-9497 62357.html

55 Banca Mondiald - Inflatia, preturi de consum (% anual): Italia - https://data.worldbank.org/indicator/FP.CPI.TOTL.ZG?locations=IT

6 Biroul National de Statisticd al Republicii Moldova - Indicii preturilor de consum in Republica Moldova in decembrie 2025 si in anul 2025 -
https://statistica.gov.md/en/consumer-price-indices-in-the-republic-of-moldova-in-december-2025-and-in-2025-9485 62259.html

7 Ambasada Italiei in Republica Moldova - Italia si Moldova - https://ambchisinau.esteri.it/ro/italia-e-moldavia/
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in perioada care a urmat, raporturile moldo-italiene au evoluat sub semnul prieteniei si al bunei intelegeri.
Cele doud tari se mandresc cu relatii bilaterale excelente, dovadd fiind numeroasele vizite
institutionale si politice, in special din ultimii ani.

Presedintele Republicii Italiene, Sergio Mattarella, a fost primul sef de stat care a efectuat o vizita
oficiala in Republica Moldova, in perioada 17-18 iunie 2024. Cu aceastd ocazie, Presedintele Mattarella
i-a confirmat Presedintelui Maia Sandu sentimentele de prietenie pe care poporul italian le nutreste fata
de poporul moldovean si a depus o coroana de flori la monumentul lui Stefan cel Mare si Sfant.

Dialogul politic bilateral s-a intensificat semnificativ in ultimii ani, Presedintele Maia Sandu vizitand Italia
de trei ori doar in 2025. Printre cele mai relevante contacte bilaterale recente se numara:

(1) 16-17 septembrie 2024 - Viceministrul Afacerilor Externe, Edmondo Cirielli, a condus Delegatia
italiana la Platforma de parteneriat cu Moldova, un forum multilateral dedicat cooperarii pentru
dezvoltare

(2) 27-28 mai 2025 - Ministrul Justitiei, Carlo Nordio, a semnat la Chisindu un Acord Tehnic intre cele
doua ministere ale justitiei pentru consolidarea cooperarii judiciare, in special in lupta comuna
impotriva coruptiei si criminalitdtii transnationale

(3) iulie 2025 - vizita Presedintelui Maia Sandu in Italia, pentru o intrevedere cu Presedintele Sergio
Mattarella si intalniri cu diaspora moldoveneasca din centrul si nordul Italiei

(4) septembrie 2025 - vizita Presedintelui Maia Sandu in Italia, pentru discutii cu Prim-ministrul
Giorgia Meloni

(5) octombrie 2025 - participarea Presedintelui Maia Sandu la cea de-a 35-a aniversare a Comisiei de
la Venetia

Domeniile de cooperare dintre cele doud tari s-au extins considerabil in ultimii ani: pe langa dialogul
politic, cadrul juridic bilateral cuprinde acorduri in domeniile economic, comercial, cultural, stiintific, al
sanatatii, transporturilor, migratiei si altele. Unul dintre cele mai importante acorduri bilaterale este cel
privind securitatea sociala, intrat in vigoare la 1 septembrie 2025.

Aceasta arhitectura juridica si densitatea contactelor politice reflecta caracterul consolidat al relatiei
moldo-italiene, Italia fiind unul dintre cei mai apropiati parteneri ai Republicii Moldova in parcursul sdu
european si un pilon important pentru comunitatea moldoveneasca din diaspora.
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DATE GENERALE DESPRE PIATA DE IMPORT A ITALIEI

Comertul international al Italiei a inregistrat o evolutie ascendentad, dar oscilantd, in perioada 2021-2025,
valoarea totald (exporturi + importuri) crescand de la 1.000,9 miliarde EUR in 2021 la 1.235,5
miliarde EUR in 2025, cu un varf de 1.294,2 miliarde EUR atins in 2022.

Figura 2. Comertul international cu bunuri al Italiej, mird EUR (2021 - 2025)
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Sursa: Intracen, Trademap.org

Exporturile au urcat de la 520,6 miliarde EUR in 2021 la 643,1 miliarde EUR in 2025, reprezentand
o crestere de aproximativ 24%. Importurile au crescut de la 480,3 miliarde EUR la 592,4 miliarde
EUR, adica o majorare de circa 23%. Importurile au atins nivelul maxim in 2022 (664,2 miliarde
EUR), pe fondul scumpirii energiei si materiilor prime, fiind urmate de o corectie in 2023-2024, in timp
ce exporturile si-au atins varful perioadei abia in 2025 (643,1 miliarde EUR).

Balanta comerciald a Italiei a fost pozitivd in aproape toata perioada analizatd, cu o singura exceptie
notabild: excedentul de 40,3 miliarde EUR din 2021 s-a transformat intr-un deficit de 34,2 miliarde
EUR in 2022, ca urmare a exploziei preturilor la energie si materii prime, dupa care s-a redresat rapid la
34,0 miliarde EUR in 2023, 48,3 miliarde EUR in 2024 si 50,7 miliarde EUR in 2025 - cel mai bun
rezultat al perioadei. Aceasta evolutie reflectd un model economic orientat spre export, bazat pe industria
prelucrdtoare de finaltéd valoare addugata (masini si utilaje, produse farmaceutice, autovehicule si
componente, metalurgie, produse alimentare si bauturi, moda si mobilier), dar puternic dependent de
importurile de resurse energetice, care raman principala vulnerabilitate a balantei.

In Uniunea Europeand (UE 27), Italia se claseaz pe locul 3# atat in topul exportatorilor, cat si in
topul importatorilor. Valoarea comertului de bunuri al Italiei cu Uniunea Europeana in 2025 (EU 27) a
constituit aproximativ 51 % din totalul exporturilor si cca 57 % din totalul importurilor.
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Figura 3. Top 20 produse importate de Italia, 2025
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Sursa: Trademap.org, Intracen

Importurile Italiei in 2025 sunt dominate de autovehicule, resurse energetice si produse farmaceutice,
reflectédnd profilul unei economii industriale diversificate, dependente de materii prime externe si puternic
integrate in lanturile europene de valoare. Autoturismele si alte vehicule pentru transportul persoanelor
(33,31 mird. EUR, +11%) raman cea mai importanta categorie, completate de piesele si accesoriile
pentru tractoare si vehicule de transport persoane (8,57 mird. EUR, +4%) si de autovehiculele pentru
transportul marfurilor (3,84 mird. EUR, +13%).

Pe pozitiile urmatoare se situeaza produsele energetice - gaze petroliere si alte hidrocarburi gazoase
(24,59 mird. EUR, +1%), titei si uleiuri obtinute din minerale bituminoase, brute (22,30 mird. EUR,
-3%), produse petroliere rafinate (9,28 mird. EUR) si energie electrica (5,61 mird. EUR) - care
cumuleaza peste 61 mird. EUR si confirma dependenta structurala a Italiei de resurse energetice externe.
Industria farmaceutica ocupa, de asemenea, un loc central: hormonii, prostaglandinele si derivatii
acestora (21,89 mird. EUR), medicamentele pentru uz terapeutic sau profilactic (19,17 mird. EUR),
sangele uman sau animal si antiserurile (12,83 mird. EUR) si compusii heterociclici cu heteroatom(i)
de azot (8,49 mird. EUR).

Categoriile cu cele mai dinamice evolutii in perioada 2021-2025 sunt hormonii, prostaglandinele si
derivatii acestora (+85%), cafeaua, inclusiv cea prdjita sau decafeinizata (+28%), compusii
heterociclici cu heteroatom(i) de azot (+22%), aurul sub forma brutd sau semiprelucrata (+13%) si
autovehiculele pentru transportul marfurilor (+13%) - semn al expansiunii industriei farmaceutice. In
schimb, produsele plate din fier sau otel nealiat (-8%), titeiul brut (-3%) si cuprul rafinat (-2%) au
consemnat scdderi, pe fondul incetinirii activitatii industriale.

Structura importurilor italiene evidentiaza o economie cu o cerere ampla si diversificata, in care produsele
farmaceutice, metalele si bunurile de consum céastiga pondere. Relevant pentru exportatorii moldoveni
este faptul ca 6 din cele 20 de produse de top importate de Italia sunt deja livrate, inclusiv, din
Republica Moldova - ceea ce indica existenta unor filiere functionale si un potential real de extindere a
volumelor pe aceasta piata.
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Figura 4. Top 20 tari - parteneri de import ai Italiej, 2025
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Sursa.: Trademap.org, Intracen

Importurile Italiei in 2025 au provenit in principal din Germania (85,57 mird. EUR, +3%), China
(60,61 mird. EUR, +12%) si Franta (47,35 mird. EUR, +5%), aceste trei state acoperind cele mai
mari volume de importuri datorita integrarii industriale profunde cu Germania, rolului Chinei ca furnizor
global de bunuri industriale si tehnologice si proximitatii geografice si comerciale cu Franta.

In top se mai regdsesc Olanda (39,36 mird. EUR, +9%), Statele Unite ale Americii (35,44 mird.
EUR, +22%) si Spania (33,09 mird. EUR, +7%), reflectand rolul Olandei de principald poarta
logistica a Europei, parteneriatul transatlantic in consolidare si legaturile stranse din cadrul pietei unice
europene.

Printre ceilalti furnizori semnificativi se numara Belgia (26,49 mird. EUR, +6%), Polonia (15,91
mird. EUR, +6%), Elvetia (15,38 mird. EUR, +8%) si Austria (13,36 mird. EUR, +5%),
confirmand concentrarea aproviziondrii in retelele comerciale ale Uniunii Europene si in proximitatea
geografica, cu fluxuri intense de produse chimice, farmaceutice si industriale.

De asemenea, Algeria, Azerbaidjan si Libia raman furnizori importanti de resurse energetice, cu valori de
9,79, 7,53 si respectiv 6,00 mird. EUR, in timp ce cele mai dinamice cresteri se observa in cazul Statelor
Unite ale Americii (+22%), al Chinei (+12%), al Algeriei (+12%) si al Irlandei (+11%). in
sens opus, Azerbaidjan (-5%), Regatul Unit (-2%) si Libia (-1%) au consemnat scaderi.

Pe ansamblu, structura geografica a importurilor Italiei evidentiaza o dependenta predominant
europeana, completata de o prezenta puternica a Chinei si a SUA, precum si de furnizorii energetici din
Africa de Nord si regiunea Caspica. Romania ocupa locul 15 in importurile Italiei, iar Republica Moldova
locul 86, ceea ce indicd un nivel de prezentd incd marginal, dar si un potential semnificativ de crestere
pe o piata de asemenea dimensiune.
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Tabel 1. Partenerii din regiune in importurile si exporturile Italiej, 2025

Partenerii din regiune in Partenerii din regiune in
EXPORTURILE Italiei IMPORTURILE Italiei
Pozitia in Pozitia in
topul topul
importatorilor Valoarea exportului exportatorilor Valoarea importului
Tars din Italia Italiei, mird EUR, Tars in Italia Italiei, mird EUR,
Jars 2025 rare 2025
Germania 72,20 Germania 85,57
Franta 64,98 Franta 47,35
Elvetia 35,10 Elvetia 15,38
Austria 13,24 Austria 13,36
Cehia 8,54 Cehia 9,81
Slovenia 5,35 Slovenia 5,55
Ponderea in total o Ponderea in total o
export, % 31,0% import, % 29,9%

Sursa: Trademap.org, Intracen

Germania si Franta sunt principalii parteneri de vecinatate ai Italiei. Germania ocupa locul 1 atat in topul
destinatiilor de export (72,20 miliarde EUR), cat si in topul furnizorilor (85,57 miliarde EUR), fiind
singurul partener regional cu care Italia inregistreaza un deficit comercial major, generat de
importurile de autovehicule, componente si echipamente industriale. Franta se situeaza pe locul 3 la
ambele fluxuri (64,98 miliarde EUR la export si 47,35 miliarde EUR la import), cu un excedent
consistent in favoarea Italiei, sustinut de bunuri de consum, produse alimentare si mecanica usoara.

Elvetia si Austria formeaza axa alpina a schimburilor: Elvetia se afla pe locul 5 in topul destinatiilor de
export (35,10 miliarde EUR) si pe locul 9 in topul furnizorilor (15,38 miliarde EUR), ceea ce
genereaza pentru Italia un excedent de aproape 20 miliarde EUR, concentrat in aur si metale
pretioase, produse farmaceutice si bunuri de lux. Austria ocupa locul 12 la export (13,24 miliarde
EUR) si locul 10 la import (13,36 miliarde EUR), fiind cel mai echilibrat partener regional, cu fluxuri
aproape identice in ambele directii.

Cehia si Slovenia completeaza flancul central-european si adriatic. Cehia se situeaza pe locul 15 la export
(8,54 miliarde EUR) si pe locul 12 la import (9,81 miliarde EUR), fiind adanc integrata in lanturile
valorice industriale si auto ale regiunii, de la care Italia importa mai mult decat exportd. Slovenia, desi
cea mai mica economie din grup, ramane un partener de proximitate relevant, cu locul 30 la export
(5,35 miliarde EUR) si locul 22 la import (5,55 miliarde EUR), functionand totodatd ca poarta
terestra a Italiei spre Balcanii de Vest.

In ansamblu, cei sase parteneri din regiune concentreazi circa 31,0% din exporturile si 29,9% din
importurile Italiei, confirmand rolul acesteia de veriga intre nordul industrial al Europei si bazinul
mediteraneean, precum si dependenta sa de pietele din vecindtatea imediatad.

STRUCTURA SI DINAMICA SECTORULUI SERVICIILOR IN ITALIA

Sectorul serviciilor este principalul motor al economiei italiene: in 2024 a generat 65,6% din PIB
(valoare adaugata, Banca Mondiald) si ofera locuri de munca pentru mai mult de jumatate din forta
de munca a tadrii (Britannica). Cresterea sa a fost sustinuta de ridicarea nivelului de trai, care a stimulat
mobilitatea, tranzactiile financiare, activitatea de afaceri si cererea pentru turism si agrement, precum si
de dezvoltarea serviciilor cu valoare addugatd mare, in special a celor legate de tehnologiile
informationale. Turismul ramane ramura emblematica: Italia este o destinatie culturald de prim
rang (Roma, Florenta, Venetia, Napoli), cu statiuni litorale si montane, de la Riviera Ligurica si Coasta
Amalfitand pana la Sardinia, Sicilia si Dolomiti.
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Figura 5. Comertul international cu servicii al Italiej, mird EUR (2020 - 2024)
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Sursa: Trademap.org, Intracen

Comertul international cu servicii al Italiei a crescut sustinut in perioada 2020-2024, cu un ritm mai rapid
la exporturi decat la importuri. Valoarea exporturilor de servicii a urcat de la 75,0 miliarde EUR in
2020 la 143,4 miliarde EUR in 2024 (+91,2%), in timp ce importurile au avansat de la 82,8 la
150,5 miliarde EUR (+81,7%). Cea mai puternica crestere s-a inregistrat in 2022 (+39,0% la export
si +36,8% la import), iar in 2024 ritmul s-a temperat la +4,5% la export si +4,7% la import. Italia
ramane un importator net de servicii, insa deficitul s-a mentinut modest, intre 6,5 si 10,2 miliarde
EUR anual (7,1 miliarde EUR in 2024, fata de 7,8 miliarde EUR in 2020).

Structura exporturilor este dominatd de calatorii (turism), care au reprezentat 37,8% din total in
2024 (54,2 miliarde EUR), urmate de ,alte servicii de afaceri” (25,0%; 35,8 miliarde EUR) si
de transporturi (10,7%). Serviciile financiare (7,5%), serviciile de telecomunicatii, informatica si IT
(6,2%) si serviciile de prelucrare a bunurilor apartinand tertilor (5,8%) completeaza primele sase pozitii,
urmate de redeventele pentru utilizarea proprietatii intelectuale (3,4%), intretinere si reparatii (1,2%) si
servicii personale, culturale si recreative (1,0%). Exporturile de caldtorii au crescut de circa 3,1 ori fatd
de 2020 (de la 17,3 la 54,2 miliarde EUR), pe fondul redresarii turismului international dupa pandemie,
iar ponderea lor in total a urcat de la 23,1% la 37,8%.

La importuri, ,alte servicii de afaceri” detin prima pozitie (26,7%); 40,2 miliarde EUR), urmate de
calatorii (21,9%; 33,0 miliarde EUR) si de transporturi (21,0%; 31,7 miliarde EUR), iar
telecomunicatiile, informatica si IT reprezinta 10,7% (16,1 miliarde EUR). Serviciile financiare (8,2%) si
redeventele pentru proprietatea intelectuala (4,7%) au ponderi mai reduse. Cea mai accentuata evolutie
apartine importurilor de caldtorii, care au crescut de circa 3,4 ori intre 2020 si 2024 (de la 9,6 la 33,0
miliarde EUR), pe fondul revenirii caldtoriilor in strainatate. Excedentul la calatorii (+21,2 miliarde
EUR in 2024) si la servicile de prelucrare a bunurilor (+4,5 miliarde EUR) este contrabalansat de
deficitele la transporturi (-16,3 miliarde EUR), telecomunicatii, informatica si IT (-7,3 miliarde EUR)
si alte servicii de afaceri (-4,4 miliarde EUR).
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in ansamblu, Italia este un actor important pe piata globald a serviciilor, cu avantaje competitive in
turism si in prelucrarea bunurilor, dar cu o dependenta de importuri in transport, tehnologia
informatiei si servicii de afaceri. Principalele piete de export in 2024 au fost Germania (17,0 miliarde
EUR; 11,9% din total), Franta (15,1 miliarde EUR; 10,5%), SUA (14,3 miliarde EUR; 10,0%) si Marea
Britanie (12,1 miliarde EUR; 8,4%), iar principalii furnizori de servicii au fost Irlanda (13,2 miliarde
EUR; 8,8%), Franta (12,9 miliarde EUR; 8,6%) si Germania (12,8 miliarde EUR; 8,5%). Cererea externa
a Italiei in domenii precum IT, telecomunicatii, transport, logistica si servicii de afaceri deschide
oportunitati pentru furnizorii moldovenesti de externalizare, IT, transport si logistica.

Comertul cu servicii Italia - Republica Moldova

Conform TradeMap (Intracen), schimburile bilaterale de servicii au crescut semnificativ in perioada 2020-2023
(ultimul an pentru care sunt disponibile datele). Principalele repere sunt:

> Exporturile Italiei de servicii catre Republica Moldova: 20,8 min EUR in 2020, 60,0 min EUR in 2021,
76,7 min EUR in 2022 si 67,1 min EUR in 2023 - de circa 3,2 ori mai mult decat in 2020 (+222,3%),
cu o scadere de 12,5% in 2023 fata de varful din 2022.

> Importurile Italiei de servicii din Republica Moldova (serviciile exportate de Moldova in Italia): 57,2 min
EUR in 2020, 99,0 min EUR in 2021, 137,2 min EUR in 2022 si 129,1 min EUR in 2023 - de circa 2,3 ori
mai mult decat in 2020 (+125,5%), cu o scadere de 5,9% in 2023.

> Balanta serviciilor este deficitara pentru Italia pe toatd perioada (-36,4 min EUR in 2020, -39,0 min EUR
in 2021, -60,6 min EUR in 2022 si -62,0 min EUR in 2023), ceea ce inseamna un excedent echivalent
pentru Republica Moldova.

> Gradul de acoperire a importurilor Italiei prin exporturile sale catre Moldova a crescut de la 36% in 2020 la
61% in 2021, apoi a coborat la 56% in 2022 si la 52% in 2023.

> Volumul total al schimburilor bilaterale de servicii (export + import) a crescut de la 78,1 min EUR in 2020
la 196,2 mIn EUR in 2023 (de circa 2,5 ori), iar serviciile moldovenesti livrate in Italia au reprezentat circa
65,8% din acest volum in 2023.
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PROFILUL CONSUMATORULUI DIN ITALIA
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Tabelul de mai jos prezinta profilul consumatorului din Italia in 2025, oferind o imagine de ansamblu
asupra structurii populatiei, principalelor centre urbane si indicatorilor socio-economici relevanti pentru

analiza pietei.
Figura 6. Profilul consumatorului din Italia
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fenomenul ,era
de-consumului" - 65% dintre italieni considera reducerea cumparaturilor si combaterea risipei o valoare
impartasita, iar dintre cei care au redus efectiv consumul, 28% declara ca au facut-o din alegere
personald, nu din necesitate economicd. Italianul isi restructureaza, in primul rand, prioritdtile, nu
bugetul.

> Starea de spirit

¢ Reducerea consumului este reinterpretata cultural: 38% dintre cei care au redus cheltuielile o vad
ca pe un comportament responsabil, 36% ca pe o alegere echilibrata si doar 20% ca semn al
unor posibilitati economice reduse.

o Cresterea economicd ramane slaba, cu estimari de 0,8% pentru 2026 si 0,9% pentru 2027.

« Convivialitatea in afara casei se retrage: 62% au redus iesirile, iar pentru 66% dintre acestia
motivul este economic. Consumul alimentar se muta in casa, fara renuntare la calitate.

> Puterea de cumparare

« In 2025 vanzérile cu aménuntul au crescut cu 0,8% in valoare, dar au scazut cu 0,6% in volum -
intreaga crestere a venit din preturi.

» Cresterea preturilor in Italia a fost sub media zonei euro, evitand familiilor italiene circa 6 miliarde
euro de cheltuiala suplimentara.

o Distributia veniturilor este puternic asimetricd: salariul mediu de circa 22.500 EUR. Jumatate
dintre salariati se afld sub pragul median, cu aproximativ 1.300 EUR net lunar - piata nu este una
de putere de cumparare uniforma, ci segmentata.

> Marca proprie si comportamentul de magazin

8 ANCC-COOP, Ufficio Studi - Rapporto Coop 2026 - Consumi e stili di vita degli italiani di oggi e di domani - https://italiani.coop/rapporto-
coop-2026-anteprima-digitale-2/
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e Marca proprie a ajuns la 31,5% din veniturile retailului italian, iar 81% dintre managerii din food
& beverage se asteaptd sa castige cota suplimentara in 2026.

o Consumatorul devine ,explorator”: 42% frecventeaza mai multe insegne in cdutarea celei mai
eficiente solutii de cumparare, fata de 33% cu doi ani in urma.

o Trendul pe canale s-a inversat: discountul a incetinit la +0,5%, in timp ce supermarketurile au
crescut cu 2,4%, iar hipermarketurile au revenit in atentia consumatorilor.

> Criteriile de cumparare: sanatatea si produsele ,fara”
e 63% dintre italieni isi monitorizeaza asiduu greutatea.

o Cele mai cautate atribute sunt: fara aditivi (40%), fara zahar adaugat (39%), fara parabeni, nichel
sau sulfati (36%).

» La alegerea magazinului, excluzand convenienta si proximitatea, 48% indica drept factor principal
calitatea fructelor si legumelor, iar 40% calitatea cdrnii si pestelui - un semnal direct pentru
furnizorii de produse proaspete.

o Imb&tranirea populatiei si cresterea constiintei privind sén&tatea sustin cererea pentru alimente
functionale si produse de wellness.

> Eticheta: NutrInform, nu Nutri-Score

Italia a respins sistemul Nutri-Score si promoveaza propriul model, NutrInform Battery, bazat pe aportul
per portie, nu pe un scor sintetic colorat. Pentru un exportator care pregateste ambalaje pentru mai
multe piete europene, aceasta nu este o nuanta tehnica: o eticheta conceputa pentru alte piete poate fi
contraproductiva comercial in Italia.

> Originea: ,Made in Italy” ca regula de joc

In Italia, principala barieré de intrare pentru un produs strain este originea. Produsele fabricate in Italia
detin cea mai mare pondere din vanzarile alimentare totale, iar o parte semnificativd a consumatorilor
prefera explicit produsele traditionale italiene.

Implicatia strategica pentru exportatorul moldovean: pe segmentul produsului finit sub brand propriu,
concurenta cu identitatea ,Made in Italy” este foarte dificila. Pe segmentul materiei prime si al
ingredientelor destinate industriei italiene de procesare - care depinde structural de importuri - originea
conteaza semnificativ mai putin. Acolo se afla oportunitatea reala.

> Sustenabilitate si trasabilitate

o Atentia fata de componenta verde a alimentelor este majoritara, iar grupul celor indiferenti
ramane minoritar.

o Trasabilitatea, informatiile despre metodele de productie si practicile de sustenabilitate sunt tot
mai frecvent solicitate, nu doar preferate.

o In Italia, sustenabilitatea functioneaz& preponderent prin sistemul denumirilor protejate DOP si
IGP, domeniu in care Italia este lider european.
> Digitalul si inteligenta artificiala®

o 74% dintre italieni declard ca folosesc inteligenta artificiald in parcursul de cumparare, pentru
informare, inspiratie si compararea produselor, preturilor si recenziilor - cea mai ridicata valoare
dintre tarile masurate.

° Osservatorio eCommerce B2c Netcomm - School of Management, Politecnico di Milano - L‘eCommerce B2c in Italia raggiunge i 62,3 miliardi
di euro - https://www.osservatori.net/comunicato/ecommerce-b2c/ecommerce-retail-italia-mercato/
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o Comertul electronic B2C a atins 62,3 miliarde euro in 2025 (+7%), reprezentand 13% din
consumul total, cu 35,2 milioane de cumparatori digitali.

e Alimentarul ramane insa preponderent offline: cumparaturile in magazin réman metoda principald
de achizitie a alimentelor, in special pentru consumatorii de peste 50 de ani.

> Concluzii pentru exportator

e Originea este bariera principala, nu pretul. Produsul finit sub brand strdin concureaza cu o
identitate nationald consolidatd. Materia prima, ingredientele si productia in regim de marcd
proprie sunt cdile de intrare realiste.

v vy

o Sanatatea si atributele ,fara” sunt vectorul de crestere. Fara aditivi si fara zahar adaugat
sunt cele mai cautate claim-uri - oportunitate directda pentru fructe uscate, nuci, sucuri naturale
si conserve fara aditivi.

o Calitatea produselor proaspete determina alegerea magazinului, ceea ce inseamna ca
retailerii sunt sub presiune sa isi imbunatateasca constant aprovizionarea pe fructe si legume.

« Eticheta trebuie adaptata, nu copiata. Solutiile grafice folosite pe alte piete europene nu se
transferd automat in Italia.

« Marca proprie se consolideaza, restrangand spatiul de raft pentru brandurile noi, dar
deschizand segmentul de private label.

Figura 7. Structura cheltuielilor de consum ale unei familii din Italia, 2024
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Sursa: Eurostat - Cheltuielile de consum ale gospodariilor -
https.//ec.europa.eu/eurostat/cache/visualisations/economy/household-expenditure/

In 2024, cheltuielile de consum ale unei familii din Italia au fost dominate de locuintd, apa,
electricitate, gaz si alti combustibili (22,7%), urmate de alimente si bauturi nealcoolice
(14,6%) si de transport (13,1%). Nevoile de baza - locuirea si hrana - absorb impreund aproape
37% din bugetul gospodariei, iar ponderea ridicata a alimentelor confirma rolul central al hranei in
modelul de consum italian. O trasdtura distinctiva este pozitia restaurantelor si serviciilor de cazare
(10,3%), a patra categorie de cheltuieli, care reflectd importanta culturald a mesei in comun si a
turismului intern, chiar si in contextul reducerii recente a iesirilor in oras.

Ponderi moderate detin ingrijirea personala si alte bunuri si servicii (6,2%), mobilierul,
echipamentele si intretinerea locuintei (6,0%), recreerea, sportul si cultura (5,9%),
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imbracamintea si incaltamintea (5,3%) si serviciile de asigurari si financiare (5,1%). La
niveluri scazute raman bauturile alcoolice, tutunul si narcoticele (3,9%), sanatatea (3,5%),
informatiile si comunicatiile (2,5%) si serviciile educationale (0,9%) - in cazul sanatatii si al
educatiei, in special datorita caracterului preponderent public al serviciilor medicale si educationale din
Italia.

Per ansamblu, structura cheltuielilor evidentiaza profilul unei economii dezvoltate, in care alimentatia -
atat acasa, cat si in afara casei - absoarbe aproape un sfert din bugetul familial (24,9%). Este un context
favorabil pentru produsele agroalimentare de calitate, cu valoare addugata si pozitionare clard, in special
pentru materiile prime si ingredientele destinate industriei alimentare si sectorului HoReCa.

PIATA DE RETAIL DIN ITALIA

Retailul italian®? se afla intr-un echilibru atent intre prudenta consumatorului si o oportunitate structurald
reald. Anul 2025 a fost unul de stagnare in termeni reali: vanzarile cu amanuntul au crescut cu 0,8% in
valoare, dar au scazut cu 0,6% in volum - intreaga crestere a venit din preturi, nu din cantitdti vandute.
Vanzarile de produse alimentare au avansat in valoare, in timp ce bunurile nealimentare au ramas
stationare, iar volumele au scazut in ambele compartimente. Pe canale, marea distributie si comertul
electronic au crescut, in timp ce comertul pe suprafete mici a pierdut teren.

Pe acest fond, piata nu se transforma prin expansiunea consumului, ci prin reconfigurarea canalelor, prin
cresterea marcii proprii si prin intrarea brandurilor internationale. Proiectiile indica o crestere anuald
compusa de circa 2,7% pand in 2035, sustinuta de adoptarea comertului electronic, de integrarea
omnicanal, de extinderea prezentei brandurilor internationale si de penetrarea formatelor de proximitate
si discount.

> Segmentele de produs!!

o Alimente, bauturi si produse de bacanie - cel mai mare segment al retailului italian, sustinut
de o retea densa de hipermarketuri, supermarketuri si discounteri care deservesc o populatie de
peste 58 de milioane de locuitori, si de o pondere constant ridicatd a cheltuielilor gospodariilor
pentru alimentatie. Crestere proiectata de circa 2,9% anual.

e Bunuri de lux - segmentul cel mai distinctiv al Italiei la nivel international, cu Milano si Roma
functionand ca hub-uri globale de retail premium. Mai mic ca valoare, dar atrage investitii
disproportionat de mari; crestere proiectata de 3,2% anual.

« Imbricaminte, incaltiminte si accesorii - unul dintre cele mai disputate segmente, animat
de intrarea brandurilor internationale si de redresarea cheltuielilor pentru moda.

« Produse farmaceutice, electronice si electrocasnice - segmente mature, cu cerere stabila,
dominate de retaileri specializati si de platformele online.

o Ingrijire personala si pentru locuintd, mobilier si decoratiuni - segmente cu dinamici
moderate.

> Canalele de distributie

o Hipermarketuri si supermarketuri - canalul dominant al pietei italiene, ancorat de retelele
cooperatiste care reprezinta particularitatea structurald a Italiei fata de restul Europei occidentale.
Puterea de negociere este agregata prin centrale de achizitie care reunesc operatori regionali
independenti. Consecinta practica pentru un furnizor extern: decizia de listare nu este intotdeauna
centralizatd, iar negocierea se poarta adesea la nivel regional.

0 ISTAT - Commercio al dettaglio - Dicembre 2025 - https://www.istat.it/en/press-release/retail-trade-december-2025/
1 Expert Market Research - Italy Retail Market Size, Share and Growth Analysis Report - Forecast Trends and Outlook (2026-2035) -
https://www.expertmarketresearch.com/reports/italy-retail-market
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« Comertul electronic - canalul cu cea mai rapidd crestere. in 2025, comertul electronic B2c a
atins 62,3 miliarde euro (+7% fata de 2024), din care 40 miliarde euro produse (+5%) si 22,3
miliarde euro servicii (+9%). Ponderea online-ului in consumul total a urcat la 13%, cu un punct
procentual peste 2024, iar investitiile in digital au ajuns la 4,7% din cifra de afaceri a retailerilor.
Amazon domina piata generalista, Zalando segmentul de moda, iar lanturile italiene au investit
masiv in platforme proprii.

« Magazinele de proximitate - castiga teren in zonele urbane, pe fondul trecerii consumatorilor
catre cumparaturi mai frecvente si de volum mai mic.

« Magazinele specializate - raman relevante in electronice, farmacie, optica si alimentatie de
nisa.
> Tendintele structurale
Omnicanalitatea devine standard

o Aproximativ 60% dintre achizitile din segmentele alimentar si moda se realizeaza prin
smartphone. Esselunga si Coop conduc transformarea digitala prin aplicatii cu inteligenta
artificiald, recomandari personalizate si extinderea livrarii in aceeasi zi in orasele din nord.
Operatorii exclusiv fizici sunt fortati sa investeasca in capacitdti digitale sau riscd migrarea
clientilor catre competitori mai agili.

Marca proprie remodeleaza piata

o Produsele sub marcd proprie au ajuns sa reprezinte 31,5% din veniturile totale ale retailului
italian, iar ponderea a continuat sa creasca, pe fondul prudentei gospodariilor. Coop a reproiectat
peste o mie de produse din gama proprie si a lansat categorii noi, iar Despar Italia a depasit
pentru prima datd pragul de 1 miliard euro din vanzari de marca proprie. Pentru un furnizor
extern, implicatia este dubla: marca proprie restrange spatiul de raft pentru brandurile noi, dar
deschide oportunitatea productiei in regim de private label.

Discountul si proximitatea avanseaza

o Formatul discount s-a consolidat ca unul dintre cele mai reziliente canale, castigand cota in
detrimentul hipermarketurilor. Simultan, retailerii se reorienteaza catre formate mai mici, de
proximitate, in centrele urbane si zonele rezidentiale. Tranzitia Esselunga dinspre hipermarketuri
catre magazinele urbane premium LaEsse ilustreaza aceasta adaptare.

Brandurile internationale accelereaza

» Arterele comerciale principale din Milano si Roma traverseaza un val de intrdri internationale, in
special in moda, sportswear si beauty. Mango a deschis flagship-ul din Roma si a anuntat 15
magazine suplimentare, iar UNIQLO a intrat pe piata cu unitati in Milano si Roma. Gradul de
neocupare in locatiile premium a scazut, iar traficul de clienti si-a revenit semnificativ fatd de
2022.

> Evenimentele definitorii ale ultimilor doi ani*?

« Decembrie 2025 - retragerea Carrefour din Italia. NewPrinces a finalizat la 1 decembrie
2025 achizitia a 100% din capitalul Carrefour Italia de la Carrefour Nederland si Carrefour S.A.,
operatiune autorizata de Comisia Europeana. Compania a fost redenumita Princes Retail, brandul
Carrefour fiind pastrat tranzitoriu pana la finele anului 2028, cu relansarea ulterioara a insegnei
istorice GS. Prin aceasta operatiune, NewPrinces a ajuns la venituri consolidate de circa 7 miliarde
euro si la pozitia a doua intre grupurile agroalimentare italiene. Semnificatia pentru furnizori: este

12 NewPrinces S.p.A. - NewPrinces Group perfeziona lacquisizione di Carrefour Italia - https://www.newprinces.it
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o integrare verticala intre industrie si distributie, nu o simpld schimbare de proprietar - un
producator industrial a devenit si retailer, ceea ce poate modifica politica de furnizori si ponderea
marcilor proprii in retea.

« Februarie 2026 - expansiunea Lidl. Lidl Italia a deschis al 800-lea magazin, in Milano, si s-a
angajat sd investeascd 1,5 miliarde euro in urmatorii trei ani pentru incd 150 de unitati, cu focus
pe Venetia, Catania, Napoli, Roma, Milano si Torino.

e 2025 - investitii record in imobiliare de retail. Sectorul a atras 3,5 miliarde euro, conducand
toate segmentele imobiliare ca volum de tranzactii, cu capital strdin reprezentand circa 58% din
investitia din ultimul trimestru. Semnalul este o reevaluare structurald pozitiva a retailului italian
de cdtre investitorii internationali.

In tabelul care urmeazé sunt prezentati cei mai mari zece retaileri alimentari din Italia, cu cifra de afaceri,
dinamica din 2025, formatul, reteaua de magazine si strategia-cheie pentru perioada 2026-2030.%3

Tabel 2. Top 10 retaileri alimentari din Italia, 2025

Cifrs de
# Logo Retailer afaceri 2025
(mird EUR)

Fromat

Nr.

magazine | Strategie-cheie 2026-2030

Consortiu de retad (18

(Italia)

Investitii de 590 mil. EUR in 2026: 60 de magazine noi, 96

! g@ Gruppo Selex nz membi) peste 3300 @ vate; mard propri peste 2,3 mird EUR

. @CONAD o cpmaer Ly g e ey e
3 \?‘.ﬁé Gruppo Viégé 16,2 (est.) Grup de retail ~3.500 %"fﬂﬁ%ﬁﬁ;ﬁ g‘:e'l:ul%;; 2026, 65 de magazine nai; finta:
4 COX Caap 14,9 (2029) Conperative de retail ~1.100 g“'mﬂ;i"n‘:fm:f%'x m:: e penfn 2nime
5 esseLunca Esselunga 9,45 (2024) Supermarket premium ~190 L’E;Emz’ﬁl;m'”;:;‘aﬂ :‘;E"r:t_ai?:ﬂ”;:rr:a;’:mi”'“

¢ Eurasgin 9,03 (2024, est.) Hard discount ~14g  Aprape ﬁﬁﬁﬁi&?gﬂ;:ﬁgf R B ]

? Licl Ttakia 7,5 (2024, est.) Discount 800 Wvesti de 1.;: n”:;h‘g's'; 3 ani pentru 150 de magazine noi; in
» o e promitate wiggg  Panul .CraiFutura®s cifrd de afaceri de 3,8 mind EUR in 2026 51 4

mird EUR in 2027

Sursa: Top 10 supermarket chains in Italy. Disponibil la: https://www.esmmagazine.com/retail/top-10-supermarket-retail-chains-in-italy-

234367

13 ESM Magazine - Top 10 Supermarket Retail Chains in Italy - https://www.esmmagazine.com/retail/top-10-supermarket-retail-chains-in-italy-

234367
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PIATA DE RETAIL ALIMENTAR DIN ITALIA

Piata alimentara italiana este moderna, dar neobisnuit de diversificata. Valoarea pietei de retail alimentar
din Italia a ajuns la 179,5 miliarde USD in 2024, in crestere cu 2,6% fata de 2023. Hipermarketurile,
supermarketurile, magazinele de proximitate, discounterii si unitdtile specializate coexistd cu bacaniile
traditionale de cartier si cu pietele in aer liber - un strat de comert traditional care rdmane o componenta
vie a peisajului comercial italian. Magazinele de proximitate si supermarketurile mici se gasesc in centrele
urbane dens populate, in timp ce hipermarketurile si supermarketurile mari sunt amplasate in complexe
comerciale la periferia oraselor.

In tabelul care urmeazi sunt prezentate formatele de retail alimentar si ponderea lor in vanzérile
alimentare din Italia in 2024.

Figura 8. Formatele de retail si ponderea lor in vanzarile alimentare din Italia, 2024
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Sursa: USDA Forejgn Agricultural Service - Retail Foods Annual - Italy (GAIN IT2025-0004) - https.//qain.fas.usda.gov

o Supermarketul are cea mai mare penetrare si ramane metoda principald de cumpdrare a
alimentelor, in special pentru consumatorii de peste 50 de ani. Cresterea sa a fost sustinuta de
temperarea volatilitatii inflatiei si de intensificarea activitdtii promotionale. Este formatul de intrare
cel mai realist pentru un produs alimentar nou.

o Discountul este formatul cu cea mai rapida crestere si, simultan, cel cu cea mai agresiva politica
de marca proprie.

« Hipermarketul este formatul sub presiune, cu o crestere practic nula.

4 USDA Foreign Agricultural Service - Retail Foods Annual - Italy (GAIN IT2025-0004) - https://gain.fas.usda.gov
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« Comertul traditional este singurul canal in declin. Golul I3sat de retragerea bacaniilor mici va
fi preluat de lanturile de supermarketuri si de comertul online. Dat fiind ritmul accelerat de
imbatranire a populatiei italiene, proximitatea si convenienta vor deveni factori tot mai
determinanti pentru locul si modul in care se fac cumparaturile.

> Tendintele de consum

« Imbatranirea populatiei si cresterea constiintei privind sdndtatea alimenteaza cererea pentru
produse de wellness si alimente functionale. Sanatatea, forma fizica si ingrijirea de sine au fost
puncte centrale pentru consumatorii italieni, cu efect pozitiv asupra vanzdrilor din
supermarketurile care au adaptat sortimentul la aceste asteptari.

e Structura gospodariilor se modificd: cele de una sau doud persoane sunt in crestere, iar cele de
patru sau mai multe persoane in scadere - cu efect direct asupra formatelor de ambalare si a
gramajelor.

« Retailerii isi extind gamele cu produse locale, dar si cu alternative etnice, vegane si vegetariene,
cu produse ,free from” - fard gluten, fara lactozd, fard zahdr - si cu asa-numitele superalimente.

o Trasabilitatea, informatiile despre metodele de productie si practicile de sustenabilitate sunt tot
mai frecvent solicitate, nu doar preferate.

Piata distributiei FMCG din Italia este reprezentata de un numar semnificativ de companii active in
distributia angro, aprovizionarea retelelor de retail si comercializarea produselor alimentare si de larg
consum. Tabelul de mai jos prezinta primele 25 de companii din sector, ordonate dupa cifra de afaceri.

Tabel 3. Top companii de distributie FMCG din Italia

Cifra de "
afaceri (mil. | Localitatea ’ Descriere scurts
usD)

1 Cargill NV Ttalian Brand 152426 M.Iann Grup agreabmentas; aperearh in ingrediorte Jmsntare, cervale, tatas, i, rdukiton d nubriti animald

2 Logista Haka SPA 5.799,5 Operator major de distributie 5 logistich; distribule n specal produse pentru tutun/vaping citre aprowimatiy 50000 de punche de virzre dn Tala,
3 PAC 20004 Soc. Coog, 5.184,4 F‘emgla ?99 Coopersiivd @ sisteruid Conad, o ral in achizhi, distriagie 5 Supon pening el de mbgazine; peste 1,500 de puncie de vinzan: in sistem,

4 ;‘J"q Ageicola Italiana Alimantare 46293 Werona 481 Unul dintre princigell cperator alen in came 31 produse avicole; actwtate de productie, procesare 5| comerdializare.

S [z e Crecse 34248 Pistala 52 Gooperatii de ditrbule 5§ retal N sisteul Conad, core aSgurd Servici camenciale, bodistice S di aprasizionans pentru sagatinele membie,

6 Asplag Service SAL 2.954.6 Mastring Operator al sistemulhl Despar in nor-estul Ialiel, 0 acknitil de dstribuie 5 retal almentar,

7 MARR SPA 23445 Rimini 02 Ul dintre cei meai imporangi distribuRer] Rafieni pantru HofeCa/Toodsersice, 04 gama 1arga de produss almentare i refea logistich nafionals

B Gesco Soc, Coap. Agricola 218 Casana 1.315 Cooperathd din sectond agroalimentar, impllcatd in nbd de aprovizionare 8 productie de produse almendare.

9 mﬂ'&“‘ &'&W"d‘m 21515 Fortt 581 Cooperathl din sisteul Coned, o acthitl de distribufie, provizinar: 5| gestionare a rejeiel de magasne.

10 Fesrera Commerciale Tiala SRL 2.136,3 Alba 778 Comparia Ferrers mesporsali de distibulia 5 vanzares produseorn de cofetdrie pe plata italiank, inchasiv relatfa s retalul mederr, tradifional § discount,
11 Vandemcartely Eurm NV, 2,035’1 Genava 98 Companie eunpeand de produse de panfficabie sl sohgl almentane plant-based, cu activitate citre: retail, foodservice g distriutton.

12 E",_.::::ms terre Castific & 1.7464.% Modana 278 Cooperathl s organizabe de produciton gin industria kctatelor, In specal Panmigizna Reggiana s unt.

13 Ce.Di. Gros Soc. Consortile & R.L. 1.762,5 Roma B0 Centru de distribulie 8 sistemub GROS, destinal aprovisonari § coordondri rebelel de retail dimentar din pona RomaifLaco,

14 Mahou SA 16219 Agrate Brianza Grup spankl din incustria bert; enitates land este implhcatd in actwtitle comerdale/dstriouta procussion pe piats (kland.

15 Conad Adriatico Soc. Caop, 14227 Mm?m,“ DD = 7 Cooperathv Conad cane gestioneazl aprovizicnanes, senacille 5 rejeaua de retall almentar in centrub-estul ale.

16 Muiticess SAL 1317,2 Pastarani 278 Gperator importank: de distributie crganizati in lialla Cenkrald 5 de Sud, cu peste 500 de magazine 5 plabforme penkns procuse fresh, congefate st legume-fruche.
17 Sogegross SPA 121316 Ganava a0l Grup de distriutse 5i retall imentar din nord-vestul 1kaliel, oo formate precum Basko, Bkom 5 GrosMarket.

1B Hani Leqgistics SRL 10816 Bemparta 235 Companie de kgisticd 5 supph-chain, spedalizetd in servici pentry industria alimentard §i foodservice,

1%  Mondelez italia SRL 1,056,2 Milang: 240 Comparie FMOG din industria alimentard, cunoscuth pentns procuse de docolats, bisoulfl, snacks ¢ ake produse de consum.

20 BHz SRL 930,7 Milari 750 Companie din grupul Lactalis, s2tivi pe plala itakand & produsdor lotate g in comerdal ranajdistibulia aleston.

21 Casaifici Granterre SR8 8705 Modana 562 Companie din grupul GranTere, specializath In produss lactate 5 brinzetur], Rcusiv Panmareggio 5 alte brandun.

22 Engon SPA B473 Ragusa 2544 Unul dintre grincipali operdton de distibulie amganizats din Siclia 5 sudd [BEe; opereasd Despar, Euncspar, Inberspar, ARD & ashBearry Alasher.
23 Zaneth SPA B457 Lalka -1 Procucitor 5l expartator 4 staliene, incish # igiana Reggizna; dstribuie in peste 110 thn.

24 Pregis SPA B9 Milano 27 Operatr Ralin in sachorul dhabribuliel almentire si ol produselor dastinate retiuhiTooservies,

25 Apulia Distribuzions SRL 7619 Rutigliano 266 Companie de distribufie crganizatl, cu acthitate in specal in sudud Ttake, sproviziondnd refebe ce retal dimentar,

Sursa:
CompanyData - Companii FMCG din Italia - https://companydata.com/italy-2/fmcg-companies/
Notd: Valorile cifrei de afaceri sunt prezentate in dolari SUA (USD), conform sursei originale.
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ITALIA CA PARTENER DE AFACERI

Cultura de afaceri italiana5'® se construieste pe relatii personale, incredere si loialitate. Spre
deosebire de modelul german, unde increderea se castiga prin respectarea procedurilor, in Italia afacerea
este o prelungire a relatiei personale, iar cunoasterea reciproca preceda orice decizie comerciala.
Economia este dominatd de cateva companii mari, dar se sprijina in realitate pe peste 3 milioane de
intreprinderi mici si mijlocii, in majoritate familiale sau in parteneriat - ceea ce explica de ce relatia cu
proprietarul conteaza adesea mai mult decat oferta pe hartie.

Valori culturale in Italia

v Relatia preceda contractul - construirea unei bune relatii cu partenerii italieni nu este un avantaj,
ci o conditie. Identificarea unei persoane bine conectate, care sa faca prezentdrile potrivite, este
puternic recomandata; contactul ,la rece” functioneaza rar.

v Ierarhia si respectul pentru statut - credinta in statut si ierarhie este prezenta in toate aspectele
societatii italiene, cu un respect considerabil fatda de putere si varsta. Deciziile majore apartin
conducerii, iar angajatii de rang inferior nu sunt, de regula, implicati.

v Colaborarea in interiorul ierarhiei - structura este verticald, dar italienii apreciaza colaborarea si
sunt deschisi la opinii venite de la toate nivelurile organizatiei.

v Aparenta este parte din mesaj - pentru italieni ,ochii manancd” mai intai, deci toate materialele
prezentate trebuie sa fie placute vizual, forma este frecvent consideratd mai importanta decat
continutul. Pentru un exportator moldovean aceasta inseamnd ambalaj, eticheta si prezentare
comerciala ingrijite, nu doar un pret competitiv.

v Flexibilitatea fata de reguli si termene - regulile se aplicd nuantat, in functie de relatie si de
context. Intarzierile, ajustdrile de calendar si agendele modificate fac parte din normalitate.

v Traditia familiala - afacerile de familie sunt frecvente, cu un puternic simt al continuitatii; acestea
prioritizeaza relatiile pe termen lung si stabilitatea.

Eticheta in interactiunile de afaceri
Salutul si prezentarile

v Se da mana individual cu fiecare persoana din grup, atat la sosire, cat si la plecare - un simplu semn
colectiv nu este suficient. Se foloseste mana dreapta, intotdeauna din pozitie in picioare.

v Strangerea de mana este ferma, insotita de un zambet sincer si de contact vizual.

v Prezentarile se fac mai intai persoanelor in varsta si femeilor. Formulele uzuale sunt Buongiorno
(buna ziua) si Buonasera (buna seara).

Forme de adresare si titluri

v Se foloseste Signor(e) sau Signora plus numele de familie, pana la invitatia explicita de a trece la
prenume.

v Titlurile profesionale au greutate: Dottore / Dottoressa se foloseste pentru orice absolvent de
studii superioare, nu doar pentru medici, iar Ingegnere si Avvocato sunt adresari curente.

Comunicarea

15 Global Business Culture - Italian Business Culture [Cultura de afaceri italiana] - https://www.globalbusinessculture.com/resources/country-
profiles/italy-business-culture/

16 Today Translations - Doing Business in Italy [Cum se fac afaceri in Italia] - https://www.todaytranslations.com/consultancy-
services/business-culture-and-etiquette/doing-business-in-italy/
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v Nu este neobisnuit ca interlocutorii italieni sa vorbeascad simultan sau sa se intrerupa reciproc - este
o trasdtura curenta a stilului de comunicare, nu un semn de lipsa de respect.

v Exprimarea deschisa a dezacordului si conflictul constructiv sunt frecvente in sedinte. Primele intalniri
sunt adesea ocazii informale de evaluare reciprocd, nu momente de decizie.

v Ttalienii sunt deschisi si toleranti fata de diferente, accepta intarzierile si greselile sincere, dar nu
suporta aroganta si lipsa de maniere.

v Contactul vizual direct este modul in care italienii isi arata interesul; guma de mestecat si pozitia
relaxatd in public sunt considerate inacceptabile.

Limba

v Italiana este limba oficiala si limba curenta a afacerilor. Nivelul de englezd este mai scdzut decat in
nordul Europei, in special in intreprinderile mici si familiale din provincie.

v Cartile de vizitd se schimba frecvent si ar trebui traduse in italiana pe verso, incluzand titlul complet
si studiile superioare pe ambele fete. Examinarea atenta a cartii de vizita primite este un semn de
respect.

v Expresii utile: Buongiorno, Grazie (multumesc), Per favore (va rog), Piacere di conoscerla
(incantat de cunostintd), Arrivederci (la revedere).

Negocierea si procesul decizional

v Procesul decizional poate fi lent, iar exercitarea de presiuni nu este binevenita. Sunt necesare, de
reguld, mai multe intalniri inainte de o decizie fermd, dar odata consolidata relatia, lucrurile se pot
misca rapid.

v" Agendele sunt urmate aproximativ, discutiile se abat frecvent de la subiect, iar sedintele se pot
prelungi. Pauzele de cafea sunt o componenta obisnuitd, in care discutia de afaceri se suspenda.

v Dupa intalnire se trimite un mesaj de multumire personalizat - un detaliu mic, dar asteptat.
Punctualitate si organizare

v Atitudinea italiana fata de punctualitate este relaxatd, iar intarzierile de 10-15 minute sunt frecvente.
Ca partener strain, insd, se asteapta sa fiti la timp sau putin mai devreme. Aceasta asimetrie trebuie
acceptata ca atare.

Intalnirile se programeazé cu doud-trei sdptamani inainte si se confirma cu o zi inainte.

v Companiile mari lucreaza de regula intre 8:30-9:00 si 18:00-18:30, de luni pana vineri, cu una sau
doua ore de pauza de pranz. Se evita programarea intalnirilor in august si in perioada sarbatorilor
catolice - august este luna in care activitatea industriald italiand se opreste aproape complet.

AN

Tinuta vestimentara

v Codul vestimentar este o prioritate: tinuta este perceputa ca reflectare a pozitiei sociale, a succesului
Si @ competentei antreprenoriale.

v Se recomandad o tinutd conservatoare, eleganta si bine croitd - costume inchise la culoare pentru
barbati, tinute formale pentru femei - cu atentie la accesorii si la ingrijirea personald. In Italia, acesta
este singurul element de eticheta la care greseala se observa instantaneu.

Cadourile
v Nu se oferd un cadou de afaceri inainte de a primi unul, iar obiectele cu sigla companiei se evita.

v Cadourile potrivite sunt de calitate, dar modeste ca valoare - vin sau ciocolata - si se ofera la
finalizarea unei intelegeri. Florile se evitd, deoarece anumite tipuri au conotatii negative.

Eticheta la masa
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v O parte importantd a afacerilor se desfasoara la pranzuri de lucru care pot dura pana la trei ore.
Conversatia ramane, de reguld, in afara subiectelor de business - acesta este momentul in care se
construieste relatia.

Ospitalitatea este centrala, iar refuzul unei invitatii este perceput ca o jignire.

v Se asteapta inceperea mesei de cdtre gazda, iar persoana care a invitat plateste, desi este politicos
sa va oferiti sa contribuiti. Bacsisul in restaurante si taxiuri este de circa 10%.

v Detaliu minor, dar observat: cappuccino si celelalte cafele cu lapte se consuma doar dimineata, iar
espresso se bea dintr-o inghititura.

Retele si evenimente

v Networkingul se realizeaza prin evenimente sociale, conferinte si targuri comerciale, acestea fiind
ocaziile principale de a construi contacte noi. Pentru exportatorul moldovean, aceasta confirma
valoarea participarii la targurile sectoriale italiene si a colabordrii cu Camera de Comert Italiana in
Moldova.

AN

Diferente regionale de retinut

Italia nu este o piata omogena din punct de vedere cultural. Nordul industrial - Lombardia, Veneto,
Emilia-Romagna - are o cultura de afaceri mai formala, mai structurata si mai apropiata de standardul
nord-european, cu sedinte organizate si decizii mai rapide. Sudul functioneaza pe relatii personale mai
stranse, cu o abordare mai calda si mai flexibila a timpului. Decalajul economic dintre cele doua zone
este semnificativ, iar o strategie comerciala care functioneaza la Milano nu se transfera automat la Napoli
sau Palermo.
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PRODUSELE MOLDOVENESTI IN ITALIA

Relatiile comerciale dintre Republica Moldova si Italia au evoluat, in perioada 2021-2025, pe o
traiectorie de crestere, marcata insa de fluctuatii puternice ale exportului moldovenesc.

In 2025, schimburile comerciale de mérfuri dintre Republica Moldova si Italia au totalizat circa 780,0
min EUR (+34,8% fata de 2021), dintre care exporturile moldovenesti au constituit 308,7 min EUR, iar
importurile din Italia - 471,3 min EUR. Balanta comerciald ramane deficitara pentru Republica Moldova
(-162,6 mIn EUR), insa gradul de acoperire a importurilor prin exporturi s-a imbunatatit la circa 65,5%,
fatd de 54,0% in 2021.

Figura 9. Comertul exterior intre Republica Moldova si Italia, min EUR (2021 - 2025)
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Sursa: Intracen, Trademap.org

Exporturile Republicii Moldova catre Italia au crescut de la 202,9 min EUR in 2021 la un varf de 316,4
min EUR in 2022 (+55,9%), dupa care au scazut la 240,4 min EUR in 2023 (-24,0%) si 220,6 min EUR
in 2024 (-8,2%), revenind puternic la 308,7 min EUR in 2025 (+39,9%). Fatd de nivelul din 2021,
cresterea este de circa 52%. Importurile din Italia au crescut constant, de la 375,8 min EUR in 2021 la
471,3 min EUR n 2025 (+25,4%), ceea ce explica mentinerea unui deficit comercial cuprins intre 102,6
min EUR (2022) si 220,8 min EUR (2024).

*Constatarile care urmeaza sunt formulate in baza analizei figurii prezentate mai sus si a structurii
exportului si importului pe relatia Republica Moldova - Italia.

Dinamica fluxurilor comerciale poate fi explicata clar la nivel de grupa de produse:

o Confectiile textile raman pilonul exportului (HS 62 - imbracaminte, altele decat
tricotate): de la 68,2 min EUR in 2021 la 106,1 min EUR in 2025 (+55,6%), cu crestere in fiecare
an. Impreund cu articolele tricotate (HS 61 - 35,4 min EUR in 2025, +15,7% fata de 2021),
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sectorul de imbracdminte asigura circa 46% din exportul total cdtre Italia, reflectand relatiile
solide de tip lohn cu casele de moda italiene.

» Cerealele (HS 10) au fost motorul revenirii din 2025: de la 13,2 min EUR in 2024 la 69,3
mIn EUR in 2025 (de peste 5 ori), respectiv +184,7% fatd de 2021 (24,3 min EUR). Impreunad cu
uleiurile vegetale si exportul de imbracaminte (HS 62), acestea explicd practic integral cresterea
de 88,1 min EUR a exportului in 2025.

o Volatilitatea ridicata a uleiurilor si grasimilor vegetale (HS 15): de la 19,7 min EUR in
2021 la 87,3 min EUR in 2022, apoi prabusire la doar 0,3 min EUR in 2023 si revenire la 12,0 min
EUR 1n 2024 si 28,3 mIn EUR in 2025. Aceasta grupa explica in mare parte atat varful exportului
din 2022, cat si scaderea din 2023, fiind dependenta de recolta, preturile internationale si
contractele de volum.

o Concentrarea exportului: ?p 2025, doar patru grupe (HS 62, 10, 61 si 15) asigurau circa 77%
din exportul total catre Italia. In paralel, unele pozitii industriale s-au redus: articolele din piele si
de voiaj (HS 42) de la 11,6 la 8,0 min EUR (-30,6%), iar echipamentele electrice (HS 85) de la
8,7 la 7,9 min EUR (-8,9%).

e Structura importului din Italia este dominata de bunuri industriale si de investitii:
masini si echipamente mecanice (HS 84) - 73,1 min EUR in 2025 (+15,0% fatd de 2021, circa
15,5% din total), echipamente electrice (HS 85) - 32,8 min EUR (+25,9%), materiale plastice (HS
39) - 28,0 min EUR (+13,7%) si produse farmaceutice (HS 30) - 23,1 min EUR (-40,6% fata de
2021).

o Cresteri rapide la import au inregistrat filamentele sintetice sau artificiale (HS 54) - de la 10,5
la 17,3 min EUR (+65,0%), materie prima pentru industria de confectii, cafeaua, ceaiul si
condimentele (HS 09) - de la 5,2 la 16,2 min EUR (de peste 3 ori) si produsele cosmetice si de
parfumerie (HS 33) - de la 5,4 la 12,9 min EUR (de 2,4 ori).

In esent3, relatia comerciald cu Italia are un caracter complementar: Republica Moldova export3
preponderent confectii realizate in regim de lohn si produse agricole de baza, iar importa masini,
echipamente, materii prime si bunuri de consum. Cresterea exportului in 2025 este solida, dar
dependenta de cateva grupe de produse si de volatilitatea recoltelor si preturilor agricole ramane ridicata.
Consolidarea pozitiei pe piata italiana depinde de diversificarea exportului citre produse cu valoare
adaugata mai mare (produse agroalimentare procesate, vinuri, mobilier, componente industriale) si de
valorificarea deplina a accesului preferential pe piata UE.
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Figura 10. Comertul cu produse alimentare intre Republica Moldova si Italia, mii EUR, 2021-2025
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Sursa: Intracen, Trademap.org

Comertul cu produse agroalimentare dintre Republica Moldova si Italia a avut, in perioada 2021-2025, o
evolutie foarte volatila pe partea de export si o crestere constanta pe partea de import.
Exportul moldovenesc de produse agroalimentare a crescut de la 49,7 min EUR in 2021 la 113,2 min EUR
in 2022, s-a prabusit la 25,4 min EUR in 2023 (-77,6%), a revenit usor la 34,4 min EUR in 2024 si a urcat
din nou la 111,8 min EUR in 2025 (de circa 3,2 ori fata de anul precedent si +125,1% fata de 2021). In
2025, segmentul agroalimentar a asigurat circa 36% din exportul total al Republicii Moldova catre
Italia, fata de circa 24% in 2021.

Oscilatiile exportului sunt determinate aproape integral de doud grupe de produse de baza: cerealele (HS
10) si uleiurile si grasimile vegetale (HS 15). In 2022, varful exportului s-a datorat uleiurilor vegetale
(87,3 miIn EUR), iar in 2025 cresterea a fost generatd in principal de cereale (69,3 min EUR, fata de
13,2 min EUR in 2024) si de revenirea uleiurilor (28,3 min EUR). Impreund, aceste doud grupe au
reprezentat circa 87% din exportul agroalimentar catre Italia in 2025. In paralel, importul de produse
agroalimentare din Italia a crescut in fiecare an, de la 38,5 min EUR in 2021 la 94,6 min EUR in 2025
(de circa 2,5 ori), inclusiv pe seama cafelei, ceaiului si condimentelor (HS 09), care au urcat de la 5,2 la
16,2 min EUR.

Drept urmare, balanta comerciald agroalimentara a fost excedentara pentru Republica Moldova in 2021
(+11,2 min EUR), 2022 (+60,7 min EUR) si 2025 (+17,3 min EUR), dar deficitara in 2023 (-35,6 min
EUR) si 2024 (-40,5 mIn EUR). Aceasta dinamica arata ca Republica Moldova livreaza pe piata italiana in
special materii prime agricole, ale cdror volume depind de recolta si de preturile internationale, in
timp ce Italia exporta produse alimentare procesate cu valoare adaugata mai mare. Stabilizarea
exportului agroalimentar depinde de diversificarea gamei de produse si de cresterea gradului de
procesare a materiei prime exportate.
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Figura 11. Comertul cu produse nealimentare intre Republica Moldova si Italia, mii EUR, 2021-2025
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Relatiile comerciale dintre Republica Moldova si Italia in sectorul produselor nealimentare au avut, in
perioada 2021-2025, o evolutie relativ stabila, cu un export moldovenesc in crestere si un import
aproape constant.

Exporturile moldovenesti de produse nealimentare cétre Italia au crescut de la 153,2 min EUR in 2021 la
203,1 min EUR in 2022 si la un varf de 215,1 min EUR in 2023, apoi au scazut la 186,2 min EUR in
2024 (-13,4%) si au revenit la 196,9 min EUR in 2025 (+5,7%). Fata de 2021, cresterea este de circa
28,5%. Importurile din Italia au evoluat mai lent, de la 337,4 min EUR in 2021 la 376,7 min EUR in
2025 (+11,7%). Ca urmare, deficitul comercial s-a mentinut intre -159,0 si -184,1 min EUR, ajungand la
-179,8 min EUR in 2025, iar gradul de acoperire a importurilor prin exporturi s-a imbunatatit de la circa
45% la circa 52%.
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Figura 12. Top categorii de produse moldovenesti exportate in Italia, min EUR, 2025
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Articole din plastic pentru transport sau ambalare; dopuri, capace (HS 3923) - 6,62 min EUR
Fire, cabluri si alti conductori electrici izolati (HS 8544) - 6,22 min EUR

Fibre de sticld si articole din acestea (HS 7019) - 3,38 min EUR

Damigene, sticle, flacoane, borcane din sticld (HS 7010) - 2,37 min EUR

Cutii, saci si alte ambalaje din hartie, carton, vata de celuloza (HS 4819) - 2,33 min EUR
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Cufere, valize, genti, ghiozdane, tocuri pentru ochelari (HS 4202) - 5,68 min EUR

Parti de incaltaminte; talpi interioare amovibile (HS 6406) - 3,87 min EUR
9,55 min EUR

Sursa: Intracen, Trademap.org
> 3 pozitii agroalimentare - 98,38 min EUR, echivalentul a £#38,2% din total:
1. Grau si meslin (HS 1001) - 65,55 min EUR

2. Ulei de floarea-soarelui, de sofranas sau de seminte de bumbac si fractiunile lor (HS 1512) -
28,25 min EUR

3. Alte fructe cu coaja (nuci), proaspete sau uscate (HS 0802) - 4,58 min EUR
> 10 pozitii textile si confectii - 128,95 miIn EUR, echivalentul a £#50,0% din total:
1. Paltoane, canadiene, pelerine si similare, pentru barbati sau baieti (HS 6201) - 39,92 min EUR
2. Paltoane, canadiene, pelerine si similare, pentru femei sau fete (HS 6202) - 21,37 min EUR
3. Pulovere, veste, cardigane si articole similare, tricotate (HS 6110) - 20,74 min EUR
4

Costume, ansambluri, sacouri, rochii, fuste, pantaloni pentru femei sau fete (HS 6204) - 11,79
min EUR

5. Treninguri, costume de schi, costume de baie si alte imbracaminte n.e. (HS 6211) - 9,24 min
EUR

6. Imbraciminte din pasld sau materiale netesute, impregnate, acoperite sau laminate (HS 6210) -
8,51 min EUR

7. Costume, ansambluri, sacouri, pantaloni pentru barbati sau baieti (HS 6203) - 7,83 min EUR
8. Bluze, camasi si bluze-cdmasa pentru femei sau fete, netricotate (HS 6206) - 3,77 min EUR
9. Tricouri, maiouri si alte veste, tricotate (HS 6109) - 3,28 min EUR

10. Costume, ansambluri, sacouri, rochii, fuste, pantaloni tricotati, pentru femei sau fete (HS 6104) -
2,50 min EUR

> 5 pozitii industriale si materiale - 20,92 min EUR, echivalentul a £8,1% din total:
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Articole din plastic pentru transport sau ambalare; dopuri, capace (HS 3923) - 6,62 min EUR
Fire, cabluri si alti conductori electrici izolati (HS 8544) - 6,22 min EUR
Fibre de sticla si articole din acestea (HS 7019) - 3,38 min EUR
Damigene, sticle, flacoane, borcane din sticla (HS 7010) - 2,37 min EUR
Cutii, saci si alte ambalaje din hartie, carton, vata de celuloza (HS 4819) - 2,33 min EUR
> 2 pozitii voiaj si incaltaminte - 9,55 min EUR, echivalentul a ®3,7% din total:
1. Cufere, valize, genti, ghiozdane, tocuri pentru ochelari (HS 4202) - 5,68 min EUR
2. Parti de incdltaminte; talpi interioare amovibile (HS 6406) - 3,87 min EUR
Tabel 4. Produse moldovenesti cu potential pe piata Italiel

i bk

Rata Medie Anuala Valoarea Rata Medie Anuala
de Crestere, a importata 2025 de Crestere, a

Valoarea exportata
Produsul 2025 (min EUR)

MOLDOVA in lume exportului (min EUR) ITALIA importului

2021/2025, % din lume 2021/2025, %

1 8544 Fire, cabluri (incl. coaxiale) si alti conductori electrici izolati 448,5 3,0% 7,0%

2 809 Caise, cirese, piersici (incl. nectarine), prune, proaspete 84,1 31,0% i 230,3 5,0%

3 802 Alte fructe cu coajs, proaspete sau uscate (excl. nuci de cocos, nuci de Brazilia) 57,1 7,0% - 2007,9 15,0%

4 7010 Damigene, sticle, borcane, flacoane si alte recipiente din sticld 56,9 5,0% I 824,0 7,0%

5 7019 Fibre de sticld (incl. vata de sticld) si articole din acestea 41,4 25,0% B 5178 3,0%

6 G201 Paltoane, canadiene, pelerine, hanorace pentru bérbati sau biefi (ind. jachete 41,0 34,0% -1062,2 9,0%
de schi, hanorace)

7 6203 Costume, seturi, sacouri, pantaloni si salopete pentru bérbati sau béieti 38,3 9,0% 17579 9,0%

8 6110 Jachete, pulovere, cardigane, veste si articole similare, tricotate 37,2 6,0% 26457 7,0%

9 2207 Allccl>ol etilic nedenaturat cu tdrie alcoolicd de min. 80% vol.; alcool etilic si alte 29,4 1,0% I 2242 4,0%
distilate denaturate

10 3923 Articole pentru transport sau ambalare din materiale plastice; dopuri, capace 28,4 3,0% - 10,0%

11 9028 Contoare de gaz, lichide sau electricitate, incl. contoare de etalonare 27,0 33,0% H 420,4 1,0%

12 813 Fructe usoate:_ qalse, prune, mere, piersici, pere, papaya, tamarinde si alte 23,2 13,0% I 82,2 6,0%
fructe comestibile

13 6202 Palt_oane, canadiene, pelerine, hanorace pentru femei sau fete (incl. jachete de 21,9 11,0% 07,6 11,0%
schi, hanorace)

14 4819 Cutii, I3zi, saci si alte ambalaje din hértie, carton sau vatd de celulozd 88 9,0% I 6807 9,0%

15 6205 S:STSsl pentru barbati sau baieti (exdl. tricotate, cdmasi de noapte, maiouri si 21 4,0% l 459,9 9,0%

Sursa: Intracen, Trademap.org

* Aceste produse sunt deja exportate pe piata Italiei din Republica Moldova, si sunt produse care au cresteri pozitive
2021-2025, atat pe partea exportului din RM in lume, cat si pe partea importului Italiei din lume.

Analiza datelor din tabel evidentiaza un potential ridicat pentru extinderea exporturilor moldovenesti catre
piata Italiei, in special in industria usoard, in productia de componente si ambalaje industriale si in
segmentul fructelor si nucilor. Italia este una dintre cele mai mari economii prelucratoare ale
Uniunii Europene, iar structura cererii sale reflecta acest profil: importurile cele mai mari se
inregistreaza la materii prime, componente si semifabricate destinate industriei proprii, nu doar la bunuri
de consum finit. Pentru Republica Moldova, aceasta inseamna cad oportunitatea reala se afla adesea in
integrarea in lanturile de aprovizionare ale industriei italiene, unde relatiile de tip lohn si
cooperarea industriala sunt deja consolidate.

Printre produsele agroalimentare cu cea mai mare perspectiva se remarca fructele proaspete - caise,
cirese, piersici si prune - unde exportul moldovenesc in lume (84,1 min euro) creste accelerat (+31%
pe an), iar importul italian atinge 230,3 min euro (+5%). Cea mai ampla piatda din segmentul
agroalimentar o reprezinta alte fructe cu coaja (nuci), categorie in care Italia importd 2.007,9 min
euro, cu cea mai rapida crestere a importului din intreaga listd (+15% pe an), in timp ce exportul
moldovenesc atinge 57,1 min euro (+7%). Fructele uscate - caise, prune, mere, piersici, pere -
completeaza oferta (export moldovenesc 23,2 min euro, +13%; import italian 82,2 min euro, +6%),
alaturi de alcoolul etilic nedenaturat (export 29,4 min euro; import italian 224,2 min euro, +4%),
destinat in principal industriei de bauturi si celei chimico-farmaceutice.
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in zona produselor industriale si nealimentare, cel mai elocvent exemplu este cel al firelor, cablurilor
si altor conductori electrici izolati, principalul produs de export al Moldovei din aceasta lista (448,5
min euro), pentru care Italia importa 2.946,1 min euro (+7% pe an). Confectiile textile formeaza
cel mai numeros grup: jachetele, puloverele si cardiganele tricotate (import italian 2.645,7 min euro,
+7%), costumele si sacourile pentru barbati (1.757,9 min euro, +9%), paltoanele si canadienele pentru
femei (1.207,6 min euro, +11%) si cele pentru barbati (1.062,2 min euro, +9%) - categorie in care
exportul moldovenesc creste cel mai rapid din intreaga listd (+34% pe an) - precum si camasile pentru
barbati (459,9 min euro, +9%). Segmentul ambalajelor oferd, de asemenea, un potential
semnificativ: articolele din materiale plastice pentru transport si ambalare (1.901,0 min euro, +10%),
damigenele, sticlele si borcanele din sticla (824,0 min euro, +7%) si ambalajele din hartie si carton
(680,7 min euro, +9%). La acestea se adauga fibrele de sticla (export moldovenesc +25% pe an) si
contoarele de gaz, lichide sau electricitate (+33% pe an) - nise mai mici in valoare absoluta, insa
cu ritmuri de crestere a exportului printre cele mai ridicate din lista.

Aceasta combinatie intre produse agroalimentare de baza si bunuri industriale si textile plaseaza
Republica Moldova intr-o pozitie favorabila pentru consolidarea prezentei sale pe piata Italiei. Toate
cele 15 categorii analizate inregistreaza cresteri pozitive simultan pe partea exportului
moldovenesc in lume si a importului italian din lume, ceea ce reduce riscul comercial al unei extinderi.
Valorificarea acestui potential depinde insd de pozitionarea corectd: pe segmentul produsului finit sub
brand propriu, concurenta cu identitatea ,Made in Italy” ramane dificild, in timp ce furnizarea de
materii prime, componente, ambalaje si productia in regim de lohn sau de marca proprie
pentru partenerii italieni reprezinta cdile de intrare cele mai realiste.

Tabel 5. Top 20 produse moldovenesti exportate in Italia, 2025

Valoare Cota in Cota in exportul
No. Top Produse export, min  importul total  total moldovenesc al 2024.25, %
EUR al Italiei, % prod o
1 Grau si meslin (HS 1001) 65,55 2,59% 40,95% 44,7% de 9,2 ori Alimentare
2 Paltoane, canadiene, pelerine si similare, pentru barbati sau béieti (HS 6201) 39,92 3,76% 97,29% 35,4% 35,1% Nealimentare
3 (U:‘esw (:cse&o)areafsoarelui, de sofranas sau de seminte de bumbac si fractiunile lor 28,25 2,40% 35,99% 9,4% de 2,3 ori AP
4  Paltoane, canadiene, pelerine si similare, pentru femei sau fete (HS 6202) 21,37 1,77% 97,54% 11,8% 29,6% Nealimentare
5  Pulovere, veste, cardigane si articole similare, tricotate (HS 6110) 20,74 0,78% 55,70% 16,3% -10,2% Nealimentare
6 ?ﬁsgtggﬂoe‘s)ansamhlun, sacouri, rochii, fuste, pantaloni pentru femei sau fete 11,79 0,52% 54,43% 4,1% 12,3% Tt
7 Eiriil;guri, costume de schi, costume de baie si alte imbracdminte n.e. (HS 9,24 2,79% 87,17% 1,6% 8,6% Nealimentare
8 Imblrécéminte din pasla sau materiale netesute, impregnate, acoperite sau 8,51 1,60% 24.11% 9,4% 17,5% Nealimentare
laminate (HS 6210)
9 Costume, ansambluri, sacouri, pantaloni pentru barbati sau baieti (HS 6203) 7,83 0,45% 20,46% 2,6% -3,5% Nealimentare
10 Articole din plastic pentru transport sau ambalare; dopuri, capace (HS 3923) 6,62 0,35% 23,29% 13,6% 2,8% Nealimentare
11  Fire, cabluri si alti conductori electrici izolati (HS 8544) 6,22 0,21% 1,39% -5,2% -19,7% Nealimentare
12 Cufere, valize, genti, ghiozdane, tocuri pentru ochelari (HS 4202) 5,68 0,17% 86,58% -14,0% -15,1% Nealimentare
13 Alte fructe cu coaja (nuci), proaspete sau uscate (HS 0802) 4,58 0,23% 8,03% 29,1% de 3,3 ori Alimentare
14 Parti de inciltaminte; tilpi interioare amovibile (HS 6406) 3,87 0,40% 42,18% 1,5% 17,9% Nealimentare
15 Bluze, camasi si bluze-camasa pentru femei sau fete, netricotate (HS 6206) 3,77 0,90% 66,15% 21,3% 8,1% Nealimentare
16  Fibre de sticla si articole din acestea (HS 7019) 3,38 0,65% 8,17% 32,7% 23,6% Nealimentare
17  Tricouri, maiouri si alte veste, tricotate (HS 6109) 3,28 0,16% 14,94% -9,2% -12,9% Nealimentare
Costume, ansambluri, sacouri, rochii, fuste, pantaloni tricotati, pentru femei = . o 3

18 o fete (HS 6104) 2,50 0,23% 49,37% 6,7% 53,7% Nealimentare
19 Damigene, sticle, flacoane, borcane din sticla (HS 7010) 2,37 0,29% 4,16% -1,2% -13,4% Nealimentare
20  Cutii, saci si alte ambalaje din hartie, carton, vata de celuloza (HS 4819) 2,33 0,34% 26,38% 5,6% -1,7% Nealimentare

Sursa: Intracen, Trademap.org

Analiza tabelului aratd ca Italia reprezinta o piata de destinatie selectiva, dar strategica pentru
produsele moldovenesti: cotele detinute de Moldova in importul italian total sunt reduse (in general sub
1%, cu un maxim de 3,76%), insa pentru numeroase categorii de imbracaminte Italia absoarbe o parte
majoritara - in unele cazuri aproape integrala - din exportul mondial al Republicii Moldova. Structura celor
20 de pozitii este dominatd de bunurile nealimentare (17 pozitii), in special de confectiile realizate in
regim de lohn, completate de trei produse agricole de baza, ceea ce confirma rolul Italiei ca partener-
cheie de productie si piata de desfacere pentru materii prime.

Cel mai important produs ca valoare este graul si meslinul (65,55 min euro), care acopera 40,95%
din exportul mondial moldovenesc al categoriei si 2,59% din importul italian, cu o crestere de +44,7%
in perioada 2021-2025 si 0 majorare de circa 9,2 ori in ultimul an. Urmeaza uleiul de floarea-soarelui
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(28,25 min euro, 35,99% din exportul total al produsului, 2,40% din importul italian), care a crescut de
circa 2,3 ori in 2024-2025, si alte fructe cu coaja (nuci), proaspete sau uscate (4,58 min euro), cu
o crestere de +29,1% pe termen lung si de circa 3,3 ori in ultimul an, desi Italia absoarbe doar 8,03%
din exportul mondial moldovenesc al produsului - semn al unui potential incad nevalorificat. Toate cele
trei pozitii alimentare sunt materii prime agricole, ale caror volume depind puternic de recolta si de
preturile internationale.

Segmentul de imbracaminte constituie nucleul exportului moldovenesc pe piata italiand. Paltoanele
si canadienele pentru barbati (39,92 min euro) detin cea mai ridicata cota din importul italian al listei
(3,76%), Italia absorbind 97,29% din exportul mondial moldovenesc al produsului, cu cresteri solide
pe ambele orizonturi (+35,4% in 2021-2025 si +35,1% in ultimul an). O dependenta similara se observa
la paltoanele pentru femei (21,37 min euro, 97,54%, +29,6% in ultimul an), la treninguri si costume
de baie (9,24 min euro, 87,17%) si la bluzele pentru femei (3,77 min euro, 66,15%, +21,3% pe termen
lung). In schimb, puloverele si articolele tricotate (20,74 min euro, -10,2%), costumele si rochiile pentru
femei (11,79 min euro, -12,3%), imbracamintea din pasla si materiale netesute (8,51 min euro, -17,5%)
si tricourile (3,28 min euro, -12,9%) au consemnat corectii in ultimul an, in timp ce costumele tricotate
pentru femei au crescut cu +53,7%.

in categoria industriald si a materialelor se remarca articolele din plastic pentru transport sau
ambalare (6,62 min euro, +13,6% pe termen lung) si fibrele de sticla si articolele din acestea (3,38
min euro), cea mai dinamica pozitie nealimentara a listei (+32,7% in perioada 2021-2025 si
+23,6% 1in ultimul an). Partile de incaltaminte (3,87 min euro, 42,18% din exportul produsului,
+17,9% in ultimul an) si cutiile si ambalajele din carton (2,33 min euro, 26,38%) confirma integrarea
unor producdtori moldoveni in lanturile industriale italiene. Un caz aparte il reprezinta firele si cablurile
electrice izolate (6,22 min euro): desi reprezinta cel mai mare export mondial al Republicii Moldova,
Italia absoarbe doar 1,39% din acesta, iar livrarile sunt in scadere (-19,7% in ultimul an). La polul opus,
cuferele, valizele si gentile (5,68 min euro, 86,58% din exportul produsului) se afla in declin (-14,0%
pe termen lung si -15,1% in ultimul an), iar damigenele si recipientele din sticla au scazut cu -13,4%.

Per ansamblu, structura exporturilor moldovenesti catre Italia reflecta doua directii clare:

1. Baza de confectii in regim de lohn - paltoane, canadiene, treninguri, costume, bluze
si pulovere, categorii in care Italia absoarbe intre 55% si 97% din exportul mondial
al Moldovei, ceea ce confirma integrarea profunda a producatorilor moldoveni in
lanturile de aprovizionare ale caselor de moda italiene.

2. Materii prime agricole cu volatilitate ridicata - grau, ulei de floarea-soarelui si nuci,
pozitii cu cresteri spectaculoase in ultimul an (de 2,3-9,2 ori), dar dependente de
recolta, de preturile internationale si de contractele de volum.

Aceste tendinte sugereaza ca pozitia Republicii Moldova pe piata italiand este solida in nise, dar
puternic concentrata: cotele sub 1% in importul italian al majoritatii categoriilor aratd ca plafonul de
crestere este departe de a fi atins, iar dependenta de cateva grupe de confectii si de materii prime
agricole ramane ridicata. Valorificarea deplind a acestui potential necesita stabilizarea categoriilor in
declin (pulovere, articole de voiaj, imbracaminte din materiale netesute), redirectionarea unei parti din
exportul mondial de cabluri electrice catre industria italiana si diversificarea produselor cu valoare
adaugata, in special in segmentul agroalimentar procesat.
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Figura 13. Exportul produselor alimentare si nealimentare moldovenesti in Italia, 2025 (cota, %)

Produse alimentare,
36.2%

Produse nealimentare,
63.8%

Sursa: Intracen, Trademap.org

Structura exporturilor moldovenesti catre Italia este dominata de produsele nealimentare, care
asigura aproape doua treimi din total, ceea ce reflecta rolul Republicii Moldova ca furnizor de confectii
in regim de lohn pentru industria italiand a modei.

Produsele nealimentare reprezinta cca 63,8% (196,9 min EUR) din exportul total moldovenesc
catre Italia, fiind dominate de imbrdacaminte si articole textile - paltoane si canadiene pentru barbati si
femei, pulovere, costume, treninguri si bluze. Segmentul este structurat in trei blocuri principale:
confectiile (126,45 min EUR, =64,2% din segment), materialele si componentele industriale -
articole din plastic pentru ambalare, cabluri electrice, contoare si fibre de sticla - care cumuleaza 20,86
min EUR (810,6%), precum si articolele de voiaj si partile de incaltdminte (9,55 min EUR, =4,9%).
Ponderea ridicata a confectiilor evidentiaza integrarea profunda a producatorilor moldoveni in lanturile
de productie ale caselor de moda italiene: in cazul paltoanelor pentru barbati si pentru femei, Italia
absoarbe peste 97% din exportul mondial moldovenesc al acestor produse.

Produsele alimentare ocupa cca 36,2% (111,8 min EUR) din exportul total, fiind puternic
concentrate pe materii prime agricole: graul si meslinul (65,55 min EUR, =58,6% din segment),
uleiul de floarea-soarelui (28,25 min EUR, 225,3%), nucile si alte fructe cu coaja (4,58 min EUR,
=4,1%), porumbul (2,28 min EUR), mierea naturald (2,09 min EUR), fructele uscate (1,97 min EUR),
alcoolul etilic (1,83 mIn EUR) si orzul (1,4 min EUR). Produsele procesate cu valoare adaugata - sucurile
de fructe, ciocolata, vinurile si cerealele prelucrate - au inca volume foarte mici (sub 0,5 min EUR fiecare),
dar unele inregistreaza cresteri rapide: exportul de cereale prelucrate a crescut de circa 14,7 ori in 2025,
iar cel de ciocolatd s-a dublat. Segmentul confirma rolul Italiei ca piata pentru materiile prime agricole
moldovenesti, dar si potentialul inca nevalorificat al produselor alimentare procesate.
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Produsele NEALIMENTARE ocupa cca 63,8% (196,9 min EUR) din exportul total
moldovenesc catre Italia.

Tabel 6. Top 15 produse nealimentare moldovenesti exportate in Italia, 2025

Cota in total

Cota in importul Cresterea
Top Produse Valo::: :lxn{)ort, total al Italiei, Epllis medie anuala

% moldovenesc,  5451-2025, %
Paltoane, canadiene, pelerine, pentru barbati sau baieti (HS 6201) 39,92 :

Cresterea
2024-25, %

3,76% 97,29%

Paltoane, canadiene, pelerine si similare, pentru femei sau fete (HS - 3 o
2 g e 1,77% 97,54%
3 Pulovere, veste, cardigane si articole similare, tricotate (HS 6110) 4 0,78% 55,70%

Costume, ansambluri, sacouri, rochii, fuste, pantaloni pentru femei I:I o o } I:l o
4 sau fete (HS 6204) 11,79 0,52% 54,43% b 2,30%

5 Treninguri, costume de schi, costume de baie si alte imbracaminte I:I 9,24 2,79% 87,17% %

n.e. (HS 6211)

imbracéminte din pasld sau materiale netesute, impregnate, I:I ® ® [I ®
6 acoperite sau laminate (HS 6210) 8,51 1,69% 24,11% 7,50%
7 (Cs;tlé?oeé)ansamblurl, sacouri, pantaloni pentru barbati sau baieti I] 7,83 0,45% 20,46% {160% HK,SO%
8 é—\:sic_;laezgi)n plastic pentru transport sau ambalare; dopuri, capace I] 6,62 0,35% 23,29% 1 E. ﬂBO%
9  Fire, cabluri si alti conductori electrici izolati (HS 8544) Fl 622 0,21% 1,39% [35,20% [9,70%
10 Cufere, valize, genti, ghiozdane, tocuri pentru ochelari (HS 4202) |:| 5,68 0,17% 86,58% [ §4,00% [:'5,10%

. - . . De la aproape zero

11 Contoare de gaz, lichide sau electricitate, inclusiv contoare de 4,64 1,10% 17,20% in 2021 la 4,6 min de 9 ori

etalonare (HS 9028) A

in 2025

12 Parti de incaltminte; tilpi interioare amovibile (HS 6406) [ ] 3,87 0,40% 42,18% ﬂ,so% 171850%
13 ?L:Jszzzcoasn)wasl si bluze-cdmasa pentru femei sau fete, netricotate I 3,77 0,90% 66,15% 2 %
14  Fibre de sticls si articole din acestea (HS 7019) B 3,38 0,65% 8,17% 34 2
15  Tricouri, maiouri si alte veste, tricotate (HS 6109) ] 3,28 0,16% 14,94% [,20% [(52,90%

Sursa. Intracen, Trademap.org

Datele arata ca exporturile nealimentare moldovenesti catre Italia sunt dominate de paltoanele,
canadienele si pelerinele pentru barbati sau baieti (39,92 min EUR, circa 20,3% din segmentul
nealimentar), care raman principalul produs si inregistreaza o dinamica solida: +35,4% ca medie anuala
in perioada 2021-2025 si +35,1% in ultimul an. Pe pozitiile urmdtoare se situeazd paltoanele si
canadienele pentru femei sau fete (21,37 min EUR, +11,8% pe termen lung si +29,6% in ultimul
an) si puloverele, vestele si cardiganele tricotate (20,74 min EUR), acestea din urma cu o crestere
medie de 16,3%, dar in scadere cu 10,2% in ultimul an.

Structura este completata de costumele, rochiile si fustele pentru femei (11,79 min EUR, -12,3% in
ultimul an), treningurile si costumele de schi (9,24 min EUR, +8,6%), imbracamintea din pasla sau
materiale netesute (8,51 min EUR, -17,5%), costumele si sacourile pentru barbati (7,83 min EUR),
articolele din plastic pentru transport sau ambalare (6,62 min EUR, +13,6% pe termen lung),
firele si cablurile electrice izolate (6,22 min EUR, -19,7% in ultimul an), cuferele, valizele si gentile
(5,68 min EUR, -15,1%), contoarele de gaz, lichide sau electricitate (4,64 min EUR, de la aproape
zero in 2021, de 9 ori in ultimul an), partile de incaltaminte (3,87 min EUR, +17,9%), bluzele pentru
femei (3,77 min EUR, +21,3% pe termen lung), fibrele de sticla (3,38 min EUR, +32,7% pe termen
lung si +23,6% in ultimul an) si tricourile (3,28 min EUR, -12,9%). Cele 15 pozitii acopera circa 79,7%
din exportul nealimentar total al Republicii Moldova catre Italia, iar primele 10 concentreaza circa
70,0%, semn al unei specializari puternice pe confectii.

Se remarca un contrast specific pietei italiene: cotele detinute de Moldova in importul italian al acestor
categorii sunt reduse (maximum 3,76% la paltoanele pentru barbati, 2,79% la treninguri, 1,77% la
paltoanele pentru femei si 1,69% la imbracdmintea din pasld), in schimb Italia este destinatia
dominanta a exportului moldovenesc pentru numeroase produse - 97,54% la paltoanele pentru
femei, 97,29% la paltoanele pentru barbati, 87,17% la treninguri, 86,58% la cufere si valize,
66,15% la bluze si 55,70% la pulovere. Per ansamblu, exportul nealimentar moldovenesc cdtre Italia
este concentrat pe confectii realizate in regim de lohn, completate de componente si materiale
industriale (ambalaje din plastic, cabluri, contoare, fibre de sticld), ceea ce confirma integrarea Republicii
Moldova in lanturile de productie ale industriei italiene, chiar daca unele categorii (costume pentru femei,
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articole din pasla, cabluri, valize, tricouri) se afld in scadere, iar dependenta ridicata de comenzile caselor
de moda italiene ramane un factor de risc.

Produsele AGRO-ALIMENTARE ocupa cca 36,2% (111,83 min EUR) din exportul total
moldovenesc catre Italia.

Tabel 7. Top 15 produse alimentare moldovenesti exportate in Italia, 2025

Cota in total Cresterea

total al Italiei, mlt‘:x::;sc medie anuala
% o 7 2021-2025, %

Grau si meslin (HS 1001) 65,55 2,59% 40,95% de 9,2 ori

Ulei de floarea-soarelui, de sofrdnas sau de seminte de bumbac si ® ® 0 .
e xS 2,40% 35,99% ,40% de 2,3 ori

Valoare export, Cota in importul

min EUR

Cresterea
2024-25, %

Top Produse

1

2

3 Atlte fructe cu coajd (nuci), proaspete sau uscate (HS 0802) E 4,58 0,23% 8,03% 0% de 3,3 ori

4 Porumb (HS 1005) ] 2,28 0,13% 4,78% 28,70% [854,60%

5  Miere naturald (HS 0409) I 2,09 2,62% 17,38% }2,50% |118,70%
Caise, prune, mere, piersici, pere, papaya, tamarinzi si alte fructe II ® @ 5

6 Comestibike uscate (HS 0813) Y B CHED [’90 F‘
Alcool etilic nedenaturat cu tarie alcoolica > 80%; alcool etilic si alte II o, o :

7 distiate denaturate (HS 2207) 183 0.82% 6:23% de 5,2 ori

8  Orz (HS 1003) | 1,4 0,84% 5,17% de 3,9 ori
Caise, cirese, piersici (inclusiv nectarine), prune si porumbe, | o o, E7 o,

9 proaspete (1S 0809) 1,24 0,54% 1,47% 0%

10 Seminte de floarea-soarelui, chiar sfardmate (HS 1206) | 0,5 0,46% 0,13% |]24,30%
Sucuri de fructe (inclusiv must de struguri) si sucuri de legume, ‘ o o o

1 nefermentate, féra adaos de alcool (HS 2009) 0,42 0,12% 0,80% 5,90%

12  Ciocolatd si alte preparate alimentare care contin cacao (HS 1806) 0,25 0,02% 2,58% 10% de 2 ori
Vinuri din struguri proaspeti, inclusiv vinuri aromatizate; must de o o ) o H, o

13 struguri partial fermentat (HS 2204) 0,24 0,04% 0,18% ’40 % /50%

14 Cereals prelucrate_ aIFfeI (decc_)rtlcate, laminate, fulgi, perlate, taiate 0,24 0,35% 9,49% de 14,7 ori
sau mdcinate grosier; germeni) (HS 1104)

15 ?}I-?SI %?g;pam de p&sdri, cu pene sau puf, pene si parti de pene 0,21 0,18% 50,24% 0% &3'40%

Sursa: Intracen, Trademap.org

Top 15 produse acopera 99,30% din exportul alimentar total al Republicii Moldova catre Italia in 2025,
ceea ce indicd o concentrare extrem de ridicata, dominata de cereale si uleiuri vegetale (97,48 min
EUR, ®87,2%). Cel mai important produs este graul si meslinul (65,55 min EUR, 58,62% din
exportul alimentar), care acopera 2,59% din importul italian al categoriei si 40,95% din exportul mondial
moldovenesc al produsului, cu o crestere medie anuald de +44,7% in perioada 2021-2025 si o majorare
de circa 9,2 ori in ultimul an. Pe locul doi se situeaza uleiul de floarea-soarelui, de sofranas sau de
seminte de bumbac (28,25 min EUR, 25,26%), cu o cota de 2,40% in importul Italiei si 35,99% din
exportul mondial moldovenesc al produsului, in crestere de circa 2,3 ori fata de 2024. Impreuna, primele
doua pozitii cumuleaza 93,80 min EUR (x83,9%), confirmand rolul Italiei de piata de desfacere pentru
materiile prime agricole moldovenesti.

Al doilea nivel al exportului este format din produse cu valori mai mici, dar cu dinamici diferite. Alte
fructe cu coaja (nuci), proaspete sau uscate (4,58 min EUR, 4,10%) cresc cu +29,1% pe an si de
circa 3,3 ori in ultimul an, insa Italia absoarbe doar 8,03% din exportul mondial moldovenesc al
categoriei, ceea ce indica o rezerva importanta de crestere. Porumbul (2,28 min EUR) este in declin (-
28,7% medie anuald si -54,6% in 2024-2025), iar mierea naturala (2,09 min EUR) detine cea mai
mare cotd din lista in importul italian (2,62%), dar a scdzut cu -18,7% in ultimul an. Fructele uscate
- caise, prune, mere, piersici, pere etc. (1,97 min EUR) - detin o cotd de 2,39% in importul Italiei si au
crescut cu +65,9% in ultimul an. Dinamici puternice inregistreaza si alcoolul etilic si alte distilate
(1,83 min EUR, +81,4% pe an si de circa 5,2 ori in ultimul an), orzul (1,40 min EUR, de circa 3,9 ori) si
fructele proaspete - caise, cirese, piersici, prune (1,24 min EUR, +64,9% pe an si +29,7% in ultimul
an).
Produsele procesate au inca o prezenta marginala: semintele de floarea-soarelui (0,50 min EUR,
-24,3% in ultimul an), sucurile de fructe si de legume, nefermentate (0,42 min EUR, -55,9%),
ciocolata si alte preparate alimentare care contin cacao (0,25 min EUR, in crestere de 2 ori), vinurile
din struguri proaspeti (0,24 min EUR, doar 0,04% din importul italian si 0,18% din exportul mondial
moldovenesc al produsului) si cerealele prelucrate altfel - decorticate, laminate, fulgi, perlate (0,24
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min EUR, +106,2% pe an si de circa 14,7 ori in ultimul an). Pieile si alte parti de pasari, pene si parti
de pene (0,21 min EUR) se remarca prin faptul ca Italia absoarbe 50,24% din exportul moldovenesc al
categoriei, cu o crestere medie anuald de +126,4%, desi valorile raman mici.

Per ansamblu, structura exporturilor alimentare ale Republicii Moldova catre Italia reflecta rolul de
furnizor de materii prime agricole pentru industria italiana de procesare, cu o dependentd
ridicata de grau si ulei de floarea-soarelui, ale cdror volume depind de recoltd si de preturile
internationale. Produsele cu valoare adaugata - vinuri, sucuri, ciocolatd, cereale prelucrate - au cote sub
1% in importul italian, pe o piata in care identitatea ,Made in Italy” este foarte puternica. Oportunitatile
reale se afla in nuci, fructe uscate si proaspete, miere si ingrediente destinate industriei
alimentare italiene, unde originea conteaza mai putin, iar calitatea constanta, certificarea si volumele
stabile sunt decisive.

ITALIA CA PARTENER DE IMPORT AL REPUBLICII MOLDOVA

in 2025, Republica Moldova a importat bunuri din Italia in valoare de 471,3 min EUR (+6%
cresterea medie anuala 2021/25), ceea ce plaseaza Italia in top 6# parteneri comerciali de import
ai tarii.

Tabel 8. Top 20 produse importate de Republica Moldova din Italia, 2025

Valoare Cresterea
Top Produse import, min medie anuala
EUR 2021-2025, %
1 Medicamente pentru uz terapeutic sau profilactic (HS 3004) 21,96 -13% Nealimentare
2 gggela), prajita sau neprajita, decofeinizata; coji si pielita de cafea; inlocuitori (HS 16,21 33% Mireies
3 Tesaturi din fire sintetice filamentare (HS 5407) 15,18 14% Nealimentare
4 Piei si alte parti de pasari, cu pene sau puf, pene si parti de pene (HS 0505) 10,31 30% Alimentare
5  Fire, cabluri si alti conductori electrici izolati (HS 8544) 8,72 -6% Nealimentare
6  Piele prelucrata dupd tabacire sau crustare, de bovine sau echine (HS 4107) 8,55 -15% Nealimentare
7 Vinuri din struguri proaspeti, inclusiv vinuri fortificate; must de struguri (HS 2204) 7,75 48% Alimentare
8  Frigidere, congelatoare si alte echipamente de refrigerare sau congelare (HS 8418) 6,51 4% Nealimentare
9 Branzeturi si cas (HS 0406) 6,30 31% Alimentare
10  Plante vii, inclusiv radacini, butasi si altoi; miceliu de ciuperci (HS 0602) 6,18 15% Alimentare
11  Placi si dale ceramice pentru pardoseli, sobe sau pereti; cuburi de mozaic (HS 6907) 6,05 9% Nealimentare
12 ,;\gsg)tl organici de suprafatd (excl. sapun); preparate tensioactive si de spalat (HS 6,02 27% Wl
13 Preparate alimentare n.d.a. (HS 2106) 5,78 26% Alimentare
14  Masini, instalatii sau echipamente de laborator, incalzite sau nu (HS 8419) 571 6% Nealimentare
15 Piese izolante pentru masini si aparate electrice (HS 8547) 5,69 1% Nealimentare
16  Tesaturi impregnate sau acoperite cu materiale plastice (HS 5903) 5,61 8% Nealimentare
17 Paine, produse de patiserie, biscuiti si similare (HS 1905) 5,42 31% Alimentare
18 Aparataj electric pentru comutarea/protectia circuitelor (HS 8536) 5,38 35% Nealimentare
19 Robinete, ventile si articole similare pentru conducte, cazane, rezervoare (HS 8481) 5,03 1% Nealimentare
20 Fermoare si parti ale acestora (HS 9607) 4,93 0% Nealimentare

Sursa: Intracen, Trademap.org

Spre deosebire de alte piete europene, structura importurilor Republicii Moldova din Italia in 2025 nu
este dominata de un singur sector, ci este diversificata intre produse farmaceutice, materii prime
pentru industria usoarad, echipamente si bunuri alimentare. Pe primul loc se situeaza medicamentele
pentru uz terapeutic sau profilactic (21,96 min EUR), in scadere insa cu -13% pe an in perioada
2021-2025. Un segment important il formeaza inputurile pentru industria de confectii si pielarie,
care reflecta relatiile de tip lohn cu partenerii italieni: tesaturile din fire sintetice filamentare (15,18
min EUR, +14%), pielea prelucrata de bovine sau ecvine (8,55 min EUR, -15%) si tesaturile impregnate
sau acoperite cu materiale plastice (5,61 min EUR, +8%).
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O alta componenta importanta o reprezinta echipamentele si componentele industriale: firele si
cablurile electrice izolate (8,72 min EUR, -6%), frigiderele si echipamentele de refrigerare (6,51 min EUR,
+4%), placile si dalele ceramice (6,05 min EUR, +9%), masinile si echipamentele de laborator (5,71 min
EUR, +6%), piesele izolante pentru masini si aparate electrice (5,69 min EUR), aparatajul electric
pentru comutarea sau protectia circuitelor (5,38 min EUR, cu cea mai rapida crestere din grupa,
+35%0) si robinetele si ventilele (5,03 min EUR). Lista este completata de agentii organici de
suprafata si preparatele de spalat (6,02 min EUR, +27%) si de fermoare (4,93 min EUR), de
asemenea input pentru industria de confectii.

Produsele alimentare au o pondere mult mai mare decat in cazul altor parteneri, cu 7 pozitii in top
20, majoritatea in crestere rapida: cafeaua (16,21 min EUR, +33%), al doilea produs importat din
Italia, vinurile din struguri proaspeti (7,75 min EUR, cea mai mare crestere din clasament, +48%),
branzeturile si casul (6,30 min EUR, +31%), preparatele alimentare n.d.a. (5,78 min EUR, +26%) si
painea, produsele de patiserie si biscuitii (5,42 min EUR, +31%). Tot in aceasta categorie se inscriu pieile
si alte parti de pasari, pene si puf (10,31 min EUR, +30%) si plantele vii si miceliul de ciuperci (6,18 min
EUR, +15%). Aceastd dinamicd confirmd interesul crescand al consumatorilor moldoveni pentru
produsele alimentare italiene cu valoare addugata si imagine de calitate.

Per ansamblu, cele 20 de pozitii cumuleaza circa 163,3 min EUR, adica aproximativ 35% din cele
471,3 min EUR importate de Republica Moldova din Italia in 2025, ceea ce indicd o structura a
importului mult mai fragmentata decat in cazul altor parteneri europeni. Dintre acestea, produsele
nealimentare insumeaza circa 105,3 min EUR (13 pozitii), iar cele alimentare circa 58,0 min EUR (7
pozitii). Italia actioneaza astfel ca furnizor de produse farmaceutice, de materii prime si accesorii
pentru industria de confectii si de echipamente, dar si ca sursa tot mai importanta de produse
alimentare premium pentru piata moldoveneasca.
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PROCEDURILE DE EXPORT SPECIFICE ITALIEI

Pentru a patrunde cu succes si a se dezvolta sustenabil pe piata italiana, companiile moldovenesti pot
utiliza o combinatie de metode de export direct si indirect. Italia este a treia economie a Uniunii Europene
si 0 piatd de consum diversificata, cu oportunitati in industria agroalimentara, vinicold, textila, a mobilei,
a componentelor industriale si a bunurilor de consum. Accesul pe aceasta piata presupune respectarea
cerintelor europene privind conformitatea produselor, etichetarea, siguranta alimentara si protectia
consumatorilor, completate de reguli nationale proprii in domeniul ambalajelor, al facturarii electronice
si al termenelor de plata.

Piata italiana prezinta diferente regionale importante. Nordul tarii - in special Lombardia, Veneto, Emilia-
Romagna si Piemonte - concentreaza cea mai mare parte a activitatii industriale, a centrelor logistice si
a sediilor marilor distribuitori. Regiunile centrale si sudice ofera oportunitati in domeniul agroalimentar,
al distributiei si al comertului, dar au o putere de cumparare mai redusa. Alegerea regiunii de intrare
trebuie sa tind cont de categoria produsului, profilul cumparatorilor, concurenta si costurile logistice.
Fiecare abordare de export are avantaje si provocari distincte, fiind necesara o analiza atenta in functie
de obiectivele si resursele disponibile ale exportatorului.

EXPORT DIRECT

Exportul direct presupune vanzarea produselor sau serviciilor direct catre clienti din Italia, fara un
intermediar independent care sa preia relatia comerciald. Aceasta strategie oferd un control sporit asupra
preturilor, negocierilor si relatiilor cu clientii, dar implica o cunoastere aprofundata a pietei si a cadrului
legislativ european si italian.

Strategii-cheie pentru exportul direct:

1. Cercetarea pietei. Analiza detaliata a pietei italiene este esentiald pentru identificarea cererii, a
concurentilor, a nivelului preturilor si a canalelor de distributie. Spre deosebire de Germania, comertul
alimentar italian este relativ fragmentat si dominat de grupuri asociative si cooperative de achizitie:
Selex, Conad, Vége si Coop ocupd primele locuri dupa cifra de afaceri, iar Conad detinea circa 14,8%
din piata la finele anului 2025. In decembrie 2025, reteaua Carrefour Italia a fost preluata de grupul
italian NewPrinces. Listarea in marile retele se face, de requla, prin centralele de achizitie ale acestor
grupuri.

2. Conformitatea legala. Respectarea legislatiei UE si a cerintelor nationale italiene este obligatorie.
In functie de produs, pot fi necesare marcajul CE, documentatia tehnica, cerintele de siguranta
alimentard, etichetarea in limba italiand si documente sanitare sau fitosanitare. Cerintele trebuie
verificate pentru fiecare cod tarifar, inclusiv prin portalul Comisiei Europene Access2Markets.

3. Identificarea si verificarea cumparatorilor. Importatorii, distribuitorii, retelele comerciale si
cumpardtorii industriali pot fi identificati prin camerele de comert, registrele de intreprinderi si
evenimentele sectoriale. Inainte de incheierea contractului, se recomanda verificarea datelor juridice,
a numarului de TVA, a situatiilor financiare depuse si a reputatiei comerciale.

4. Adaptarea produselor. Pentru produsele alimentare preambalate, informatiile obligatorii trebuie
sa respecte Regulamentul (UE) nr. 1169/2011 si sa fie redactate in limba italiand. Atentie la utilizarea
simbolurilor sau denumirilor care sugereaza o origine italiana (drapelul Italiei, denumiri de tip ,Italian
sounding”): legislatia italiand sanctioneaza indicatiile false sau inseldtoare privind originea, iar
marfurile in cauza pot fi retinute in vama.

5. Prezenta comerciala locala. Colaborarea cu un agent comercial care cunoaste sectorul faciliteaza
accesul la cumparatori si la centralele de achizitie. Contractul de agentie este reglementat de Codul
civil italian (art. 1742 si urmadtoarele) si de acordurile economice colective din domeniu, care prevad
indemnizatii la incetarea contractului - costuri ce trebuie luate in calcul de la inceput.
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Marketing tintit. Consumatorul italian este puternic atasat de produsele locale si de calitate, iar
pretul ramane un criteriu major de decizie. Segmentul discount si marcile private (marca del
distributore) sunt in crestere si ofera oportunitati producatorilor capabili sa livreze volume constante
sub marca distribuitorului. Comunicarea trebuie sd evidentieze avantaje verificabile: calitate,
certificari, trasabilitate si raport calitate-pret.

EXPORT INDIRECT

Exportul indirect presupune colaborarea cu intermediari - agenti comerciali, distribuitori sau importatori
- care faciliteaza accesul produselor pe piata italiand. Aceasta metoda reduce efortul initial de identificare
a clientilor si de organizare a distributiei, dar presupune o dependenta mai mare de partenerii locali si 0
marja comerciala mai mica pentru exportator.

Avantaj suplimentar specific Italiei: Italia gdazduieste una dintre cele mai numeroase comunitati
moldovenesti din Uniunea Europeand. Diaspora reprezinta un canal de intrare pentru produsele cu
identitate moldoveneasca (vinuri, divinuri, conserve, produse de patiserie, lactate) prin magazine etnice
si distribuitori specializati, putand servi ca etapa de testare inainte de abordarea marilor retele.

Strategii-cheie pentru exportul indirect:

1.

Parteneriat cu distribuitori locali. Colaborarea cu importatori si distribuitori italieni specializati
este esentiald pentru integrarea produselor in canalele comerciale existente. Inainte de semnarea
contractului trebuie stabilite teritoriul acoperit, volumele minime, conditiile de platd, exclusivitatea si
responsabilitdtile privind etichetarea si conformitatea.

Targuri si expozitii internationale. Italia gdazduieste evenimente-reper pentru identificarea
cumpdratorilor: TUTTOFOOD (Milano) si Cibus (Parma) pentru sectorul alimentar, Vinitaly (Verona)
pentru vinuri, Macfrut (Rimini) pentru fructe si legume, SANA (Bologna) pentru produse ecologice,
MARCA by BolognaFiere pentru marci private, Salone del Mobile (Milano) pentru mobilier si Ecomondo
(Rimini) pentru economia circulara. Calendarul trebuie verificat pe site-urile organizatorilor.

Valorificarea retelelor existente. Relatiile cu distribuitori din Romania, Germania sau alte state
membre ale UE pot facilita accesul pe piata italiand. Existenta unui partener intr-o altd tara nu
garanteaza insa accesul automat la retelele italiene, fiind necesare negocieri specifice.

Comert electronic si marketplace-uri. Potrivit Osservatorio eCommerce B2c al Politecnico di
Milano, comertul electronic B2c din Italia a atins 62,3 mld EUR. Platforme precum Amazon.it sunt
relevante mai ales pentru produsele neperisabile. Atentie: vanzarea directd catre consumatorul italian
declanseaza obligatii privind TVA (regimul OSS/I0SS), ambalajele si protectia consumatorilor.

Feedback continuu. Colectarea informatiilor de la distribuitori si clienti permite ajustarea
produselor, ambalajelor si politicii comerciale. Monitorizarea comenzilor, a reclamatiilor si a
termenelor de plata contribuie la relatii comerciale stabile.

PROCEDURILE DE EXPORT CATRE ITALIA IN CADRUL UNIUNII EUROPENE

Comertul dintre Republica Moldova si Italia, stat membru al Uniunii Europene, se desfasoara in regim
preferential in baza Acordului de Asociere RM-UE si a DCFTA (Acordul de Comert Liber Aprofundat si
Cuprinzator).
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Acest cadru permite produselor care indeplinesc regulile de origine sa beneficieze de taxe vamale
preferentiale, in cele mai multe cazuri de 0%. Preferintele nu se aplicd automat tuturor marfurilor
expediate din Republica Moldova, ci depind de clasificarea tarifara, de originea produsului si de
documentele prezentate.

Totusi, scutirile se aplicd doar taxelor vamale, nu si TVA-ului, accizelor sau altor obligatii.
Pasul 1: Identificarea partenerilor de afaceri

> Identificarea partenerilor locali. Exportatorii trebuie sa stabileasca legdturi cu importatori,
distribuitori, agenti comerciali, retele de retail sau companii industriale din Italia.

Surse utile:

o Baze de date italiene si europene: Registro delle Imprese (registroimprese.it), Unioncamere,
ICE - Agenzia per la promozione all'estero (ice.it), Trade Map, Kompass Italia;

« Participarea la targuri comerciale - calendarul este disponibil prin AEFI - Associazione
Esposizioni e Fiere Italiane (aefi.it);

o Contactarea Ambasadei Italiei la Chisindau (sectiunea Diplomatie economicd), a Ambasadei
Republicii Moldova in Italia, a camerelor de comert italiene si a Agentiei de Investitii a Republicii
Moldova.

> Verificarea partenerilor. Extrasul din Registro delle Imprese (visura camerale) ofera datele
juridice, capitalul social, administratorii si bilanturile depuse. Numarul de TVA poate fi verificat prin
sistemul european VIES - validarea acestuia nu reprezintd insd o garantie a solvabilitatii
cumparatorului.

Pasul 2: Cerinte si taxe de import in Italia

> Codul tarifar. Identificarea corecta a codului HS/NC/TARIC determina taxele vamale, eventualele
restrictii si cerintele specifice produsului.

> Numar EORI. Necesar operatorilor care depun declaratii vamale in UE. In Italia se atribuie de
Agenzia delle Dogane e dei Monopoli (ADM). Un exportator moldovean care vinde catre un importator
italian nu are nevoie de EORI propriu decat daca actioneaza el insusi ca declarant in UE (de exemplu,
in livrarile DDP).

> Restrictii la import. Baza TARIC permite identificarea restrictiilor, interdictiilor sau conditionarilor
aplicabile anumitor produse.

> Taxe vamale si preferinte. In baza DCFTA, majoritatea produselor moldovenesti beneficiaza de
taxe vamale 0%, cu conditia respectdrii regulilor de origine. Dovada originii se face prin certificatul
EUR.1 sau prin declaratia de origine pe facturd. Pentru anumite produse agricole se aplica in
continuare contingente tarifare, sistemul preturilor de intrare sau mecanismul anti-eludare. In iulie
2025, UE si Republica Moldova au convenit majorarea contingentelor pentru prune, struguri de masa,
mere si cirese si accesul fara taxe pentru sucul de struguri, tomate si usturoi - statutul actual al
contingentelor se verifica in TARIC.

> Taxa pe valoarea adaugata. Italia aplica o cotd standard de 22% si cote reduse de 10%, 5% si
4% (vezi tabelul din sectiunea 1V). TVA la import este distinctd de taxa vamala si ramane datorata
chiar daca produsul intra cu taxa vamala 0%.

> Accize. Se aplica produselor alcoolice, energetice si din tutun. In Italia, vinul linistit si cel spumant
au acciza zero, in timp ce berea si bauturile spirtoase sunt accizate; marfurile accizabile circula prin
antrepozite fiscale sau destinatari inregistrati.

> Conformitatea produselor. Produsele exportate trebuie sa respecte standardele UE si, dupa caz,
cerintele nationale italiene:
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e Marcaj CE (unde este aplicabil);
o Reglementadrile REACH si CLP pentru substante si amestecuri chimice;

o Norme privind siguranta alimentara, igiena (HACCP) si trasabilitatea - Regulamentele (CE) nr.
178/2002 si 852/2004;

o Regulamentul (UE) 2023/988 privind siguranta generala a produselor (GPSR), aplicabil din 13
decembrie 2024: produsele de consum nealimentare trebuie sda aiba un operator economic
responsabil stabilit in UE;

o Regulamentul (UE) 2023/1115 privind produsele fara defrisari (EUDR), aplicabil din 30 decembrie
2026 pentru operatorii mari si mijlocii si din 30 iunie 2027 pentru microintreprinderi si
intreprinderile mici - relevant pentru lemn si mobilier;

« Certificatele IFS Food sau BRCGS, solicitate frecvent de retelele de retail italiene.

Etichetare si ambalare. Etichetele trebuie redactate in limba italiana, conform Regulamentului (UE)
nr. 1169/2011, cu informatii privind denumirea, ingredientele, alergenii, cantitatea netd, declaratia
nutritionald, data durabilitatii minimale si operatorul responsabil. Nerespectarea cerintelor se
sanctioneaza conform D.Lgs. 231/2017.

Pasul 3: Contractul de vanzare si transportul

> Incoterms. Se recomanda folosirea regulilor Incoterms® 2020 pentru delimitarea clara a

responsabilitatilor si costurilor:
o FCA - vanzatorul predd marfa transportatorului desemnat de cumparator;

o DAP - vanzatorul organizeaza transportul pana la destinatie, iar cumpdratorul se ocupa de
formalitatile de import;

e CPT/CIP - vanzatorul contracteaza transportul (si, la CIP, asigurarea) pana la destinatie;

« DDP - nerecomandat exportatorilor fara reprezentare fiscala si vamala in UE, deoarece obligd
vanzatorul sa achite TVA la import in Italia.

Contractul de vanzare. Trebuie sa includa produsele, cantitatile, pretul, moneda, termenele de
platd, livrarea, penalitatile, reclamatiile si solutionarea litigiilor. Italia are o cultura a platilor relativ
lungi: D.Lgs. 231/2002 prevede un termen standard de 30 de zile, care poate fi extins, de reguld,
pana la 60 de zile intre intreprinderi. Pentru produsele agroalimentare, D.Lgs. 198/2021 impune
forma scrisa a contractului si limiteaza termenele la 30 de zile pentru produsele perisabile si 60 de
zile pentru cele neperisabile. Pentru primele livrari se recomanda asigurarea creantelor sau plata
prin acreditiv.

» Transportul:

« Rutier - principala metoda, prin coridorul Moldova-Romania-Ungaria-Slovenia/Austria-Italia
(aproximativ 1.900-2.200 km pana in nordul Italiei);

« Feroviar si intermodal - prin terminalele din nordul Italiei, intre care Verona Quadrante
Europa, unul dintre cele mai mari interporturi din Europa;

o Maritim - pentru transporturile containerizate, prin Constanta si porturile Genova, La Spezia
sau Trieste;

e Aerian - prin Milano Malpensa, principalul aeroport de marfa al Italiei, pentru marfuri de
valoare ridicata sau urgente.

Pasul 4: Vamuirea in Italia
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> Declaratia vamala de export. Se depune in Republica Moldova, conform legislatiei nationale, pe
baza informatiilor privind produsul, codul tarifar, valoarea, cantitatea, originea si destinatia
marfurilor (Serviciul Vamal al Republicii Moldova).

> Declaratia vamala de import. Se depune electronic in sistemul AIDA al Agenzia delle Dogane e
dei Monopoli (ADM), de regula de cdtre importatorul italian sau de reprezentantul sau vamal
(spedizioniere doganale). Marfurile pot fi vamuite la intrarea in UE (in Romania) sau pot circula in
regim de tranzit (NCTS/T1) pana la biroul vamal de destinatie din Italia.

> Declaratia sumara de intrare (ENS). Trebuie transmisd inainte de sosirea bunurilor, prin
sistemul european ICS2; responsabilitatea depinde de modul de transport si de operatorii implicati.

» Documente justificative:
o Factura comerciala si lista de ambalare;
e Documente de transport (CMR, AWB, conosament);
o Certificat EUR.1 sau declaratie de origine pe factura;

o Certificate sanitare/fitosanitare (pentru produse de origine animald sau vegetala), emise prin
sistemul TRACES;

o Licente sau autorizatii specifice, unde legislatia le prevede.

> Comisionar vamal. Colaborarea cu un spedizioniere doganale sau cu un Centru de Asistenta
Vamala (CAD) autorizat reduce riscul de erori privind clasificarea tarifara, originea si valoarea in
vama.

> Inspectii vamale. Pot fi documentare sau fizice. Controalele sanitare si fitosanitare se efectueaza
la posturile de control la frontiera de la prima intrare in UE - pentru transportul rutier, de regula la
frontiera romano-moldoveneasca.

> Dupa vamuire. Bunurile intra in libera circulatie in UE si pot fi redistribuite fara formalitati vamale
suplimentare.

Nota importanta: procedurile de export italiene (declaratia de export prin AIDA, autorizatiile pentru

produse cu dubla utilizare) privesc exporturile din Italia catre tari terte. Ele devin relevante pentru o

companie moldoveneasca doar daca aceasta reexporta marfuri din Italia sau opereaza o entitate italiana.

Pentru exportul obisnuit Moldova — Italia, procedurile relevante sunt exportul din Republica Moldova si
importul in UE, descrise mai sus.

CONSIDERATII LEGALE PENTRU EXPORTATORII DIN REPUBLICA MOLDOVA CATRE ITALIA
I. Conformitatea cu reglementarile UE si italiene

» Comertul este guvernat de legislatia europeana armonizatd, completata de norme nationale italiene
in domenii precum ambalajele, etichetarea de mediu, indicatiile de origine si termenele de plata.

» Pentru produsele reglementate (echipamente electrice, jucarii, utilaje, dispozitive medicale) este
necesar marcajul CE.

> Pentru produsele alimentare se aplica Regulamentul (CE) nr. 178/2002 privind trasabilitatea si
sistemul HACCP; pentru cosmetice - cerintele privind persoana responsabild in UE, evaluarea
sigurantei si notificarea in portalul CPNP.

> Supravegherea pietei este exercitata de mai multe autoritati: ICQRF (calitatea si fraudele agroalimentare), NAS
- Comandamentul Carabinierilor pentru Sanatate, ADM la frontiera si camerele de comert pentru siguranta
produselor nealimentare.

I1. Documentatia de export si controlul vamal
> Exportul de bunuri din Republica Moldova in Italia necesita urmatoarele documente esentiale:
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o Factura comerciala - indicand detalii despre tranzactie;
o Lista de ambalare - cu descrierea si greutatea coletelor;
o Declaratia vamala de export din Republica Moldova;

o Certificat de origine EUR.1 sau declaratie de origine pe factura - pentru regimul tarifar
preferential conform DCFTA;

o Cod tarifar HS/NC/TARIC - pentru clasificarea produselor si identificarea restrictiilor;

« Documentele de transport si, dupa caz, certificatele sanitare, fitosanitare sau alte autorizatii
specifice.

III. Proceduri vamale in Italia

> Scutire de taxe vamale: majoritatea produselor moldovenesti intréa cu 0% datorita DCFTA, sub
rezerva respectarii regulilor de origine si a contingentelor tarifare, acolo unde se aplica.

> Declaratia vamala de import: depusa electronic prin sistemul AIDA al ADM, de regula de
importatorul italian sau de reprezentantul sau vamal.

> Declaratia sumara de intrare (ENS): transmitere in avans prin ICS2.

> Simplificari: statutul de Operator Economic Autorizat (AEO) al partenerului italian reduce frecventa
controalelor si durata vamuirii.

> Controale: documentare, fizice, sanitare sau fitosanitare, cu risc crescut pentru produsele
agroalimentare.

> Dupa vamuire: bunurile sunt in libera circulatie in UE, fara formalitati vamale suplimentare.
IV. TVA si impozitare in Italia

> In Moldova: exporturile de bunuri se impoziteaza cu cota zero a TVA, cu drept de deducere.
> 1In Italia: TVA standard 22%, cote reduse de 10%, 5% Si 4%.

Tabel 9. Structura cotelor de TVA si domeniile de aplicare in Italia

Rata Tip Ce bunuri sau servicii

Majoritatea bunurilor si serviciilor impozabile, inclusiv vinurile si bauturile alcoolice,

0,
LD SHERET electronicele, textilele si mobilierul.

8 o Numeroase produse alimentare, apa, energie, transport de pasageri, cazare hotelierd,
10% Redusa - - . o
restaurante, evenimente culturale si sportive, lucrari de renovare.

5% Redusd Anumite produse alimentare, servicii sociale si unele servicii de transport de pasageri.

Produse alimentare de baza si produse agricole eligibile, carti, ziare si periodice, dispozitive

. ) Y
e Slppsregies medicale pentru persoanele cu dizabilitati, prima locuinta.

0% Zero Livrdrile intracomunitare si transportul international.

Sursa. Avalara VATlive - Italian VA Trates and VA Tcomp//ance /[ Cote/e de TVA in Italia si conformitatea in materie de TVA] -

Inreglstrarea in scopuri de TVA. Italia nu are prag de inregistrare pentru intreprinderile nerezidente.
O companie moldoveneasca nu trebuie sa se inregistreze daca vinde cdtre un importator italian care
efectueaza importul in nume propriu. Obligatia apare daca exportatorul importa bunurile in nume propriu,
detine stocuri in Italia sau vinde direct consumatorilor - caz in care inregistrarea se face prin reprezentant
fiscal.

Facturare electronica. Italia utilizeaza din 2019 sistemul obligatoriu Sistema di Interscambio (SdI)
pentru facturile dintre operatorii stabiliti in Italia, iar din iulie 2022 si pentru raportarea operatiunilor
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transfrontaliere. Exportatorul moldovean nu emite facturi prin SdI; importatorul italian justifica achizitia
prin declaratia vamala de import.

Taxe nationale amanate. Taxa pe ambalajele din plastic de unica folosinta (plastic tax, 0,45 EUR/kg)
si taxa pe bauturile indulcite (sugar tax, 0,10 EUR/litru) au fost amanate pand la 1 ianuarie 2027,
aplicarea lor efectiva trebuie verificata in legea bugetului pe 2027 - relevant pentru exportatorii de sucuri
si bauturi.

TVA la import se calculeaza la valoarea in vama, la care se adauga taxele vamale si cheltuielile accesorii,
si este achitatd in Italia de importator.

V. Cerinte de ambalare si etichetare

Cadru european nou din august 2026. Regulamentul (UE) 2025/40 privind ambalajele si deseurile
de ambalaje (PPWR) se aplica direct in toate statele membre de la 12 august 2026, cu termene
distincte pentru anumite obligatii (reciclabilitate, continut reciclat, etichetare armonizatd). Italia trebuie
sa stabileasca regimul national de sanctiuni pana la 12 februarie 2027 (EUR-Lex: https://eur-
lex.europa.eu/eli/reg/2025/40/0j ).

Sistemul CONAI - element specific Italiei. Gestionarea deseurilor de ambalaje se face prin CONAI
(Consorzio Nazionale Imballaggi) si cele sase consortii pe materiale. Companiile care produc, importa sau
utilizeaza ambalaje in Italia trebuie sa adere la CONAI si sa achite contributia de mediu (CAC), calculata
dupa tipul si greutatea ambalajelor puse pe piata (CONAI: https://www.conai.org ). Conform PPWR, un
producator stabilit in afara statului membru care vinde direct utilizatorilor finali trebuie sa desemneze un
reprezentant autorizat pentru responsabilitatea extinsa a producatorului.

Etichetarea de mediu a ambalajelor. Din 1 ianuarie 2023, D.Lgs. 116/2020 impune ca toate
ambalajele puse pe piata italiana sa indice codul materialului si instructiunile de colectare separata.
Aceste cerinte vor fi inlocuite de etichetarea armonizata prevazutd de PPWR, aplicabila cel mai devreme
de la 12 august 2028.

Concluzie practica: in cazul livrarilor cdtre un importator italian, obligatile CONAI revin, de reqgul3,
acestuia, dar repartizarea responsabilitatilor trebuie stabilitda expres prin contract. Exportul prin
importator/distribuitor italian este calea cu cea mai mica sarcind administrativa.

Alte cerinte privind ambalajele:
« Verificarea materialelor si a conformitatii ambalajelor destinate contactului cu alimentele;
o Respectarea obligatiilor privind reciclabilitatea si continutul reciclat, acolo unde sunt aplicabile;

« Restrictii de substante: pentru ambalajele in contact cu alimentele se aplica din 12 august
2026 limite pentru PFAS;

o Pastrarea documentatiei tehnice care demonstreaza conformitatea ambalajelor.
Etichetele trebuie:
» Sa fie redactate in limba italiana (obligatoriu);

e Sa includa denumirea produsului, lista ingredientelor cu evidentierea alergenilor, declaratia
nutritionald, cantitatea neta, data durabilitatii minimale sau data-limita de consum, conditiile de
pastrare, originea si datele operatorului responsabil din UE;

e Produsele cosmetice, electronice si medicale au cerinte specifice suplimentare.

Etichetari voluntare: spre deosebire de alte piete europene, Italia nu utilizeaza Nutri-Score; sistemul
national voluntar promovat de autoritdti este NutrInform Battery. Sigiliul bio al UE si certificdrile de
calitate au un impact comercial ridicat.

VI. Protectia consumatorilor
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> Protectia consumatorilor este reglementata de legislatia europeana si de Codul italian al consumului
(Codice del Consumo), aplicat de Autoritatea pentru Concurenta si Piata (AGCM).

> Reguli obligatorii pentru comercianti:
e Furnizarea de informatii clare, complete si corecte despre produse si servicii;

» Drept de retragere de 14 zile pentru contractele incheiate la distanta, cu exceptiile prevazute de
lege;

o Garantie legala de conformitate de 2 ani pentru bunurile de consum, distincta de garantia
comerciala;

o Indicarea transparenta a pretului si a costurilor suplimentare;
o Respectarea normelor privind publicitatea inselatoare, practicile comerciale incorecte si GDPR.

Particularitate italiana: AGCM poate aplica amenzi de pana la 10 milioane EUR pentru practici
comerciale incorecte. Obligatiile fatd de consumatori se aplica vanzarilor B2C; o companie care vinde
exclusiv unui importator italian raspunde in principal in baza contractului comercial.

VII. Proprietatea Intelectuala

> Protectia marcilor, desenelor industriale si brevetelor nu este automata. Pentru protejarea
proprietatii intelectuale se recomanda:

o Inregistrarea marcilor si a desenelor la EUIPO (protectie in intreaga Uniune Europeand) sau la
UIBM - Ufficio Italiano Brevetti e Marchi (protectie nationala italiand);

o Depunerea cererilor de brevet la European Patent Office (EPO) sau la UIBM;
» Verificarea prealabild a marcilor existente inainte de investitiile in ambalaje si promovare.

> Indicatiile geografice moldovenesti (de exemplu, Codru, Stefan Voda, Valul lui Traian, Divin) sunt
protejate in UE in baza Acordului de Asociere. Italia aplica masuri ferme impotriva contrafacerilor,
cu posibilitatea retinerii marfurilor in vama la cererea titularului de drepturi.

VIII. Acorduri Comerciale si Beneficiile DCFTA

> Republica Moldova beneficiaza, in relatia cu Italia, de Acordul de Comert Liber Aprofundat si
Cuprinzator (DCFTA), parte a Acordului de Asociere cu Uniunea Europeana.

» Avantaje principale:
o Eliminarea majoritatii taxelor vamale pentru produsele moldovenesti;
o Acces preferential la piata italiana si la piata unica a UE;
« Reguli de origine clare pentru determinarea eligibilitatii produselor;
» Apropierea legislativa graduald de acquis-ul european, care reduce in timp barierele netarifare.

> Pentru a beneficia de preferintele DCFTA, exportatorii trebuie sa demonstreze originea
moldoveneasca a produselor prin certificatul EUR.1 sau declaratia de origine pe factura. Simpla
expediere din Republica Moldova nu confera origine preferentiala.

Pentru a exporta eficient cdtre Italia, companiile moldovenesti trebuie sa fie pregatite
comercial, documentar, legal si logistic. Respectarea cerintelor privind conformitatea,
etichetarea in limba italiand, ambalajele (CONAI si PPWR), fiscalitatea si termenele de plata
reprezinta conditia de acces pe a treia piata a Uniunii Europene. In schimb, Italia ofera o cerere
diversificatda, o retea densa de distribuitori si cumparatori industriali, o comunitate
moldoveneasca numeroasa si relatii bilaterale excelente - avantaje care permit construirea unei
prezente sustenabile pe termen lung.
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Tabel 10. Link-uri utile pentru companiile exportatoare pe piata Italiei

Access2Markets - Comisia Europeana - Tarife,
reguli de origine si cerinte de import

ADM - Agenzia delle Dogane e dei Monopoli -
Autoritatea vamala italiand

EOS (EORI + AEQ) - ADM - Identificarea
operatorilor economici

AIDA si Sportello Unico Doganale & dei Controlli
(SUDOCO)

Ministero della Salute - Controale sanitare la

markets/
https: v, adm.gov.it

bitps:/ v adm.gov.it/ortale/en/dogans
aidaless

https:/fwww.adm.gov. it/portalejen/dogans
{operatorafecustoms-aida

hitps: /i salute.gov. it

import 5i Posturile de Control F

MASAF 5i Serviciile Fitosanitare Regionale -
Controale fitosanitare la import

Agenzia ICE si infoMercatiEsteri - Informatii de
piaté si conditii de acces

https://werw masaf.gov.it

Primul pas pentru ofice export. Permite verificarea, pe cod tarifar, a taxelor vamale, regulilor de origine,
documentelor obligatorii, cerintelor tehnice s sanitare aplicabie |3 intrarea in Italia. Pentru Moldova este
esential decarece relatile comerciale oo UE sunt reglementate prin DCFTA, care oferd acces preferantial
pentru numercase categorii de produse, conditionat de dovada de origine.

Site-ul oficial al administratiei vamale italiene, cu informatii privind declaratile vamale, taxele, TVA la import,
dasificarea tarifard, regimurile vamale, restrictiile si prohibitile. ADM este agentie in subordinea Ministerului
Ecanomisi si Finantelor si reuneste competenizle vamale cu cele privind accizele.

Pagina ofidald privind codul EORI, identificatonul wnic recuncscut de toate autorititle vamale din UE, si
certificirile AEQ. Contine formularele in #alian3 5i englezd. ADM a emis in julie 2025 un avertisment public
privind portaluri care percep taxe pentru inregistrarea EORI: atribuirea codului este gratuitd si se face
exchusiv de citre ADM, & biroul vamal compatent teritorial.

AIDA aste sistemul informatic prin care ADM proceseazd electronic declaratile vamale. Prin ghiseul unic
SUDOCO, sistemul interconecteazd vama cu autorititile sanitare, veterinare si fitosanitare. Relevant in
special pentru importatorul sau comisionarul vamal din Italia, dar util de inteles si de partea moldoveneascl,
pentru ci explici de e documentele sanitare trebuie si existe inainte de depunerea declaratiei vamale.

Autoritatea competentd pentru controalele oficiale asupra alimentelor de origine animald si non-animald,
furajelor s materialelor in contact cu alimentele, in baza Regulamentului (UE) 2017/625. Fard Documentul
Sanitar Comun de Intrare {DSCE/CHED), eliberat prin sistemul european TRACES NT, procedura vamakd de
import nu poate fi initiatd. Lista PCF cu contacke si program de lucne:

tpsiff salute.gov.it/p piffelencoPcf.jsp

Ministerul Agriculturii, Suveranitatii Alimentare si Padurilor coordoneazd controalele asupra plantelor si
produselor vegetale din tiri tere, efectuate de inspectorii fitosanitari regionali care activeazi in cadrul PCF,
Introducerea produselor vegetale reglementate se poate face exdusiv prin punctele de control autorizate. in
cadrul MASAF functioneazd si ICQRF, inspectoratul competent pentru vinuri, preduse ecologice si denumir
protejate.

Agentia publica itaiand pentru comert exterior publicd Rapporto ICE, studil sectoriale si analize privind
acordurile de liber schimb. Portalul infoMercatiEsteri (https:/fwwwe.infomencatiesteri.it), gestionat impraund
au Ministerul Afacerilor Externe, ofera fise de piatd, indicatori macroeconomidi si informatii privind barierele
tarifare 5i netarfare. De retinut: sectiunea de statistici comardiale a ICE aste gratuitd, dar accesul este
rezervat companillor inregistrate fiscal in Italia 5i persoanelor cu cod fiscal italian.
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ANEXE

ANEXA 1. PORTALURI CU EXPOZITII iN ITALIA

Frecventi

Calendar national

actualizat lunar

Manifestari

certificate 1SO
5639

~478 targuri

listate

Sute de targuri/an

Mii de evenimente

Calendar anual

Calendar anual

Calendar anual

Calendar anual

Calendar anual

Scurtd descriere

Asociatia Expozitillor si Targurilor Italiene. Cel mai util punct de pornire pentru identificarea
targurilor din Ttalia. Permite filtrarea dup3 organizator, centru expozitional, sector si perioada.
Public impreund cu ministerul calendarul oficial al manifestarilor recunoscute international.
Calendarul oficial al manifestarilor fieristice internationale din Italia certificate ISO 25639. Util
pentru verificarea statutului international” al unui térg, relevant atunci cind se aplic pentru
cofinantare.

Platforma internationald pentru identificarea targurilor din Italia, cu informatii despre domeniu,
oras, locatie, pericadd si frecventd. Utild pentru prospectare si comparare intre mai multe
evenimente.

Calendar international cu targurile organizate in Italia, ordonate cronologic si clasificate dupd
domeniu si oras.

Director international de expozitii, conferinte si evenimente de business. Permite cdutarea dupd
industrie, oras, perioad3 si tipul evenimentului, cu estimari de numar de expozanti si vizitatori.
Cel mai mare organizator fieristic din Italia si al patrulea din lume. Gazduieste TUTTOFOOD,
HOST, Salone del Mobile, MICAM, EICMA.

Calendarul oficial al grupului BolognaFiere, filtrabil dupd an, lund, oras, format si domeniu,
Include Cosmoprof, SAIE, Marca si Cersaie.

Unul dintre principalele centre expozitionale din Italia. Include Vinitaly, Fieragricola, Progetto
Fuocco si Fieracavalli.

Grup expozitional care opereaza centrele din Rimini si Vicenza. Organizeazd Vicenzaoro, SIGEP,
Macfrut, Ecomondo i RiminiWellness.

Centrul expozitional de referintd pentru industria agroalimentar italiand. Gzduieste Cibus
(alimente Made in Italy) si Cibus Tec (tehnologii si utilaje alimentare).

Centru specializat pe sectoare agricole si industriale. Gazduieste Apimell (apiculturd, produse si
echipamente apicole), Seminat si Buonvivere.

Centru expozitional din nord-estul Italiei, Organizeazd Food & Beverage Expo, SICAM
(componente pentru mobilier) si Coiltech.

Link

https: //www.aefi.it/it/calendario/

https://calendariofiereinternazionali.it/enfeventi/

https: //www.even
shows _italy.html

https://www.tradefairdates.com/Fairs-Italy-

2108-51.html
https://10times.com/italy

https://www.fieramilano.it/en/

https://www.bolognafiere.it/en/events-calendar/

https: //www.veronafiere.it/en/

https: //www.iegexpo.it/en/

https://www.flereparma.it/en)

http://www.piacenzaexpo.it/

e.com/fairs/cl_trade-

Piacenza Expo Agriculturd, apiculturs, Calendar anual
alimentatie, energie

Pordenone Fiere  Food & beverage, ~30
mobild, componente manifestari/an,
industriale din care 7

internationale

Fiera Bolzano Agriculturd alping, ~50

ospitalitate

2 Vinitaly

3  Cibus Tec

4  MACFRUT

5  Lineapelle

6 MICAM Milano

7 Milano Unica

8  LAMIERA

9  EMO Milano

10 SIMEI

Punct de intdlnire intre spatiul economic italian si cel germanofon. Gazduieste Klimahouse,

Hotel si Agrialp.

https:/fwww.fierabolzano.it/it/

ANEXA 2. EXPOZITII SI TARGURI COMERCIALE DIN ITALIA
RELEVANTE PENTRU PRODUCATORII DIN REPUBLICA MOLDOVA

Sector
Agroalimentar (B2B)

Vinuri si distilate

Tehnologii food &
beverage, ambalare,
automatizare

Fructe-legume, tehnologii,
logistich
Pieldrie, componente mod3

Incaltiminte
(feme/birbati)

Textile, tesaturi, finisaje

Prelucrare table, stantare,
tehnologii metalurgice

Masini-unelte si prelucrare
metale

Utilaje pentru vinificatie si
imbuteliere

De ce e relevantd pentru producitorii din Moldova

Cel mai mare salon B2B alimentar din Italia; ideal pentru exportatori de conserve, lactate,

Principalul tirg de vinuri din Italia; acces la importatori, distribuitori si buyeri internationali pentru

Utilaje, linii de productie, solutii de ambalare pentru industria alimentard - util pentru

Focus pe productie, conditionare si comerdializare horticulturd; relevant pentru exportatorii de
Targ international de piele i accesorii; oportunitdti pentru producétorii moldoveni de incalt3minte,
Principalul salon B2B de inc3ltiminte; acces la buyeri europeni si comenzi de productie/contract
Saloon de testuri si materiale pentru moda; util pentru integrarea in lanturile de aprovizionare ale

Térg pentru tehnologii de prelucrare a tablei; relevant pentru producitorii de componente auto,

Perioada
(2026/2027) Oray
8-11 noiembrie 2028 Milano panificatie, snack-uri.
11-14 aprilie 2027 Verona vinurile moldovenesti.
27-30 octombrie 2026 Parma
4-6 mai 2027 modernizarea fabricilor din Moldova.
20-22 aprilie 2027 Rimini fructe i legume proaspete/procesate.
23-25 februarie 2027 Milano gent, articole din piele
21-23 februarie 2027 Milano manufacturing
3-5 februarie 2027 Milano brandurilor europene.
11-14 mal 2027 Milano electrocasnice, constructii metalice.
4-8 octombrie 2027 Milano

17-20 nolembrie 2026
Tanuarie 2027

Milano (Rho Fiera)

Lider mondial la masini-unelte; sursd de echipamente pentru ateliere si fabrid de prelucrare
metale din Moldova.

Specializat pe echipamente de vinificatie si imbuteliere; direct aplicabil pentru cramele si
jproducitorii de bduturi din Moldova.
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ANEXA 3. PORTALURI CU BAZE DE DATE COMPANII IN ITALIA

Italian Business Register - Oficial, in englezi

Registro Imprese - Oficial, sured primard

Europages - Italia - Director B2B
internati onal

Kompass Italy - Director B2B international

Telemaco - InfoCamere - Acces profesional
contra cost

g iale si financi

Ufficio Camerale - Comercial, vizure rapide

Versiunea intermationald a Registrului Comertulu italian, gestionatd de InfoCamere. Ciutarea este
gratuits, iar functia Lists of Companies permite extragerea de liste personalizate fillrate dupd zond
geograficd, forma jurkdicd si cod de activitate, ou date economice, numdr de angajati, site, telefon si
e-mail acole unde sunt dedarate. Interfatd in englezd, francezd, germand si spaniold.

Registrul oficial al companilor din [talia, gestionat prin sistemul Camerelor de Comert [ InfoCamere.
Acoperdl peste & milioane de intreprinderi, Ciutarea de bazd este gratuitd (denumire, cod fiscal,
Partita IVA, cod ATECO), iar contra cost se obtin vizure camerale, bilanturi si acte. Sursa de referintd
pentru verificarea juridicd a wnui partener.

Platformé B2B europeand cu sectiuni dedicate pentru importatori, distribuitori si angrosisti din Italia,
filtrabile dupd produs, regiume, numdr de angajati 5i certificin. Companiile isi publicd singure profil,
deri include date de contact directe. Cel mai practic instrument pentru prospectarea initiald de
parteneri.

Darector pentru ientificarea producatorilor, distribuitoriior, importatorilor si furnizorilor ialieni.
Permite filrarea dupd industrie, produs, regiune si tip de activitate. Utl in special pentru segmentele
industriala.

Sarviciul profesional de acces la baza de date a Registrului Comertului. Permite ciutarea dupd
denumire, activitate, cod fiscal, Partita IVA, numér REA, zond geografica, formd juridicd, capital si
cifrd de afaceri. Oferd vizure ordinare si istorice, certificate, bilanturi, administratori si asodati.
Mecesitd cont si plafon prepaid.

Una dintre principalele baze private de informatii comerciale si financiare din Italia. Oferd scoring de

risc, bilanturi, structuri de grup, istorkoul firmei 5i date despre administratori si actionari. Instrumentul
patrivit pentru evaluarea bonitdti unui potential diznt inainte de a acorda termene de plata.

Platformd comerciald pentru cbtinerea de vizure camerale si informatii despre companii italiens,
inchusiv sediu, Partita [VA, cod ATECO, administratori si asociati. Alternativd mai simpld la Telemaco
pentru verificiri punctuale.

hitps: ffitalianbusinessragister. it/en/home

hitps: f/www . registroimprese. it

" Kaliafl

atorl.html

hitps: /it kompass.comy

hitps://telemaco.infocamere. it

hitps:/ fwwew.cerved.com/

https: fwww ufficiocamerale. it/
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