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Introducere

(1) Crestere economica stabila: PIB-ul Republicii Cehe a ajuns la 331 miliarde EUR in
2024, marcand o crestere de +1,2 % fata de 2023. Economia cehd raméane una dintre
cele mai performante din Europa Centrald, sustinuta de industrii competitive precum cea auto,
electronica si IT.

(2) Putere de cumparare si nivel ridicat de trai: Cu un PIB per capita de 34,2 mii EUR,
Cehia contribuie cu aproximativ 2 % la economia Uniunii Europene. Aceasta reflecta o
populatie cu venituri stabile, cerere interna solida si un nivel ridicat de dezvoltare sociala.

(3) Pozitie geografica strategica: Cu o suprafata de 78,9 mii km2 si o populatie de 10,9
milioane de locuitori, Republica Ceha este situata in inima Europei, avand frontiere cu
Germania, Polonia, Austria si Slovacia — un avantaj logistic major pentru distributia si
comertul european.

(4) Hub comercial regional: Datoritd infrastructurii moderne, a conectivitatii rutiere si feroviare
dezvoltate, Cehia reprezinta o poarta de tranzit intre Europa de Vest si Europa de Est. Pozitia
sa centrala favorizeaza fluxurile de marfuri si investitiile straine.

(5) Piata de importuri solida: in 2024, importurile au atins 212 miliarde EUR, pozitionand
Cehia drept al 8-lea cel mai mare importator din Uniunea Europeana. Printre
principalele categorii de produse importate se numara echipamentele industriale, produsele
electronice, vehiculele si materiile prime.

(6) Relatii bilaterale si cooperare pentru dezvoltare: Relatiile diplomatice dintre Republica
Moldova si Republica Ceha au fost stabilite la 1 iunie 1992. Cooperarea economica si pentru
dezvoltare se desfasoara prin Comisia mixta interguvernamentala si Programul
bilateral 2024-2030, axat pe energie, mediu, infrastructura, agriculturd si dezvoltare
regionald. In 2024, au fost implementate proiecte in valoare de circa 4,77 milioane EUR,
Moldova fiind una dintre tarile prioritare pentru asistenta ceha.

(7) Partener comercial pentru Republica Moldova: Exporturile Republicii Moldova catre
Cehia au totalizat 201,3 milioane EUR in 2024, in timp ce importurile Moldovei din Cehia
au insumat 158,3 milioane EUR. Cehia este pentru Republica Moldova:

> al 4-lea partener comercial la exporturi — 6,1 % din totalul marfurilor exportate;
> al 10-lea partener la importuri — 1,9 % din totalul importurilor;

> al 8-lea partener comercial global, cu o pondere de 3,8 % in comertul total al
Moldovei.

(8) Investitii cehe in Republica Moldova: In prezent, in Moldova sunt inregistrate 45 de
companii cu capital ceh, iar Cehia ocupa locul 59 in topul investitorilor straini.
Acestea activeaza in domenii precum energie, infrastructura, productie si agricultura
moderna.
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Profilul comparativ al Republicii Cehe si al Republicii Moldova

Republica Ceha se caracterizeaza printr-o economie dezvoltata si competitiva, avand o baza
industriald solida si un sector al serviciilor bine diversificat. Cu o populatie de 10,9 milioane si
un PIB per capita de 34.200 EUR in 2024, Cehia se numara printre economiile performante
ale Europei Centrale. Tara beneficiazd de o crestere economica moderata de 1,2% si o
inflatie controlata de 2,4%, mentinand astfel un climat macroeconomic stabil.

In comparatie, Republica Moldova, cu o populatie de 2,4 milioane si un PIB per capita de 7.182
EUR, ramane o economie in dezvoltare, confruntandu-se cu o crestere modesta de 0,1% si o
inflatie ridicata de 4,7%. Moldova se afla intr-un proces de modernizare economica si de
aliniere la standardele europene, incercand sa-si valorifice potentialul intern si sprijinul
partenerilor externi pentru a stimula dezvoltarea durabila si integrarea in retelele economice
internationale.

Tabel 1. Profilul comparativ al Republicii Cehe si al Republicii Moldova

Suprafata, km? 78.871 km2! 33.850
Populatia (2024), min locuitori 10,882 2,4
PIB/capita (2024), EUR 34.200° 7.1825
PIB (2024), mird EUR 3216 16,8
Cresterea PIB, % (2024) 1,2 0,1
Inflatia, % (2024) 2,4 4,77

*Notd: Datele pentru PIB/capita si PIB , pentru Republica Moldova, au fost preluate conform surselor si ajustate conform cursului mediu pentru
anul 2024 ( 1,0824 )8

Relatiile dintre Republica Moldova si Republica Ceha se bazeaza pe un cadru juridic solid® si
pe un dialog politic constant, orientat spre extinderea si diversificarea cooperdrii economice
bilaterale. Pornind de la obiectivele de dezvoltare ale economiei cehe, Republica Moldova mizeaza
pe valorificarea potentialului bilateral considerabil, in special in domeniile infrastructurii
de transport, ,smart cities” si ,intelligent mobility”, precum si in sectoarele energetic,
industrial si agroalimentar, prin dezvoltarea tehnologiilor moderne de procesare.

1 CountryEconomy — Comparative data: Czech Republic vs Moldova —
https://countryeconomy.com/countries/compare/czech-republic/moldova

2 World Bank — Total Population (Czech Republic) —https://data.worldbank.org/indicator/SP.POP.TOTL?locations=CZ
3 Biroul National de Statisticd al Republicii Moldova. statistica.gov.md

4 European Union — Czechia: Trade and Economy - https://european-union.europa.eu/principles-countries-history/eu-
countries/czechia en#:~:text=Trade%20and%?20economy,figures%?20for%?20exports%20and%?20import

> World Bank — Prezentare generala: Republica Moldova. https://www.worldbank.org/en/country/moldova/overview
6 Destatis — Czechia (EU Member States Profile) — https://www.destatis.de/Europa/EN/Country/EU-Member-
States/Czechia.html

7 World Bank — Rata inflatiei (Indicele preturilor de consum), Republica Moldova. data.worldbank.org

8 European Central Bank — Euro reference exchange rates, USD

° Ambasada Republicii Moldova in Republica Ceha — Relatii comercial-economice —
https://cehia.mfa.gov.md/ro/content/rela %C5%A3ii-comercial-economice
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Cooperarea economica moldo-cehd se desfasoara 1in cadrul Comisiei mixte
interguvernamentale pentru cooperare economica, care reprezintd principalul mecanism
institutional de coordonare si implementare a proiectelor comune in domeniul comertului,
investitiilor si dezvoltarii tehnice.

Reuniunile Comisiei mixte interguvernamentale moldo-cehe pentru cooperare
economica:

(1) Prima sedinta a Comisiei interguvernamentale moldo-cehe privind cooperarea economica s-a
desfasurat la 1 iulie 2015 la Chisindu.

(2) Sedinta a II-a a Comisiei interguvernamentale moldo-cehe privind cooperarea economica s-a
desfasurat la 19 octombrie 2016 la Praga.

(3) Sedinta a III- a comisiei interguvernamentale moldo-cehe pentru cooperare economica s-a
desfasurat la 22 mai 2017, la Chisinau.

(4) Sedinta a IV-a a comisiei interguvernamentale moldo-cehe pentru cooperare economica s-a
desfasurat la 27 septembrie 2018, la Praga

(5) Sedinta a V-a a comisiei interguvernamentale moldo-cehe pentru cooperare economica s-a
desfasurat in perioada 16-17 octombrie 2023, la Praga

Cadrul juridic bilateral — acorduri si tratate cu caracter economic:

(1) Acord intre Guvernul Republicii Moldova si Guvernul Republicii Cehe privind transportul rutier
international — in vigoare din 1999

(2) Acord intre Guvernul Republicii Moldova si Guvernul Republicii Cehe privind evitarea dublei
impuneri si prevenirea evaziunii fiscale cu privire la impozitele pe venit si pe proprietate — in
vigoare din 1999

(3) Acord intre Guvernul Republicii Moldova si Guvernul Republicii Cehe privind promovarea si
protejarea reciproca a investitiilor — in vigoare din 2000

(4) Acord intre Guvernul Republicii Moldova si Guvernul Republicii Cehe privind cooperarea
economica si industriald — in vigoare din 2014
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Date generale despre piata de import a Republicii Cehe

Valoarea totald a comertului international al Republicii Cehe a inregistrat o crestere
constanta in perioada 2020-2024, avansand de la 318,7 miliarde EUR in 2020 la 451,6
miliarde EUR in 2024, ceea ce reprezintd 0 majorare de aproximativ 41,7%.

Figura 1. Comertul international cu bunuri al Republicii Cehe, mird EUR (2020
- 2024)

39,6 250,0

230,9 34,2

2020 2021 2022 2023 2024

mm Export mmImport -—Balanta comerciala

Sursa: Intracen, Trademap.org

Exporturile Republicii Cehe au evoluat de la 168,5 miliarde EUR in 2020 la 239,6 miliarde
EUR in 2024, inregistrand o crestere de circa 42%, in timp ce importurile au urmat o
tendintd similard, urcand de la 150,2 miliarde EUR la 212,0 miliarde EUR (+41%).

Balanta comerciala a ramas pozitiva pe intreaga perioada, cu un excedent situat intre
6 si 28 miliarde EUR, confirmand faptul c3 Republica Ceha isi mentine avantajul
competitiv in comertul international, bazat in special pe industriile manufacturiere
performante si pe integrarea profunda in lanturile valorice europene.

La nivel continental, Republica Ceha se claseaza pe locul 11 in topul exportatorilor
europeni si pe locul 10 in topul importatorilor.

in anul 2024, valoarea comertului de bunuri cu Uniunea Europeani (UE-27) a constituit
aproximativ 79,7% din totalul exporturilor si circa 56,6% din totalul importurilor,
subliniind dependenta economica puternica de piata unica europeana si rolul Republicii
Cehe ca actor comercial major in spatiul UE.
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Figura 2. Top 20 produse importate de Republica Ceha, 2024
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Importurile Republicii Cehe in 2024 au fost dominate de echipamente electronice,
automobile si produse tehnologice, confirmand pozitia tarii ca centru industrial si tehnologic
al Europei Centrale.

Cele mai importante categorii au fost aparatele telefonice (inclusiv smartphone-uri) — 14,1
miliarde EUR (+9%), piese si accesorii auto — 12,1 miliarde EUR (+8%) si masini automate
de prelucrare a datelor — 9,0 miliarde EUR (+9%). Acestea reflecta integrarea puternica a
industriei cehe in lanturile de productie globald pentru IT si automotive.

De asemenea, autoturismele (6,2 mid. EUR, +2%) si echipamentele medicale si
farmaceutice (5,2 mid. EUR, +17%) au ocupat pozitii importante. Printre cele mai dinamice
cresteri s-au numadrat circuitele integrate (+35%), aparatele electrice pentru comutare
si protectie (+25%) si scaunele si mobilierul transformabil (+28%), indicand o cerere tot
mai mare pentru tehnologie si modernizarea infrastructurii industriale.

Pe segmentul energetic, importurile de titei, produse petroliere si gaze naturale (peste 6
miliarde EUR cumulat) au continuat sa fie semnificative, sustindnd necesarul de resurse pentru
industrie.

Singura categorie in scadere a fost cea a articolelor din mase plastice (-8%), pe fondul
tranzitiei catre materiale mai sustenabile.

in ansamblu, structura importurilor Cehiei evidentiazd o economie avansats, orientats spre
tehnologie, productie si inovatie, cu o crestere solidd in sectoarele electronice, auto si
energetice.

In 2024, 4 din 20 de produse de top importate de Republica Ceh3 sunt importate si
din Republica Moldova.
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Figura 3. Top 20 tari de import ale Republicii Cehe, 2024
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Importurile Republicii Cehe in 2024 au provenit in principal din Germania (43,1 miliarde EUR,
+5%), China (36,2 miliarde EUR, +7%) si Polonia (17,5 miliarde EUR, +10%), aceste
trei tari acoperind aproape jumatate din totalul importurilor.

In top se mai afla Slovacia, Italia si Franta, parteneri europeni traditionali, fiecare cu valori
intre 6 si 10 miliarde EUR, ceea ce subliniazd integrarea puternica a Cehiei in lanturile de
aprovizionare ale Uniunii Europene, in special in domeniul auto si electronic.

Pe langd partenerii regionali, SUA, Republica Coreea si Japonia au o pondere importanta,
confirmand conectarea economiei cehe la fluxurile comerciale globale de tehnologie si
componente industriale.

Se remarca dinamica importurilor din Vietham (+28%) si India (+34%), care indica o
diversificare a surselor asiatice, in timp ce Turcia (+16%) si Romania (+11%) Isi
consolideaza pozitia ca furnizori regionali.



o

s A D (P NSRRI

MOLDOVA WORLD BANK GROUP

in ansamblu, structura geografica a importurilor Cehiei reflectd o dependenti predominant
europeana, dar si o extindere constanta catre pietele asiatice, pe fondul globalizarii
lanturilor de productie si al orientarii catre sectoarele tehnologice si industriale.

in 2024, Moldova ocupi locul 56 in importurile Republicii Cehe, pe cand tara vecina
— Romania, a reusit sa obtina locul 18.

Figura 4. Partenerii din regiune in importurile si exporturile Republicii Cehe, 2024

Valoarea Valoarea
Tara exportului Cehia, Tara importului Cehia,
mird EUR, 2024 mird EUR, 2024
Germania 77,2 Germania 43,1
Slovacia 17,9 Slovacia 9,6
Polonia 17,8 Polonia 17,5
Austria 9,6 Austria 5,3
Ungaria 8,4 Ungaria 4,8
Romania 3,8 Romania 3,0
Ponderea in total 56,26% Ponderea in total 39,31%
export, % import, %

Sursa: Trademap.org, Intracen

Germania este principalul partener comercial al Cehiei, cu cele mai mari valori atat la
export, cat si la import. Slovacia si Polonia au o pondere apropiatd, fiecare depasind 17
miliarde EUR exporturi. Austria si Ungaria ocupa o pozitie medie in comert, iar Romania
are valori mai reduse, dar vizibile.

In ansamblu, tirile din regiune concentreazi peste jumitate din exporturile de
bunuri si aproape 40% din importurile Cehiei, subliniind integrarea sa regionala.

10
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Structura si dinamica sectorului serviciilor in Republica Ceha

Evolutia comertului cu servicii in Republica Ceha intre 2020 si 2024 aratd o crestere constanta a
volumelor, atat la exporturi, cat si la importuri, confirmand consolidarea sectorului serviciilor in
economia nationald.

Figura 5. Comertul international cu servicii al Republicii Cehe, mird USD (2020
- 2024)

K
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Sursa: Lloyds Bank. Foreign trade figures of the Czech Republic. International Trade Portal, 2025.

Valoarea exporturilor de servicii a urcat de la 26,36 mid. USD in 2020 la 42,53 mid.
USD in 2024, in timp ce importurile au crescut de la 21,63 mid. USD la 37,97 mid. USD.
Diferenta dintre cele doua valori indica mentinerea unui sold pozitiv al balantei comerciale
in servicii, reflectand competitivitatea externd a sectorului ceh al serviciilor.

Potrivit statisticii oficiale a Republicii Cehel?, sectorul serviciilor inregistreaza o crestere
constanta si o diversificare accentuata, consolidandu-si rolul de pilon principal al economiei
nationale. Evolutiile vizuale si datele recente aratd o expansiune notabild in majoritatea
domeniilor, in special in transporturi, comunicatii, servicii profesionale si IT, care au
devenit principalele motoare ale dezvoltdrii. In 2024, comertul cu servicii a reprezentat
aproximativ 23,35%'! din PIB-ul Republicii Cehe, confirmand o pondere semnificativd a
acestui sector in structura economicd. Serviciile high-tech s-au afirmat ca un element central
al competitivitatii externe, insumand 21% din totalul exporturilor de servicii si 16% din

10 CSU - Annual (structural) statistics on services: https://csu.gov.cz/annual-structural-statistics-on-

services?pocet=10&start=0&podskupiny=182&razeni=-datumVydani#data-and-time-series __sales-of-goods-and-
services-and-sales-of-goods-for-resale

11 Trading Economics — Czech Republic: Trade (% of GDP) — https://tradingeconomics.com/czech-republic/trade-in-
services-percent-of-gdp-wb-data.html

11
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importuri, iar serviciile de tehnologia informatiei si comunicatiilor (ICT) contribuie
suplimentar cu 17% din exporturi si 11% din importuri, subliniind specializarea tot mai
pronuntatd a Cehiei in domenii bazate pe cunoastere, digitalizare si inovare. Aceasta evolutie
confirma transformarea structurala a economiei cehe spre un model modern, orientat spre
servicii cu valoare adaugata ridicata si o integrare tot mai profundd in piata europeand a
serviciilor.

Profilul consumatorului din Republica Ceha
Structura demografica si economica a consumatorilor cehi ofera un context util pentru intelegerea
comportamentului de consum si a puterii de cumparare din piata.

Tabel 2. Profilul consumatorului din Republica Ceha

Indicator Republica Ceha
Populatia (mln, locuitori) 10,88 min. locuitori (2024)
Populatia rurala (%) 25 % (2024)
Populatia urbana (%) 75% (2024)%?

1. Praga - 1.165,6
Top 5 cele mai mari orase, mii locuitori (2025)*3 2. Brno-369,6

3. Ostrava - 313,1

4. Pilzen— 164,2

5. Olomot - 101,3

TOTAL top 5 orase, mii locuitori
TOP 5 ORASE = 2.113,8 mii

Salariu mediu lunar (EUR)* 1914* (2025)
Salariul minim garantat (EUR) 855* (2025)
Grupe de varsta (2024)* 0-14 ani (15,9%)

15-24 ani (10,2%)
25-49 ani (34,3%)
50-64 ani (19,1%)
>65 ani (20,5%)

* Salariu mediu lunar, si cel minim garantat au fost preluate conform surselor si ajustate conform cursului disponibil:
https://wise.com/gb/currency-converter/czk-to-eur-rate

12World Bank - Urban population (% of total population, Czechia) -
https://data.worldbank.org/indicator/SP.URB.TOTL.IN.ZS?locations=CZ

13 WorldPopulationReview — Cities in Czech Republic - https://worldpopulationreview.com/cities/czech-republic

14 Accace — Minimum, average and guaranteed wage in Czech Republic - https://accace.com/minimum-average-and-
guaranteed-wage-czech-republic/

15 TradingEconomics — Czech Republic: Proportion of population aged 0-14 years (Eurostat data) -
https://tradingeconomics.com/czech-republic/proportion-of-population-aged-0-14-years-eurostat-data.html
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(1) Demografie relativ imbatranita, dar cu pondere in crestere a rezidentilor straini

e Populatia Cehiei era de 10,9 mil. la final de 2024; cresterea a fost determinata de
migratie!®

e Rezidentii straini au ajuns la ~1,09 mil. la final de 2024 (= 10% din populatie), dupa 1,06
mil. in 2023. Principalele origini: Ucraina, Slovacia, Vietnam etc.”

e Urbanizare: aproximativ 75% din populatie locuieste in zone urbane. Speranta de viata
totala este ~80,3 ani (2024).

(2) Comportament general de consum?®

e Dupa o perioadd de stagnare in 2023, economia ceha si puterea de cumparare au revenit
pe crestere in 2024.

e Consumatorii cehi raman sensibili la pret, dar se contureaza o categorie in crestere care
apreciaza produsele premium si de calitate, in special in orasele mari.

o Tinerii (Generatia Z) si populatia urbana adopta tendinte de consum sanatos si
sustenabil, preferand produse locale, bio, si ambalaje ecologice.

o Interesul pentru produse americane de tip ,lifestyle” (ex. sosuri BBQ, nuci, fructe
tropicale, fructe de mare) este in crestere, desi uneori pretul mai ridicat limiteaza
segmentul de clienti.

(3)Tendinte de stil de viata si obiceiuri alimentare

e Tot mai multi cehi cautd mancare sanatoasa, preparate proaspete si ingrediente
naturale.

o Popularitatea bucatariei internationale a crescut, influentata de emisiuni culinare si bloguri
gastronomice.

o Existda o cerere in crestere pentru alimente premium pentru animale de
companie, deoarece peste 40% dintre gospodarii detin caini si 24% bpisici.

(4)Puterea de cumparare si dinamica veniturilor

» Veniturile medii nete ale gospodariilor au crescut constant in ultimii 10 ani (cu 5-7 %
anual).

e TVA-ul unificat la 12 % pentru majoritatea produselor alimentare (din 2024) a scazut
preturile la consumator si a stimulat vanzarile.

16 Czech Statistical Office — Population change, 4th quarter of 2024 - https://csu.gov.cz/rychle-informace/population-
change-4-quarter-of-2024?

17 people in Need — Foreigners in the Czech Republic: A brief overview - https://www.peopleinneed.net/foreigners-in-
the-czech-republic-a-brief-overview-11312gp?

18 USDA FAS — Exporter Guide Annual: Czech Republic (EZ2025-0006) -
https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=Exporter%20Guide%20Ann
ual Prague Czech%?20Republic EZ2025-0006.pdf
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o Inflatia moderatd (~2,4 % in 2025) si salariile mai mari contribuie la o revenire a
increderii consumatorilor.

(5) Consumatorul ceh: foarte conectat digital & omnichannel

o 88% dintre persoanele 16+ au folosit internetul in 2024; activitati uzuale: banking
online, cumparaturi, stiri.

e Cumparaturi online: ~72,5% dintre utilizatorii de internet din Cehia au cumparat
online in 2023; la nivel UE, 77% dintre internauti au cumparat online in 2024 (Cehia
printre tarile cu decalaj mic intre folosirea internetului si e-commerce).*?

« E-commerce: cifra de afaceri 2024 ~ EUR 8 mird. (+5% a/a).®
(6)Activitate ridicata pe retele sociale?!

e YouTube avea 8,05 milioane de utilizatori in Cehia la inceputul lui 2024, echivalent
cu 76,7 % din populatie si 82,7 % dintre utilizatorii de internet, o audienta stabila
(-0,2 %) formata aproape egal din 49,9 % femei si 50,1 % barbati.

o Facebook numdra 4,70 milioane de utilizatori, reprezentand 44,8 % din populatie
si 51,7 % dintre persoanele eligibile (13 +), in scadere cu 100 000 (—2,1 %) fatd
de 2023, dintre care 52,6 % femei si 47,4 % barbati.

 Instagram avea 3,60 milioane de utilizatori ( 34,3 % din populatie si 37 % din
baza de internauti), cu o crestere anuala de +250 000 (+7,5 %), dar o scadere
trimestriala de —200 000 (—5,3 %), dominat de 56,3 % feme:i.

o TikTok inregistra 2,09 milioane de utilizatori adulti (18 +), echivalent cu 24,5 %
din populatia adulta si 21,4 % dintre internauti, in crestere cu +138 000 (+7 %)
pe an si +397 000 (+23,4 %) in ultimul trimestru, cu o distributie de 51,5 % femei.

(7) Tendinte de consum & perceptii in Cehia vs. global

o Asteptari financiare: la inceput de 2025, un sondaj national indica faptul cd ~47—
50% dintre cehi se asteptau ca situatia financiara sa se imbunatateasca sau sa
ramana stabila in 2025 (in crestere fata de 2024). (Ipsos/Generali; Provident)??

o Context macro: Comisia Europeana prognozeaza accelerarea cresterii la ~1,9% in
2025, cu revenirea consumului gospodariilor drept motor-cheie, pe fondul
temperdrii inflatiei.?3

19 Ecommerce News Europe — Ecommerce in the Czech Republic —
https://ecommercenews.eu/ecommerce-in-europe/ecommerce-in-the-czech-republic/?

20 Heureka Group — Czech e-commerce ended 2024 with a total turnover of CZK 194 billion -
https://heureka.group/cz-en/about-us/group-news/press-releases/czech-e-commerce-ended-2024-with-a-
total-turnover-of-czk-194-billion-up-5-year-on-year/?

21 DataReportal — Digital 2024: Czechia - https://datareportal.com/reports/digital-2024-czechia?

22 Radio Prague International — Survey: Czechs expect worse finances 2025; optimism rising -
https://english.radio.cz/survey-czechs-expect-worse-finances-2025-optimism-rising-8842714?
ZEuropean Commission — Economy & Finance: Economic forecast for Czechia - https://economy-
finance.ec.europa.eu/economic-surveillance-eu-member-states/country-pages/czechia/economic-forecast-
czechia en?
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Structura evidentiaza o prioritate pentru locuire si consum de baza, dar si o crestere a
cheltuielilor pentru servicii si agrement, specifice unei economii dezvoltate (a se vedea

Figura 6).
Figura 6. Structura cheltuielilor de consum ale unei familii din Republica Ceha,
2023

Servicll de asg:\baug si financiare; ";;l\&rgjc"a\g\:n;:zsg% Sédnatate; 2,60% Servicii educationale; 0,50%

Alte bunuri si servicii; 3,80%

Informatii si comunicati;

3,90% Locuintd, energie, intretinerea
,90%

locuintel; 31,90%

Decoratiuni intericare,
electrocasnice sl...

Alcool si tutun; 7,00%

Recreere, sport,

culturd; 7,60% Alimente, béuturl nealcoolice;

Restaurante sl hoteluri; 14,30%

7,80%

Transport; 8,50%

Sursa: Eurostat — Cheltuielile gospodariilor in Uniunea Europeana
htips://ec.europa.eu/eurostat/cache/visualisations/economy/household-expenditure/

In 2023, cheltuielile de consum ale unei familii din Republica Cehd au fost dominate de locuint,
energie si intretinerea locuintei (31,9%), ceea ce aratd o pondere mare a costurilor de trai.
Urmeaza alimentele si bauturile nealcoolice (14,3%) si transportul (8,5%), care reflecta
nevoile esentiale ale gospodariilor.

Alte domenii importante sunt restaurantele si hotelurile (7,9%) si recreerea, sportul si
cultura (7,6%), indicand o participare activa la activitdti sociale si de timp liber.

Cheltuielile cu sanatatea (2,6%) si educatia (0,5%) au ponderi relativ mici, in timp ce
serviciile financiare (3,8%) si informatiile si comunicatiile (3,9%) aratda modernizarea
treptatd a stilului de viata si digitalizarea consumului.
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Piata de retail din Republica Ceha

Piata de retail din Republica Ceha evolueaza rapid, reflectand atat tendintele economice, cat si
schimbarile in preferintele consumatorilor. Iatd principalele puncte de referinta pentru piata de
retail:

(1) Dimensiune si evolutie generala?*

Piata de retail din Cehia este matura, competitiva si in continua expansiune, cu o valoare
estimata la 54,7 miliarde USD in 2024 si o crestere prognozata de 4,5% in volum pentru
2025. Dupa o perioadd de scadere a volumului in 2023, vanzarile au fost stimulate de cresterea
preturilor de retail si de o stabilizare macroeconomica incepand cu 2024.

(2) Comportamentul consumatorului
Consumatorul ceh este:

o extrem de sensibil la pret, ceea ce face ca promotiile si etichetele private (private
labels) sa joace un rol major;

e orientat tot mai mult spre produse de calitate, sanatoase, sustenabile si sigure;

e influentat de campanii media, influenceri culinari si emisiuni gastronomice, ceea ce
deschide usa pentru produse noi si inovatoare;

e concentrat in urban, in special in Praga, care este nu doar centrul comercial, ci si un hub
turistic si logistic major.

(3)Tendinte-cheie in retail

o Produsele marca proprie castiga teren, sustinute de lanturi precum Lidl, Kaufland,
Penny Market si Coop Group — ultimii doi castigdtori ai premiului international Salute to
Excellence Award 2025 pentru inovatie si calitate.

o Promovarile si reducerile reprezintd pana la doua treimi din cifra de afaceri totala in
retail.

o Consumatorii reactioneaza pozitiv la ambalaje prietenoase cu mediul si campanii care
promoveaza sustenabilitatea.

o In orasele mici si zonele rurale, magazinele traditionale pierd teren in fata marilor lanturi.
(4) Boom-ul comertului electronic

o E-commerce-ul alimentar castiga o cota semnificativd, estimata la 15% din totalul
retailului pana la finalul lui 2025 — cel mai inalt nivel din Europa.

o Liderul digital este Rohlik.cz, o companie cehd cu expansiune internationald, care
opereaza centre logistice automatizate si promoveaza produse sustenabile si ,,upcycled”.

24JSDA FAS — Exporter Guide Annual: Czech Republic (EZ2025-0006) —
https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=Exporter%20Guide%20Ann
ual Prague Czech%?20Republic EZ2025-0006.pdf
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e Se observa o crestere a comenzilor prin aplicatii mobile si o extindere a magazinelor
automatizate 24/7 in zonele urbane.

(5)Lanturi de retail dominante
Cei mai mari jucatori in retailul alimentar ceh sunt:
o Lidl (7,8%)
o Kaufland (6,5%)
e Albert (5,5%)
e Penny Market (4,1%)
« Billa (3,2%)
e Tesco (3,1%)
e Globus, COOP, Rohlik.cz

Acesti retaileri sunt deschisi la listarea de produse internationale, insa percep taxe de listare,
iar integrarea presupune adaptarea la specificul local si la cerintele UE (etichete in limba cehd,
standarde de calitate, etc.).

(6) Oportunitati pentru exportatori

e Produse de nisd, cu valoare addugata: fructe uscate, nuci, vinuri, preparate
gourmet, bauturi inovatoare non-alcoolice, hrana pentru animale, carne de vita
premium.

o Adaptare la cerintele locale: portii mici, preturi competitive, ambalaje sustenabile,
campanii promotionale.

o Parteneriate cu distribuitori locali sau cu traderi din UE pentru a facilita accesul pe rafturi.
(7)Provocari principale

o Sensibilitatea la pret — competitia cu furnizorii UE care beneficiaza de costuri mai mici
de transport.

» Reglementarile UE si locale — inclusiv cerinte stricte de etichetare si taxe de listare in
retail.

o Preferinta pentru produse locale - sustinuta de consumatorii post-pandemie.

Sfaturi practice pentru exportatori interesati de piata ceha
(1) Alegerea unui partener local cu experienta

Retailerii, operatorii HORECA si distribuitorii din Republica Ceha colaboreaza rareori direct cu
furnizori din afara Uniunii Europene, preferand importatori specializati sau distribuitori
locali. Acesti parteneri cunosc in detaliu cerintele de documentare, etichetare si
reglementare.

# Se recomandi colaborarea cu un trader sau agent din Cehia ori din Germania/Olanda,
care are deja relatii consolidate cu retaileri locali.

(2) Initierea unei tranzactii pilot
17
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Desi obiectivul este o colaborare pe termen lung, o livrare de test (pilot shipment) reprezinta
cea mai eficientd modalitate de intrare pe piata.
#® Pe piata cehd, volumele mici pot fi considerate comenzi mari, ceea ce impune
adaptarea asteptarilor si logisticii.

(3) Planificarea costurilor locale de adaptare

Exportatorii trebuie sa includa in buget costuri de transport si logistica, taxe vamale si
comisioane, adaosuri comerciale pentru distribuitori si cheltuieli de marketing local.
& Preturile finale trebuie ajustate la nivelul pietei cehe, nu doar convertite din pretul de
origine.

(4) Investitii in marketing targetat

Promovarea este esentiala pentru produsele noi. Campaniile bine directionate, ambalajele
eco si sustenabile si colaborarea cu influenceri locali pot accelera cresterea vizibilitatii.
S Produsele moldovenesti sunt putin cunoscute, de aceea promovarea activd si prezenta
la targuri pot spori notorietatea brandului,

(5) Construirea unei prezente pe termen lung

Penetrarea pietei cehe necesita investitii sustinute si o strategie de durata, din cauza
competitiei puternice, a reticentei fata de branduri necunoscute si a sensibilitatii la
pret.

& Este recomandatd o abordare graduald si consecventd, cu obiective clare pe termen
mediu si lung.

(6) Optimizarea ambalajului si etichetarii

Eticheta in limba ceha este obligatorie. Aceasta poate fi aplicata prin sticker, dar trebuie
sa respecte reglementarile locale si ale UE.

S Respectarea normelor de etichetare si adaptarea designului ambalajului sporesc
credibilitatea produsului pe piata locala.

18
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Piata de retail din Republica Ceha in 2024 este dominatd de lanturile internationale, in frunte cu
Lidl, Kaufland si Ahold Delhaize, care detin impreuna aproape 20% din cota totala.

Figura 7. Top retaileri in Republica Ceha, 2024
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Sursa: USDA FAS — Exporter Guide Annual: Czech Republic (EZ2025-0006) -
https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=Exporter%20Guide%20Ann

ual Prague Czech%?20Republic EZ2025-0006.pdf

Prezenta extinsa a Penny Market si Billa confirma orientarea consumatorilor cehi catre retele
de supermarketuri accesibile si bine integrate la nivel european.
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Figura 8. Top retaileri din Republica Ceha pe segmente de piata
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Sursa: NANO-AUDIT — Czech retail market — https://www.nano-audit.com/en/news/news-recovery-
audit/czech-retail-market?

Piata de retail din Republica Ceha se caracterizeaza printr-o structura multisegmentata si
dinamicd, care depdseste zona clasicd a supermarketurilor alimentare. In afara lanturilor
dominante de tip Lidl sau Kaufland, functioneaza un ecosistem divers de retaileri specializati
care acopera segmente de nisa si comert modern.

Astfel, in comertul electronic, platforme precum Alza.cz, Mall.cz, Rohlik.cz si Kosik.cz
joacda un rol esential, oferind acces rapid la produse variate si contribuind la digitalizarea
comertului. in sectorul DIY si gridind, retele ca Hornbach, OBI si Bauhaus sustin cererea
pentru amenajari casnice si proiecte de constructii.

Pe segmentul mobilierului, IKEA, Jysk si XXX Lutz se impun prin design functional si preturi
competitive, in timp ce piata electronicelor este dominata de Alza.cz, Datart si Euronics,
actori care combina vanzarea online cu retele fizice extinse.
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Tabel 3. Top companii de distributie de produse de larg consum in Republica
Ceha, 2024

Nr. Companie Logo Domeniu de activitate
. Mondelez CR Biscuit JMMondeléz,  Producitor si distribuitor de produse alimentare (dulciuri, biscuiti, clocolati — branduri
: Production s.r.0. (Praha) Al ca Milka, Orea).
. Kostalecké uzeniny a.s. = . Producitor i distribuitor de came si produse din carne (una dintre cele mal mari
’ (Kostelec) companii alimentare din Cehia, parte a Agrofert Group).
Bidfood Czech Republic - 4
(" = Distribuitor de produse alimentare, bduturl si produse HoReCa - lider in
2 ML {K;nupv i Bidfood distributia E!??MCG.W s
i MADETA a.s. (Budwels | ‘ MADETA p  Froducstor si distribuitor de lactate {lapte, brinzeturi, unt) — brand traditional ceh de
5 Ceské Budijovice) FMOG.
5 FORCORP GROUP spol. FORCORP Indude servicil de distributie pentru produse alimentare sl non-alimentare a nivel
3 s.r.0. {(Olomouc) regional. {mal mic distrbultor muiti-sectorial)
6 KOLI Holding, &.5. (Nowé u Companie activi in comert sl distributie de bunur de consum (desi aflatd in lichidare,
Mésto nad Metuji) ’)ﬁ" figureazd ca distribuiter FMOG mixt).
Ptacek — velkoobchod, . Distributle nationald de articole pentru cash, bale, instalatil si bunur de uz casnic —
fi | @ ptacek s parial
. IKEA Ceska republika, Retailer de moblld sl produse pentru cas — nu FMOG clasic, dar categorie de bunur de
' 5.F.0. . consum de masd (non-food).
% Mountfield a.s. Mountfield ﬁ:{g‘grmmuﬂe de produse pentru gridind, plscine si exterior - articole de consum
= HORNBACH BAUMARKT ] | Lant de magazine DIY — comercializeazl si articole de consum non-alimentar (grdding,
i CS spol. s.r.o. cash).

Producktor sl distribuitor de produse medicale si de igiend personald - FMCG in

11 HARTMANN — RICO a.s. categoria nan-food.

Sursa: CompanyData — Listd companii de distributie in Republica Ceha —
https://companydata.com/companies/czech/distribution-companies/

*Nota: Primele 6 companii (Bidfood, Mondelez, Kostelecké uzeniny, Madeta, Forcorp, Koli) sunt FMCG alimentare pure.
Urmatoarele 5 (Ptacek, IKEA, Mountfield, Hornbach, Hartmann-Rico) sunt non-alimentare, dar relevante ca bunuri de
consum cu rotatie ridicatéa (home & hygiene).
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Partenerii de afaceri din Republica Ceha

Valori culturale in Republica Ceha?®

v Respectul, politetea si profesionalismul sunt esentiale in relatiile de business; cehii apreciaza discretia
si competenta in locul carismei excesive.

v Cultura de afaceri este ierarhica, iar deciziile se iau la nivelurile superioare ale companiei — respectul
pentru autoritate si ordine este important.

v Consolidarea ncrederii este un pas necesar inaintea oricarei colaborari majore; parteneriatele se
construiesc in timp, pe baza seriozitatii si a corectitudinii.

v Onestitatea si punctualitatea sunt considerate dovezi de respect profesional, iar incélcarea promisiunilor
poate afecta relatia de afaceri.

Eticheta in interactiunile de afaceri
Salutul?¢

v Este uzuala o strangere de mana ferma si un contact vizual direct — o strangere slaba sugereaza
nesiguranta.

v/ Se salutéd prima persoana cu rangul cel mai inalt; asteptati invitatia de a va aseza (scaunele pot
fi atribuite).

v Titlurile si numele de familie sunt folosite obligatoriu: D/, Novék, Dna. Novakova.
v Femeilor li se adreseaza cu ,doamna (Pani)” in semn de respect.
Comunicarea si relatiile profesionale
v Cehii comunica politicos, indirect si calm — confruntdrile sau presiunile deschise sunt evitate.

v Discutiile initiale includ conversatii usoare (despre cultura, gastronomie, sport, natura), urmate
apoi de teme de business.

v Se apreciaza argumentele logice si documentate; prezentdrile trebuie sa fie clare, concise si
sustinute de date exacte, fara exagerdri.

v Cehii pot pdrea rezervati la inceput, dar sunt prietenosi si loiali odata stabilita increderea.

Tinuta vestimentara

v/ Tinuta de afaceri trebuie sa fie conservatoare si curata, in culori neutre (gri, bleumarin, negru).

v Barbatii poarta costum inchis si cravata, fara a-si scoate sacoul decat daca superiorul local o face.

v Femeile aleg tinute formale si elegante, evitand culorile tipatoare sau croielile provocatoare; o
vestimentatie ordonata indica respect.

v In companiile mari se respectd coduri vestimentare stricte; in cele mici predomind un stil business
casual.

Etica muncii si profesionalism
Standardele de lucru si conduita profesionala?’

25 Babel Group — Doing Business in Czechia — https://www.babelgroup.co.uk/resources/doing-business-
in/doing-business-in-czechia/

% Fxpat Arrivals — Doing Business in the Czech Republic — https://www.expatarrivals.com/europe/czech-
republic/doing-business-czech-republic

27 Czech Business Meeting Etiquette” — World Business Culture -
https://www.worldbusinessculture.com/country-profiles/czech-republic/business-meeting-etiquette
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v" Cehii pun accent pe ordine, responsabilitate si calitate — promisiunile trebuie respectate cu
strictete.

v" Luarea deciziilor este lenta, bazata pe consultdri interne; presiunea pentru grabirea procesului este
prost vazuta.

v Structura companiilor este ierarhica, dar stilul de conducere modern tinde spre colaborare si
consens.

v In prezentdri, se apreciazé datele exacte, graficele si modestia — atitudinea umild si competents
inspird incredere.

Punctualitatea

v" Punctualitatea este esentiala — intarzierile peste 5-10 minute sunt considerate
nepoliticoase.

v Intalnirile se stabilesc cu mult timp in avans; se evitd programérile vinerea dup& pranz sau
in august, perioada dedicatd concediilor.

v Primele intalniri sunt formale si de cunoastere, pentru a construi increderea, nu pentru a
incheia imediat afaceri.

Conversatiile si relatiile personale

v Inainte de negocieri, se poarté adesea discutii informale pentru a crea o atmosfer relaxat
si a stabili increderea.

v Subiecte potrivite: cultura, sportul, natura, istoria, gastronomia locala.

v/ Subiecte de evitat: politica interna, veniturile, sanatatea, religia — considerate
personale.

Oferirea de cadouri

v’ Cadourile nu sunt obligatorii, dar sunt apreciate mici suveniruri din tara partenerului
(obiecte artizanale, vin, produse traditionale).
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Produsele moldovenesti in Republica Ceha

Relatiile comerciale dintre Republica Moldova si Republica Ceha au cunoscut o evolutie
pozitiva in ultimii cinci ani, marcand o intensificare semnificativa a schimburilor bilaterale.

Figura 9. Comertul exterior intre Republica Moldova si Republica Ceha, min
EUR (2020 - 2024)

201,3

mmExport mmImport —Balanta Enmg;:giglﬁ

i |

99,5

97,2

Im-.-_"‘-l——._._‘_l_ﬂu

-13.7 -30,4 -32,6

Sursa: Intracen, Trademap.org

Exporturile Moldovei catre Cehia au crescut constant, de la 70,5 min EUR in 2020 la
201,3 min EUR in 2024, ceea ce reprezinta o triplare a valorii livrarilor. Importurile din
Cehia au avansat, de asemenea, de la 84,2 min EUR la 158,3 mIn EUR in aceeasi
perioada.

Dupa trei ani de deficit comercial (=13,7 mil. EUR in 2020 si —32,6 mil. EUR in 2022), balanta
comerciald a Moldovei cu Cehia s-a redresat considerabil, ajungand la un excedent de 43 min

......

Per ansamblu, volumul comertului bilateral a atins un nivel record, depasind 359 min EUR in
2024, ceea ce confirma consolidarea parteneriatului economic dintre cele doua state.
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Figura 10. Comertul cu produse alimentare intre Republica Moldova si
Republica Ceha, min EUR (2020 - 2024)

25,5

mExport =mImport
7 16,5

2020 2021 2022 2013 L0 .24

Sursa. Intracen, Trademap.org

Relatiile comerciale dintre Republica Moldova si Republica Ceha in sectorul produselor
alimentare au inregistrat o evolutie pozitiva si echilibrata in perioada 2020-2024, cu o
tendinta clara de crestere a exporturilor moldovenesti.

in 2024, exporturile Moldovei catre Cehia au atins 25,5 min EUR, cea mai mare valoare din
perioada analizatd, in timp ce importurile s-au situat la 7,7 min EUR. Soldul comercial a fost
pozitiv pe toata durata intervalului, atingand un excedent de circa 17,8 min EUR in 2024.

Cresterea exporturilor alimentare moldovenesti indica o diversificare si consolidare a prezentei pe
piata cehd. Printre principalele produse alimentare exportate se numadra: bauturile
alcoolice , semintele oleaginoase si fructele oleaginoase , produsele din industria de
morarit si malt, preparatele din legume, fructe si nuci , produsele zaharoase si diverse
alte preparate alimentare.

Per ansamblu, comertul alimentar moldo-ceh a cunoscut o dinamica constant ascendenta,
sustinuta de cererea pentru produse agricole si alimentare de calitate provenite din Republica
Moldova.
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Figura 11. Comertul cu produse nealimentare intre Republica Moldova si
Republica Ceha, min EUR (2020 - 2024)
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Sursa. Intracen, Trademap.org

Comertul cu produse nealimentare dintre Republica Moldova si Republica Ceha a cunoscut o
crestere semnificativa in perioada 2020-2024, cu o inversare favorabila a balantei comerciale in
ultimii ani.

Pana in 2023, importurile Moldovei din Cehia au depasit constant exporturile, mentinand un deficit
comercial persistent care a atins un varf de -47,8 min. EUR in 2022. incepand cu 2024, ins3,
situatia s-a inversat: exporturile moldovenesti au crescut accelerat, ajungand la 175,8 min. EUR,
in timp ce importurile s-au situat la 150,6 min. EUR, ceea ce a generat un excedent comercial
de 25,2 min. EUR.

Aceasta evolutie reflecta diversificarea industriei moldovenesti si o integrare tot mai profunda in
lanturile valorice europene. Exporturile Moldovei catre Cehia sunt dominate de cabluri
izolate (HS 8544), un produs cheie al sectorului electronic si auto, care constituie principala
categorie de export catre Cehia.

Cresterea rapida a acestor exporturi subliniaza potentialul Moldovei ca furnizor competitiv de
componente industriale in regiune si relevanta colabordrii economice moldo-cehe in domeniul
productiei nealimentare.
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Figura 12. Top categorii de produse moldovenesti exportate in Republica
Ceha, min EUR, 2024

4 pozitii agricole;
8 pozitii alimentare; 6,95% 5,45%

8 pozitii industriale ;
86,30%

Sursa: Intracen, Trademap.org

8 pozitii industriale — 173,69 min EUR, echivalentul a 86,28% din total:

> Fire si cabluri ructi (ructive coaxiale) — 163,09 mil. EUR

> Scaune si parti ale acestora — 3,86 mil. EUR

Aparate electrice de comutare si protectie a circuitelor — 2,28 mil. EUR
> Placi si panouri din lemn stratificat (placaj, furnir) — 1,83 mil. EUR
Ambalaje si capace din plastic — 1,23 mil. EUR

Aparate de aer conditionat — 0,79 mil. EUR

Fibre si articole din sticla — 0,32 mil. EUR

Sticle, borcane si recipiente din sticla — 0,29 mil. EUR

\%

YV V V V

8 pozitii alimentare — 14 min. EUR, echivalentul a 6,95% din total:

Vinuri din struguri — 8,12 mil. EUR

Dulceatad, jeleuri, marmelada, piureuri si paste din fructe/nuci — 1,85 mil. EUR
Preparatele alimentare diverse — 1,52 mil. EUR

Sucuri de fructe si legume — 0,58 mil. EUR

Fructe uscate (caise, prune, mere, pere etc.) — 0,55 mil. EUR

Zahar din trestie sau sfecla — 0,49 mil. EUR

Miere naturald — 0,44 mil. EUR

> Fructe si nuci congelate sau fierte — 0,45 mil. EUR

vV VvV

YV V V

v

4 pozitii agricole — 10,98 min. EUR, echivalentul a 5,45% din total:

> Seminte de floarea-soarelui — 7,05 mil. EUR

> Amidon si inulind — 2,50 mil. EUR

> Caise, cirese, piersici, prune (proaspete) — 0,90 mil. EUR
> Seminte de in — 0,53 mil. EUR
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Tabel 4. Produse moldovenesti cu potential pe piata Republicii Cehe

Valoarea
importats 2024 Cresterea anuald,

a importului
(min EURO) Cehia | 5054/2024, 9%
din lume

Valoarea exportatd Cresterea anuald,
2024 (min EUROD) a exportului
MOLDOVA in lume 202012024, %

| - _ 150%
3 5,0%
[ - 25,0% |
| : = 5,0%
| |Sucurl de fructe si lequme, nealooolice E 8,0% |
|8 IMere, pere si gutul, proaspete = 5,0% |
| Calse, clrese, plersicl, prune, nectarine — proaspene 'l 15,006 |
| i E 6,0% |
| 7,0% |
| 3 _10,0%
[ | | 234,3 [N 13,0% |
1 mut st al‘he \alnurl arumaﬁzane @ plante sau mbstanre ammance i 40 5 | _22?,0% | 8,8 | 2 0%
15 'f_‘ostume, sacuurl pantaloni sI alte articale de |n1bréd§m|ntae pentru barbati sl balet | 3?,& | 12,0% ;5 431,5 | 1_0,0% |
16 |Pulovere, veste, jachete tricotate sau crogetate i 35,6 12,0% £ 4521 12,0% |
17 |Mobilier sl pérti de mobilier | 334 | 11,0% B 951,0 | 8,0%
18 |Fibre i articole din stidd | | 33,0 35,0% 173,1 9,0% |
19 _|Transformatoare si convertoare electrice I 32,6 | 11,0% | 1.936,55 | 16,0% |
" 20_|Paltoane, gecl, haine groase pentru birbati si bilet | ] 31 8 25,0% | 166,2 7,0%

Sursa: Intracen, Trademap.org

Analiza datelor din tabel evidentiaza un potential semnificativ pentru cresterea

exporturilor moldovenesti pe piata Republicii Cehe, atat in sectorul agroalimentar, cat
si in cel industrial.

Printre produsele cu cea mai mare perspectiva se remarca semintele de floarea-soarelui,
graul si meslinul, vinurile si mustul de struguri, uleiurile vegetale, precum si fructele
proaspete (mere, pere, caise, prune). Acestea beneficiaza de cresteri constante ale
importurilor cehe si de o cerere ridicata pentru produse naturale si de calitate.

De asemenea, produsele industriale precum firele si cablurile izolate, sticla si articolele
din sticla, mobilierul, precum si imbracamintea si puloverele oferda oportunitati
suplimentare de diversificare a exporturilor moldovenesti.

Aceasta combinatie intre produse agricole competitive si bunuri industriale cu valoare
addugata plaseazd Republica Moldova intr-o pozitie favorabila pentru extinderea si
consolidarea prezentei sale pe piata ceha, valorificdnd cererea in crestere pentru produse
de calitate provenite din regiunea Europei de Est.
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Tabel 5. Top 20 produse moldovenesti exportate in Republica Ceha, 2024

Valoare Cotd in Cresterea  Cresterea
Mo. Top Produse export, min importul 2020- 2023-24, Tip produs
EUR ‘Cehiei, % 2024, % Yo
1 Fire si cabluri 163,09 4,36% 38,60%
2 Vinuri din struguri 8,12 277% -4% -0,34% Alpeat
3 Seminte de floarea-soarelui 7,05 6,93% 3,2 ori Alimentar
4 Scaune si parti ale acestora 3,86 0,15% 5,38%
5 Amidon si inuling 2,50 4,30% 27,30% Alimentar
6 Aparate electrice de comutare si protectie a circuitelor 2,28 0,08% de 142 ori
7 Dulceatd, jeleuri, marmelad3, piureuri si paste din fructe/nuci 1,85 3,50% 66,01% Alimentar
8  Pl3d si panouri din lemn stratificat (placaj, fumnir) 1,83 1,93% 13,79% [
9 Preparatele alimentare diverse 1,52 0,23% 31,66% gt
10 Ambalaje si capace din plastic 1,23 0,15% -5% 0,90% (NS
11 Caise, cirese, piersici, prune (proaspete) 0,50 1,27% -14,11% Alimentar
12 Aparate de aer conditionat 0,79 0,18% | MNeslimentar
13 Sucuri de ructi si legume 0,58 0,57% 15,69% Alimentar
14 Fructe uscate (caise, prune, mere, pere etc.) 0,55 1,02% 75,00% Alimentar
15 Seminte de in 0,53 4,63% 127,47% Alimentar
16 Zah#r din trestie sau sfecld 0,49 0,70% : Alimentar
17 Fructe si nuci congelate sau fierte 0,45 0,53% 24,59% Alimentar
12 Miere naturald 0,44 2,80% -18%  131,58% Allmentar
19 Fibre o articole din sticls 0,32 0,18% 47,47% -
20 Sticle, borcane si recipiente din sticla 0,29 0,48% de 13 ori

Sursa: Intracen, Trademap.org

Structura exporturilor Republicii Moldova cdtre Republica Cehd in 2024 aratd o combinatie
echilibrata intre produse agroalimentare si industriale, cu o dinamica pozitiva in ambele
segmente.

Pe segmentul non-alimentar, domina firele si cablurile izolate, care au atins o valoare de
163 milioane EUR, reprezentand peste 4% din importurile cehe si o crestere de 38% in
2023-2024. De asemenea, aparatele electrice si fibrele din sticla au inregistrat avansuri
semnificative, confirmand competitivitatea industriei usoare si electro-tehnice moldovenesti.

In sectorul agroalimentar, se remarci semintele de floarea-soarelui, dulceturile si
piureurile de fructe, preparatele alimentare diverse, dar si fructele proaspete si uscate
(caise, prune, mere). Multe dintre aceste produse au inregistrat cresteri de peste 60—100%,
ceea ce indica o cerere stabila si potential de extindere pe piata ceha.

Desi unele categorii, precum vinurile din struguri si mierea naturald, au avut fluctuatii
negative, tendinta generala ramane ascendenta.

Astfel, exporturile moldovenesti catre Cehia evidentiaza o strategie de diversificare eficienta,
bazata pe produse agricole competitive si bunuri industriale cu valoare adaugata,
consolidand pozitia Republicii Moldova ca partener comercial emergent pe piata Europei
Centrale.
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Figura 13. Exportul produselor alimentare si nealimentare moldovenesti in
Republica Ceha, 2024

Alimentare; 12,66%

Nealimentare;
87,33%

Sursa: Intracen, Trademap.org
Structura exporturilor moldovenesti catre Republica Ceha in 2024 este dominata de produsele
nealimentare (87,33%), Iin special din industrile electrica si prelucrdtoare.

Produsele alimentare (12,66%) au o pondere mai redusd, insa raman importante prin
potentialul de crestere pe segmentele de fructe, vinuri si produse procesate.

Produsele NEALIMENTARE ocupa cca 87,33% din exportul total moldovenesc pe piata
Republicii Cehe. Exporturile de produse industriale au inregistrat o dinamica
ascendenta pe parcursul perioadei 2020-2024, reflectand consolidarea relatiilor economice si
extinderea cooperarii industriale.

Tabel 6. Top 20 produse nealimentare moldovenesti exportate in Republica
Ceha, 2024

No. Top Produse Valoare export, min EUR ‘“::'h;'"';:'t“: 1:'2':;::1, zg;?fin.;:,
% fori Solor

1 Fre si cabluri zofate (inclusiy coaxiale) . ia3oes 4,36% | 37,00% s, §is

2 Scaune s parti ale acestora {excl. medicalke) | 3,856 0,15% | 3,00% 5,3&{:

3 Aparate electrice de comutare s protectie a circuitalor | 2,276 0,08% 131,00%

4 Pl si panouri din lemn stratificat {placaj, fumi) | 1,832 1,93% 13, 8%

5 Ambake si capace din plastic 1,228 0,15% | -s.00% 0,90%

[} Aparate de aer condiionat 0,791 0,18% )

7 Fbre siarticole din sticl (excl vats minerala) 0,32 0,18% 121,00% 47, 4%
&  Stide, borcane si reciplente din sticl 0,289 0,34% De 2 ori De 13 ori
q Covorase si acopern textle pentru podele 0,256 1,40%% 30,@5
10 LAz, cuti, tamburi si ambalaje smilere din lemn {inclusiv palet) 0,241 0,21% §34,00% 25,53%
11 Articole din fier sau otel (excl tumate) 0,209 0,02% 1 60,80% sa, 885G |
12 Tekfoane fire @ mobilke, inchusiv smartphone-un 0,178 0, 00%. L 25,00% -?,E‘J%
13 Risini s mase plastice (epoxidice, poliacetale ste.) 0,164 0,02% 1737,00% Iﬁ%
14  Lamn pentru parchet (spc si plinte finisata) 0,135 0,26% ' -25,00% 32, 0%
15 Piess § accesori pentry echipaments tehnice 0,131 0,01% | 4,00% 101, 556
16 Rezervoare, butoaie si containere din ofel 0,1 0,13% 9,*%
17  Masini automata de prelucrare a datelor {calculatoars atc.) 0,097 0,00% £140,00% CER. |
1B Surubur, pulte, nituri siake elemente de fiare 0,091 0,01 % { =3, 00%: ]?%
19  Mobiker g parti ale acestuia (excl. medical) 0,075 0,01 % De 2 on De 5 on
20 Autoturisme s alte vehicule pentru transportul de persoane 0,068 0,008 [0

Sursa. Intracen, Trademap.org
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Cel mai important articol exportat este categoria , Fire si cabluri izolate”, cu o valoare de 163,1
milioane EUR, reprezentand peste 4% din importurile totale ale Cehiei. Aceasta confirma
rolul Moldovei in lanturile de productie europene din industria auto si electronica.

Pe langa cablaje, Moldova exportda o gama diversa de echipamente electrice, articole din
plastic, mobilier, ambalaje si componente metalice, indicand un profil industrial bine
conturat.

Cresteri semnificative se observa la produse precum piese pentru echipamente tehnice
(+101%), masini automate de prelucrare a datelor (+83%) si articole din otel
(+60%), in timp ce unele segmente (ex. rasini plastice, suruburi, autoturisme) au inregistrat
scaderi temporare.

Per ansamblu, exporturile nealimentare moldovenesti catre Republica Ceha reflecta o orientare
spre industrii cu valoare adaugata mai mare, consolidand pozitia Moldovei in retelele de
productie europene.

Comertul bilateral cu produse alimentare intre Republica Moldova si Republica Ceha
a inregistrat o evolutie pozitiva in perioada 2020-2024, cu o crestere constanta a
exporturilor moldovenesti.

Produsele ALIMENTARE ocupa cca 12,66% din exportul total moldovenesc pe piata
Republicii Cehe.

Tabel 7. Top 20 produse alimentare moldovenesti exportate in Republica Ceh3,

2024

Mo. Top Produse Valoare export, min EUR Cat:nhh:{q:;rtul 10:;3:;::% 2:;5?:!’:";‘,
1 Winur din strugur, nclusiv fortifiste [ o] 2,774 | 408w +,34%

2  Seminte de floarea-soareksl [ = 6,935 b oa77% Be 3 on

3 Amidon s inulind B s 4,300 Io134,15% Fhow

4 Dukeatd, jeleur, marmeladd, plureur si paste din fructe/nuci B a4 3,500 1029,92% 8,015

5 Preparatele almentare diverse [ ] 1,522 0,23% To104,51% ke

6 Caise, cirese, plersici, prune {proaspete) | | 0,895 1,27% | E7,76% M1
7 Sucuri de fructe s legume B 0,575 0,57 % 1 24,54% lﬁl, 69%

8  Fructe uscate (case, prune, mere, pere atc.) | ] 0,546 1,02% | B425% e
9 Seminte de in ] 0,52 4,63% 1 5
10 Zahsr din trestie s sfecl ] 0,485 0,70%

11 Fructe g nuci congelate sau fierte ' 0,451 0,53% 32,57% EEQ%
12 Miere naturald [ | 0,44 2,80% | ESTRTTA 1 E
13 Produse de patiserie, biscuii, prijituri | 0,13 0,02 % | 156,57% DJ,QS%
14  Ulel de floarea-soarelui, sofrinel sau bumbac | 0,001 0,128 [ 3,31%
15 Bomboane si produse mharoase (fird cacao) | 0,08% 0,05%: i 657% 50,10%
16  Cidru, b#utur fermentate = amestecun da bautur naalcoalice 0,055 0,24%, , 36,16% de 2 o
17  Ake seminte oclkeaginoase (excl sola si miding) 0,043 0,13% I =4, 18%

18 Produse aimentare expandate sau prijite din cereale (ex. porumb) 0,033 0, 0% 7.19%

19 Alconl etiic, biuturi spirtoase si kchionun 0,027 0,01 % 23,47%

20  Strugurl, proaspeti sau uscati 0,026 0,02 %

Sursa: Intracen, Trademap.org

Exporturile alimentare moldovenesti catre Republica Cehda sunt dominate de vinurile din
struguri si semintele de floarea-soarelui, care impreuna insumeaza peste 60% din totalul
livrarilor alimentare. Alte produse importante includ amidonul si inulina, dulciurile si
preparatele din fructe, precum si mierea naturala si produsele de patiserie.

Se remarca o crestere semnificativa a exporturilor de produse de patiserie (+156%),
seminte de in (+127%) si miere naturala (+131%), ceea ce reflecta adaptarea
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producatorilor moldoveni la cererea pietei cehe pentru produse naturale si procesate
local. In acelasi timp, exporturile de vinuri si alcool etilic au inregistrat o usoara scadere,
indicand o stabilizare a pietei traditionale in favoarea produselor agroalimentare diversificate.

Per ansamblu, structura exporturilor alimentare catre Cehia demonstreaza potentialul agricol
si agroindustrial al Republicii Moldova si o tendinta de orientare spre produse cu valoare
adaugata, ceea ce contribuie la consolidarea prezentei Moldovei pe piata europeana a bunurilor
alimentare.

Pentru valorificarea mai eficienta a potentialului comercial pe piata cehd, exportatorii
moldoveni pot adopta cateva actiuni rapide cu impact direct:

[l Listarea produselor pe marketplace-uri locale (ex. Mall.cz, Alza.c2) pentru testarea
reactiei consumatorilor si obtinerea vizibilitatii initiale fara costuri mari de distributie.

] Testarea vanzirilor prin intermediul traderilor locali sau a unuia-doud lanturi de
retail, printr-un pilot pe un produs alimentar si unul nealimentar, pentru a evalua
cererea, cerintele logistice si standardele de conformitate.

El Optimizarea etichetarii si conformitatii tehnice conform normelor UE si cehe, in
special pentru produsele agroalimentare si industriale, pentru a accelera procedurile vamale
si aprobarile comerciale.

Aceste masuri pot contribui la consolidarea pozitiei Republicii Moldova pe piata ceha, oferind
companiilor un acces mai rapid si sustenabil la parteneriate comerciale stabile.
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Republica Ceha ca partener de import al Republicii Moldova

in 2024, Republica Moldova a importat bunuri din Republica Cehd in valoare de
158,3 min EUR (+17% 2020/24), ceea ce plaseaza Republica Ceha pe pozitia 10# in
clasamentul partenerilor comerciali de import ai tarii.

7Tabel 8. Top 20 produse importate de Republica Moldova din Republica Ceha,
2024

Valoare impaort Cresterea Cresterea
2024, mi EUR  2020-2024, % 2023-2024, % 1P Produs

1 Fire 5i cabluri zolateFire si cablud zolate . 358%s 14,00% -8,00%
2 Autoturisme pentru transport persoane “ 24,00% =10, 0%
3 Vehicule pentru transport marfuri B 231,00%

4 Detergenti sl agenti tensioactivi onganici - 6,827 8,00% I 1,00%
5  Aparate electrice pentru circuite . 5,329 3,00% =100, 00%
6  Tevi, conducte si fitingun din plastic B 4,063 2,004 =6,00%:
7 Articole iglenice (absorbante, scutece etc.) [ | 2,976 B3,00% 5.00%:
8  Basteri electrice si piese aferente [ | 2,752 24,00% 17,00%
9 Piese =i accesord pentru tractoarefwehicule [ ] 2,584 29,00% 30,00%
10 Medikamente pentr uz terapeutic I 2,563 25,00% 7 00%
11 Cakubtoare si echipamente IT I 2,2 35,00% L 73,00%
12 Zah#r din trestie sau sfecl [} 2,156 Afmentar
13 Hértle, carton s produse din cehilozd | 2,015 30,00% T Bh,00%
14  Articole din materiale plastice [ | 1,863 8,00% | 34,00%
15  Piese pentru aparate electrice [ | 1,679 128,00% TB1,00%
16  Fol, plci si benzi din plastic | 1,576 43,00%

17 Centrifuge sifikre industrisle | 1,459 12,00% I 13,00%
1& Piese izobnte pentru echipamente electrice | 1,278 -4, 00% | ~00%
19 Tricickete, trotinete si juciri i 1,244 41,000 1 31,00%
20 Hrana pentns animalke l 1,163 21,00%

Sursa: Intracen, Trademap.org

In 2024, importurile Republicii Moldova din Republica Ceh&, sunt dominate de produse
nealimentare, ceea ce reflecta caracterul industrial si tehnologic al comertului bilateral.
Principalele categorii importate includ echipamente electrice, vehicule, materiale plastice,
detergenti si articole igienice, care sustin dezvoltarea sectoarelor de productie, infrastructura
Si servici.

Desi produsele alimentare au o pondere redusa — cu zaharul singurul produs alimentar din top
20 — exista semnale cd alte produse precum berea, dulciurile castigd treptat teren,
situandu-se imediat sub pragul principalului clasament.

Per ansamblu, relatia comerciala dintre Moldova si Cehia rdméane axata pe schimburi tehnico-
industriale, cu potential de extindere in zona FMCG si agroalimentara, pe masura ce cererea
interna si parteneriatele economice se diversifica.
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Procedurile de export specifice Republicii Cehe

Pentru a patrunde cu succes si a se dezvolta sustenabil pe piata Republicii Cehe, companiile pot
utiliza o combinatie de metode de export direct si indirect. Fiecare abordare are avantaje si
provocari distincte, fiind necesara o analiza atenta in functie de obiectivele si resursele disponibile
ale exportatorului.

EXPORT DIRECT

Exportul direct presupune vanzarea de produse sau servicii direct catre clienti din Cehia din
tara de origine. Aceastd strategie ofera un control sporit asupra procesului de vanzare, a
preturilor si a relatiilor comerciale, dar implica o cunoastere aprofundata a pietei si a cadrului
legislativ local.

Strategii cheie pentru exportul direct:

1. Cercetarea pietei. Analiza detaliata a pietei cehe este esentiala. Se recomanda
identificarea preferintelor consumatorilor, a dinamicii concurentiale si a
diferentelor regionale (ex: Praga vs. regiuni industriale). Monitorizarea tendintelor de
consum, a orientarii spre produse sustenabile si a comportamentului digital ajutd la
anticiparea schimbarilor din piata.

2. Conformitatea legald. Respectarea reglementarilor UE si cehe privind etichetarea,
certificarea si siguranta produselor este obligatorie. De asemenea, este importanta
familiarizarea cu regimul fiscal ceh, procedurile vamale si cerintele de documentatie.
Colaborarea cu consultanti locali poate facilita navigarea acestor aspecte.

3. Prezentd locala. Stabilirea unei reprezentante locale sau colaborarea cu un birou de
vanzari in Cehia creste semnificativ credibilitatea. Alternativ, se pot utiliza birouri
virtuale sau parteneriate comerciale pentru o prezenta eficienta la costuri reduse.

4. Adaptarea produselor. Produsele trebuie adaptate la standardele si preferintele
locale, atat in ceea ce priveste designul si ambalajul, cat si limba etichetelor si
documentatia tehnica. Consumatorii cehi apreciaza calitatea, simplitatea si
transparenta informatiilor.

5. Marketing tintit. Strategiile de marketing trebuie sa se adreseze direct publicului ceh,
accentuand calitatea, fiabilitatea si sustenabilitatea produselor. Campaniile digitale
(inclusiv pe Facebook, Instagram si Seznam.cz) sunt eficiente, completate de
participarea la targuri specializate si colaborari locale.

EXPORT INDIRECT

Exportul indirect implica colaborarea cu intermediari — agenti, distribuitori sau importatori —
care gestioneaza vanzarile pe piata cehd. Aceastd metoda reduce riscurile si costurile initiale
de intrare pe piata, dar presupune o dependenta mai mare de partenerii locali.

Strategii cheie pentru exportul indirect:
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1. Parteneriat cu distribuitori locali. Colaborarea cu distribuitori cehi specializati este
esentiald. Acestia cunosc particularitdtile pietei, reglementarile locale si preferintele de
consum, facilitdnd o integrare mai rapida pe piata.

2. Targuri si expozitii internationale. Participarea la targuri comerciale din Praga, Brno
sau Ostrava ofera oportunitati excelente de networking si identificare a potentialilor
parteneri.

3. \Valorificarea retelelor existente. Relatiile cu parteneri europeni din Germania, Polonia sau
Slovacia pot fi folosite pentru a facilita accesul pe piata cehd. Relatiile bazate pe
incredere si seriozitate sunt esentiale in cultura de afaceri locala.

4. Comert electronic si marketplace-uri . prezenta pe platforme online este tot mai
importantd, avand in vedere cresterea accelerata a e-commerce-ului.

5. Feedback continuu. Colectarea feedback-ului de la distribuitori si clienti permite
ajustarea produselor si strategiilor de marketing. Cehii apreciaza promptitudinea
si atentia la detalii, de aceea imbunatdtirea continud consolideaza increderea si loialitatea
fata de brand.

Procedurile de export catre Republica Ceha in cadrul Uniunii Europene

Comertul dintre Republica Moldova (RM) si Republica Ceha, stat membru al Uniunii
Europene (UE), se desfasoara in regim preferential in baza Acordului de Asociere RM—UE si
a DCFTA (Acordul de Comert Liber Aprofundat si Cuprinzator).

Acest cadru juridic faciliteaza accesul produselor moldovenesti pe piata ceha prin eliminarea
sau reducerea treptata a taxelor vamale, oferind un avantaj competitiv exportatorilor din
Moldova.

Totusi, este important de mentionat ca scutirile se aplica doar taxelor vamale, nu si altor
plati precum TVA, accize sau taxe administrative.

Exportul de produse din Republica Moldova catre Republica Ceha implica urmatorii pasi principali:
Pasul 1: Identificarea partenerilor de afaceri

» Identificarea partenerilor locali: Exportatorii trebuie sd stabileasca legdturi cu
importatori, distribuitori, agenti comerciali sau companii de logistica din Republica
Ceha.

Surse utile:
o Baze de date europene (ex. Trade Map, Kompass, CzechTrade);
o Participarea la targuri comerciale din Praga, Brno sau Ostrava; 5
o Contactarea Camerei de Comert si Industrie a Republicii Cehe (HK CR) sau a
asociatiilor sectoriale.

> Verificarea partenerilor: Este recomandata evaluarea reputatiei, istoricului financiar,
capacitatii logistice si a certificarilor partenerului ceh. Desi mediul de afaceri este
transparent, o verificare prealabila asigura evitarea riscurilor comerciale.

Pasul 2: Cerinte si taxe de import in Republica Ceha
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> Numar EORI: Obligatoriu pentru toate companiile care efectueaza operatiuni vamale in
UE. Se obtine gratuit si este valabil in toate statele membre.

> Restrictii la import: Consultarea bazei TARIC permite identificarea eventualelor restrictii,
interdictii (ex. CITES, PROH) sau conditionari pentru anumite produse.

> Taxe vamale si preferinte:
Datorita DCFTA, majoritatea produselor moldovenesti beneficiaza de taxe vamale 0%, cu
conditia respectarii regulilor de origine.

> Se utilizeaza certificatul EUR.1 sau declaratia de origine pe factura pentru a beneficia
de preferintele tarifare.

> Alte taxe:

e TVA standard: 21%;

o TVA redus: 12% (alimente, medicamente, servicii hoteliere, constructii, etc.);

e TVA 0%: pentru carti.
* Exporturile moldovenesti sunt scutite de TVA in Republica Moldova, dar TVA-ul ceh
se aplica la import pe teritoriul UE.

> Conformitatea produselor:
Produsele exportate trebuie sa respecte standardele UE si cehe:

e Marcaj CE (unde este aplicabil);
¢ Reglementarile REACH pentru substante chimice;
e Norme privind siguranta alimentara, etichetarea, ambalarea si igiena.

> Etichetare si ambalare:
Etichetele trebuie traduse in limba ceha, continand informatii clare privind compozitia,
originea, instructiunile de utilizare, avertismentele si datele de expirare.

Pasul 3: Contractul de vanzare si transportul

» Incoterms. Se recomanda folosirea termenilor internationali (DAP, CIF, EXW, FOB) pentru
definirea clara a responsabilitatilor si costurilor de transport.

> Contractul de vanzare. Trebuie sa includa toate detaliile privind pretul, termenii de plata,
livrarea, penalitatile si solutionarea litigiilor.

> Transportul:

Rutier (principala metoda, datorita infrastructurii excelente);

« Feroviar (conexiuni cu Polonia, Germania, Slovacia);

« Aerian (Aeroportul Praga-Vaclav Havel);

Multimodal, prin huburi logistice regionale.

Pasul 4: Vamuirea in Republica Ceha

> Declaratia vamala (SAD). Se depune electronic prin sistemul CELS (Celni sprava CR),
administrat de autoritatea vamala ceha.

> Declaratia sumara de intrare (ENS). Trebuie transmisa inainte de sosirea bunurilor.

> Documente justificative. Asigurati:
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e Factura comerciala;

e Documente de transport (CMR, AWB, conosament);

e Certificat EUR.1 (unde e cazul);

e Certificate sanitare/fitosanitare (pentru produse alimentare);
e Licente sau autorizatii specifice.

> Broker vamal. Colaborarea cu un broker vamal ceh este recomandata pentru eficientizarea
procesului si reducerea riscurilor de intarziere.

> Inspectii vamale. Pot include controale documentare sau fizice, in special pentru produse
agroalimentare.

> Dupa vamuire. Bunurile intrd in libera circulatie in UE, putdnd fi redistribuite fara
formalitati suplimentare.

CONSIDERATII LEGALE PENTRU EXPORTATORII DIN REPUBLICA MOLDOVA CATRE
REPUBLICA CEHA28

Pentru a exporta cu succes catre Republica Cehd, companiile moldovenesti trebuie sa respecte
reglementdrile Uniunii Europene, precum si cerintele administrative specifice Cehiei.

I. Conformitatea cu Reglementarile UE si a Republicii Cehe

> Comertul este guvernat de legislatia europeana armonizata. Exportatorii trebuie sa respecte
cerintele privind siguranta produselor, mediul, protectia consumatorilor si trasabilitatea.
> Pentru produsele reglementate (electrice, jucarii, medicale etc.), este necesar marcajul CE.

I1. Documentatia de Export si Controlul Vamal

> Exportul de bunuri din Republica Moldova in Cehia necesita urmatoarele documente
esentiale:

e Factura comerciald — indicand detalii despre tranzactie;

o Lista de ambalare — cu descrierea si greutatea coletelor;

o Declaratia vamala de export (SAD);

o Certificat de origine EUR.1 sau declaratie de origine pe factura — pentru obtinerea
regimului tarifar preferential conform DCFTA;

e Cod TARIC — pentru clasificarea produselor si identificarea restrictiilor (ex: CITES, RSTR,
PROH);

e Numar tarifar vamal (HS code) — obligatoriu pentru fiecare produs;

28 Ambasada Republicii Moldova in Republica Ceha — Relatji comercial-economice —
https://cehia.mfa.gov.md/ro/content/rela%C5%A3ii-comercial-economice
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e Numar EORI (Economic Operator Registration and Identification) — cerut pentru orice
operatiune vamala in UE; se obtine gratuit.

II1. Proceduri Vamale in Republica Ceha

> Scutire de taxe vamale: Majoritatea produselor moldovenesti intra cu 0 % datorita DCFTA
(revizuire 4 octombrie 2025).

> Declaratia vamala de import (SAD): Obligatorie pentru toate marfurile comerciale,
depusa electronic prin CELS (Celni sprava CR).

> Declaratia sumara de intrare (ENS): Transmitere in avans (min. 24 h pentru
maritim/feroviar, 4 h pentru aerian).

> Simplificari: — Sub 150 EUR — declaratie simplificatd; — Sub 7.000 EUR — procedura
accelerata. Mu exista praguri generale de 1.000 EUR / 1.000 kg sau 3.000 EUR cu aprobare
prealabila.

> Controale: Fizice/documentare posibile in Praga, Brno, Ostrava (huburi logistice). Risc
crescut la agroalimentar, chimice.

> Dupa vamuire: Bunurile in libera circulatie UE - fara formalitati suplimentare.

IV. TVA si Impozitare in Republica Ceha?®

> 1In Moldova: Exporturile sunt scutite de TVA.
> 1In Cehia:

e TVA standard: 21%;
e TVAredus: 12% (pentru alimente, medicamente etc.);
e TVA 0%: aplicabil in cazuri speciale.

Tabel 9. Structura cotelor de TVA si domeniile de aplicare in Republica Ceha

Rata Tip Ce bunuri sau servicii
21% Standard  Toate celelalte bunuri si servicii impozabile

Se aplica pentru produse alimentare (inclusiv hrana pentru bebelusi
si alimente fara gluten), bauturi nealcoolice, produse agricole, apa

12% Redusa potabild, servicii de restaurant si catering, produse farmaceutice,
carti (inclusiv e-books), ziare, periodice, evenimente culturale si
transport intern de pasageri.

Se aplica livrarilor intra-comunitare si transportului international de

0,
e = pasageri.

Sursa: Taxually — Czech Republic Tax Guide — https://www.taxually.com/manuals/czech-republic

2% Taxually — Czech Republic Tax Guide — https://www.taxually.com/manuals/czech-republic
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> Inregistrarea in scopuri de TVA:
Companiile cu o cifra de afaceri de peste 1.000.000 CZK (=38.600 EUR) intr-o perioada
de 12 luni consecutive sunt obligate sa se inregistreze ca platitoare de TVA.
Pentru intreprinderile nerezidente, nu existd un prag minim — acestea trebuie sa se
inregistreze daca efectueaza livrari de bunuri sau servicii supuse TVA-ului ceh.

> TVA-ul se aplica la valoarea declarata a bunurilor si este achitat in Republica Ceha de catre
importatorul local sau partenerul comercial.

V. Cerinte de Ambalare si Etichetare

> Ambalajele trebuie sa respecte reglementarile UE si cehe privind siguranta,
reutilizarea si materialele reciclabile.
Republica Ceha pune accent pe sustenabilitate si reducerea deseurilor, fiind printre
liderii europeni in reciclare.

> Etichetele trebuie:
* Sa fie redactate in limba ceha (se accepta uneori si engleza, dar numai in scop informativ);
e Sd includd: denumirea produsului, ingredientele sau compozitia, originea, instructiunile de
utilizare, avertismentele, datele de expirare Si producatorul;
e Produsele alimentare, cosmetice, electronice si medicale au cerinte de etichetare
specifice, reglementate prin norme UE si legislatia nationala (Legea privind protectia
consumatorilor si reglementarile Ministerului Sanatatii).

VI. Protectia Consumatorilor

> In Republica Ceh3, protectia consumatorilor este reglementatd de €Ceska obchodni
inspekce (€OI) — Inspectia Cehd a Comertului.

> Reguli obligatorii pentru comercianti:
e Furnizarea de informatii clare, complete si verificabile despre produse si servicii;
e Asigurarea unei politici de returnare de minimum 14 zile pentru achizitiile online;
 Respectarea legislatiei privind publicitatea corecta si a Regulamentului GDPR
referitor la datele personale ale consumatorilor;
e Garantarea sigurantei produselor puse pe piata conform standardelor UE.

VII. Proprietatea Intelectuala

> Protectia marcilor, desenelor industriale si brevetelor nu este automata. Pentru protejarea
proprietatii intelectuale, se recomanda:
« inregistrarea mércilor comerciale si a designului la EUIPO (pentru protectie in
intreaga Uniune Europeana);
e Depunerea cererilor de brevet la European Patent Office (EPO) sau la Oficiul Ceh de
Proprietate Industriald (UPV).

> Republica Ceha aplicd masuri stricte impotriva contrafacerilor si respecta Conventiile
internationale de la Berna si Paris, garantand protectia completa a proprietatii

intelectuale.
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VIII. Acorduri Comerciale si Beneficiile DCFTA

ENNCZONUZANS/ AN

> Republica Moldova beneficiaza, in relatia comerciala cu Cehia, de Acordul de Comert Liber
Aprofundat si Cuprinzator (DCFTA), care faciliteazd accesul pe piata cehd in conditii

preferentiale.

> Avantaje principale:
e Eliminarea majoritatii taxelor vamale pentru produsele moldovenesti;
 Acces direct la piata unica a UE, inclusiv Cehia, fara bariere tarifare;
* Recunoasterea certificatelor de origine si a standardelor armonizate in cadrul
Uniunii Europene.
> Pentru a beneficia de preferintele DCFTA, exportatorii trebuie sa demonstreze originea
moldoveneasca a produselor, prin prezentarea certificatului EUR.1 sau a declaratiei
de origine pe factura.

Pentru a exporta eficient catre Republica Ceha, companiile moldovenesti trebuie sa fie bine
pregatite documentar, legal si logistic.

Respectarea stricta a normelor UE si cehe privind etichetarea, conformitatea, fiscalitatea
si protectia consumatorilor garanteaza accesul sigur si durabil pe una dintre cele mai dinamice
si stabile piete din Europa Centrala.

Cehia ofera un climat investitional atractiv, o infrastructura moderna si o cultura de
afaceri predictibila, fiind o poarta eficientd pentru extinderea comertului moldovenesc in
regiunea Europei Centrale.

Tabel 10. Link-uri utile pentru companiile exportatoare pe piata din Republica

Ceha

Portal

Administratia Vamala a
Republicii Cehe

Ministerul Industriei si
Comertului din Cehia

Portal oficial de afaceri al
Guvernului Republicii Cehe

Agentia Nationald pentru
Sprijinirea Comertului
Exterior (CzechTrade)
Agentia pentru Investitii si
Dezvoltare a Afacerilor
(CzechInvest)

Portalul Uniunii Europene
pentru acces pe piete
(Access2Markets)

Portalul Serviciilor Publice
din Republica Ceha

Resursd externa de
informare comerciala (Lioyds
Bank Trade)

Descriere

Site-ul oficial al autoritati vamale nationale. Oferd informatii detaliate despre
procedurile de export si import, tarifele vamale, dasificarea marfuritor {coduri
TARIC/HS), controalele Ia frontiera si reglementdrile privind transportul intermational.
Este principala sursd pentru firmele care opereazd comert transfrontalier,

Institutia guvernamentald responsabild pentru politicile comerciale, promovarea
exporturilor si sprijinirea companiilor exportatoare. Site-ul contine informatii
despre strategia de export 2023—-2033, scheme de sprijin, acorduri comerciale 5i
piete prioritare pentru companiile cehe si stréine.

Platforma integratd care furnizeazd informatii practice pentru exportatori,
importatori i investitori: reglementsr, ghiduri vamale, cerinte de documentare,
certificir, finantri si consultantd pentru comert international. Incdude si un
instrument de ciutare pentru parteneri de afaceri si piete externe.

Organism guvernamental specializat in sprijinirea companiilor la export. Ofera
servicii de consultantd, identificare de parteneri de afaceri, participare la targuri
internationale si orientare privind normele de export in/din Cehia.

Sprijind companiile care doresc 53 isi extindd activitatea internationald. Site-ul include
informatii despre proiecte de investitii, stimulente fiscale, colaborari
internationale si export de produse tehnologice.

Platforma oficiald a Comisiei Europene care ofera informatii despre tarife, cerinte de
export, reglementiri tehnice, norme de origine si documente obligatorii
pentru comertul dintre Cehia si alte tari din/din afara UE.

Include o sectiune dedicatd importului si exportului de bunuri, oferind ghiduri
administrative, formulare oficiale, cerinte vamale si link-uri directe citre
autoritatile relevante.

Oferd o prezentare sinteticd a procedurilor vamale, documentelor de export,
sistemului fiscal si barierelor non-tarifare aplicabile comertului cu Cehia. Util
pentru firmele non-UE.

Link:

ww, Celnisprava.cz

www. businessinfo.cz

www.czechtrade.cz
www . czechinvest.org
www.access2markets.eu
portal.gov.cz

www lloydsbanktrade.com
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Anexe

ANEXA 1. PORTALURI CU EXPOZITII iN REPUBLICA CEHA

Numea Expozitie Domeniu Scurti descriara Link
Eventseye — Czech Republic Toate industriile Platforma globakd cu listarl detallate abe tBrgurilor comerciale hittps:/ fonan. eventseye. comyfairs/cl trade-
Trade Shows desidsurate in Cehia. Events Eye shows ezech-republic. bitml
10Times ~ Trade Shows in " : Platforma populard pentru evenimente, conferinte sl trgurl e o B
Czech Republic Multisectorial: B2B & B2C comerdale in Cehia. 10times https:f 10tmes. comicrech-republic/tradeshows
TradeFairDates — Czech - Listd structuratd a tirgurilor internationale desfasurate in Cehla  hitps:/Sweow tradefalrdates . comy Fairs-Ceech-
Republic Teate tomenids aconnaice (e filre pe industrie). Trade Fair Dates Republic-Z54-54. hitml
BVV — Valetrhy Brno Calendar  ndustrie, tehnologie, agricutury  C1#N987 0781 ﬁﬁ:g};“&;ﬁ:ﬁ;’mﬁg'““ hub: hitns:/ v brv.co/en/calandar
Ina institutionald cu informatll despre participarea la targurl )
MPO — Exhibitions and trade Pag * A ¥ hittps:// mpo.gov.cz/en/forelgn-trade/forelgn-
fairs Export & industrie sl expoziti internationale d?rgzla. Mintstry of Industry and tradefexniblbons-and-trade-fairs/
Centrul expozitional major din Brno — listeazs targurl — —
BVV Trade Fairs Brno Industrie, agriculturd, tehnologie . ilrate & inkarna. Brvcs il hittos:( www.bw.czfen
Jetro — Trade Fairs Database Mult al Bazd de date Internationald cu tirguri in Cehia, actualizatd https: /fwww. jetro.go.je/en/database/i-
(Czech Rep) 2025-26. JETRD messe/country/europe/ce/
Agentia nationald pentru promavarea exporturilor; lista si il e 20 i o
CzechTrade Sprijin export sprifin pentru participant! a tirourl. ezechtradesffices.com netps:/fwwn.czechtradeslces.com/home?

ANEXA 2. EXEMPLE DE TARGURI COMERCIALE IN REPUBLICA CEHA

Nume Public Tinté Date / Locatie Website
Salima mees'”"is‘i;gt'r’;‘:gfﬁ?;f'"me“mé 9 Februarle 2026 / Brno hittps:/ /www.bvv.cz/en/salima
Bidfood EXPO  alimentare, buchtar,dstibultor, retaleri s N0 2026 / Paga - hios:/weyoutube, com/atch Y =aAMSH TUTKO
profesionisti din achiziti. i oy, tees) u
Bread Basket mﬁﬁ:&ﬁ g::jl %:I;Tr?;io;:;?;lui Mg”;ﬁﬁgﬁ,gﬁ"é bt/ “W;‘{Vﬁfg,f;‘“ ;gé?;gﬁ;ﬂ:f —

Sursa: U.S. Department of Agriculture — Foreign Agricultural Service (FAS Prague).

Exporter Guide Annual: Czech Republic (EZ2025-0006).
https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=Exporter%20Guide%20Ann
ual Prague Czech%?20Republic EZ2025-0006.pdf
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ANEXA 3. PORTALURI CU BAZE DE DATE COMPANII IN REPUBLICA CEHA

Portal

ARES - Administrativni
registr ekonomickych
subjektd

CzechTrade Exporters
Directory

B2B Hint — Czech
Companies Database

Kompass Czech Republic

Cribis.cz (CRIF Czech
Credit Bureau)

Finstat.cz

Komora.cz — Czech
Chamber of Commerce

BusinessInfo.cz

Europages Czech Republic

Descriere Link

Registrul oficial al Guvernului Ceh, administrat de Ministerul Finantelor. Permite:

verificarea datelor legale, codurilor fiscale, statutulul si sediului companiilor. hitps:/ fares.qoy.cz/ekonomicke-subiekty

Platformé guvernamentald care promoveazd exportatoril cehi. Include profiluri
de companii, domenii de activitate si informatil de contact pentru parteneriate https://exporters.czechirade.cz
comerciale.

Platforma internationald de verificare a companiilor, cu date extrase din
registrele oficiale (ARES). Permite cdutare dupd nume, ID fiscal sau

https://b2bhint.com/en/country/czech-

conducere republic
Director B2B international cu listéri de companii din Cehia. Oferd filtrare pe fhsi et

industril, regiuni, coduri CAEN si acces la date de contact. bifpsizicz kompass.com
Platforma profesionald de raportare financiard si analizd de risc comercial. httns:// il

Include date despre actionariat, bonitate si istoricul companiilor.

Bazd de date cu rapoarte financiare, cifrd de afaceri, numdr de angajati si
evaludri de risc pentru firmele cehe.

Registrul oficial al membrilor Camerel de Comert. Include profiluri de
companil, servicii B2B si informatii de contact.

Portal oficial al Guvernului Ceh pentru mediul de afaceri. Oferd ghiduri, baze
de date si informatii despre export, fiscalitate si parteneriate.

Director european B2B pentru furnizori, producdtori si exportatori activi in g
Cehia, cu posibilitate de contact direct. Bt/ /. £UrORages.c2

https://finstat.cz
hittps:/ fwww.komora.cz

hitps:/www.businessinfo.czfen
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