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Introducere1 

Republica Moldova și Uniunea Europeană: 10 Ani de Progres și Parteneriat Strategic 

Anul 2024 marchează un deceniu de la semnarea Acordului de Asociere dintre Republica Moldova 

și Uniunea Europeană, un moment definitoriu în traiectoria europeană a țării. În această perioadă, 

Moldova a făcut pași importanți către integrarea europeană, primind statutul de țară candidată la 

UE pe 23 iunie 2022 și deschizând negocierile de aderare pe 14 decembrie 2023. Acești 10 ani 

au adus beneficii economice, comerciale, sociale și infrastructurale semnificative, consolidând 

relația Moldovei cu UE. 

UE – Principalul Partener Comercial al Moldovei 

Uniunea Europeană este, fără îndoială, cel mai important partener economic al Republicii 

Moldova, reprezentând 53,7% din comerțul total al țării în 2023. Exporturile moldovenești către 

UE au crescut constant în ultimul deceniu, ajungând la 65,4% din totalul exporturilor naționale în 

2023. Moldova ocupă locul 65 printre partenerii comerciali ai UE, cu un volum de schimb de 7,2 

miliarde EUR în 2023, dintre care 2,4 miliarde EUR reprezintă exporturi moldovenești, iar 4,8 

miliarde EUR sunt importuri din UE (o creștere de 2% față de 2022). 

Principalii Parteneri Comerciali ai Moldovei în UE: 

1. România – 1,3 miliarde EUR (53% din totalul exporturilor moldovenești către UE) 

2. Italia – 240 milioane EUR 

3. Germania – 204 milioane EUR 

Produsele moldovenești, cum ar fi prunele, strugurii și cireșele, au devenit din ce în ce mai 

prezente pe piața europeană, iar Regiunea Transnistreană a direcționat deja 80% din exporturile 

sale către UE în primele trei luni ale anului 2024. 

Integrarea Energetică și Dezvoltarea Infrastructurii de Transport 

Unul dintre domeniile esențiale ale apropierii de UE este integrarea energetică și infrastructurală. 

Moldova beneficiază de acces la gaze naturale la prețuri competitive, similar cu statele membre 

ale Uniunii Europene. Totodată, sunt în desfășurare proiecte majore pentru consolidarea 

securității energetice prin construcția de noi linii de tensiune înaltă. 

În domeniul transporturilor, Moldova a intensificat eforturile pentru modernizarea conexiunilor 

sale cu UE prin dezvoltarea de poduri, drumuri și căi ferate. Distanța dintre Chișinău și București, 

cea mai apropiată capitală a unui stat UE, este de doar 460 km, în timp ce Lisabona, cea mai 

îndepărtată capitală a UE, se află la 4.135 km. În prezent, din Chișinău sunt operate zboruri către 

30 de destinații din Uniunea Europeană, ceea ce facilitează mobilitatea cetățenilor și a oamenilor 

de afaceri. 

Beneficiile Economice și Sociale ale Integrării Europene 

Apropierea de UE aduce numeroase avantaje economice și sociale pentru cetățenii și companiile 

moldovenești. Moldova este în curs de aderare la Spațiul comun de plăți în Euro, ceea ce va 

elimina taxele pentru transferurile interbancare cu UE și va facilita tranzacțiile internaționale. În 

 

1 https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-region/countries-and-
regions/moldova_en  

  

https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-region/countries-and-regions/moldova_en
https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-region/countries-and-regions/moldova_en


 

plus, moldovenii beneficiază deja de călătorii fără vize în spațiul european, iar costurile pentru 

serviciile de roaming au fost semnificativ reduse. 

Moldova participă activ la multiple programe europene esențiale, precum: 

➢ EU Customs și Fiscalis – pentru cooperarea vamală și fiscală 

➢ LIFE și EU4Health – pentru dezvoltarea sustenabilă și sănătatea publică 

➢ Horizon Europe – pentru inovație și cercetare 

➢ Connecting Europe Facility (CEF) – pentru dezvoltarea infrastructurii strategice 

Un impact major îl are și programul Erasmus+, care oferă tinerilor moldoveni oportunități extinse 

de studiu și dezvoltare profesională în cadrul instituțiilor de învățământ din Uniunea Europeană. 

Un Drum Clar Spre Europa 

Într-un deceniu de apropiere de Uniunea Europeană, Republica Moldova a înregistrat progrese 

semnificative în domeniul economic, comercial și social. Integrarea în infrastructura europeană, 

creșterea exporturilor către UE, participarea la programe comunitare și modernizarea energetică 

sunt dovezi clare ale transformării în curs. 

Cu negocierile de aderare deja lansate, Moldova își continuă parcursul ireversibil către integrarea 

europeană, deschizând noi oportunități pentru dezvoltare economică, stabilitate și prosperitate 

pentru generațiile viitoare. 

 
Profilele comparative ale UE și Republica Moldova 

Uniunea Europeană (UE) și Republica Moldova sunt entități distincte. UE este o uniune 
politică și economică vastă, compusă din 27 de state membre, cu politici comune și o piață 
unică dezvoltată. Economia sa este puternică, cu un PIB ridicat (17,0 trilioane EUR) și un 
nivel de trai înalt, susținută de instituții robuste și influență globală. Republica Moldova, pe de 
altă parte, este un stat independent cu o economie în tranziție, un nivel de trai mediu și 
infrastructură în dezvoltare.  

Cu statut de țară candidată la UE, Republica Moldova se află într-un proces activ de aliniere 
la standardele europene și de implementare a reformelor necesare pentru aderare. Deși se 
distinge prin dimensiunea sa mai mică, o economie mai puțin diversificată și un nivel de trai mai 

scăzut, Moldova are un potențial de creștere, în special în sectorul agroalimentar.  

  



 

Tabel 1. Profilele comparative UE și Republica Moldova 

INDICATOR UE REPUBLICA MOLDOVA 

Suprafața2, km2 4,103,987  33,846 

Populația (2023), mln locuitori 448,8043 2,44 

PIB/capita (2023), EUR 22 1125 6 2236 

PIB (2023) 7 17,0 trilioane EUR 15,3 mlrd EUR 

Creșterea PIB, % (2023)8 0,4 0,8 

Inflația, % (2023)9  6,3 13,4 

 

Cel mai semnificativ acord între Republica Moldova și Uniunea Europeană este Acordul de 

Asociere, semnat pe 27 iunie 2014. Acest acord include un Acord de Liber Schimb 

Aprofundat și Cuprinzător (DCFTA), care facilitează comerțul și integrarea economică a 

Moldovei în piața europeană. Acordul are ca scop întărirea relațiilor politice și economice între UE 

și Republica Moldova, oferind totodată asistență pentru reformele democratice și dezvoltarea 

sustenabilă a țării. 

Date generale despre piața de import a Uniunii Europene 

În perioada 2013-2023, comerțul total al Uniunii Europene a crescut semnificativ, atât la 

exporturi, cât și la importuri. 

 

2 https://alternative-fuels-observatory.ec.europa.eu/transport-mode/road/european-union-eu27  
3 https://data.worldbank.org/indicator/SP.POP.TOTL?locations=MD-EU  
4 Populatia Republicii Moldova Population (gov.md) 
5 https://ec.europa.eu/eurostat/documents/15216629/17706595/KS-EI-23-001-EN-N.pdf/5df7a393-8461-9270-7eaa-

91a4b1c2acc6?version=4.0&t=1707831012194  
6 https://statistica.gov.md/files/files/publicatii_electronice/Moldova_in_cifre/2024/Moldova_figures_2024.pdf  
7 https://ec.europa.eu/eurostat/documents/15216629/17706595/KS-EI-23-001-EN-N.pdf/5df7a393-8461-9270-7eaa-

91a4b1c2acc6?version=4.0&t=1707831012194 
8 https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.MKTP.KD.ZG?locations=MD-EU  
9 https://data.worldbank.org/indicator/FP.CPI.TOTL.ZG?locations=MD-EU  

https://alternative-fuels-observatory.ec.europa.eu/transport-mode/road/european-union-eu27
https://data.worldbank.org/indicator/SP.POP.TOTL?locations=MD-EU
https://statistica.gov.md/en/statistic_indicator_details/25
https://ec.europa.eu/eurostat/documents/15216629/17706595/KS-EI-23-001-EN-N.pdf/5df7a393-8461-9270-7eaa-91a4b1c2acc6?version=4.0&t=1707831012194
https://ec.europa.eu/eurostat/documents/15216629/17706595/KS-EI-23-001-EN-N.pdf/5df7a393-8461-9270-7eaa-91a4b1c2acc6?version=4.0&t=1707831012194
https://statistica.gov.md/files/files/publicatii_electronice/Moldova_in_cifre/2024/Moldova_figures_2024.pdf
https://ec.europa.eu/eurostat/documents/15216629/17706595/KS-EI-23-001-EN-N.pdf/5df7a393-8461-9270-7eaa-91a4b1c2acc6?version=4.0&t=1707831012194
https://ec.europa.eu/eurostat/documents/15216629/17706595/KS-EI-23-001-EN-N.pdf/5df7a393-8461-9270-7eaa-91a4b1c2acc6?version=4.0&t=1707831012194
https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.MKTP.KD.ZG?locations=MD-EU
https://data.worldbank.org/indicator/FP.CPI.TOTL.ZG?locations=MD-EU


 

Figura 1. Comerțul internațional al Uniunii Europene, mlrd EUR (2013 - 2023) 

 

Sursa: Intracen, Trademap.org 

Exporturile UE au crescut de la 4.1 trilioane EUR în 2013 la 6.4 trilioane EUR în 2023, 
înregistrând o rată medie geometrică anuală de creștere (CAGR) de 4,8%.  

Importurile UE au evoluat similar, crescând de la 4.0 trilioane EUR în 2013 la 6.3 trilioane 
EUR în 2023 (estimativ), reflectând o rată medie de creștere de 5,1%. 

Exporturile Uniunii Europene au scăzut cu 3,0% în 2023, ajungând la 6.432 miliarde EUR. 
Această scădere vine după o creștere remarcabilă de 21,34% în 2022. Similar exporturilor, 
importurile Uniunii Europene au scăzut, de asemenea, cu 3,0% în 2023 față de 2022. 

Tabel 2. Top 20 produse procesate importate de Uniunea Europeană, inclusiv comerț 
intra-comunitar10 , 2023                                                                                                   

 

10 intracen.org. Available online: 

https://www.trademap.org/Product_SelCountry_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c42%7c%7c%7cTOTAL%7c%7
c%7c4%7c1%7c1%7c1%7c2%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1  
 
 

 
 
 

 

 
Produs 

Valoare 
import, mlrd 

EUR 

Creșterea 
2019/2023, 

% 

1 Brânză și caș 23,4 9% 

2 Produse de brutărie, de patiserie și biscuiți 21,0 12% 

3 
Preparate alimentare nedenumite și necuprinse în 
altă parte (Concentrate de proteine și substanțe 
proteice texturate) 

16,3 10% 

https://www.trademap.org/Product_SelCountry_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c42%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c1%7c2%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1
https://www.trademap.org/Product_SelCountry_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c42%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c1%7c2%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1


 

Sursa: Trademap.org, Intracen 

Moldova se numără printre furnizorii Uniunii Europene pentru 14 din cele 20 de produse 

alimentare PROCESATE de top importate de aceasta în 2023 

Tabel 3.  Top 20 produse agricole primare importate de Uniunea Europeană, inclusiv 
comerț intra-comunitar11 , 2023                                                                                                  

 

11 intracen.org. Available online: 

https://www.trademap.org/Product_SelCountry_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c42%7c%7c%7cTOTAL%7c%7
c%7c4%7c1%7c1%7c1%7c2%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1  
 
 

 
 
 

 

4 
Ciocolată și alte preparate alimentare care conțin 

cacao 
16,1 8% 

5 Vinuri din struguri proaspeți 11,6 4% 

6 
Alcool etilic nedenaturat cu titru alcoolic volumic 
sub 80% vol. 

10,5 7% 

7 Ape, inclusiv ape minerale și ape gazeificate 10,3 12% 

8 Alte preparate și conserve din carne 7,5 9% 

9 Preparate și conserve din pește, caviar 7,3 5% 

10 Ulei de palmier și fracțiunile lui 7,2 7% 

11 Lapte și smântână din lapte 7,0 8% 

12 Sucuri de fructe și legume 6,9 3% 

13 Zahăr din trestie sau din sfeclă 6,7 19% 

14 
Extracte de malț; preparate alimentare din făină, 
crupe, griș, amidon 

6,4 9% 

15 
Fructe și nuci altfel preparate sau conservate, cu 
sau fără adaos de zahăr 

6,1 6% 

16 
Preparate pentru sosuri și sosuri preparate; 
condimente și produse de asezonare 

5,8 11% 

17 Ulei de măsline și fracțiunile acestuia 5,7 16% 

18 Grăsimi și uleiuri de origine animală sau vegetală 5,7 28% 

19 
Alte legume preparate sau conservate altfel decât 
în oțet sau acid acetic 

5,6 8% 

20 Ulei de semințe de floarea-soarelui 5,5 15% 

 
Produs 

Valoare 
import, mlrd 

EUR 

Creșterea 
2019/2023, 

% 

1 Cafea 18,9 10% 

2 Pește proaspăt sau refrigerat 15,0 7% 

3 
Carne de animale din specia porcine, proaspătă, 
refrigerată sau congelată 

14,8 7% 

4 
Carne de animale din specia bovine, proaspătă 
sau refrigerată 

11,4 6% 

https://www.trademap.org/Product_SelCountry_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c42%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c1%7c2%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1
https://www.trademap.org/Product_SelCountry_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c42%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c1%7c2%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1


 

Sursa: Trademap.org, Intracen 

Moldova se numără printre furnizorii Uniunii Europene pentru 7 din cele 20 de produse agricole 
PRIMARE de top importate de aceasta în 2023. 

Balanța comercială agroalimentară (în comerțul EXTRA-COMUNITAR)12 a UE a atins un 
nivel record în 2023, cu un excedent total de 70,1 miliarde de euro. 

Totuși, UE are un deficit comercial în câteva categorii de produse, cele mai semnificative fiind 

pentru semințele oleaginoase și culturile proteice, fructele și nucile și cafeaua, ceaiul, 

cacao și condimentele. Evoluția prețurilor în 2023, cu prețuri ridicate susținute pentru 

produsele procesate și reduceri ale prețurilor la culturile cheie importate, a contribuit la această 

îmbunătățire a balanței comerciale a UE. 

Tabel 4. Balanța comerțului EXTRA-COMUNITAR cu produse agroalimentare a UE 

CATEGORII 
AGROALIMENTARE/PERIOADĂ 

Exporturi 
2023 (mlrd 

EUR) 

Importuri 
2023 (mlrd 

EUR) 

Balanța 
comercială 
2023 (mlrd 

EUR) 

TOTAL AGROALIMENTAR 228,6 158,6 70,1 

Semințe oleaginoase și culturi proteice 2,5 21,2 -18,7 

Fructe și nuci 6,0 22,1 -16,1 

 

12 https://agriculture.ec.europa.eu/document/download/b2e5ee02-4a25-4a6b-9663-

92dbee9eb211_en?filename=monitoring-agri-food-trade_dec2023_en.pdf  

5 Grâu și meslin 11,2 15% 

6 Porumb 10,8 9% 

7 
Fileuri de pește și carne de pește (chiar tocată), 
proaspete, refrigerate sau congelate 

10,6 6% 

8 
Carne și organe comestibile,  de păsări, 
proaspete, refrigerate sau congelate 

10,5 9% 

9 Boabe de soia 7,7 8% 

10 Semințe de rapiță 7,6 11% 

11 
Alte legume, în stare proaspătă sau refrigerată: 
sparanghel, vinete, țelină 

7,4 8% 

12 Alte fructe, proaspete: căpșuni, zmeură, coacăze 7,0 7% 

13 Citrice, proaspete sau uscate 7,0 7% 

14 Banane 6,3 3% 

15 Curmale, smochine, ananas, avocado 6,2 6% 

16 
Crustacee, atît decorticate, cît și nedecorticate, vii, 
proaspete, refrigerate, congelate 

5,9 4% 

17 
Alte nuci, proaspete sau uscate: migdale, alune, 

fistic 

5,8 -3% 

18 
Alte plante vii (inclusiv rădăcinile acestora), butași 
și altoi 

5,7 5% 

19 
Cacao boabe și spărturi de boabe de cacao, crude 
sau prăjite 

5,5 4% 

20 Tomate, în stare proaspătă sau refrigerată 5,3 10% 

https://agriculture.ec.europa.eu/document/download/b2e5ee02-4a25-4a6b-9663-92dbee9eb211_en?filename=monitoring-agri-food-trade_dec2023_en.pdf
https://agriculture.ec.europa.eu/document/download/b2e5ee02-4a25-4a6b-9663-92dbee9eb211_en?filename=monitoring-agri-food-trade_dec2023_en.pdf


 

Cafea, ceai, cacao și condimente 8,1 20,5 -12,4 

Produse necomestibile pentru uz tehnic 4,4 9,4 -5,0 

Uleiuri vegetale (semințe oleaginoase și 
palmier) 

3,5 7,7 -4,2 

Margarină și alte uleiuri vegetale 2,2 3,9 -1,7 

Zahăr și izoglucoză 0,7 2,1 -1,3 

Carne de oaie și capră 0,7 1,2 -0,5 

Carne de vită și vițel 4,6 2,4 2, 2 

Horticultură 4,4 2,0 2,4 

Tutun, țigări și trabucuri 7,1 4,7 2,4 

Legume 8,8 5,9 2,9 

Alte produse de origine animală 8,3 5,4 2,9 

Cereale 14,6 11,7 2,9 

Carne de pasăre și ouă 6,0 2,3 3,7 

Ulei de măsline și măsline 5,1 1,2 3,9 

Băuturi spirtoase și lichioruri 9,1 4,5 4,6 

Hrană pentru animale de companie și 
furaje 

8,2 3,1 5,1 

Preparatele din fructe, nuci și legume 11,8 6,7 5,1 

Produse de cofetărie și ciocolată 11,4 3,0 8,4 

Bere, cidru și alte băuturi 10,8 2,4 8,4 

Preparatele și ingredientele alimentare 
mixte 

15,2 6,1 9,1 

Carne de porc 12,2 0,4 11,8 

Vin și produse pe bază de vin 17,6 1,6 16,0 

Produse lactate 19,6 2,2 17,4 

Produse cerealiere și de morărit 24,1 4,8 19,3 
Sursa: Eurostat 

După un an record în 2022, importurile UE de produse agroalimentare au scăzut cu 7% (-12,8 

miliarde de euro), ajungând la o valoare de 158,6 miliarde de euro în 2023. Importurile din 

Turcia au crescut, în timp ce acestea au scăzut din Brazilia și Argentina. 

Principalele categorii de produse importate 

Importurile UE s-au concentrat în 2023 pe trei categorii principale: 

 1. Fructe și nuci 

 2. Semințe oleaginoase și culturi proteice 

 3. Cafea, ceai, cacao și condimente 

Fiecare categorie a înregistrat importuri între 21 și 22 miliarde EUR, reprezentând 13-14% 

din totalul importurilor UE. Alte categorii importante au fost cerealele (11,7 miliarde EUR, 7%) 

și produsele necomestibile pentru uz tehnic (9,4 miliarde EUR, 6%). 

 

Creșteri semnificative ale importurilor 

Cele mai mari creșteri ale importurilor UE în 2023 au fost: 

➢ Produse din tutun: +1 miliard EUR (+27%) 

➢ Legume: +793 milioane EUR (+16%), cu volume crescute la ceapă, cartofi și alte legume. 

➢ Zahăr: +672 milioane EUR (+48%), creștere de 33% în volum, în principal din Ucraina, Asia de 

Sud-Est (Cambodgia), Mercosur (Brazilia) și Africa Subsahariană. 



 

Scăderi în valoarea importurilor 

Reduceri semnificative s-au înregistrat pentru: 

➢ Semințe oleaginoase și culturi proteice: -4,5 miliarde EUR (-17%) 

➢ Uleiuri vegetale: -3,4 miliarde EUR (-31%) 

➢ Produse necomestibile: -2,1 miliarde EUR (-18%) 

➢ Cafea, ceai, cacao și condimente: -1,4 miliarde EUR (-6%) 

➢ Margarina și alte uleiuri și grăsimi: -1,2 miliarde EUR (-24%), însă volumele au crescut cu 

9%. 

Tendințe în comerțul cu cereale 

În ciuda unei scăderi de 1,1 miliarde EUR (-9%), volumele importate au evoluat astfel: 

➢ Grâu: creștere de la 7,3 milioane tone (2022) la 12,4 milioane tone (2023). 

➢ Porumb: scădere de 16%, ajungând la 20,1 milioane tone în 2023, în principal din cauza reducerii 

prețurilor. 

 

Tabel 5.  Importurile EXTRA-COMUNITARE de produse agroalimentare ale UE  

Categoria de produs 
2021, 
mlrd 
EUR 

2022, 
mlrd 
EUR 

2023, 
mlrd, 
EUR 

Creșterea 
față de 
2022 

Total agrifood 130,1 171,4 158,6 -7% 

Fructe și nuci 20,7 22,2 22,2 0% 

Semințe oleaginoase și plante proteice 18,2 25,7 21,2 -17% 

Cafea, ceai, cacao și condimente 16,9 21,9 20,5 -6% 

Cereale 6,2 12,7 11,7 -8% 

Produse necomestibile pentru uz tehnic 7,5 11,5 9,4 -18% 

Uleiuri vegetale (semințe oleaginoase și 
palmier) 

8,3 11.0 7,7 -31% 

Preparate din fructe, nuci și legume 5,4 6,5 6,7 2% 

Preparate alimentare mixte și ingrediente 5,6 6,7 6,1 -9% 

Legume 4,3 5,1 5,9 16% 

Alte produse de origine animală 4,7 6,1 5,4 -11% 

Preparate din cereale și produse de 
măcinare 

3,9 4,8 4,8 -1% 

Tutun, trabucuri și țigări 2,3 3,7 4,7 27% 

Băuturi spirtoase și lichioruri 3,3 4,4 4,5 2% 

Margarină și alte uleiuri și grăsimi 
(vegetale) 

3,9 5,1 3,9 -24% 

Hrană pentru animale de companie și 
culturi furajere 

2,8 3,5 3,1 -11% 

Alte produse 16,2 20,2 20,9 3% 

Sursa: Trademap.org, Intracen 

 

În 2023, Moldova ocupă locul 88 în importurile Uniunii Europene, pe când țara vecină – România, 

a reușit să obțină locul 23. 



 

Tabel 6.  Top 10 țări de import ale UE13, 2023 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

Sursa: Trademap.org, Intracen 

➢ Majoritatea partenerilor de import ai UE provin din interiorul blocului comunitar. Dintre 

primele 20 de țări de unde UE importă, 12 sunt state membre, restul fiind țări din afara 

Uniunii Europene.  

➢ China cel mai mare partener extra-comunitar. 

➢ Importurile totale ale UE-27 au constituit în 2023 cca 6,3 trilioane EUR, dintre care 

comerțul intra-comunitar reprezintă mai mult de 55% (sau 3,5 trilioane EUR). 

 
  

 

13 intracen.org. Available online: 
https://www.trademap.org/Country_SelProductCountry_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c42%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c2%7c1%7c1

%7c1%7c2%7c1%7c4%7c1%7c1%7c1  

 Produs 
Valoare import, 

mlrd EUR 
1 Germania 761,8 

2 China 583,7 

3 Statele Unite ale Americii 380,1 

4 Olanda 379,2 

5 Franța 319,3 

6 Italia 289,0 

7 Belgia 263,0 

8 Polonia 225,4 

9 Spania 225,1 

10 Regatul Unit 192,1 

11 Cehia 152,2 

12 Elveția 149,6 

13 Austria 126,2 

14 Norvegia 105,7 

15 Turcia 103,3 

16 Ungaria 103,2 

17 Suedia 97,5 

18 Irlanda 90,8 

19 Japonia 87,4 

20 Republica Korea 78,3 

https://www.trademap.org/Country_SelProductCountry_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c42%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c2%7c1%7c1%7c1%7c2%7c1%7c4%7c1%7c1%7c1
https://www.trademap.org/Country_SelProductCountry_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c42%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c2%7c1%7c1%7c1%7c2%7c1%7c4%7c1%7c1%7c1


 

Profilul consumatorului din Uniunea Europeană 

Tabel 7. Profilul consumatorului în UE14,15,16 

Indicator Uniunea Europeană 

Populația (mln, locuitori) 449.2 (2023)  

Populația rurală 24,3% (2023), 109,2 mln locuitori 

Populația urbană 75,7% (2023), 340,3 mln locuitori 

 

Top 10 cele mai mari ȚĂRI, mln locuitori (2024)  
 
 

 
 
 
 

 
TOTAL top 10 ȚĂRI, mln locuitori 

1. Germania – 83,4 

2. Franța – 68,4 

3. Italia – 59,0 

4. Spania – 48,6 

5. Polonia – 36,6 

6. România – 19,1 

7. Olanda – 17,9 

8. Belgia – 11,8 

9. Cehia – 10,9 

10. Portugalia/Suedia – 10,6 

TOP 10 ȚĂRI = 355,7 mln 

 

 

Top 10 cele mai mari ORAȘE, mln locuitori (2023)  

 

 

TOTAL top 10 ȚĂRI, mln locuitori 

1. Paris (Franța) – 11,2 

2. Madrid (Spania) – 6,7 

3. Barcelona (Spania) – 5,7 

4. Roma (Italia) – 4,3 

5. Berlin (Germania) – 3,6 

6. Milano (Italia) – 3,1 

7. Atena (Grecia) – 3,1 

8. Lisabona (Portugalia) – 3,0 

9. Napoli (Italia) – 2,2 

10. Bruxelles (Belgia) – 2,1 

TOP 10 ȚĂRI = 45,0 mln 

Salariu mediu pe oră (EUR) 

În 2023, costul mediu pe oră al forței de muncă a fost de 31,8 EUR în UE, variind de la 9,3 EUR în 

Bulgaria la 53,9 EUR în Luxemburg 

Salariu mediu anual (EUR)22 

Cele mai mari: 
Luxemburg 
Danemarca 

Irlanda 
 

Cele mai mici: 

Bulgaria Ungaria 

Grecia 

37 900 (2023) 
 

81 100 

67 600 

58 700 
 

 

13 500 

16 900 

17 000 

 

14  
15 Top Five Consumer Trends in Poland - Euromonitor.com 
16 Consumer Profiles for Poland | Europa Technologies 

https://www.euromonitor.com/article/top-five-consumer-trends-in-poland
https://www.europa.uk.com/map-data/consumer-profiles/country/?cc=pl


 

Salariul minim garantat (EUR)23 

Douăzeci și două dintre cele 27 de state membre ale UE au un salariu minim național. Danemarca, 

Italia, Austria, Finlanda și Suedia nu au. Cipru a introdus unul la începutul anului trecut. 
 
Salariile minime pentru țările UE variază foarte mult, salariile minime lunare brute variind în prezent de 

la 477 EUR în Bulgaria la 2.571 EUR pe lună în Luxemburg. 
 
Salariul minim este de peste 2.000 EUR în Luxemburg, Irlanda, Țările de Jos și Germania, în timp ce 
cifra pentru Franța este de 1.767 EUR și 1.323 EUR pentru Spania. 

Salariul minim este sub 1.000 EUR în 14 din cele 22 de state membre în care există un salariu minim 
național. 

Grupe de vârstă (1 Ianuarie 2023)24 0-14 ani (14,9%) 

15-24 ani (10,6%) 

25-49 ani (32,2%) 

50-64 ani (21.0%) 

65-79 ani (15,3%) 

>80 ani (6,0%) 

➢ Consumatorii din Europa17 continuă să fie afectați de diverse crize. După ce inflația a atins 

punctul culminant în 2022, anul 2023 a fost caracterizat de o ajustare la creșterea costului 

vieții. În plus, multiplele crize globale și pierderea puterii de cumpărare au provocat 

incertitudine, ceea ce a condus la îngrijorări și la o schimbare a comportamentului 

consumatorilor. 

➢ Deși inflația a încetinit semnificativ în 2024 și se apropie de ținta de 2% a Băncii Centrale 

Europene, creșterea puterii de cumpărare nu a reușit să țină pasul cu majorările de prețuri. 

Dezvoltarea economică în Europa a variat, ceea ce a dus la o creștere divergentă a puterii de 

cumpărare. Țările din Europa de Sud și de Est, în special, au înregistrat o creștere dinamică 

și majorări mai mari ale puterii de cumpărare în comparație cu țările din Europa de Nord și 

de Vest. Această dezvoltare puternică în țările din Europa de Sud și de Est contribuie la 

convergența veniturilor în UE. 

➢ În ansamblu, locuitorii celor 27 de state membre ale UE au avut la dispoziție o putere de 

cumpărare de aproximativ 8,9 trilioane de euro, care putea fi utilizată pentru alimente, 

locuințe, servicii, costuri energetice, pensii private, asigurări, vacanțe și mobilitate. Cu toate 

acestea, creșterea puterii de cumpărare nu a compensat pe deplin creșterea costului vieții. 

Puterea de cumpărare a crescut mai puțin puternic decât se preconiza de către institutele de 

cercetare și nu a reușit să țină pasul cu rata inflației. 

➢ Dezvoltarea puterii de cumpărare în fiecare țară a UE a fost caracterizată de eterogenitate în 

2023. Luxemburg (40.931 euro pe locuitor) și Danemarca (32.490 euro pe locuitor) și-au 

menținut poziția de țări cu cea mai mare putere de cumpărare, în timp ce Bulgaria (8.629 

euro pe locuitor) a depășit România (7.738 euro pe locuitor) pentru prima dată. 

Luxemburghezii continuă să aibă mai mult de dublul mediei UE și de peste cinci ori puterea 

 

17 https://nielseniq.com/global/en/insights/report/2024/european-retail-study/ 
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de cumpărare a românilor. 

➢ Țările din Europa de Vest și Scandinavia au încă o putere de cumpărare semnificativ mai mare 

în comparație cu țările din Europa de Est. 

➢ Există disparități regionale puternice în țările europene. Spre exemplu, diferența de putere de 

cumpărare în România între București, județul cu cea mai mare putere de cumpărare, și Vaslui, 

județul cu cea mai mică putere de cumpărare, este de 11.304 euro pe persoană (adică de 

4 ori mai mare). 

➢ Consumatorii europeni reacționează diferit la creșterea prețurilor. Sondajele de consum 

realizate de NIQ18 arată că 93% dintre consumatori și-au schimbat comportamentul de 

cumpărare și și-au ajustat obiceiurile de cheltuieli. Strategiile de ajustare pe care le urmăresc 

consumatorii variază foarte mult de la o țară la alta. În medie, însă, fiecare consumator 

urmărește unele din aceste măsuri de economisire: 

o 40%: Achiziționarea de mărci aflate la ofertă; 

o 33%: Trecerea la oferte mai ieftine; 

o 33%: Atenție la costurile întregii achiziții; 

o 33%: Cumpărături mai frecvente la magazinele discount; 

o 31%: Achiziționarea de mărci proprii ale magazinelor; 

o 29%: Aprovizionare atunci când marca preferată este la ofertă. 

➢ În Germania, principala strategie este cumpărarea mărcilor aflate la ofertă. Cu toate 

acestea, mulți consumatori trec și la mărci proprii sau fac cumpărături mai frecvent la 

magazinele discount. 

➢ În Spania, Franța și Italia, oamenii tind să se uite la suma totală din coșurile lor de 

cumpărături, mai degrabă decât să cumpere de la magazinele discount. În Spania și Franța, 

ponderea magazinelor discount a stagnat la 10%, respectiv 12%. 

➢ Consumatorii din Ungaria, pe de altă parte, au fost reticenți în a trece la magazinele discount. 

Magazinele discount din țară, inclusiv cele trei lanțuri cele mai puternic reprezentate, Lidl, 

Penny și Aldi, au reușit să-și mărească ponderea în afacerile cu bunuri de larg consum de la 

26,7% în 2019 la 29,3% în 2023. 

➢ La nivel european, utilizarea promoțiilor este foarte răspândită. În faza de vârf a inflației, 

proporția de articole de larg consum achiziționate la ofertă a crescut în aproape toate țările. 

Cele mai mari creșteri din 2022 până în 2023 s-au înregistrat în țările din Europa de Est, precum 

Serbia, România, Ungaria, precum și Bosnia și Herțegovina, care au înregistrat, de asemenea, 

cele mai mari creșteri de prețuri și cele mai mari ponderi ale cheltuielilor pentru bunuri de larg 

consum în totalul puterii de cumpărare. 

➢ În România, prețurile pentru produsele de larg consum au crescut cu 16%. În același timp, 

proporția cheltuielilor gospodăriilor pentru bunuri 

 

18 NielsenIQ - Marketing research company: https://nielseniq.com/global/en/ 
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➢ de larg consum era deja în topul european, la 27%, astfel încât a existat o marjă mică pentru 

creșteri suplimentare ale bugetului. 

➢ În Europa de Vest, Germania a înregistrat cea mai puternică creștere a achizițiilor 

promoționale, cu o creștere de 14%. 

➢ defalcare a achizițiilor de bunuri de larg consum pe grupe de produse arată că băuturile 

alcoolice sunt achiziționate de preferință la ofertă. În Republica Cehă, acestea 

reprezintă o pondere de 72%. 

➢ Cea mai mică proporție de achiziții promoționale se înregistrează la produsele de îngrijire 

a sănătății. Urgența nevoii pentru aceste produse și fidelitatea puternică față de marcă joacă 

cu siguranță un rol decisiv aici. 

➢ În schimb, achiziționarea mărcilor proprii ale magazinelor este mai răspândită în țările cu 

putere de cumpărare mai mare decât în țările din Europa de Est. Țări precum Spania, 

Olanda, Regatul Unit și Germania au o pondere a achizițiilor de bunuri de larg consum de 

marcă proprie de puțin sub 42%. Spania conduce acest clasament cu o pondere de 47%. 

Mărcile proprii, în general, nu diferă ca și calitate față de mărcile producătorilor, dar sunt 

adesea semnificativ sub nivelul de preț al mărcilor mari și consacrate. 

➢ Consumatorii din UE au îngrijorări cu privire la sustenabilitatea dietelor lor, deși schimbările 

au loc relativ lent. Se așteaptă un consum de carne ușor mai scăzut (determinat de carnea de 

vită și de porc), în timp ce consumul de proteine vegetale este de așteptat să crească (de 

exemplu, leguminoase). Consumul de produse lactate urmează să se stabilizeze, în 

conformitate cu schimbarea obiceiurilor (de exemplu, consumul mai scăzut de lapte de băut) 

și extinderea utilizărilor noi ale produselor lactate. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sursa: Eurostat  

 

Cheltuielile gospodăriilor din UE în 2023 reflectă un buget variat, cu cea mai mare parte alocată 
locuinței și utilităților (23.7%) și unei categorii diverse de alte cheltuieli (27.5%). 

Figura 2. Cheltuielile gospodăriilor casnice în funcție de destinația consumului - UE, 
20231 



 

Un segment important, de 13%, este reprezentat de cheltuielile pentru alimente, băuturi și 

tutun,  indicând o pondere semnificativă a consumului de produse alimentare în bugetul mediu 
al unei gospodării. Transportul (12.8%) reprezintă, de asemenea, o parte notabilă din cheltuieli, 
urmat de restaurante și hoteluri (9.1%), recreere, sport și cultură (7.6%) și servicii financiare și 
asigurări (6.3%). 

Piața de retail alimentar din Uniunea Europeană19 

Piața europeană de produse alimentare este una dintre cele mai mari la nivel global, evaluată la 

aproximativ 2,3 trilioane de euro20, reprezentând aproape 25% din piața mondială de retail 

alimentar. Aceasta plasează Europa alături de America de Nord și Asia ca una dintre cele mai mari 

trei piețe de produse alimentare din lume. 

Cele mai mari piețe de vânzare cu amănuntul de alimente din Europa 

1. Germania: Centrul de Putere al Pieței Alimentare din Europa 

Cea mai mare piață pentru alimente și băuturi din Uniunea Europeană, evaluată la peste 200 

mlrd EUR (2023)21. Dominată în principal de giganții naționali Edeka (cu o cotă de piață 

de 25% din vânzările de produse alimentare), Rewe, Aldi și Lidl. Cunoscută pentru 

consumatorii săi atenți la prețuri, piața germană pune accent pe valoare fără a compromite 

calitatea. Magazinele discount au prosperat în mod tradițional aici, Aldi și Lidl fiind pionierii 

"culturii discount" care este acum recunoscută la nivel internațional. Recent, însă, preferințele 

consumatorilor se schimbă. Germanii apreciază din ce în ce mai mult produsele organice 

și sustenabile, ceea ce a determinat supermarketurile tradiționale și discount să își extindă 

ofertele de produse organice. Digitalizarea se accelerează, de asemenea; mulți comercianți 

cu amănuntul oferă acum servicii de cumpărături online și livrare la domiciliu pentru a satisface 

cererea tot mai mare de confort. 

2. Franța: Calitate, Diversitate și Sustenabilitate 

Piața franceză de retail alimentar valorează aproximativ 180 de mlrd EUR22. În Franța, piața 

de retail alimentar este dominată de cinci jucători cheie: E.Leclerc, Carrefour, Les 

Mousquetaires, Système U și Auchan, care împreună vor deține o cotă de piață de 

aproape 60% până în 2023. Retailul francez de produse alimentare este foarte fragmentat, 

hipermarketurile fiind deosebit de populare. Cu toate acestea, tendința recentă este de a trece 

către magazine mai mici, locale, pentru a satisface cererea tot mai mare de comoditate. 

Sustenabilitatea este o preocupare majoră, magazinele reducând deșeurile și punând accent 

pe aprovizionarea locală. De exemplu, Carrefour investește masiv în produse organice și 

etichetate ecologic și a fost printre primele care a adoptat culoarele „zero-waste”. 

Transformarea digitală este, de asemenea, în curs, cu expansiunea continuă a platformei 

online a Carrefour pentru a putea concura mai bine cu platformele de e-commerce. 

 

19 https://www.gourmetpro.co/blog/biggest-supermarkets-in-

europe#:~:text=The%20Schwarz%20Group%20is%20the,has%20a%20significant%20market%20presence. 
20https://autill.com/blog/2024/10/23/largest-grocery-retail-markets-europe/   
21 https://www.statista.com/statistics/1423454/food-retail-revenue-

germany/#:~:text=In%202023%2C%20German%20food%20retail,two%20years%20in%20the%20timeline. 
22 https://www.businesscoot.com/en/study/the-food-retail-market-france 

 

https://www.gourmetpro.co/blog/biggest-supermarkets-in-europe#%3A~%3Atext%3DThe%20Schwarz%20Group%20is%20the%2Chas%20a%20significant%20market%20presence
https://www.gourmetpro.co/blog/biggest-supermarkets-in-europe#%3A~%3Atext%3DThe%20Schwarz%20Group%20is%20the%2Chas%20a%20significant%20market%20presence
https://autill.com/blog/2024/10/23/largest-grocery-retail-markets-europe/
https://www.statista.com/statistics/1423454/food-retail-revenue-germany/#%3A~%3Atext%3DIn%202023%2C%20German%20food%20retail%2Ctwo%20years%20in%20the%20timeline
https://www.statista.com/statistics/1423454/food-retail-revenue-germany/#%3A~%3Atext%3DIn%202023%2C%20German%20food%20retail%2Ctwo%20years%20in%20the%20timeline
https://www.businesscoot.com/en/study/the-food-retail-market-france


 

3. Italia: Evaluată la aproximativ 170 mlrd EUR23, piața din Italia se caracterizează printr-o 

preferință puternică pentru produsele locale de înaltă calitate și o prezență semnificativă a 

magazinelor mici, de familie. Piața alimentară din Italia este marcată de o prezență puternică 

a mărcilor locale și cooperative, precum Coop Italia, Conad și Esselunga. Consumatorii italieni 

preferă produse proaspete, de înaltă calitate, adesea din surse locale, iar supermarketurile 

răspund acestei cereri prin accentuarea produselor locale. Deși Italia a rămas în mod tradițional 

în urmă în ceea ce privește adoptarea comerțului electronic, acest lucru se schimbă rapid. După 

pandemie, comercianții cu amănuntul italieni și-au intensificat ofertele digitale, multe 

magazine alimentare oferind acum opțiuni de livrare la domiciliu și cumpărături online. Există, 

de asemenea, o cerere tot mai mare de produse organice și sănătoase, comercianții cu 

amănuntul italieni extinzându-și selecțiile de alimente organice și specializate pentru sănătate 

pentru a răspunde acestor noi tendințe ale consumatorilor. 

4. Spania: Piața de produse alimentare din Spania, evaluată la aproximativ 90 mlrd EUR, este 

una dintre cele mai rapid crescătoare. Gigantul spaniol al supermarketurilor, Mercadona, 

rămâne magazinul alimentar dominant din Spania, cu o cotă de 27% din vânzările de pe 

piață. Modelul de afaceri al Mercadona, axat pe produse de marcă proprie, a avut un succes 

deosebit, cu o gamă largă de articole de marcă proprie de calitate, la diferite niveluri de preț. 

Carrefour și Dia dețin, de asemenea, cote importante de piață, dar concurența este intensă. 

Consumatorii spanioli sunt orientați spre valoare, dar din ce în ce mai interesați de opțiunile 

premium și organice, ceea ce a determinat comercianții cu amănuntul să își diversifice ofertele 

de produse. Cererea de comoditate stimulează inovația, mulți comercianți cu amănuntul 

oferind acum cumpărături online, livrare la domiciliu și servicii de livrare în aceeași zi. 

Inițiativele de sustenabilitate, în special în ceea ce privește reducerea risipei alimentare, 

câștigă, de asemenea, teren. 

5. Olanda: Cifra de afaceri a industriei olandeze de retail alimentar pentru 2023 este estimată 

la 50 mlrd EUR24. Retailul alimentar olandez este relativ consolidat, cei mai mari doi retaileri 

alimentari, Albert Heijn și Jumbo, controlând aproape 60% din piață. 

6. Polonia: Polonia este cea mai mare piață de alimente și băuturi din Europa Centrală și de 

Est. Evaluată la aproape 42 mlrd EUR, piața din Polonia se confruntă cu o creștere 

substanțială determinată de dezvoltarea economică, cu jucători majori precum Biedronka care 

se concentrează pe accesibilitate și confort. Biedronka, deținută de portughezii de la Jerónimo 

Martins, este un lanț de magazine alimentare dominant în Polonia, cu o cifră de afaceri de 20 

de miliarde de euro în 2023 și aproximativ 3.600 de magazine în toată țara. 

7. Belgia: Evaluată la aproximativ 42 mlrd EUR, piața din Belgia echilibrează formatele 

tradiționale și moderne de retail. Printre jucătorii majori se numără Colruyt și Delhaize. 

8. Suedia: Piața suedeză, cu o dimensiune de aproximativ 25 mlrd EUR25, pune accent pe 

inovare și sustenabilitate. Piața de retail alimentar din Suedia este matură, iar cei mai mari 

trei jucători - ICA, Axfood și Coop - dețin împreună aproximativ 80% din vânzări în 2023. 

 

23 https://www.researchandmarkets.com/report/italy-grocery-market?srsltid=AfmBOoomyefUOtBLoCaZsMtaHqhDxjrCi-

MoYABGv_hSYrpRJbPQKkiW  
24https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=Retail%20Foods%20Annual_The%20Ha
gue_Netherlands_NL2024-0008.pdf  
25 https://www.axfood.com/about-axfood/market-and-trends/food-retail-in-sweden/  

https://www.researchandmarkets.com/report/italy-grocery-market?srsltid=AfmBOoomyefUOtBLoCaZsMtaHqhDxjrCi-MoYABGv_hSYrpRJbPQKkiW
https://www.researchandmarkets.com/report/italy-grocery-market?srsltid=AfmBOoomyefUOtBLoCaZsMtaHqhDxjrCi-MoYABGv_hSYrpRJbPQKkiW
https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=Retail%20Foods%20Annual_The%20Hague_Netherlands_NL2024-0008.pdf
https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=Retail%20Foods%20Annual_The%20Hague_Netherlands_NL2024-0008.pdf
https://www.axfood.com/about-axfood/market-and-trends/food-retail-in-sweden/


 

Magazinele mici, locale, câștigă teren!26 

Consumatorii preferă din ce în ce mai mult magazinele mici și convenabile, situate central, față 

de hipermarketurile mari. Acest trend, accelerat de pandemie, se datorează dorinței de a face 

cumpărături rapide, dese și aproape de casă. Magazinele de proximitate permit "completarea" 

rapidă a alimentelor necesare, iar consumatorii se bazează tot mai mult pe ele. Ca urmare, mulți 

retaileri își reconsideră strategia și formatul magazinelor, punând accent pe magazinele "expres" 

din centrul orașului. 

Magazinele alimentare din afara orașului trebuie să fie ușor accesibile cu mașina și să 

ofere servicii "click and collect". 

Pentru a avea succes, supermarketurile din centrele comerciale de la marginea orașului trebuie 

să fie ușor de găsit și de ajuns cu mașina, nu ascunse în spate. De asemenea, e important să 

ofere servicii de tipul "click and collect", adică să comanzi online și să ridici produsele din magazin. 

În plus, centrul comercial trebuie să atragă lumea printr-o varietate de magazine și servicii, astfel 

încât oamenii să vină și la supermarket. 

Cumpărătorii își doresc supermarketuri sustenabile! 

Tot mai mulți oameni vor să cumpere de la magazine care se gândesc la mediu. Asta înseamnă că 

supermarketurile trebuie să fie construite 

și să funcționeze într-un mod sustenabil, de la panouri solare pe acoperiș, la produse locale pe 

rafturi. Consumatorii apreciază magazinele care: 

➢ Reduc impactul asupra mediului: folosesc energie verde, au stații de încărcare pentru 

mașini electrice. 

➢ Scurtează lanțul de aprovizionare: oferă produse locale, de la ferme din apropiere, 

pentru a reduce poluarea cauzată de transport. 

➢ Susțin economia locală: colaborează cu producători și fermieri din regiune. 

Și pentru că țin la sustenabilitate, mulți cumpărători sunt dispuși să plătească mai mult pentru 

produse bio sau locale. 

 

 

 

 

 

 

 

26 spot 

light-european-grocery-report-2024.pdf  



 

 

Piața europeană de retail este dominată de câțiva jucători majori, printre care se remarcă o 
prezență puternică a retailerilor germani.  

Trei dintre primele șase locuri în top 10 retaileri sunt ocupate de companii germane: Grupul 

Schwarz, Rewe Group și Aldi. Acești giganți ai retailului au o cifră de afaceri cumulată de peste 
360 miliarde EUR și operează peste 30.000 de magazine în Europa.    

Franța ocupă, de asemenea, un loc important în peisajul european de retail, având trei retaileri 
în top 10: Carrefour, E.Leclerc și Intermarché. Împreună, aceștia generează o cifră de afaceri de 
peste 150 miliarde EUR și gestionează peste 15.000 de magazine.    

O caracteristică importantă a pieței europene de retail este diversitatea formatelor de 
magazine. De la supermarketuri la magazine discount și hipermarketuri, retailerii se adaptează 
la preferințele variate ale consumatorilor și la specificul fiecărei piețe.  

Tabel 8. Top 10 retaileri în UE, 202327 

Retailer 
Țara de 

origine 

Cifra de 
afaceri, 
2023 
(mlrd 

EUR) 

Numărul 
de 

magazine 

Prezență 

(Țările de 

operare) 

Prezentare 
generală 

Grupul 

Schwarz 
Germania 186 12600+ 

Germania, 
România, 

Polonia, Cehia, 

Slovacia, 
Ungaria, 
Bulgaria, 

Croația, 
Lituania, 

Letonia, Estonia, 
Olanda, Franța, 

Italia 

Grupul Schwarz, cu sediul 

central în Germania, este cel mai 
mare lanț de supermarketuri cu 

amănuntul din Europa, cu o cifră 
de afaceri de 125,3 miliarde de 

euro în 2021. Acesta operează 
prin două bannere principale, 

Lidl și Kaufland, care se 

mândresc cu peste 12.600 de 
magazine în toată Europa între 

ele. 

 

27 Top 10 Supermarket Retail Chains In Poland | ESM Magazine 

Figura 3. Top retaileri în UE, 2023, mlrd EUR 

https://www.esmmagazine.com/retail/top-10-supermarket-retail-chains-in-poland-237524


 

Rewe Group Germania 97,1 8300+ 
Germania, 

Austria, Italia, 
Polonia, Cehia 

REWE este un grup german de 

retail de supermarketuri cu un 
portofoliu divers de formate de 

magazine, inclusiv 
supermarketuri REWE, magazine 

cu discount Penny și 
magazine de bricolaj toom 

Baumarkt. 

Aldi Germania 89 8800+ 

Germania, 
Austria, 

Olanda, Belgia, 
Marea Britanie 

Cu o cifră de afaceri de 106,3 

miliarde EUR în 2021, Aldi este 
un alt lanț de supermarketuri cu 

amănuntul din Germania, care a 
avut un impact semnificativ în 

toată Europa. Compania 
operează sub două divizii 

separate, Aldi Nord și Aldi Süd, 

care 
între ele se laudă cu peste 8.800 de 

magazine. 

Carrefour Franța 73,8 11000+ 
Franța, Spania, 
Italia, Belgia, 

Polonia 

Carrefour, cu sediul 

central în Franța, este un 
retailer multinațional care 

operează în mai multe țări 
europene, precum și mai 

departe. 

Grupul, care a raportat o cifră de 
afaceri de 55,37 miliarde de euro 

în 2021, se mândrește cu o 
rețea de peste 11.000 de 

magazine, de la magazine de 
proximitate până la 

hipermarketuri la scară largă. 

Edeka-
Gruppe 

Germania 73,2 3600+ Germania 

Edeka este o cooperativă 
germană de vânzare cu 

amănuntul care operează o 
rețea de supermarketuri 

independente în toată 
Germania, inclusiv 

supermarketuri Edeka și puncte 
de reducere Netto Marken-

Discount. Edeka se mândrește 
cu o 

rețea de magazine de aproximativ 

3.600 de magazine. 

Tesco 
Marea 

Britanie 
72,7 4600+ 

Regatul Unit, 
Ungaria, Cehia, 

Slovacia 

Cu sediul în Regatul Unit și, de 
asemenea, cu operațiuni în 
Ungaria, Cehia și Slovacia, 

Tesco a raportat o cifră de 
afaceri de 56,67 miliarde EUR 

în 2021, devenind al cincilea cel 
mai mare grup de 

supermarketuri din Europa. 
Tesco operează o 

rețea de peste 4.600 de magazine. 

 

 

E. Leclerc 

 

 

Franța 

 

 

50,5 

 

 

1500+ 

 

 

Franța 

E.Leclerc, o cooperativă cu 
sediul în Franța, a raportat o 

cifră de afaceri de 40,9 miliarde 
de euro în 2021, plasându-l pe 

locul șapte pe lista noastră. 

Retailerul, care este lider de 
piață de multă vreme în Franța, 

se mândrește cu aproximativ 
1.500 



 

de magazine. 

Ahold 
Delhaize 

Olanda/ 
Belgia 

43,3 7000+ 
Olanda, Belgia, 

SUA 

Ahold Delhaize este un gigant 
global în industria alimentară, cu 

o rețea vastă de supermarketuri 
și magazine online. 

Dedicați unui comerț 
sustenabil, care oferă o 

varietate de produse și 

servicii în peste 7.000 de 

locații. 
În grup sunt incluse branduri 
ca: AB Vassilopoulos, Albert, 
Albert Heijn, bol, Delhaize, 

ENA, Etos, Food Lion, Gall & 
Gall, The GIANT Company, 

Giant Food, Hannaford, Maxi, 
Mega 

Image, Stop & Shop și Super 

Indo. 

Intermarche Franța 43,2 2650+ 
Franța, 

Portugalia, 
Polonia 

Les Mousquetaires, care este cel 

mai bine cunoscut pentru 
bannerul său Intermarché, este 

un grup francez de retail care 
operează sub o serie de 

bannere, inclusiv magazinele cu 

discount Netto și magazinele 
Bricomarché de bricolaj. 

Cu o cifră de afaceri estimată la 
40 de miliarde de euro și cu 

peste 2.650 de magazine în 
portofoliu, grupul are o 

prezență 
și în Portugalia, Polonia și 

Belgia. 

Auchan Franța 35,9 4000+ Franța și alte țări 

europene 

În completarea listei, retailerul 

francez Auchan este un grup 
multinațional de retail cu 

prezență în 13 țări și peste 4.000 

de puncte de vânzare în rețeaua 

sa. Retailerul a raportat o cifră 
de afaceri de 31,6 miliarde de 

euro în 2021. 

 

  



 

În vederea identificării partenerilor de distribuție ideali în UE, vă recomandăm să explorați 

următoarele link-uri: 

https://www.eu-distributors.com/find-new-products/ 

 

 

 

 

 

 

https://www.foodcodirectory.com/2021/09/food-distributors-and-importers-in-europe.html 

https://www.volza.com/p/hsn-code-220421/buyers/coo-european-union/ 

 

 
  

https://www.eu-distributors.com/find-new-products/
https://www.foodcodirectory.com/2021/09/food-distributors-and-importers-in-europe.html
https://www.volza.com/p/hsn-code-220421/buyers/coo-european-union/


 

Cultura de afaceri în Uniunea Europeană 

Europa: mică ca dimensiune, uriașă ca diversitate culturală! 

Deși Europa nu e un continent mare, are o varietate incredibilă de culturi. Asta înseamnă că 

eticheta în afaceri diferă mult de la o țară la alta, chiar dacă există și asemănări între anumite 

regiuni (Nord, Vest, Est și Sud). 

Important e să nu generalizăm! Fiecare țară, ba chiar fiecare regiune în parte, are propriile 

obiceiuri și particularități. 

Reguli generale de etichetă în Europa: 

➢ Salutul: Strângeți mâna ferm și politicos când întâlniți pe cineva în context profesional. 

➢ Limba: Engleza este, în general, acceptată în mediul de afaceri, dar e un plus să cunoașteți 

câteva cuvinte în limba locală. 

➢ Politețea: Fiți respectuos și formal, mai ales la începutul unei relații de afaceri. 

➢ Punctualitatea: Ajungeți la timp la întâlniri, chiar dacă gazdele întârzie. E o dovadă de 

profesionalism și respect. 

 

(1) Europa de Nord (Danemarca, Suedia, Finlanda) 

Țările nordice apreciază eficiența, punctualitatea și comunicarea directă. 

o Limba: Vă puteți descurca ușor cu engleza. 

o Stilul: Fiți punctuali, prezentați informații clare și concise, evitați emoțiile excesive și 

gesturile exagerate. 

o Formalitatea: Gradul de formalitate variază în funcție de țară și de context. E 

recomandat să începeți cu o atitudine formală și să vă adaptați ulterior. 

 

(2) Europa de Vest (Austria, Belgia, Franța, Germania, Irlanda, Luxemburg, Țările 

de Jos, Portugalia, Spania) 

 

o Formalitatea este importantă: În general, țările din vestul Europei preferă o abordare 

formală în afaceri. 

o Punctualitatea este apreciată: Fiți la timp la întâlniri, este un semn de respect. 

o Engleza este larg răspândită: Vă veți descurca în majoritatea țărilor cu engleza. 

o Franceza, un avantaj în Franța: Deși engleza este utilizată și în Franța, cunoașterea 

limbii franceze vă va oferi un avantaj 

o considerabil. 

o Comunicare directă: Stilul de comunicare este, în general, direct și la obiect. 

o Grade diferite de formalitate: Adaptați-vă la context și la persoanele cu care 

interacționați. 

 

(3) Europa Centrală și de Est (Bulgaria, Croația, Cehia, Ungaria, Polonia, România, 

Slovacia, Slovenia, și 3 țări Baltice: Estonia, Letonia și Lituania) 



 

 

o Punctualitatea este crucială: În Europa de Est, punctualitatea este extrem de 

importantă și denotă respect. 

o Comunicarea față în față este preferată: Întâlnirile față în față sunt considerate mai 

valoroase decât cele virtuale sau telefonice. 

o Adresarea formală este standard: Utilizați titluri și formule de politețe când vă adresați 

cuiva, mai ales la începutul relației. 

o Sensibilitate culturală: Fiți conștienți de istoria specifică a fiecărei țări și evitați 

subiectele sensibile. 

o Ierarhie: Mediul de afaceri poate fi destul de ierarhic, arată respect față de persoanele 

cu funcții superioare. 

(4) Europa de Sud (Grecia, Italia, Cipru, Malta) 

o Relațiile personale sunt importante: Construirea unor relații personale solide este 

esențială în afaceri. 

o Contactați persoanele potrivite: Asigurați-vă că vă adresați persoanelor cu autoritate 

de decizie în cadrul companiei. 

o Cultura este orientată spre familie: Familia joacă un rol important în viața socială și 

profesională. 

o Structură ierarhică: Companiile au tendința de a avea o structură tradițională și 

ierarhică. 

o Comunicare directă: Stilul de comunicare este adesea direct și deschis. 

o Grade diferite de formalitate: Adaptați-vă la context și la persoanele cu care 

interacționați. 

 

  



 

Produsele moldovenești în Uniunea Europeană 

Comerțul bilateral dintre UE și Republica Moldova este în creștere, cu o evoluție pozitivă atât a 

exporturilor către Uniunea Europeană, cât și a importurilor din Uniunea Europeană. 

Figura 4. Comerțul exterior între UE și Republica Moldova, mln EUR (2013 - 2023) 

Sursa: Intracen, Trademap.org 

Integrarea economică cu UE prin intermediul DCFTA a avut un efect pozitiv asupra comerțului 

Republicii Moldova, stimulând exporturile și diversificând piețele de desfacere. 

Se observă o tendință ascendentă clară a exporturilor Moldovei către UE, cu o creștere notabilă după 

2014, anul intrării în vigoare a Acordului de Liber Schimb Aprofundat și Cuprinzător (DCFTA). 

Comparând valorile din 2013 (777,9 milioane EUR) și 2023 (2447,4 milioane EUR), 

exporturile s-au mai mult decât triplat în decurs de 10 ani. 

Importurile au crescut de la 1814,4 milioane EUR în 2013 la 3872,7 milioane EUR în 
2023, indicând o dependență consistentă a Moldovei de produsele europene. 

În general, se menține un deficit comercial, Moldova importând mai mult decât exportă către UE. 

Cu toate acestea, creșterea exporturilor indică o evoluție pozitivă în direcția echilibrării balanței 

comerciale. 



 

2023 - 2451,4 mln EUR.                                             2013 - 777,0 mln EUR 

Exporturile Moldovei către UE au crescut semnificativ în perioada 2013-2023, crescând de 

la 777 miliarde EUR la 2,45 miliarde EUR, ceea ce confirmă rolul UE ca principal partener 
comercial. 

Ponderea produselor alimentare în exporturi a crescut semnificativ, de la 32,0% în 
2013 la 42,8% în 2023, indicând o diversificare și o creștere a competitivității sectorului 
agroalimentar moldovenesc.  

Deși exporturile de produse nealimentare au crescut în valoare, ponderea acestora a 
scăzut de la 68,0% la 57,2%, reflectând o orientare mai accentuată către produsele 
agroalimentare. 

Figura 5. Structura exportului RM către UE, 2023 comparativ cu 2013 

 



 

Figura 6. Comerțul cu produse agricole PRIMARE (resurse), între Republica Moldova și 

UE, mln EUR, 2013-2023 

 
 
Sursa: Intracen, Trademap.org 
 

Comerțul cu produse alimentare primare între Republica Moldova și UE a crescut în ultimii 
10 ani. 

Analiza datelor comerciale evidențiază o creștere semnificativă a exporturilor de produse 
alimentare primare din Republica Moldova către UE, cu o rată anuală de creștere de 
18.50%. Deși importurile au crescut și ele, rata anuală de creștere a fost mai mică, de 
5.93%. 

Sursa: Intracen, Trademap.org 

Figura 7. Comerțul cu produse alimentare PROCESATE, între Republica Moldova și 
UE, mln EUR, 2013-2023 



 

Comerțul cu produse alimentare procesate dintre Republica Moldova și Uniunea Europeană 

în ultimii 10 ani, prezintă o creștere a exporturilor, cu o rată anuală de creștere de 13.36%. 
Importurile au crescut și ele, dar într-un ritm mai lent, cu o rată anuală de creștere de 6.35%. 

Cu toate acestea, balanța comercială rămâne în continuare deficitară, Moldova importând 
mai multe produse alimentare procesate decât exportă către UE. 

Top 20 produse alimentare exportate de către Republica Moldova în Uniunea Europeană 
însumează circa 1 mlrd EUR, ceea ce reprezintă 95% din total export de produse 
alimentare pe piața UE. 

Figura 8. Top categorii de produse moldovenești exportate în UE, mlrd EUR 

 

Sursa: Trademap.org, Intracen 

Cereale și Oleaginoase, 515,3 mln EUR sau 49,1% din total export alimentare 

➢ Grâu 

➢ Semințe de floarea-soarelui 
➢ Porumb 
➢ Semințe de rapiță 
➢ Orz 

Produse Procesate Diverse, 307,0 mln EUR sau 29,2% din total export alimentare 

➢ Ulei de semințe de floarea-soarelui 
➢ Vinuri din struguri proaspeți 
➢ Produse de brutărie, de patiserie și biscuiți 
➢ Ciocolată și alte preparate alimentare care conțin cacao 
➢ Preparate alimentare nedenumite (Concentrate de proteine și substanțe proteice texturate) 



 

➢ Făină de grâu sau de meslin 

Fructe și Produse Derivate, 176,7 mln EUR sau 16,8% din total export alimentare 

➢ Caise, cireșe, vișine, piersici, prune 
➢ Struguri, proaspeți sau uscați 
➢ Sucuri de fructe și legume 
➢ Fructe și nuci altfel preparate sau conservate 
➢ Fructe uscate 
➢ Mere, pere și gutui, proaspete 
➢ Dulcețuri, jeleuri, marmelade, paste și piureuri de fructe 
➢ Alte nuci, proaspete sau uscate 
➢ Miere naturală 

 

Tabel 9. Potențialul pe piata UE a produselor agricole PRIMARE 

 

Produsul 

Valoarea 

exportată 
2023  

(mln EUR) 
MOLDOVA 

în lume 

Creșterea 

anuală, a 
exportului 

2019/2023, 
% 

Valoarea 

importată 
2023  

(mln EUR) 
UE 

din lume 

Creșterea 

anuală, a 
importului 

2019/2023, 
% 

 

 
Țări cu potențial 

1 Grâu 206,9 24% 11154,5 15% 

România, Italia, 

Spania, Grecia, 
Germania 

2 Porumb 133,2 4% 10831,5 9% 
România, Italia, 
Spania, Cipru, 
Germania 

3 Semințe de rapiță 107,8 37% 7578,5 11% 
România, 
Germania, Polonia, 

Belgia, Olanda 

4 

Caise, cireșe, 

vișine, piersici, 

prune 

63,9 32% 2351,9 5% 

România, Italia, 

Polonia, Germania, 

Cehia 

5 Struguri 61,3 23% 3621,2 5% 
România, 
Germania, Polonia, 

Cehia, Italia 

6 Mere, pere și gutui 58,1 5% 2650,1 5% 

România, 

Germania, Olanda, 
Cehia, Italia 

7 Orz 24,2 35% 3257,8 17% 
România, Cipru, 
Germania, Italia, 

Spania 

8 Boabe de soia 18,9 21% 7668,5 8% 
România, Italia, 
Germania, Polonia, 

Ungaria 

9 
Ceapă, usturoi, 

praz 
4,1 42% 2046,2 7% 

România, 

Germania, Polonia, 

Italia, Olanda 

10 

Alte fructe, 
proaspete: 
căpșuni, zmeură, 

coacăze 

3,0 4% 7025,5 7% 

România, 

Germania, Italia, 
Cehia, Polonia 

11 

Morcovi, napi, 

sfeclă roșie pentru 
salată, țelină de 

rădăcină, ridichi 

 

2,5 

 

100% 

 

985,5 

 

5% 

România, 

Germania, Cehia, 
Polonia, Bulgaria 



 

12 Semințe de in 2,0 35% 607,3 7% 

Germania, Italia, 

Polonia, Belgia, 
România 

Sursa: Intracen, Trademap.org 

Potențialul de export al produselor agricole primare din Moldova în UE este 
semnificativ și diversificat, acoperind o gamă largă de produse, de la cereale și oleaginoase 
la fructe și legume. Produsele cu cel mai mare potențial de export în UE sunt grâul, 
porumbul și semințele de rapiță, datorită valorii ridicate a exporturilor și a creșterii anuale 
semnificative. 

Tabel 10. Potențialul pe piața UE a produselor alimentare PROCESATE 

 

Produsul 

Valoarea 
exportată 

2023  
(mln EUR) 

MOLDOVA 
în lume 

Creșterea 
anuală, a 

exportului 

2019/2023, 
% 

Valoarea 
importată 

2023  
(mln EUR) 

UE 
din lume 

Creșterea 
anuală, a 

importului 

2019/2023, 
% 

 
 

Țări cu 
potențial 

1 
Ulei de semințe de 

floarea- soarelui 
224,2 39% 5.536,7 15% 

Italia, Spania, 
România, 

Polonia, Olanda 

2 Vinuri 127,1 0% 11.592,5 4% 

Germania, 

România, 

Cehia, Polonia, 

Olanda 

3 
Sucuri de fructe și 
legume 

66,6 11% 6.853,7 3% 

Polonia, 
Germania, 
Austria, Olanda, 

Italia 

4 

Alcool etilic 
nedenaturat cu titru 
alcoolic volumic sub 

80% vol. 

53,5 7% 10.480,5 7% 

Franța, 

România, 

Letonia, 

Lituania, 

Germania 

5 
Produse de brutărie, 

de patiserie și biscuiți 
22,4 12% 20.994,0 12% 

România, Italia, 
Polonia, 

Germania, 
Cehia 

6 Fructe uscate 19,8 22% 1.019,6 8% 
România, Italia, 
Germania, 

Polonia, Cehia 

7 

Fructe și nuci altfel 
preparate sau 
conservate, cu sau 
fără adaos de 
zahăr 

17,4 24% 6.054,4 6% 

România, 
Germania, 
Italia, Polonia, 
Cehia 

8 

Ciocolată și alte 

preparate alimentare 
care conțin cacao 

9,0 4% 16.128,6 8% 

România, 

Polonia, Italia, 
Cehia, 
Germania 

9 

Preparate 

alimentare 
nedenumite și 
necuprinse în altă 

parte (Concentrate 

 

8,7 

 

66% 

 

16.307,2 

 

10% 

România, 

Italia, Polonia, 
Cehia, 

Germania 



 

de proteine și 

substanțe proteice 
texturate) 

10 

Înghețate și alte 

produse similare sub 
formă de înghețată 

7,8 6% 3.166,1 10% 

România, 

Polonia, Italia, 
Grecia, 
Germania 

11 

Dulcețuri, jeleuri, 

marmelade, paste și 

piureuri de fructe 
7,0 10% 1.613,4 9% 

România, 

Polonia, 

Germania, 

Cehia, Olanda 

12 Brînză și caș 6,2 6% 23.387,6 9% 
România, Italia, 
Germania, 

Polonia, Cehia 

13 

Produse zaharoase 

fără cacao (inclusiv 

ciocolată albă) 
5,5 13% 5.224,6 11% 

România, 

Polonia, 

Germania, 

Italia, Cehia 

14 Făină de grîu 5,4 52% 1.409,4 15% 

România, 
Polonia, Cehia, 
Germania, 
Franța 

Sursa: Intracen, Trademap.org 

Potențialul de export al produselor alimentare procesate din Moldova în UE este și el diversificat, 
acoperind o gamă variată de produse, de la uleiuri și vinuri la sucuri, produse de patiserie 
și conserve. Produsele cu cel mai mare potențial de export în UE sunt uleiul de floarea-
soarelui, vinurile și sucurile de fructe și legume, datorită valorii ridicate a exporturilor și a 
creșterii anuale sau a valorii ridicate existente. 

Tabel 11. Top 20 produse alimentare moldovenești exportate în UE, 2023 

 Top Produse 
Valoare 
export, 

mln EUR 

Cotă în 
importul 
UE, % 

Creșterea 

2023/2019, 
% 

Tip produs 

1 Ulei de semințe de floarea-soarelui 212,1 3,83% +39% Procesat 

2 Grâu 163,5 1,47% +43% Primar 

3 Semințe de floarea-soarelui 115,0 3,82% +4% Primar 

4 Porumb 107,6 0,99% +28% Primar 

5 Semințe de rapiță 105,7 1,40% +39% Primar 

6 Vinuri din struguri proaspeți 59,5 0,51% +10% Procesat 

7 Caise, cireșe, vișine, piersici, prune 39,1 1,66% +60% Primar 

8 Struguri, proaspeți sau uscați 33,5 0,93% +31% Primar 

9 Sucuri de fructe și legume 29,3 0,43% -4% Procesat 

10 Alte nuci, proaspete sau uscate 25,9 0,45% -20% Primar 

11 Orz 23,5 0,72% +50% Primar 

12 
Produse de brutărie, de patiserie și 
biscuiți 

17,5 0,08% +13% Procesat 

13 

Fructe și nuci altfel preparate sau 

conservate, cu sau fără adaos de 
zahăr 

16,9 0,28% +26% Procesat 



 

14 Fructe uscate 14,4 1,42% +30% Procesat 

15 Mere, pere și gutui, proaspete 6,6 0,25% +74% Primar 

16 
Ciocolată și alte preparate alimentare 

care conțin cacao 
6,5 0,04% +12% Procesat 

17 

Preparate alimentare nedenumite și 

necuprinse în altă parte (Concentrate 

de proteine și substanțe proteice 

texturate) 

6,3 0,04% +80% Procesat 

18 
Dulcețuri, jeleuri, marmelade, paste 
și piureuri de fructe 

5,9 0,37% +18% Procesat 

19 Miere naturală 5,1 0,61% -16% Primar 

20 Făină de grîu sau de meslin 5,1 0,36% +50% Procesat 

 
EXPORT TOP 20 PRODUSE 
alimentare (95% din total 
export alimentar) 

999,0  

 EXPORT TOTAL alimentare 1050,0  

Sursa: Intracen, Trademap.org 

Exporturile de produse agroalimentare moldovenești în UE în 2023 sunt structurate între produse 
primare (materii prime agricole) și produse procesate. 

Uleiul de floarea-soarelui este principalul produs de export, cu o valoare de 212,1 milioane 

EUR, reprezentând 3,8% din totalul importurilor UE. 

Pe locul doi se află grâul, cu 163,5 milioane EUR (1,5% din importuri), urmat de semințele de 
floarea-soarelui, cu 115 milioane EUR. 

Produsele procesate includ vinuri (59,5 milioane EUR), sucuri de fructe și legume (29,3 
milioane EUR), produse de brutărie (17,5 milioane EUR), fructe procesate (16,9 milioane 
EUR), fructe uscate (14,4 milioane EUR), ciocolată (6,5 milioane EUR), preparate alimentare (6,3 
milioane EUR), dulcețuri (5,9 milioane EUR) și făină de grâu (5,1 milioane EUR). 

Produsele agricole PRIMARE ocupă cca 62,1% din exportul total moldovenesc pe piața 
UE.  

Tabel 12. Top 20 produse agricole PRIMARE moldovenești exportate în UE, 2023 

 

Top Produse 
Valoare 

export, mln 
EUR 

Cotă în 
importul UE, % 

Creșterea 
2023/2022, % 

1 Grâu 163,5 1,47% 287,4% 

2 Semințe de floarea-soarelui 115,0 3,82% -55,0% 

3 Porumb 107,6 0,99% -37,2% 

4 Semințe de rapiță 105,7 1,40% 162,1% 

5 Caise, cireșe, vișine, piersici, prune 39,1 1,66% 210,0% 

6 Struguri, proaspeți sau uscați 33,5 0,93% 104,2% 

7 Alte nuci, proaspete sau uscate 25,9 0,45% -29,0% 

8 Orz 23,5 0,72% 214,2% 

9 Mere, pere și gutui, proaspete 6,6 0,25% 48,3% 

10 

Alte semințe și fructe oleaginoase (Nuci 

și sîmburi de nuci de palmier, Semințe de 

bumbac, etc) 

3,9 0,27% -21,3% 



 

11 Boabe de soia 3,8 0,05% 205,3% 

12 Semințe de in 1,9 0,32% 39,7% 

13 Ceapă, usturoi, praz 1,9 0,09% De 42 ori 

14 
Alte fructe, proaspete: căpșuni, zmeură, 
coacăză, afine 

1,5 0,02% -32,4% 

15 
Legume cu păstăi uscate, curățate de 

păstăi 
1,3 0,07% -14,0% 

16 Produse vegetale nedenumite 0,9 0,31% 5,2% 

17 Semințe, fructe și spori 0,8 0,02% 17,8% 

18 Cafea 0,6 0,00% 3,9% 

19 

Plante și părți de plante, semințe și 
fructe din speciile folosite în principal în 
parfumerie 

0,5 0,04% -2,9% 

20 
Morcovi, napi, sfeclă roșie pentru salată, 

țelină de rădăcină, ridichi 
0,3 0,03% 46,2% 

 TOTAL TOP 20 PRODUSE AGRICOLE 
PRIMARE 

637,9  

 TOTAL EXPORT AGROALIMENTAR 1050,0  

Top 20 produse alimentare PROCESATE moldovenești exportate în UE ocupă 38,3% în 
total export alimentare. 

Tabel 13. Top 20 produse alimentare PROCESATE moldovenești exportate în UE, 2023 

 
Top Produse 

Valoare 
export, mln 

EUR 

Cotă în 
importul UE 

Creșterea 
2023/2022 

1 Ulei de semințe de floarea-soarelui 212,1 3,83% -20,2% 

2 Vinuri din struguri proaspeți 59,5 0,51% 13,7% 

3 Sucuri de fructe și legume 29,3 0,43% 20,5% 

4 Produse de brutărie, de patiserie și biscuiți 17,5 0,08% 9,2% 

5 
Fructe și nuci altfel preparate sau conservate, cu 
sau fără adaos de zahăr 

16,9 0,28% 28,6% 

6 Fructe uscate 14,4 1,42% 6,8% 

7 
Ciocolată și alte preparate alimentare care conțin 
cacao 

6,5 0,04% 1,9% 

8 

Preparate alimentare nedenumite și necuprinse în 

altă parte: – Concentrate de proteine și substanțe 
proteice texturate 

6,3 0,04% 43,3% 

9 
Dulcețuri, jeleuri, marmelade, paste și piureuri de 

fructe 
5,9 0,37% 11,4% 

10 Miere naturală 5,1 0,61% -50,5% 

11 Făină de grâu 5,1 0,36% 59,0% 

12 
Alcool etilic nedenaturat cu titru alcoolic volumic 
sub 80% vol. 

4,6 0,04% 27,3% 

13 Ulei de soia 4,5 0,33% -35,2% 

14 
Melase rezultate din extracția sau rafinarea 

zahărului 
4,1 0,88% 68,8% 

15 
Alte legume preparate sau conservate altfel decît 
în oțet sau acid acetic 

2,7 0,05% -24,9% 

16 
Produse zaharoase fără cacao (inclusiv ciocolată 
albă) 

2,6 0,05% 0,2% 

17 Zahăr din trestie sau din sfeclă 2,4 0,04% -24,1% 



 

18 
Ape, inclusiv ape minerale și ape gazeificate, care 

conțin zahăr 
1,2 0,01% -38,4% 

19 
Fructe și nuci, fierte sau nu în apă sau în abur, 

congelate 
1,0 0,04% -60,8% 

20 
Legume, fructe, nuci, preparate sau conservate în 
oțet sau acid acetic 

0,8 0,08% -14,7% 

 TOTAL TOP 20 PRODUSE ALIMENTARE 
PROCESATE 

402,4  

 TOTAL EXPORT AGROALIMENTAR 1050,0  

 
Procedurile de export către Uniunea Europeană28 

Comerțul dintre Republica Moldova (RM) și Uniunea Europeană (UE) se desfășoară în 
regim preferențial conform DCFTA, parte a Acordului de Asociere. 

Acest acord elimină sau reduc treptat taxele vamale la import pentru majoritatea mărfurilor, cu 
excepții specifice fiecărui acord.  

Este important de menționat că scutirile se referă doar la taxele vamale, nu și la alte plăți (TVA, 

accize). Taxa pentru proceduri vamale va fi abrogată, fiind înlocuită cu un tarif pentru vămuirea 
în afara programului sau la locații neconvenționale.  

Exportul de produse din Republica Moldova către Uniunea Europeană (UE) implică o serie de pași 
și cerințe legale. Aceste proceduri sunt esențiale pentru a asigura conformitatea cu reglementările 
UE și pentru a facilita accesul pe piața europeană. Iată o prezentare detaliată a acestor proceduri. 

Pasul 1: Identificarea furnizorilor 

➢ Identificarea furnizorilor din UE: În cazul anumitor produse, identificarea furnizorilor din 

UE poate fi avantajoasă datorită procedurilor vamale simplificate și costurilor de transport 

potențial mai mici. 

▪ Utilizați directoare online și baze de date pentru a identifica potențiali furnizori în statele 

membre UE. 

▪ Participați la târguri comerciale organizate în UE pentru a stabili contacte cu potențialii 

furnizori. 

▪ Contactați asociațiile comerciale din UE pentru informații despre industrie și recomandări de 

furnizori. 

➢ Verificarea furnizorilor: Efectuați o verificare amănunțită a potențialilor furnizori, 

verificând reputația, capacitatea de producție, certificările și conformitatea cu standardele 

internaționale. 

Pasul 2: Cerințe și taxe de import în UE 

➢ Număr EORI: Obțineți un număr EORI (Economic Operators' Registration and 

Identification). Acesta este esențial pentru toate companiile implicate în importul de bunuri în 

UE. 

 

28 https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/content/guide-import-goods  

https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/content/guide-import-goods


 

➢ Restricții la import: Verificați dacă există restricții sau interdicții la import pentru produsul 

dvs. specific. Baza de date TARIC este o resursă cheie pentru acest lucru. Acordați o atenție 

deosebită reglementărilor privind bunurile sensibile (de exemplu, produsele agricole, 

substanțele chimice, produsele farmaceutice). 

➢ Taxe vamale: Înțelegeți taxele vamale aplicabile pentru produsul dvs. TARIC oferă informații 

detaliate. 

➢ Tarife preferențiale (acorduri comerciale): Determinați dacă țara dvs. are un acord 

comercial cu UE. În caz afirmativ, produsul dvs. poate beneficia de taxe reduse sau zero. 

Regulile de origine sunt esențiale pentru tratamentul tarifar preferențial. Instrumentul "My 

Trade Assistant" al UE vă poate ajuta. 

➢ Alte taxe și impozite: Fiți conștienți de potențialele taxe antidumping, taxe compensatorii 

sau alte măsuri de apărare comercială. De asemenea, înțelegeți TVA (Taxa pe Valoarea 

Adăugată) și accizele aplicabile produsului dvs. în statul membru UE de destinație. 

➢ Conformitatea produsului: Asigurați-vă că produsul dvs. respectă toate reglementările UE 

relevante privind sănătatea, siguranța, mediul și cerințele tehnice (de exemplu, marcajul CE, 

REACH pentru substanțe chimice). Obțineți certificările și documentația necesare. 

➢ Ambalarea și etichetarea: Respectați cerințele UE privind ambalarea și etichetarea, inclusiv 

informațiile obligatorii (de exemplu, ingredientele, avertismentele de siguranță) și orice cerințe 

specifice de etichetare pentru categoria dvs. de produse. 

➢ Certificat de origine: Stabiliți dacă este necesar un certificat de origine. Tipul certificatului 

depinde de existența sau nu a unui acord comercial. Înțelegeți diferența dintre certificatele 

preferențiale și nepreferențiale. 

Pasul 3: Contractul de vânzare și transportul 

➢ Incoterms: Utilizați Incoterms (Termeni Comerciali Internaționali) pentru a defini clar 

responsabilitățile cumpărătorului (importator) și vânzătorului (exportator) în ceea ce privește 

costurile de livrare, asigurare și transport. Incoterms comune includ FOB (Free on Board), CIF 

(Cost, Insurance, and Freight) și DAP (Delivered at Place). 

➢ Contractul de vânzare: Elaborați un contract de vânzare cuprinzător cu importatorul din 

UE, care să acopere specificațiile produsului, prețurile, condițiile de plată, termenele de livrare 

și mecanismele de soluționare a litigiilor. 

➢ Transportul: Organizați transportul bunurilor dvs. către UE, luând în considerare factori 

precum costul, timpul de tranzit și modul de transport (maritim, aerian, terestru). Colaborați 

cu un expeditor de marfă sau un furnizor de servicii logistice de încredere. 

Pasul 4: Vamuirea în UE 

➢ Declarația vamală: Pregătiți și depuneți declarația vamală necesară (Document 

Administrativ Unic - SAD) la autoritățile vamale din statul membru UE de intrare. 

➢ Declarația sumară de intrare (ENS): Depuneți o declarație sumară de intrare (ENS) 

înainte de sosirea bunurilor în UE. 

➢ Documente justificative: Colectați toate documentele justificative necesare, inclusiv 

factura comercială, documentele de transport (de exemplu, conosamentul, scrisoarea de 

transport aerian), certificatul de origine (dacă este cazul), licențele de import (dacă sunt 

necesare) și orice alte certificate sau rapoarte de testare specifice produsului. 



 

➢ Broker vamal: Luați în considerare colaborarea cu un broker vamal sau un agent pentru a 

vă ajuta în procesul de vămuire. Aceștia au expertiză în reglementările vamale și pot contribui 

la o vămuire lină și eficientă. 

➢ Inspectarea produselor: Fiți pregătiți pentru potențiale inspecții vamale, care pot include 

verificări ale documentelor, examinarea fizică a bunurilor sau prelevarea de mostre pentru 

testarea conformității. 

➢ După vămuire: Odată ce bunurile dvs. sunt vămuite, acestea sunt considerate a fi în liberă 

circulație în UE și pot fi vândute și distribuite pe întreaga piață unică. 

CONSIDERAȚII LEGALE PENTRU EXPORTATORII DIN REPUBLICA MOLDOVA CĂTRE 
UNIUNEA EUROPEANĂ 

1. Conformitatea cu Reglementările UE 

- Legislația UE: Exportatorii moldoveni trebuie să respecte reglementările generale ale Uniunii 

Europene, care includ standarde privind siguranța produselor, protecția mediului și drepturile 

consumatorilor. Aceste reglementări prevalează asupra legislației naționale a statelor membre. 

- Standardele Produselor: Produsele exportate trebuie să respecte standardele UE, inclusiv 

obținerea marcajului CE, dacă este necesar. Acesta certifică conformitatea cu cerințele de 

sănătate, siguranță și mediu. 

2. Documentația de Export și Controlul Vamal 

- Documentele esențiale includ: 

- Factura comercială. 

- Lista de ambalare. 

- Declarația vamală de export. 

- Certificatul de origine EUR.1 sau declarația pe factură pentru a beneficia de tratament tarifar 

preferențial conform DCFTA. 

- Numărul EORI (Economic Operators Registration and Identification) este obligatoriu pentru 

toate operațiunile vamale din UE. 

3. Proceduri Vamale 

- Exporturile către UE sunt scutite de taxe vamale datorită Acordului de Liber Schimb Aprofundat 

și Cuprinzător (DCFTA). Totuși, anumite produse agricole sau sensibile pot fi supuse 

contingentelor tarifare sau altor restricții. 

- TARIC (Tariful Integrat al Comunității) trebuie consultat pentru a verifica eventualele interdicții 

sau restricții aplicabile produselor exportate. 

4. TVA și Impozitare 

- Exporturile din Moldova sunt scutite de TVA în țara de origine. În UE, TVA-ul se aplică în funcție 

de regimul fiscal al statului membru în care produsele sunt importate. 

5. Cerințe de Ambalare și Etichetare 



 

- Ambalajele și etichetele produselor trebuie să respecte reglementările UE privind siguranța și 

protecția mediului. 

- Etichetele trebuie traduse într-o limbă oficială a statului membru importator și să includă 

informații clare despre produs. 

6. Protecția Consumatorilor 

- Produsele destinate consumatorilor finali trebuie să respecte reglementările privind informarea 

clară, dreptul la returnare și publicitatea corectă. 

7. Proprietatea Intelectuală 

- Protecția drepturilor de proprietate intelectuală nu este automată în UE. Este recomandată 

înregistrarea mărcilor sau brevetelor la nivel european pentru a preveni încălcările. 

Tabel 14. Link-uri utile pentru companiile exportatoare pe piața din Uniunea 
Europeană 

 Denumire Site web Descriere 

1 
Politica Comercială 
a Uniunii Europene 

trade.ec.europa.eu 

Portalul oficial al Comisiei Europene privind 
politica comercială a UE, oferind informații 

despre tarife, bariere comerciale, reglementări 
și acorduri comerciale internaționale. 

2 
Reglementări 
Vamale ale Uniunii 

Europene 

ec.europa.eu/taxation_customs 

Platforma oficială pentru taxe și vamă în UE, cu 
detalii despre procedurile vamale, codurile 

tarifare, TVA la import și alte taxe. 

3 

Zona de Liber 

Schimb Aprofundat 
și Cuprinzător 

(DCFTA) 

dcfta.md 

Resursă dedicată acordurilor comerciale între 
UE și țările partenere, inclusiv Moldova, oferind 

informații despre regulile de origine, 
contingente tarifare și standardele UE. 

4 
Serviciul Vamal al 
Uniunii Europene 

customs.ec.europa.eu 

Ghiduri pentru procedurile vamale în UE, 
inclusiv documentele necesare pentru exporturi 

și 
importuri. 

5 EU Access2Markets 
trade.ec.europa.eu/access-to- 

markets/en/home 

Platforma Access2Markets oferă detalii despre 
cerințele de acces pe piața UE, taxe vamale 

aplicabile și reglementări specifice pentru 
produse. 

6 

Agenția Europeană 

pentru Siguranța 
Alimentelor (EFSA) 

efsa.europa.eu 

Resursă esențială pentru exportatorii de 
produse agroalimentare, incluzând reglementări 
sanitare și fitosanitare necesare pentru 

conformitatea cu standardele UE. 

7 
Portalul Fiscal al 
Uniunii Europene 

ec.europa.eu/taxation_customs/taxation- 
1_en 

Oferă informații despre TVA aplicabil în statele 

membre ale UE, inclusiv detalii despre regimul 
„reverse charge” pentru exportatori. 

8 
Standarde Tehnice 
și Reglementări 

Industriale 

standards.cen.eu 
Platforma CEN oferă informații despre 
standardele europene necesare pentru ca 

produsele să fie acceptate pe piața UE. 

 
  

https://trade.ec.europa.eu/
https://ec.europa.eu/taxation_customs/
http://dcfta.md/
https://customs.ec.europa.eu/
https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home
https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home
https://www.efsa.europa.eu/
https://ec.europa.eu/taxation_customs/taxation-1_en
https://ec.europa.eu/taxation_customs/taxation-1_en
https://standards.cen.eu/
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Anexa 1. Cele mai vizitate expoziții din domeniul agroalimentar din Uniunea 
Europeană 

Nume 
Expoziție 

Domeniu 

Frecvență/ 

Următoare
a ediție 

Descriere Site web 

Fruit Logistica/ 
Germania 

Fructe și 
legume 

Anual/ 

5-7 
Februarie 
2025 

Cel mai mare târg mondial dedicat 
produselor proaspete, reunind 

expozanți din întreaga lume. 

 
www.fruitlogistica

.com 

ProWein/ 
Germania 

Vinuri 
șibăuturi 

spirtoase 

Anual/ 
16-18 Martie 

2025 

Cel mai mare târg internațional 

dedicat vinurilor și băuturilor 
spirtoase, atrăgând producători, 

distribuitori și experți din întreaga 
lume. 

 

https://www.prow
ein.com 

Grüne Woche 

(Săptămâna 
Verde)/ 

Germania 

Produse 
alimentare 

tradiționale 

Anual/ 

17-26 
Ianuarie 

2025 

Cel mai mare târg agricol din Europa 

dedicat produselor alimentare 
tradiționale și inovațiilor în sectorul 

agroalimentar. 

 
https://www.grue

newoche.de/de 

SIAL Paris/ 
Franța 

Produse 
alimentare 

 
Bienal/ 

17-21 
Octombrie 

2026 

Unul dintre cele mai mari târguri 

internaționale de produse alimentare 
și băuturi, reunind producători și 

cumpărători din întreaga lume. 

 
https://www.sialp

aris.com 

The Gourmet 
Selection Fine 

Food Show/ 
Franța 

Produse 

gourmet 

Anual/ 
21-22 

Septembrie 
2025 

Târg dedicat produselor gourmet, 
inclusiv delicatese, vinuri și accesorii 

pentru gastronomie. 

https://www.salo
n-gourmet- 

selection.com/en 

BIOFACH 

Germania 

Produse 

organice 

Anual/ 
11-14 

Februarie 
2025 

Cel mai important târg mondial pentru 
produse organice, incluzând alimente 
ecologice și băuturi bio. 

 
biofach.de 

Vinitaly/ 
Italia 

Vinuri 

Anual/ 

6-9 Aprilie 
2025 

Cel mai mare târg internațional 
dedicat vinurilor și băuturilor 
spirtoase, atrăgând producători și 

distribuitori din întreaga lume. 

 
vinitaly.com 

Anuga 
Germania 

Produse 
alimentare 

Bienal/ 

4-8 
Octombrie 

2025 

Unul dintre cele mai mari târguri 

globale pentru industria alimentară și 
a băuturilor. 

 

anuga.com 

SITEVI/ 
Franța 

Viticultură și 
produse 

agricole 

Bienal/ 

25-27 
Noiembrie 

2025 

Târg specializat pe vinuri, viticultură, 

fructe și măsline, oferind soluții 
tehnologice inovatoare pentru aceste 

sectoare. 

 

sitevi.com 

Macfrut, 
Rimini/ 

Italia 

Fructe și 

legume 

Anual/ 

6-8 Mai 2025 

Târg internațional dedicat fructelor și 
legumelor proaspete, inclusiv inovații 

în ambalare și tehnologie post-
recoltare. 

 
https://www.macf

rut.com 

PLMA's 
“World of 

Private Label”/ 

Olanda 

Produse 

private label 

Anual/ 
20-21 Mai 

2025 

Târg dedicat produselor private label, 
reunind retaileri și furnizori pentru a 

explora oportunitățile de dezvoltare a 
brandurilor proprii. 

 
https://plmaintern

ational.com 

Freskon/ 

Grecia 

Fructe și 

legume 

Anual/ 
10-12 Aprilie 

2025 

Târg internațional pentru fructe și 
legume proaspete, concentrat pe 

întâlniri B2B între producători și 
comercianți. 

https://www.fresk

on- expo.gr/en/ 
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http://www.fruitlogistica.com/
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https://www.prowein.com/
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https://www.salon-gourmet-selection.com/en
https://www.salon-gourmet-selection.com/en
https://www.biofach.de/
https://www.vinitaly.com/
https://www.anuga.com/
https://www.sitevi.com/
https://www.macfrut.com/
https://www.macfrut.com/
https://plmainternational.com/
https://plmainternational.com/
https://www.freskon-expo.gr/en/
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https://www.freskon-expo.gr/en/
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