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Introducere?
Republica Moldova si Uniunea Europeana: 10 Ani de Progres si Parteneriat Strategic

Anul 2024 marcheaza un deceniu de la semnarea Acordului de Asociere dintre Republica Moldova
si Uniunea Europeand, un moment definitoriu in traiectoria europeand a t&rii. in aceast perioads,
Moldova a facut pasi importanti cdtre integrarea europeanad, primind statutul de tara candidata la
UE pe 23 iunie 2022 si deschizand negocierile de aderare pe 14 decembrie 2023. Acesti 10 ani
au adus beneficii economice, comerciale, sociale si infrastructurale semnificative, consolidand
relatia Moldovei cu UE.

UE — Principalul Partener Comercial al Moldovei

Uniunea Europeand este, fara indoiald, cel mai important partener economic al Republicii
Moldova, reprezentand 53,7% din comertul total al tarii in 2023. Exporturile moldovenesti catre
UE au crescut constant in ultimul deceniu, ajungand la 65,4% din totalul exporturilor nationale in
2023. Moldova ocupa locul 65 printre partenerii comerciali ai UE, cu un volum de schimb de 7,2
miliarde EUR in 2023, dintre care 2,4 miliarde EUR reprezintd exporturi moldovenesti, iar 4,8
miliarde EUR sunt importuri din UE (o crestere de 2% fata de 2022).

Principalii Parteneri Comerciali ai Moldovei in UE:

1. Romania - 1,3 miliarde EUR (53% din totalul exporturilor moldovenesti cdtre UE)

2. Italia — 240 milioane EUR

3. Germania — 204 milioane EUR
Produsele moldovenesti, cum ar fi prunele, strugurii si ciresele, au devenit din ce in ce mai
prezente pe piata europeand, iar Regiunea Transnistreana a directionat deja 80% din exporturile
sale catre UE in primele trei luni ale anului 2024.

Integrarea Energetica si Dezvoltarea Infrastructurii de Transport

Unul dintre domeniile esentiale ale apropierii de UE este integrarea energetica si infrastructurala.
Moldova beneficiaza de acces la gaze naturale la preturi competitive, similar cu statele membre
ale Uniunii Europene. Totodatd, sunt in desfasurare proiecte majore pentru consolidarea
securitatii energetice prin constructia de noi linii de tensiune inalta.

In domeniul transporturilor, Moldova a intensificat eforturile pentru modernizarea conexiunilor
sale cu UE prin dezvoltarea de poduri, drumuri si cdi ferate. Distanta dintre Chisindu si Bucuresti,
cea mai apropiatd capitald a unui stat UE, este de doar 460 km, in timp ce Lisabona, cea mai
indepartata capitald a UE, se afld la 4.135 km. In prezent, din Chisindu sunt operate zboruri citre
30 de destinatii din Uniunea Europeand, ceea ce faciliteaza mobilitatea cetatenilor si a oamenilor
de afaceri.

Beneficiile Economice si Sociale ale Integrarii Europene

Apropierea de UE aduce numeroase avantaje economice si sociale pentru cetdtenii si companiile
moldovenesti. Moldova este in curs de aderare la Spatiul comun de plati in Euro, ceea ce va
elimina taxele pentru transferurile interbancare cu UE si va facilita tranzactiile internationale. In

! hitps://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-region/countries-and-
regions/moldova_en



https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-region/countries-and-regions/moldova_en
https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-region/countries-and-regions/moldova_en
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plus, moldovenii beneficiaza deja de calatorii fard vize in spatiul european, iar costurile pentru
serviciile de roaming au fost semnificativ reduse.

Moldova participa activ la multiple programe europene esentiale, precum:

» EU Customs si Fiscalis — pentru cooperarea vamala si fiscala
> LIFE si EU4Health — pentru dezvoltarea sustenabila si sandtatea publica
Horizon Europe — pentru inovatie si cercetare
> Connecting Europe Facility (CEF) — pentru dezvoltarea infrastructurii strategice
Un impact major il are si programul Erasmus+, care ofera tinerilor moldoveni oportunitati extinse
de studiu si dezvoltare profesionala in cadrul institutiilor de invatdamant din Uniunea Europeana.

v

Un Drum Clar Spre Europa

Intr-un deceniu de apropiere de Uniunea Europeand, Republica Moldova a inregistrat progrese
semnificative in domeniul economic, comercial si social. Integrarea in infrastructura europeana,
cresterea exporturilor catre UE, participarea la programe comunitare si modernizarea energetica
sunt dovezi clare ale transformarii in curs.

Cu negocierile de aderare deja lansate, Moldova isi continua parcursul ireversibil catre integrarea
europeana, deschizand noi oportunitati pentru dezvoltare economica, stabilitate si prosperitate
pentru generatiile viitoare.

Profilele comparative ale UE si Republica Moldova

Uniunea Europeana (UE) si Republica Moldova sunt entitati distincte. UE este o uniune
politica si economica vasta, compusa din 27 de state membre, cu politici comune si o piata
unica dezvoltata. Economia sa este puternica, cu un PIB ridicat (17,0 trilioane EUR) si un
nivel de trai inalt, sustinutd de institutii robuste si influenta globald. Republica Moldova, pe de
altd parte, este un stat independent cu o economie in tranzitie, un nivel de trai mediu si
infrastructurd in dezvoltare.

Cu statut de tara candidata la UE, Republica Moldova se afld intr-un proces activ de aliniere
la standardele europene si de implementare a reformelor necesare pentru aderare. Desi se
distinge prin dimensiunea sa mai mica, 0 economie mai putin diversificata si un nivel de trai mai
scazut, Moldova are un potential de crestere, in special in sectorul agroalimentar.
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Tabel 1. Profilele comparative UE si Republica Moldova

Suprafata?, km? 4,103,987 33,846
Populatia (2023), min locuitori 448,8043 2,4
PIB/capita (2023), EUR 22 1125 6 2236
PIB (2023)~ 17,0 trilioane EUR 15,3 mird EUR
Cresterea PIB, % (2023)8 0,4 0,8
Inflatia, % (2023)° 6,3 13,4

Cel mai semnificativ acord intre Republica Moldova si Uniunea Europeand este Acordul de
Asociere, semnat pe 27 iunie 2014. Acest acord include un Acord de Liber Schimb
Aprofundat si Cuprinzator (DCFTA), care faciliteaza comertul si integrarea economica a
Moldovei in piata europeana. Acordul are ca scop intdrirea relatiilor politice si economice intre UE
si Republica Moldova, oferind totodata asistenta pentru reformele democratice si dezvoltarea
sustenabila a tarii.

Date generale despre piata de import a Uniunii Europene

In perioada 2013-2023, comertul total al Uniunii Europene a crescut semnificativ, atat la
exporturi, cat si la importuri.

2 https://alternative-fuels-observatory.ec.europa.eu/transport-mode/road/european-union-eu27

3 https://data.worldbank.org/indicator/SP.POP.TOTL?locations=MD-EU

4 Populatia Republicii Moldova Population (gov.md)

5 https://ec.europa.eu/eurostat/documents/15216629/17706595/KS-EI-23-001-EN-N.pdf/5df7a393-8461-9270-7eaa-
91a4blc2acc6?version=4.0&t=1707831012194

6 https://statistica.gov.md/files/files/publicatii_electronice/Moldova in_cifre/2024/Moldova figures 2024.pdf

7 https://ec.europa.eu/eurostat/documents/15216629/17706595/KS-EI1-23-001-EN-N.pdf/5df7a393-8461-9270-7eaa-
91a4blc2acc6?version=4.0&t=1707831012194

8 https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.MKTP.KD.ZG?locations=MD-EU

9 https://data.worldbank.org/indicator/FP.CPI.TOTL.ZG?locations=MD-EU



https://alternative-fuels-observatory.ec.europa.eu/transport-mode/road/european-union-eu27
https://data.worldbank.org/indicator/SP.POP.TOTL?locations=MD-EU
https://statistica.gov.md/en/statistic_indicator_details/25
https://ec.europa.eu/eurostat/documents/15216629/17706595/KS-EI-23-001-EN-N.pdf/5df7a393-8461-9270-7eaa-91a4b1c2acc6?version=4.0&t=1707831012194
https://ec.europa.eu/eurostat/documents/15216629/17706595/KS-EI-23-001-EN-N.pdf/5df7a393-8461-9270-7eaa-91a4b1c2acc6?version=4.0&t=1707831012194
https://statistica.gov.md/files/files/publicatii_electronice/Moldova_in_cifre/2024/Moldova_figures_2024.pdf
https://ec.europa.eu/eurostat/documents/15216629/17706595/KS-EI-23-001-EN-N.pdf/5df7a393-8461-9270-7eaa-91a4b1c2acc6?version=4.0&t=1707831012194
https://ec.europa.eu/eurostat/documents/15216629/17706595/KS-EI-23-001-EN-N.pdf/5df7a393-8461-9270-7eaa-91a4b1c2acc6?version=4.0&t=1707831012194
https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.MKTP.KD.ZG?locations=MD-EU
https://data.worldbank.org/indicator/FP.CPI.TOTL.ZG?locations=MD-EU
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Figura 1. Comertul international al Uniunii Europene, mird EUR (2013 - 2023)
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Exporturile UE au crescut de la 4.1 trilioane EUR in 2013 la 6.4 trilioane EUR in 2023,
inregistrand o ratd medie geometrica anuald de crestere (CAGR) de 4,8%.

Importurile UE au evoluat similar, crescand de la 4.0 trilioane EUR in 2013 la 6.3 trilioane
EUR in 2023 (estimativ), reflectand o ratd medie de crestere de 5,1%.

Exporturile Uniunii Europene au scazut cu 3,0% in 2023, ajungand la 6.432 miliarde EUR.
Aceasta scadere vine dupa o crestere remarcabila de 21,34% in 2022. Similar exporturilor,
importurile Uniunii Europene au scazut, de asemenea, cu 3,0% in 2023 fata de 2022.

Tabel 2. Top 20 produse procesate importate de Uniunea Europeana, inclusiv comert
intra-comunitar , 2023

Valoare Cresterea
import, mird | 2019/2023,
EUR %
1 Branzasicas 23,4 9%
2 Produse de brutdrie, de patiserie si biscuiti 21,0 12%
Preparate alimentare nedenumite si necuprinse in
3 altad parte (Concentrate de proteine si substante 16,3 10%

proteice texturate)

10 intracen.org. Available online:
https://www.trademap.org/Product _SelCountry TS.aspx?nvpm=1%7c%7c42%7c%7c%7cTOTALY%7c%7
C%7¢c4%7¢c1%7¢c1%7c1%7c2%7c1%7c1%7c1%7c1%7cl



https://www.trademap.org/Product_SelCountry_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c42%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c1%7c2%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1
https://www.trademap.org/Product_SelCountry_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c42%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c1%7c2%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1
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Ciocolata si alte preparate alimentare care contin

4 16,1 8%
cacao

5 Vinuri din struguri proaspeti 11,6 4%

6 Alcool etilic nedenaturat cu titru alcoolic volumic 10,5 2%
sub 80% vol.

7 Ape, inclusiv ape minerale si ape gazeificate 10,3 12%

8 Alte preparate si conserve din carne 7,5 9%

9 Preparate si conserve din peste, caviar 7,3 5%

10 Ulei de palmier si fractiunile lui 7,2 7%

11 Lapte si smantana din lapte 7,0 8%

12 Sucuri de fructe si legume 6,9 3%

13 Zahar din trestie sau din sfecla 6,7 19%

14 Extracte Qe ma_Ii;; preparate alimentare din faina, 6,4 9%
crupe, gris, amidon

15 Fructge si nuci altfel prevparate sau conservate, cu 6,1 6%
sau fara adaos de zahar

16 Prepgrate per?tru sosuri si sosuri preparate; 5,8 11%
condimente si produse de asezonare

17 Ulei de masline si fractiunile acestuia 5,7 16%

18 Grasimi si uleiuri de origine animala sau vegetala 57 28%

19 :Alte legume p_repara_te sau conservate altfel decat 56 8%
in otet sau acid acetic

20 Ulei de seminte de floarea-soarelui 5,5 15%

Sursa: Trademap.org, Intracen

Moldova se numadra printre furnizorii Uniunii Europene pentru 14 din cele 20 de produse
alimentare PROCESATE de top importate de aceasta in 2023

Tabel 3. Top 20 produse agricole primare importate de Uniunea Europeana, inclusiv
comert intra-comunitart, 2023

1 Cafea 18,9 10%

2 Peste proaspat sau refrigerat 15,0 7%

3 Carne de animale din specia porcine, proaspata, 14,8 7%
refrigerata sau congelata

4 Carne de animale din specia bovine, proaspata 11,4 6%

sau refrigerata

intracen.org. Available online:
https://www.trademap.org/Product SelCountry TS.aspx?nvpm=1%7c%7c42%7c%7c%7cTOTAL%7c%7
C%7¢c4%7¢1%7c1%7¢c1%7¢c2%7¢1%7c1%7¢c1%7¢1%7cl



https://www.trademap.org/Product_SelCountry_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c42%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c1%7c2%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1
https://www.trademap.org/Product_SelCountry_TS.aspx?nvpm=1%7c%7c42%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c1%7c2%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1
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5 Grau si meslin 11,2 15%

6 Porumb 10,8 9%

v Fileuri de peste si carne de peste (chiar tocata), 10,6 6%
proaspete, refrigerate sau congelate

8 Carne si organe comestibile, de pasari, 10,5 9%
proaspete, refrigerate sau congelate

9 Boabe de soia 7,7 8%

10 Seminte de rapita 7,6 11%

1 Alte legume, in stare proaspata sau refrigerata: 7,4 8%
sparanghel, vinete, telind

12 Alte fructe, proaspete: capsuni, zmeura, coacaze 7,0 7%

13 Citrice, proaspete sau uscate 7,0 7%

14 Banane 6,3 3%

15 Curmale, smochine, ananas, avocado 6,2 6%

16 Crustacee, atit decorticate, cit si nedecorticate, vii, 5,9 4%
proaspete, refrigerate, congelate

17 fAIte nuci, proaspete sau uscate: migdale, alune, 5,8 -3%
istic

18 AlteI plante vii (inclusiv radacinile acestora), butasi 5,7 5%
si altoi

19 Cacao boabe si sparturi de boabe de cacao, crude 5,5 4%
sau prdjite

20 Tomate, in stare proaspata sau refrigerata 53 10%

Sursa: Trademap.org, Intracen

Moldova se numara printre furnizorii Uniunii Europene pentru 7 din cele 20 de produse agricole
PRIMARE de top importate de aceasta in 2023.

Balanta comerciala agroalimentara (in comertul EXTRA-COMUNITAR)? a UE a atins un
nivel record in 2023, cu un excedent total de 70,1 miliarde de euro.

Totusi, UE are un deficit comercial in cateva categorii de produse, cele mai semnificative fiind
pentru semintele oleaginoase si culturile proteice, fructele si nucile si cafeaua, ceaiul,
cacao si condimentele. Evolutia preturilor in 2023, cu preturi ridicate sustinute pentru
produsele procesate si reduceri ale preturilor la culturile cheie importate, a contribuit la aceasta
imbunatdtire a balantei comerciale a UE.

Tabel 4. Balanta comertului EXTRA-COMUNITAR cu produse agroalimentare a UE

Exporturi Importuri Balani::a <

CATEGORII . 2023 (mird | 2023 (mird comerciala

AGROALIMENTARE/PERIOADA 2023 (mird
EUR) EUR) EUR)
TOTAL AGROALIMENTAR 228,6 158,6 70,1
Seminte oleaginoase si culturi proteice 2,5 21,2 -18,7
Fructe si nuci 6,0 22,1 -16,1

12 hitps://agriculture.ec.europa.eu/document/download/b2e5ee02-4a25-4a6b-9663-
92dbee9eb211 en?filename=monitoring-agri-food-trade dec2023 en.pdf



https://agriculture.ec.europa.eu/document/download/b2e5ee02-4a25-4a6b-9663-92dbee9eb211_en?filename=monitoring-agri-food-trade_dec2023_en.pdf
https://agriculture.ec.europa.eu/document/download/b2e5ee02-4a25-4a6b-9663-92dbee9eb211_en?filename=monitoring-agri-food-trade_dec2023_en.pdf
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Cafea, ceai, cacao si condimente 8,1 20,5 -12,4
Produse necomestibile pentru uz tehnic 44 94 -5,0
Uleiuri vegetale (semlnte oleaginoase si 35 27 4

palmier) ! ! !

Margarina si alte uleiuri vegetale 2,2 3,9 -1,7

Zahar si izoglucoza 0,7 2,1 -1,3

Carne de oaie si capra 0,7 1,2 -0,5

Carne de vita si vitel 4,6 2,4 2,2

Horticultura 4.4 2,0 2,4

Tutun, tigari si trabucuri 7,1 4,7 2,4

Legume 8,8 5,9 2,9

Alte produse de origine animala 8,3 5,4 2,9

Cereale 14,6 11,7 2,9

Carne de pasare si oua 6,0 2,3 3,7

Ulei de masline si masline 51 1,2 3,9

Bauturi spirtoase si lichioruri 9,1 4,5 4,6

Hrana pentru anlma_le de companie si 82 3,1 51
furaje

Preparatele din fructe, nuci si legume 11,8 6,7 51

Produse de cofetdrie si ciocolata 11,4 3,0 8,4

Bere, cidru si alte bauturi 10,8 2,4 8,4

Preparatele si mgrgdlentele alimentare 152 6,1 9,1
mixte

Carne de porc 12,2 0,4 11,8

Vin si produse pe baza de vin 17,6 1,6 16,0

Produse lactate 19,6 2,2 17,4

Produse cerealiere si de morarit 24,1 4,8 19,3

Sursa. Eurostat

Dupa un an record in 2022, importurile UE de produse agroalimentare au scazut cu 7% (-12,8
miliarde de euro), ajungand la o valoare de 158,6 miliarde de euro in 2023. Importurile din
Turcia au crescut, in timp ce acestea au scazut din Brazilia si Argentina.

Principalele categorii de produse importate
Importurile UE s-au concentrat in 2023 pe trei categorii principale:

1. Fructe si nuci
2. Seminte oleaginoase si culturi proteice
3. Cafea, ceai, cacao si condimente

Fiecare categorie a inregistrat importuri intre 21 si 22 miliarde EUR, reprezentand 13-14%
din totalul importurilor UE. Alte categorii importante au fost cerealele (11,7 miliarde EUR, 7%)
si produsele necomestibile pentru uz tehnic (9,4 miliarde EUR, 6%).

Cresteri semnificative ale importurilor

Cele mai mari cresteri ale importurilor UE in 2023 au fost:
Produse din tutun: +1 miliard EUR (+27%)
Legume: +793 milioane EUR (+16%), cu volume crescute la ceapa, cartofi si alte legume.
Zahar: +672 milioane EUR (+48%), crestere de 33% in volum, in principal din Ucraina, Asia de
Sud-Est (Cambodgia), Mercosur (Brazilia) si Africa Subsahariana.
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Scaderi in valoarea importurilor

Reduceri semnificative s-au inregistrat pentru:
Seminte oleaginoase si culturi proteice: -4,5 miliarde EUR (-17%)
Uleiuri vegetale: -3,4 miliarde EUR (-31%)
Produse necomestibile: -2,1 miliarde EUR (-18%)
Cafea, ceai, cacao si condimente: -1,4 miliarde EUR (-6%)
Margarina si alte uleiuri si grasimi: -1,2 miliarde EUR (-24%), insa volumele au crescut cu
9%.

Tendinte in comertul cu cereale

In ciuda unei scideri de 1,1 miliarde EUR (-9%), volumele importate au evoluat astfel:
Grau: crestere de la 7,3 milioane tone (2022) la 12,4 milioane tone (2023).
Porumb: scadere de 16%, ajungand la 20,1 milioane tone in 2023, in principal din cauza reducerii
preturilor.

Tabel 5. Importurile EXTRA-COMUNITARE de produse agroalimentare ale UE

Total agrifood 130,1 171,4 158,6 -7%
Fructe si nuci 20,7 22,2 22,2 0%
Seminte oleaginoase si plante proteice 18,2 25,7 21,2 -17%
Cafea, ceai, cacao si condimente 16,9 21,9 20,5 -6%
Cereale 6,2 12,7 11,7 -8%
Produse necomestibile pentru uz tehnic 7,5 11,5 9,4 -18%
Uleiuri vegetale (sem_lnte oleaginoase si 8,3 11.0 7.7 31%
palmier)
Preparate din fructe, nuci si legume 5,4 6,5 6,7 2%
Preparate alimentare mixte si ingrediente 5,6 6,7 6,1 -9%
Legume 4,3 51 5,9 16%
Alte produse de origine animala 4,7 6,1 5,4 -11%
Preparate din ccvergale si produse de 39 438 438 1%
macinare
Tutun, trabucuri si tigari 2,3 3,7 4,7 27%
Bauturi spirtoase si lichioruri 3,3 4,4 4,5 2%
Margarina si alte uleiuri si grasimi 39 5,1 3,9 924%
(vegetale)
Hrana pentru amrnale fje companie i 28 Sl 3,1 11%
culturi furajere
Alte produse 16,2 20,2 20,9 3%

Sursa: Trademap.org, Intracen

in 2023, Moldova ocupé locul 88 in importurile Uniunii Europene, pe cand tara vecind — Romania,
a reusit sa obtina locul 23.
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Tabel 6. Top 10 tari de import ale UE'3, 2023

1 Germania 761,8
2 China 583,7
3  Statele Unite ale Americii 380,1
4 Olanda 379,2
5 Franta 319,3
6 Italia 289,0
7 Belgia 263,0
8 Polonia 225,4
9 Spania 225,1
10 Regatul Unit 192,1
11  Cehia 152,2
12 Elvetia 149,6
13 Austria 126,2
14  Norvegia 105,7
15 Turcia 103,3
16 Ungaria 103,2
17 Suedia 97,5
18 Irlanda 90,8
19 Japonia 87,4
20 Republica Korea 78,3

Sursa: Trademap.org, Intracen

Majoritatea partenerilor de import ai UE provin din interiorul blocului comunitar. Dintre
primele 20 de tari de unde UE importd, 12 sunt state membre, restul fiind tari din afara
Uniunii Europene.

China cel mai mare partener extra-comunitar.

Importurile totale ale UE-27 au constituit in 2023 cca 6,3 trilioane EUR, dintre care
comertul intra-comunitar reprezinta mai mult de 55% (sau 3,5 trilioane EUR).

13 intracen.org. Available online:
https://www.trademap.org/Country SelProductCountry TS.aspx?nvpm=1%7c%7c42%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c2%7¢c1%7cl
%7¢1%7c2%7c1%7¢c4%7¢c1%7c1%7cl
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Profilul consumatorului din Uniunea Europeana

Tabel 7. Profilul consumatorului in UE~ 516

Indicator Uniunea Europeana

Populatia (min, locuitori) 449.2 (2023)
Populatia rurald 24,3% (2023), 109,2 min locuitori
Populatia urbana 75,7% (2023), 340,3 min locuitori

Germania — 83,4
Franta — 68,4
Italia — 59,0
Spania — 48,6
Polonia — 36,6
Romania — 19,1
Olanda - 17,9
Belgia — 11,8
Cehia - 10,9

10 Portugalla/Suedla - 10,6
TOP 10 TARI = 355,7 min

Top 10 cele mai mari TARI, min locuitori (2024)

s0 00 Nioy tni R LS

TOTAL top 10 TARI, min locuitori

Paris (Franta) — 11,2
Madrid (Spania) — 6,7
Barcelona (Spania) — 5,7
Roma (Italia) — 4,3

Berlin (Germania) — 3,6
Milano (Italia) — 3,1

Atena (Grecia) — 3,1
Lisabona (Portugalia) — 3,0
Napoli (Italia) — 2,2

10 Bruxelles (Belgia) — 2,1

TOP 10 TARI = 45,0 min

Top 10 cele mai mari ORASE, min locuitori (2023)

1000 N R W

TOTAL top 10 TARI, min locuitori

Salariu mediu pe ora (EUR)

In 2023, costul mediu pe or§ al fortei de munca a fost de 31,8 EUR in UE, variind de la 9,3 EUR in
Bulgaria la 53,9 EUR in Luxemburg

Salariu mediu anual (EUR)?? 37 900 (2023)
Cele mai mari:
Luxemburg 81 100
Danemarca 67 600
Irlanda 58 700
Cele mai mici:
Bulgaria Ungaria 13 500
Grecia 16 900

17 000

14

15 Top Five Consumer Trends in Poland - Euromonitor.com
16 Consumer Profiles for Poland | Europa Technologies



https://www.euromonitor.com/article/top-five-consumer-trends-in-poland
https://www.europa.uk.com/map-data/consumer-profiles/country/?cc=pl

R e © B NSRS

MOLDOVA WORLD BANK GROUP

Salariul minim garantat (EUR)?3

Douazeci si doua dintre cele 27 de state membre ale UE au un salariu minim national. Danemarca,
Italia, Austria, Finlanda si Suedia nu au. Cipru a introdus unul la inceputul anului trecut.

Salariile minime pentru tarile UE variaza foarte mult, salariile minime lunare brute variind in prezent de
la 477 EUR in Bulgaria la 2.571 EUR pe luna in Luxemburg.

Salariul minim este de peste 2.000 EUR in Luxemburg, Irlanda, Tarile de Jos si Germania, in timp ce
cifra pentru Franta este de 1.767 EUR si 1.323 EUR pentru Spania.
Salariul minim este sub 1.000 EUR in 14 din cele 22 de state membre in care exista un salariu minim
national.
Grupe de varsta (1 Ianuarie 2023)* 0-14 ani (14,9%)

15-24 ani (10,6%)

25-49 ani (32,2%)

50-64 ani (21.0%)

65-79 ani (15,3%)

>80 ani (6,0%)

Consumatorii din Europa!” continua sa fie afectati de diverse crize. Dupa ce inflatia a atins
punctul culminant in 2022, anul 2023 a fost caracterizat de o ajustare la cresterea costului
vietii. In plus, multiplele crize globale si pierderea puterii de cumpdrare au provocat
incertitudine, ceea ce a condus la ingrijordri si la o schimbare a comportamentului
consumatorilor.

Desi inflatia a incetinit semnificativ in 2024 si se apropie de tinta de 2% a Bancii Centrale
Europene, cresterea puterii de cumparare nu a reusit sa tind pasul cu majorarile de preturi.
Dezvoltarea economica in Europa a variat, ceea ce a dus la o crestere divergenta a puterii de
cumpadrare. Tarile din Europa de Sud si de Est, in special, au inregistrat o crestere dinamica
si majorari mai mari ale puterii de cumparare in comparatie cu tarile din Europa de Nord si
de Vest. Aceastd dezvoltare puternica in tdrile din Europa de Sud si de Est contribuie la
convergenta veniturilor in UE.

In ansamblu, locuitorii celor 27 de state membre ale UE au avut la dispozitie o putere de
cumpadrare de aproximativ 8,9 trilioane de euro, care putea fi utilizata pentru alimente,
locuinte, servicii, costuri energetice, pensii private, asigurari, vacante si mobilitate. Cu toate
acestea, cresterea puterii de cumparare nu a compensat pe deplin cresterea costului vietii.
Puterea de cumpdrare a crescut mai putin puternic decat se preconiza de cdtre institutele de
cercetare si nu a reusit sa tina pasul cu rata inflatiei.

Dezvoltarea puterii de cumparare in fiecare tard a UE a fost caracterizatd de eterogenitate in
2023. Luxemburg (40.931 euro pe locuitor) si Danemarca (32.490 euro pe locuitor) si-au
mentinut pozitia de tdri cu cea mai mare putere de cumparare, in timp ce Bulgaria (8.629
euro pe locuitor) a depdsit Romania (7.738 euro pe locuitor) pentru prima data.
Luxemburghezii continud sa aiba mai mult de dublul mediei UE si de peste cinci ori puterea

17 https://nielsenig.com/global/en/insights/report/2024/european-retail-study/
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de cumpadrare a romanilor.

Tarile din Europa de Vest si Scandinavia au incd o putere de cumparare semnificativ mai mare
in comparatie cu tdrile din Europa de Est.

Exista disparitati regionale puternice in tarile europene. Spre exemplu, diferenta de putere de
cumparare in Romania intre Bucuresti, judetul cu cea mai mare putere de cumparare, si Vaslui,
judetul cu cea mai mica putere de cumpadrare, este de 11.304 euro pe persoana (adica de
4 ori mai mare).

Consumatorii europeni reactioneaza diferit la cresterea preturilor. Sondajele de consum
realizate de NIQ'® aratd ca 93% dintre consumatori si-au schimbat comportamentul de
cumparare si si-au ajustat obiceiurile de cheltuieli. Strategiile de ajustare pe care le urmaresc
consumatorii variaza foarte mult de la o tard la alta. In medie, ins&, fiecare consumator
urmareste unele din aceste masuri de economisire:

o 40%: Achizitionarea de marci aflate la oferta;

o 339%o: Trecerea la oferte mai ieftine;

o 339%o: Atentie la costurile intregii achizitii;

o 339%o: Cumparaturi mai frecvente la magazinele discount;

o 31%: Achizitionarea de marci proprii ale magazinelor;

o 29%: Aprovizionare atunci cand marca preferata este la oferta.

In Germania, principala strategie este cumpérarea marcilor aflate la ofertd. Cu toate
acestea, multi consumatori trec si la marci proprii sau fac cumparaturi mai frecvent la
magazinele discount.

In Spania, Franta si Italia, oamenii tind s3 se uite la suma totald din cosurile lor de
cumparaturi, mai degraba decat sa cumpere de la magazinele discount. In Spania si Franta,
ponderea magazinelor discount a stagnat la 10%, respectiv 12%.

Consumatorii din Ungaria, pe de alta parte, au fost reticenti in a trece la magazinele discount.
Magazinele discount din tard, inclusiv cele trei lanturi cele mai puternic reprezentate, Lidl,
Penny si Aldi, au reusit sa-si mareasca ponderea in afacerile cu bunuri de larg consum de la
26,7% in 2019 la 29,3% in 2023.

La nivel european, utilizarea promotiilor este foarte raspandita. In faza de varf a inflatiei,
proportia de articole de larg consum achizitionate la oferta a crescut in aproape toate tarile.
Cele mai mari cresteri din 2022 pana in 2023 s-au inregistrat in tarile din Europa de Est, precum
Serbia, Romania, Ungaria, precum si Bosnia si Hertegovina, care au inregistrat, de asemenea,
cele mai mari cresteri de preturi si cele mai mari ponderi ale cheltuielilor pentru bunuri de larg
consum in totalul puterii de cumparare.

In Romania, preturile pentru produsele de larg consum au crescut cu 16%. in acelasi timp,
proportia cheltuielilor gospodariilor pentru bunuri

18 NielsenlQ - Marketing research company: https://nielsenic.com/global/en/
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de larg consum era deja in topul european, la 27%, astfel incat a existat o marjd mica pentru
cresteri suplimentare ale bugetului.

in Europa de Vest, Germania a inregistrat cea mai puternica crestere a achizitiilor
promotionale, cu o crestere de 14%.

defalcare a achizitiilor de bunuri de larg consum pe grupe de produse aratd ca bauturile
alcoolice sunt achizitionate de preferintd la ofertd. In Republica Cehd, acestea
reprezinta o pondere de 72%.

Cea mai mica proportie de achizitii promotionale se inregistreaza la produsele de ingrijire
a sanatatii. Urgenta nevoii pentru aceste produse si fidelitatea puternica fata de marca joaca
cu siguranta un rol decisiv aici.

In schimb, achizitionarea mércilor proprii ale magazinelor este mai raspandité in térile cu
putere de cumparare mai mare decat in tarile din Europa de Est. Tari precum Spania,
Olanda, Regatul Unit si Germania au o pondere a achizitiilor de bunuri de larg consum de
marca proprie de putin sub 42%. Spania conduce acest clasament cu o pondere de 47%.
Marcile proprii, in general, nu difera ca si calitate fata de marcile producatorilor, dar sunt
adesea semnificativ sub nivelul de pret al marcilor mari si consacrate.

Consumatorii din UE au ingrijordri cu privire la sustenabilitatea dietelor lor, desi schimbarile
au loc relativ lent. Se asteapta un consum de carne usor mai scazut (determinat de carnea de
vita si de porc), in timp ce consumul de proteine vegetale este de asteptat sa creasca (de
exemplu, leguminoase). Consumul de produse lactate urmeaza sda se stabilizeze, in
conformitate cu schimbarea obiceiurilor (de exemplu, consumul mai scazut de lapte de baut)
si extinderea utilizarilor noi ale produselor lactate.

Figura 2. Cheltuielile gospodariilor casnice in functie de destinatia consumului - UE,
2023!

Altele
27,5%

Locuinta, energie,
intretinerea locuintei
23,7%

Servicii financiare
$i asigurari
6,3%

Recreere, sport,
culturd
7,6%

Alimente, bauturi
si tutun
13,0%

Restaurante
i hoteluri
9,1%

Transport
12,8%

Sursa: Eurostat

Cheltuielile gospodariilor din UE in 2023 reflecta un buget variat, cu cea mai mare parte alocata
locuintei si utilitatilor (23.7%) si unei categorii diverse de alte cheltuieli (27.5%).
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Un segment important, de 13%, este reprezentat de cheltuielile pentru alimente, bauturi si
tutun, indicand o pondere semnificativa a consumului de produse alimentare in bugetul mediu
al unei gospodarii. Transportul (12.8%) reprezintd, de asemenea, o parte notabila din cheltuieli,
urmat de restaurante si hoteluri (9.1%), recreere, sport si culturd (7.6%) si servicii financiare si
asigurari (6.3%).

Piata de retail alimentar din Uniunea Europeana??

Piata europeana de produse alimentare este una dintre cele mai mari la nivel global, evaluata la
aproximativ 2,3 trilioane de euro??, reprezentand aproape 25% din piata mondiala de retail
alimentar. Aceasta plaseaza Europa alaturi de America de Nord si Asia ca una dintre cele mai mari
trei piete de produse alimentare din lume.

Cele mai mari piete de vanzare cu amanuntul de alimente din Europa
1. Germania: Centrul de Putere al Pietei Alimentare din Europa

Cea mai mare piata pentru alimente si bauturi din Uniunea Europeana, evaluata la peste 200
mlird EUR (2023)2!. Dominatd in principal de gigantii nationali Edeka (cu o cota de piata
de 25% din vanzdrile de produse alimentare), Rewe, Aldi si Lidl. Cunoscuta pentru
consumatorii sai atenti la preturi, piata germana pune accent pe valoare fara a compromite
calitatea. Magazinele discount au prosperat in mod traditional aici, Aldi si Lidl fiind pionierii
"culturii discount" care este acum recunoscuta la nivel international. Recent, ins3, preferintele
consumatorilor se schimba. Germanii apreciaza din ce in ce mai mult produsele organice
si sustenabile, ceea ce a determinat supermarketurile traditionale si discount sa isi extinda
ofertele de produse organice. Digitalizarea se accelereaza, de asemenea; multi comercianti
cu amanuntul ofera acum servicii de cumparaturi online si livrare la domiciliu pentru a satisface
cererea tot mai mare de confort.

2. Franta: Calitate, Diversitate si Sustenabilitate

Piata franceza de retail alimentar valoreazd aproximativ 180 de mird EURZ22, In Franta, piata
de retail alimentar este dominata de cinci jucdtori cheie: E.Leclerc, Carrefour, Les
Mousquetaires, Systéeme U si Auchan, care impreuna vor detine o cotda de piata de
aproape 60% pana in 2023. Retailul francez de produse alimentare este foarte fragmentat,
hipermarketurile fiind deosebit de populare. Cu toate acestea, tendinta recenta este de a trece
catre magazine mai mici, locale, pentru a satisface cererea tot mai mare de comoditate.
Sustenabilitatea este o preocupare majora, magazinele reducand deseurile si punand accent
pe aprovizionarea locald. De exemplu, Carrefour investeste masiv in produse organice si
etichetate ecologic si a fost printre primele care a adoptat culoarele ,zero-waste”.
Transformarea digitala este, de asemenea, in curs, cu expansiunea continud a platformei
online a Carrefour pentru a putea concura mai bine cu platformele de e-commerce.

19 https://www.gourmetpro.co/blog/biggest-supermarkets-in-
europe#:~:text=The%20Schwarz%20Group%?20is%20the,has%20a%?20significant%20market%20presence.
2https://autill.com/blog/2024/10/23/largest-grocery-retail-markets-europe/

2! https://www.statista.com/statistics/1423454/food-retaitrevenue-
gemany/#:~:text=In%202023%2C%20German%20food%e20retail two%20years%20in%20the%20timeline.

22 https://www.businesscoot.com/en/study/the-food-retail-market-france
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3. Italia: Evaluata la aproximativ 170 mird EUR?3, piata din Italia se caracterizeaza printr-o
preferinta puternica pentru produsele locale de inaltad calitate si o prezenta semnificativa a
magazinelor mici, de familie. Piata alimentara din Italia este marcata de o prezenta puternica
a marcilor locale si cooperative, precum Coop Italia, Conad si Esselunga. Consumatorii italieni
preferd produse proaspete, de inalta calitate, adesea din surse locale, iar supermarketurile
raspund acestei cereri prin accentuarea produselor locale. Desi Italia a ramas in mod traditional
in urma in ceea ce priveste adoptarea comertului electronic, acest lucru se schimba rapid. Dupa
pandemie, comerciantii cu amanuntul italieni si-au intensificat ofertele digitale, multe
magazine alimentare oferind acum optiuni de livrare la domiciliu si cumparaturi online. Exista,
de asemenea, o cerere tot mai mare de produse organice si sanatoase, comerciantii cu
amanuntul italieni extinzandu-si selectiile de alimente organice si specializate pentru sandtate
pentru a raspunde acestor noi tendinte ale consumatorilor.

4. Spania: Piata de produse alimentare din Spania, evaluata la aproximativ 90 mird EUR, este
una dintre cele mai rapid crescatoare. Gigantul spaniol al supermarketurilor, Mercadona,
ramane magazinul alimentar dominant din Spania, cu o cota de 27% din vanzarile de pe
piata. Modelul de afaceri al Mercadona, axat pe produse de marca proprie, a avut un succes
deosebit, cu 0 gama larga de articole de marca proprie de calitate, la diferite niveluri de pret.
Carrefour si Dia detin, de asemenea, cote importante de piata, dar concurenta este intensa.
Consumatorii spanioli sunt orientati spre valoare, dar din ce in ce mai interesati de optiunile
premium si organice, ceea ce a determinat comerciantii cu amanuntul sa isi diversifice ofertele
de produse. Cererea de comoditate stimuleaza inovatia, multi comercianti cu amanuntul
oferind acum cumparaturi online, livrare la domiciliu si servicii de livrare in aceeasi zi.
Initiativele de sustenabilitate, in special in ceea ce priveste reducerea risipei alimentare,
castiga, de asemenea, teren.

5. Olanda: Cifra de afaceri a industriei olandeze de retail alimentar pentru 2023 este estimata
la 50 mlrd EUR?%, Retailul alimentar olandez este relativ consolidat, cei mai mari doi retaileri
alimentari, Albert Heijn si Jumbo, controland aproape 60% din piata.

6. Polonia: Polonia este cea mai mare piata de alimente si bauturi din Europa Centrala si de
Est. Evaluata la aproape 42 mird EUR, piata din Polonia se confruntd cu o crestere
substantiala determinata de dezvoltarea economica, cu jucatori majori precum Biedronka care
se concentreaza pe accesibilitate si confort. Biedronka, detinuta de portughezii de la Jerénimo
Martins, este un lant de magazine alimentare dominant in Polonia, cu o cifra de afaceri de 20
de miliarde de euro in 2023 si aproximativ 3.600 de magazine in toata tara.

7. Belgia: Evaluata la aproximativ 42 mird EUR, piata din Belgia echilibreaza formatele
traditionale si moderne de retail. Printre jucatorii majori se numara Colruyt si Delhaize.

8. Suedia: Piata suedezd, cu o dimensiune de aproximativ 25 mird EUR?>, pune accent pe
inovare si sustenabilitate. Piata de retail alimentar din Suedia este maturd, iar cei mai mari
trei jucatori - ICA, Axfood si Coop - detin impreuna aproximativ 80% din vanzari in 2023.

2 https://www.researchandmarkets.com/report/italy-grocery-market?srsltid=AfmBOoomyefUOtBLoCaZsMtaHghDxjrCi-
MoYABGv_hSYrpRIbPQKkiW
Zhttps://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=Retail%20Foods%20Annual The%20Ha
gue Netherlands NL2024-0008.pdf

25 https://www.axfood.com/about-axfood/market-and-trends/food-retail-in-sweden/
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Magazinele mici, locale, castiga teren!?¢

Consumatorii prefera din ce in ce mai mult magazinele mici si convenabile, situate central, fatd
de hipermarketurile mari. Acest trend, accelerat de pandemie, se datoreaza dorintei de a face
cumpdraturi rapide, dese si aproape de casa. Magazinele de proximitate permit "completarea”
rapida a alimentelor necesare, iar consumatorii se bazeaza tot mai mult pe ele. Ca urmare, multi
retaileri isi reconsidera strategia si formatul magazinelor, punand accent pe magazinele "expres"
din centrul orasului.

Magazinele alimentare din afara orasului trebuie sa fie usor accesibile cu masina si sa
ofere servicii "click and collect".

Pentru a avea succes, supermarketurile din centrele comerciale de la marginea orasului trebuie
sa fie usor de gasit si de ajuns cu masina, nu ascunse in spate. De asemenea, e important sa
ofere servicii de tipul "click and collect", adica sa comanzi online si sa ridici produsele din magazin.

in plus, centrul comercial trebuie sa atraga lumea printr-o varietate de magazine si servicii, astfel
incat oamenii sd vind si la supermarket.

Cumparatorii isi doresc supermarketuri sustenabile!

Tot mai multi oameni vor sd cumpere de la magazine care se gandesc la mediu. Asta inseamna ca
supermarketurile trebuie sa fie construite

si sa functioneze intr-un mod sustenabil, de la panouri solare pe acoperis, la produse locale pe
rafturi. Consumatorii apreciaza magazinele care:

Reduc impactul asupra mediului: folosesc energie verde, au statii de incarcare pentru
masini electrice.

Scurteaza lantul de aprovizionare: ofera produse locale, de la ferme din apropiere,
pentru a reduce poluarea cauzata de transport.

Sustin economia locala: colaboreaza cu producatori si fermieri din regiune.

Si pentru ca tin la sustenabilitate, multi cumparatori sunt dispusi sa plateasca mai mult pentru
produse bio sau locale.

% spot
light-european-grocery-report-2024.pdf
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Figura 3. Top retaileri in UE, 2023, mird EUR
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Piata europeana de retail este dominata de cativa jucdtori majori, printre care se remarca o
prezenta puternica a retailerilor germani.

Trei dintre primele sase locuri in top 10 retaileri sunt ocupate de companii germane: Grupul
Schwarz, Rewe Group si Aldi. Acesti giganti ai retailului au o cifra de afaceri cumulata de peste
360 miliarde EUR si opereazd peste 30.000 de magazine in Europa.

Franta ocupd, de asemenea, un loc important in peisajul european de retail, avand trei retaileri
in top 10: Carrefour, E.Leclerc si Intermarché. Impreuna, acestia genereaza o cifra de afaceri de
peste 150 miliarde EUR si gestioneaza peste 15.000 de magazine.

O caracteristica importanta a pietei europene de retail este diversitatea formatelor de
magazine. De la supermarketuri la magazine discount si hipermarketuri, retailerii se adapteaza
la preferintele variate ale consumatorilor si la specificul fiecarei piete.

Tabel 8. Top 10 retaileri in UE, 2023%

Germania,
Romania,
Polonia, Cehia,

Grupul Schwarz, cu sediul
central in Germania, este cel mai
mare lant de supermarketuri cu

Slovacia, amanuntul din Europa, cu o cifrd
Grupul Ungaria, de afaceri de 125,3 miliarde de
Germania 186 12600+ Bulgaria, euro in 2021. Acesta opereaza
Schwarz i ] . Ope
Croatia, prin doua bannere principale,
Lituania, Lidl si Kaufland, care se

Letonia, Estonia mandresc cu peste 12.600 de
Olanda. Franta, | Magazine in toaté Europa intre

Ttalia ele.

27 Top 10 Supermarket Retail Chains In Poland | ESM Magazine



https://www.esmmagazine.com/retail/top-10-supermarket-retail-chains-in-poland-237524
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Rewe Group

Germania

97,1

8300+

Germania,

Austria, Italia,
Polonia, Cehia

REWE este un grup german de

retail de supermarketuri cu un

portofoliu divers de formate de

magazine, inclusiv

supermarketuri REWE, magazine
cu discount Penny si

magazine de bricolaj toom

Baumarkt.

Aldi

Germania

89

8800+

Germania,
Austria,
Olanda, Belgia,
Marea Britanie

Cu o cifra de afaceri de 106,3
miliarde EUR in 2021, Aldi este
un alt lant de supermarketuri cu
amanuntul din Germania, care a
avut un impact semnificativ in
toata Europa. Compania
opereaza sub doua divizii
separate, Aldi Nord si Aldi Sid,
care

intre ele se lauda cu peste 8.800 de

Carrefour

Franta

73,8

11000+

Franta, Spania,
Italia, Belgia,
Polonia

magazine.
Carrefour, cu sediul
central in Franta, este un
retailer multinational care
opereaza in mai multe tari
europene, precum si mai
departe.

Grupul, care a raportat o cifrd de
afaceri de 55,37 miliarde de euro
in 2021, se mandreste cu o
retea de peste 11.000 de
magazine, de la magazine de
proximitate pana la
hipermarketuri la scard largd.

Edeka-
Gruppe

Germania

73,2

3600+

Germania

Edeka este o cooperativa

germana de vanzare cu
amanuntul care opereaza o

retea de supermarketuri

independente in toata

Germania, inclusiv

supermarketuri Edeka si puncte
de reducere Netto Marken-
Discount. Edeka se mandreste
cuo
retea de magazine de aproximativ
3.600 de magazine.

Tesco

Marea
Britanie

72,7

4600+

Regatul Unit,
Ungaria, Cehia,
Slovacia

Cu sediul in Regatul Unit si, de
asemenea, cu operatiuni in
Ungaria, Cehia si Slovacia,
Tesco a raportat o cifra de
afaceri de 56,67 miliarde EUR
in 2021, devenind al cincilea cel
mai mare grup de
supermarketuri din Europa.
Tesco opereaza o
retea de peste 4.600 de magazine.

E. Leclerc

Franta

50,5

1500+

Franta

E.Leclerc, o cooperativa cu
sediul in Franta, a raportat o
cifra de afaceri de 40,9 miliarde
de euro in 2021, plasandu-l pe
locul sapte pe lista noastra.
Retailerul, care este lider de
piata de multd vreme in Franta,
se mandreste cu aproximativ

1.500
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de magazine.

Ahold
Delhaize

Olanda/
Belgia

43,3

7000+

Olanda, Belgia,
SUA

Ahold Delhaize este un gigant
global in industria alimentara, cu
o retea vasta de supermarketuri

si magazine online.
Dedicati unui comert
sustenabil, care ofera o
varietate de produse si
servicii in peste 7.000 de

R locatii.

In grup sunt incluse branduri
ca: AB Vassilopoulos, Albert,
Albert Heijn, bol, Delhaize,
ENA, Etos, Food Lion, Gall &
Gall, The GIANT Company,
Giant Food, Hannaford, Maxi,
Mega
Image, Stop & Shop si Super
Indo.

Intermarche

Franta

43,2

2650+

Franta,
Portugalia,
Polonia

Les Mousquetaires, care este cel
mai bine cunoscut pentru
bannerul sau Intermarché, este
un grup francez de retail care
opereaza sub o serie de
bannere, inclusiv magazinele cu
discount Netto si magazinele
Bricomarché de bricolaj.

Cu o cifra de afaceri estimata la
40 de miliarde de euro si cu
peste 2.650 de magazine in
portofoliu, grupul are o
prezenta
si in Portugalia, Polonia si
Belgia.

Auchan

Franta

359

4000+

Franta si alte tari
europene

In completarea listei, retailerul
francez Auchan este un grup
multinational de retail cu
prezentd in 13 tari si peste 4.000
de puncte de vanzare in reteaua
sa. Retailerul a raportat o cifra
de afaceri de 31,6 miliarde de
euro in 2021.
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In vederea identificarii partenerilor de distributie ideali in UE, va recomanddam sa explorati
urmatoarele link-uri:

https://www.eu-distributors.com/find-new-products/

4 EuDistributors

Find New Products

Already a member?
Post your listing today!

https://www.foodcodirectory.com/2021/09/food-distributors-and-importers-in-europe.html

FoodCoDirectory .. Food Distributors » U.S. Speciaity Food Dist. = Canadian Food Dist. + C-Store Dist. =
© Best restauran

List of Food Distributors and Importers in Europe

Chat with an expert Online Now

ave Time

L JustAnswer Open >

Food Distributors importers Suppliers in Europe, Food /| FMCG distribution companies in Europe in Germany, France, Italy, Spain,
Poland, Portugal, Bulgaria, Romania, Ukraine, Greece, Netherlands.

GM Food
Tortosa, Tarragona O Best restausuess sear me

food Spain.

https://www.volza.com/p/hsn-code-220421/buyers/coo-european-union/

List of HSN Code 220421 Buyers in World buying from European union

k¥ WINE BUREAU LLC

rited State

1R 10 Buyer Countries 2 import Shipment of HSN Code 22047 £ Totol mpon shipments R oy @ Oestination Coun
a 2,576 i 4 26,07 i 41 278 v 0 1 View Al
Company Detass Avolatle
| @ weoe Wmow [ Unkedn [ fmot  ViewComponyDetote
Key Contocts
20 Deciwon Mokers N Phone o odin E nai View Contoct Detols
Recent ixports.

28-0ct-2021 1 Bunia 8u0rDa, NaTYDANH S8eaiin (Heicp.. - ss13s N
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Cultura de afaceri in Uniunea Europeana

Europa: mica ca dimensiune, uriasa ca diversitate culturala!

Desi Europa nu e un continent mare, are o varietate incredibild de culturi. Asta inseamna ca
eticheta n afaceri diferd mult de la o tara la alta, chiar dacd exista si asemanari intre anumite
regiuni (Nord, Vest, Est si Sud).

Important e sa nu generalizam! Fiecare tard, ba chiar fiecare regiune in parte, are propriile
obiceiuri si particularitati.

Reguli generale de eticheta in Europa:

Salutul: Strangeti mana ferm si politicos cand intalniti pe cineva in context profesional.
Limba: Engleza este, in general, acceptata in mediul de afaceri, dar e un plus sa cunoasteti
cateva cuvinte in limba locala.

Politetea: Fiti respectuos si formal, mai ales la inceputul unei relatii de afaceri.
Punctualitatea: Ajungeti la timp la intalniri, chiar dacd gazdele intarzie. E o dovada de
profesionalism si respect.

(1) Europa de Nord (Danemarca, Suedia, Finlanda)
Tarile nordice apreciaza eficienta, punctualitatea si comunicarea directa.

Limba: Va puteti descurca usor cu engleza.

Stilul: Fiti punctuali, prezentati informatii clare si concise, evitati emotiile excesive si
gesturile exagerate.

Formalitatea: Gradul de formalitate variaza in functie de tard si de context. E
recomandat sa incepeti cu o atitudine formala si sa va adaptati ulterior.

(2) Europa de Vest (Austria, Belgia, Franta, Germania, Irlanda, Luxemburg, Tarile
de Jos, Portugalia, Spania)

Formalitatea este importanta: in general, tirile din vestul Europei preferd o abordare
formala n afaceri.

Punctualitatea este apreciata: Fiti la timp la intalniri, este un semn de respect.
Engleza este larg raspandita: Va veti descurca in majoritatea tarilor cu engleza.
Franceza, un avantaj in Franta: Desi engleza este utilizata si in Franta, cunoasterea
limbii franceze va va oferi un avantaj

considerabil.

Comunicare directa: Stilul de comunicare este, in general, direct si la obiect.

Grade diferite de formalitate: Adaptati-va la context si la persoanele cu care
interactionati.

(3) Europa Centrala si de Est (Bulgaria, Croatia, Cehia, Ungaria, Polonia, Romania,
Slovacia, Slovenia, si 3 tari Baltice: Estonia, Letonia si Lituania)
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Punctualitatea este cruciald: in Europa de Est, punctualitatea este extrem de
importanta si denota respect.

Comunicarea fati in fati este preferati: Intalnirile fatd in fatd sunt considerate mai
valoroase decat cele virtuale sau telefonice.

Adresarea formala este standard: Utilizati titluri si formule de politete cand va adresati
cuiva, mai ales la inceputul relatiei.

Sensibilitate culturala: Fiti constienti de istoria specifica a fiecdrei tari si evitati
subiectele sensibile.

Ierarhie: Mediul de afaceri poate fi destul de ierarhic, arata respect fata de persoanele
cu functii superioare.

(4) Europa de Sud (Grecia, Italia, Cipru, Malta)

Relatiile personale sunt importante: Construirea unor relatii personale solide este
esentiala in afaceri.

Contactati persoanele potrivite: Asigurati-va ca va adresati persoanelor cu autoritate
de decizie in cadrul companiei.

Cultura este orientata spre familie: Familia joaca un rol important in viata sociala si
profesionald.

Structura ierarhica: Companiile au tendinta de a avea o structura traditionala si
ierarhica.

Comunicare directa: Stilul de comunicare este adesea direct si deschis.

Grade diferite de formalitate: Adaptati-va la context si la persoanele cu care
interactionati.
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Produsele moldovenesti in Uniunea Europeana

Comertul bilateral dintre UE si Republica Moldova este in crestere, cu o evolutie pozitivd atat a
exporturilor catre Uniunea Europeana, cat si a importurilor din Uniunea Europeana.

Figura 4. Comertul exterior intre UE si Republica Moldova, min EUR (2013 - 2023)
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25299 2.662
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Sursa: Intracen, Trademap.org

Integrarea economica cu UE prin intermediul DCFTA a avut un efect pozitiv asupra comertului
Republicii Moldova, stimuland exporturile si diversificand pietele de desfacere.

Se observa o tendinta ascendenta clara a exporturilor Moldovei catre UE, cu o crestere notabila dupa
2014, anul intrarii in vigoare a Acordului de Liber Schimb Aprofundat si Cuprinzator (DCFTA).
Comparand valorile din 2013 (777,9 milioane EUR) si 2023 (2447,4 milioane EUR),
exporturile s-au mai mult decat triplat in decurs de 10 ani.

Importurile au crescut de la 1814,4 milioane EUR in 2013 la 3872,7 milioane EUR in
2023, indicand o dependenta consistenta a Moldovei de produsele europene.

in general, se mentine un deficit comercial, Moldova importand mai mult decat export3 citre UE.
Cu toate acestea, cresterea exporturilor indicd o evolutie pozitiva in directia echilibrarii balantei
comerciale.
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Figura 5. Structura exportului RM catre UE, 2023 comparativ cu 2013

2023 - 2451,4 min EUR. 2013 - 777,0 min EUR

limentar
Nealimentar 68,0% / 527,0 min EUR
57,2%/ 1401,4 min EUR

Alimentar
Alimentar 32,0% / 250,0 min EUR
42,8%/ 1050,0 min EUR

Exporturile Moldovei catre UE au crescut semnificativ in perioada 2013-2023, crescand de
la 777 miliarde EUR la 2,45 miliarde EUR, ceea ce confirma rolul UE ca principal partener
comercial.

Ponderea produselor aIimentare in exporturi a crescut semnificativ, de la 32,0% in

......

agroallmentar moldovenesc

Desi exporturile de produse nealimentare au crescut in valoare, ponderea acestora a
scazut de la 68,0% la 57,2%, reflectand o orientare mai accentuatd catre produsele
agroalimentare.
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Figura 6. Comertul cu produse agricole PRIMARE (resurse), intre Republica Moldova si
UE, min EUR, 2013-2023
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Sursa: Intracen, Trademap.org

Comertul cu produse alimentare primare intre Republica Moldova si UE a crescut in ultimii
10 ani.

Analiza datelor comerciale evidentiaza o crestere semnificativa a exporturilor de produse
alimentare primare din Republica Moldova catre UE, cu o rata anuald de crestere de
18.50%. Desi importurile au crescut si ele, rata anuald de crestere a fost mai micd, de
5.93%.

Figura 7. Comertul cu produse alimentare PROCESATE, intre Republica Moldova si
UE, min EUR, 2013-2023
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Sursa: Intracen, Trademap.org
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Comertul cu produse alimentare procesate dintre Republica Moldova si Uniunea Europeana
in ultimii 10 ani, prezinta o crestere a exporturilor, cu o ratd anuala de crestere de 13.36%.
Importurile au crescut si ele, dar intr-un ritm mai lent, cu o rata anuala de crestere de 6.35%.

Cu toate acestea, balanta comerciala ramane in continuare deficitara, Moldova importand
mai multe produse alimentare procesate decat exporta catre UE.

Top 20 produse alimentare exportate de catre Republica Moldova in Uniunea Europeana
insumeaza circa 1 mird EUR, ceea ce reprezinta 95% din total export de produse
alimentare pe piata UE.

Figura 8. Top categorii de produse moldovenesti exportate in UE, mird EUR

Fructe si
produse derivate
17,7%

Produse procedase
diverse
30,7%

Cereale si
oleaginoase
51,6%

Sursa: Trademap.org, Intracen
Cereale si Oleaginoase, 515,3 min EUR sau 49,1% din total export alimentare

Grau

Seminte de floarea-soarelui
Porumb

Seminte de rapita

Orz

Y

YV V VYV

Produse Procesate Diverse, 307,0 min EUR sau 29,2% din total export alimentare

Ulei de seminte de floarea-soarelui

Vinuri din struguri proaspeti

Produse de brutdrie, de patiserie si biscuiti

Ciocolata si alte preparate alimentare care contin cacao

Preparate alimentare nedenumite (Concentrate de proteine si substante proteice texturate)

YV VY VY
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Faind de grau sau de meslin

176,7 min EUR sau 16,8% din total export alimentare

Caise, cirese, visine, piersici, prune

Struguri, proaspeti sau uscati

Sucuri de fructe si legume
Fructe si nuci altfel preparate sau conservate

Fructe uscate

Mere, pere si gutui, proaspete

Dulceturi, jeleuri, marmelade, paste si piureuri de fructe
Alte nuci, proaspete sau uscate

Miere naturala

Tabel 9. Potentialul pe piata UE a produselor agricole PRIMARE

10

11

Grau

Porumb

Seminte de rapita

Caise, cirese,
visine, piersici,
prune

Struguri

Mere, pere si gutui

Orz

Boabe de soia

Ceapa, usturoi,
praz

Alte fructe,
proaspete:
capsuni, zmeura,
coacdze

Morcovi, napi,
sfecla rosie pentru
salatd, telind de
radacina, ridichi

206,9

133,2

107,8

63,9

61,3

58,1

24,2

18,9

4,1

3,0

2,5

24%

4%

37%

32%

23%

5%

35%

21%

42%

4%

100%

11154,5

10831,5

7578,5

2351,9

3621,2

2650,1

3257,8

7668,5

2046,2

7025,5

985,5

15%

9%

11%

5%

5%

5%

17%

8%

7%

7%

5%

Romania, Italia,
Spania, Grecia,
Germania
Romania, Italia,
Spania, Cipru,
Germania
Romania,
Germania, Polonia,
Belgia, Olanda
Romania, Italia,
Polonia, Germania,
Cehia

Romania,
Germania, Polonia,
Cehia, Italia
Romania,
Germania, Olanda,
Cehia, Italia
Romania, Cipru,
Germania, Italia,
Spania

Romania, Italia,
Germania, Polonia,
Ungaria

Romania,
Germania, Polonia,
Italia, Olanda

Romania,
Germania, Italia,
Cehia, Polonia

Romania,
Germania, Cehia,
Polonia, Bulgaria
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Germania, Italia,
12 Seminte de in 2,0 35% 607,3 7% Polonia, Belgia,
Romania

Sursa: Intracen, Trademap.org

Potentialul de export al produselor agricole primare din Moldova in UE este
semnificativ si diversificat, acoperind o gama larga de produse, de la cereale si oleaginoase
la fructe si legume. Produsele cu cel mai mare potential de export in UE sunt graul,
porumbul si semintele de rapita, datorita valorii ridicate a exporturilor si a cresterii anuale

semnificative.

Tabel 10. Potentialul pe piata UE a produselor alimentare PROCESATE

Ulei de seminte de

. 224,2 39% 5.536,7 15%
floarea- soarelui

2 Vinuri 127,1 0% 11.592,5 4%

Sucuri de fructe si

66,6 11% 6.853,7 3%
legume

Alcool etilic
g | JEHEELIGE el T 53,5 7% 10.480,5 7%
alcoolic volumic sub

80% vol.

Produse de brutarie,

SR 22,4 12% 20.994,0 12%
de patiserie si biscuiti

6 Fructe uscate 19,8 22% 1.019,6 8%

Fructe si nuci altfel
preparate sau
7 conservate, cu sau 17,4 24% 6.054,4 6%
fara adaos de
zahar

Ciocolata si alte
8 preparate alimentare 9,0 4% 16.128,6 8%
care contin cacao

Preparate
alimentare

9 nedenumite si
necuprinse in alta

parte (Concentrate 8,7 66% 16.307,2 10%

Italia, Spania,
Romania,
Polonia, Olanda
Germania,
Romania,
Cehia, Polonia,
Olanda

Polonia,
Germania,
Austria, Olanda,
Italia

Franta,
Romania,
Letonia,
Lituania,
Germania
Romania, Italia,
Polonia,
Germania,
Cehia

Romania, Italia,
Germania,
Polonia, Cehia

Romania,
Germania,
Italia, Polonia,
Cehia

Romania,
Polonia, Italia,
Cehia,
Germania

Romania,
Italia, Polonia,
Cehia,
Germania
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de proteine si
substante proteice
texturate)

Inghetate si alte
produse similare sub 7,8
forma de inghetata

Dulceturi, jeleuri,

marmelade, paste si 7,0
piureuri de fructe

Brinza si cas 6,2

Produse zaharoase
fara cacao (inclusiv 55
ciocolata alba)

Faina de griu 54

Sursa: Intracen, Trademap.org

>

6%

10%
6%

13%

52%

ENNUZENL Z AN/ AN

3.166,1

1.613,4

23.387,6

5.224,6

1.409,4

10%

9%

9%

11%

15%

Romania,
Polonia, Italia,
Grecia,
Germania
Romania,
Polonia,
Germania,
Cehia, Olanda
Romania, Italia,
Germania,
Polonia, Cehia
Romania,
Polonia,
Germania,
Italia, Cehia
Romania,
Polonia, Cehia,
Germania,
Franta

Potentialul de export al produselor alimentare procesate din Moldova in UE este si el diversificat,
acoperind o gama variata de produse, de la uleiuri si vinuri la sucuri, produse de patiserie
si conserve. Produsele cu cel mai mare potential de export in UE sunt uleiul de floarea-
soarelui, vinurile si sucurile de fructe si legume, datorita valorii ridicate a exporturilor si a
cresterii anuale sau a valorii ridicate existente.

Tabel 11. Top 20 produse alimentare moldovenesti exportate in UE, 2023

OooONODLULI A WDN

-
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12

13

Ulei de seminte de floarea-soarelui
Grau

Seminte de floarea-soarelui
Porumb

Seminte de rapita

Vinuri din struguri proaspeti

Caise, cirese, visine, piersici, prune
Struguri, proaspeti sau uscati
Sucuri de fructe si legume

Alte nuci, proaspete sau uscate

Orz

Produse de brutarie, de patiserie si
biscuiti

Fructe si nuci altfel preparate sau
conservate, cu sau fara adaos de
zahar

212,1
163,5
115,0
107,6
105,7
59,5
39,1
33,5
29,3
25,9

23,5

17,5

16,9

3,83%
1,47%
3,82%
0,99%
1,40%
0,51%
1,66%
0,93%
0,43%
0,45%

0,72%

0,08%

0,28%

-4%
-20%

Procesat
Primar
Primar
Primar
Primar

Procesat
Primar
Primar

Procesat
Primar

Primar

Procesat

Procesat
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14 Fructe uscate 14,4 1,42% Procesat
15 Mere, pere si gutui, proaspete 6,6 0,25% Primar
16 Clocolata_sl alte preparate alimentare 6,5 0,04% Procesat
care contin cacao
Preparate alimentare nedenumite si
17 necuprinse in alta parte (Conc_entrate 6,3 0,04% Procesat
de proteine si substante proteice
texturate)
18 D_ulc_:eturl,- jeleuri, marmelade, paste 59 0,37% Procesat
si piureuri de fructe
19 Miere naturala 51 0,61% -16% Primar
20 Faina de griu sau de meslin 51 0,36% Procesat
EXPORT TOP 20 PRODUSE
alimentare (95% din total 999,0
export alimentar)
EXPORT TOTAL alimentare 1050,0

Sursa: Intracen, Trademap.org

Exporturile de produse agroalimentare moldovenesti in UE in 2023 sunt structurate intre produse
primare (materii prime agricole) si produse procesate.

Uleiul de floarea-soarelui este principalul produs de export, cu o valoare de 212,1 milioane
EUR, reprezentand 3,8% din totalul importurilor UE.

Pe locul doi se afla graul, cu 163,5 milioane EUR (1,5% din importuri), urmat de semintele de
floarea-soarelui, cu 115 milioane EUR.

Produsele procesate includ vinuri (59,5 milioane EUR), sucuri de fructe si legume (29,3
milioane EUR), produse de brutarie (17,5 milioane EUR), fructe procesate (16,9 milioane
EUR), fructe uscate (14,4 milioane EUR), ciocolata (6,5 milioane EUR), preparate alimentare (6,3
milioane EUR), dulceturi (5,9 milioane EUR) si faina de grau (5,1 milioane EUR).

Produsele agricole PRIMARE ocupa cca 62,1% din exportul total moldovenesc pe piata
UE.

Tabel 12, Top 20 produse agricole PRIMARE moldovenesti exportate in UE, 2023

1 Grau 163,5 1,47% 287,4%
2  Seminte de floarea-soarelui 115,0 3,82% -55,0%
3  Porumb 107,6 0,99% -37,2%
4  Seminte de rapitd 105,7 1,40% 162,1%
5 Caise, cirese, visine, piersici, prune 39,1 1,66% 210,0%
6  Struguri, proaspeti sau uscati 33,5 0,93% 104,2%
7  Alte nuci, proaspete sau uscate 25,9 0,45% -29,0%
8 Orz 23,5 0,72% 214,2%
9 Mere, pere si gutui, proaspete 6,6 0,25% 48,3%
Alte seminte si fructe oleaginoase (Nuci
10 si simburi de nuci de palmier, Seminte de 3,9 0,27% -21,3%

bumbac, etc)
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11 Boabe de soia 3,8 0,05% 205,3%
12 Seminte de in 1,9 0,32% 39,7%
13 Ceapa, usturoi, praz 1,9 0,09% De 42 ori

Alte fructe, proaspete: capsuni, zmeura,

14 - 1,5 0,02% -32,4%
coacaza, afine
15 IF_)(;gtuéTe cu pastai uscate, curatate de 13 0,07% -14,0%
16  Produse vegetale nedenumite 0,9 0,31% 5,2%
17  Seminte, fructe si spori 0,8 0,02% 17,8%
18 Cafea 0,6 0,00% 3,9%
Plante si parti de plante, seminte si
19 fructe din speciile folosite in principal in 0,5 0,04% -2,9%
parfumerie
20 Morcov, nap), sfedd rosie pentru salat, g 5 0,03% 46,2%
telina de radacina, ridichi
TOTAL TOP 20 PRODUSE AGRICOLE 637.9
PRIMARE !
TOTAL EXPORT AGROALIMENTAR 1050,0

Top 20 produse alimentare PROCESATE moldovenesti exportate in UE ocupd 38,3% in
total export alimentare.

Tabel 13, Top 20 produse alimentare PROCESATE moldovenesti exportate in UE, 2023

1 Ulei de seminte de floarea-soarelui 212,1 3,83% -20,2%

2 Vinuri din struguri proaspeti 59,5 0,51% 13,7%

3  Sucuri de fructe si legume 29,3 0,43% 20,5%

4  Produse de brutarie, de patiserie si biscuiti 17,5 0,08% 9,2%

5 Fructe si nuci altfel preparate sau conservate, cu 16,9 0,28% 28.6%
sau fara adaos de zahar

6 Fructe uscate 14,4 1,42% 6,8%

v galt():ec]glata si alte preparate alimentare care contin 6,5 0,04% 1,9%
Preparate alimentare nedenumite si necuprinse in

8 altd parte: — Concentrate de proteine si substante 6,3 0,04% 43,3%
proteice texturate

9 Dulceturi, jeleuri, marmelade, paste si piureuri de 59 0,37% 11,4%
fructe

10 Miere naturald 51 0,61% -50,5%

11 Faina de grau 51 0,36% 59,0%

12 Alcool etilic nedenaturat cu titru alcoolic volumic 4.6 0,04% 27,3%
sub 80% vol.

13 Ulei de soia 4,5 0,33% -35,2%

14 Melése r_ezultate din extractia sau rafinarea 41 0,88% 68,8%
zaharului

15 AAIte legume preparate sau conservate altfel decit 27 0,05% -24.9%
in otet sau acid acetic

16 Produse zaharoase fara cacao (inclusiv ciocolata 26 0,05% 0,2%

alba)
17 Zahar din trestie sau din sfecla 2,4 0,04% -24,1%
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Ape, inclusiv ape minerale si ape gazeificate, care

18 : o 1,2 0,01% -38,4%
contin zahar
19 Fructe si nuci, fierte sau nu in apa sau in abur, 10 0,04% -60,8%
congelate
20 Legume, fr_ucte, nuci, preparate sau conservate in 0,8 0,08% -14,7%
otet sau acid acetic
TOTAL TOP 20 PRODUSE ALIMENTARE 402.4
PROCESATE !
TOTAL EXPORT AGROALIMENTAR 1050,0

Procedurile de export catre Uniunea Europeana?s

Comertul dintre Republica Moldova (RM) si Uniunea Europeana (UE) se desfdasoara in
regim preferential conform DCFTA, parte a Acordului de Asociere.

Acest acord elimina sau reduc treptat taxele vamale la import pentru majoritatea marfurilor, cu
exceptii specifice fiecarui acord.

Este important de mentionat ca scutirile se refera doar la taxele vamale, nu si la alte plati (TVA,
accize). Taxa pentru proceduri vamale va fi abrogatad, fiind inlocuita cu un tarif pentru vamuirea
in afara programului sau la locatii neconventionale.

Exportul de produse din Republica Moldova catre Uniunea Europeana (UE) implica o serie de pasi
si cerinte legale. Aceste proceduri sunt esentiale pentru a asigura conformitatea cu reglementarile
UE si pentru a facilita accesul pe piata europeana. Iata o prezentare detaliata a acestor proceduri.

Pasul 1: Identificarea furnizorilor

Identificarea furnizorilor din UE: In cazul anumitor produse, identificarea furnizorilor din
UE poate fi avantajoasa datorita procedurilor vamale simplificate si costurilor de transport
potential mai mici.

= Utilizati directoare online si baze de date pentru a identifica potentiali furnizori in statele

membre UE.

» Participati la targuri comerciale organizate in UE pentru a stabili contacte cu potentialii
furnizori.

= Contactati asociatiile comerciale din UE pentru informatii despre industrie si recomandari de
furnizori.

Verificarea furnizorilor: Efectuati o verificare amanuntita a potentialilor furnizori,
verificdnd reputatia, capacitatea de productie, certificarile si conformitatea cu standardele
internationale.

Pasul 2: Cerinte si taxe de import in UE

Numar EORI: Obtineti un numdr EORI (Economic Operators' Registration and
Identification). Acesta este esential pentru toate companiile implicate in importul de bunuri in
UE.

28 https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/content/quide-import-goods
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Restrictii la import: Verificati daca exista restrictii sau interdictii la import pentru produsul
dvs. specific. Baza de date TARIC este o resursa cheie pentru acest lucru. Acordati o atentie
deosebita reglementarilor privind bunurile sensibile (de exemplu, produsele agricole,
substantele chimice, produsele farmaceutice).

Taxe vamale: Intelegeti taxele vamale aplicabile pentru produsul dvs. TARIC ofera informatii
detaliate.

Tarife preferentiale (acorduri comerciale): Determinati daca tara dvs. are un acord
comercial cu UE. in caz afirmativ, produsul dvs. poate beneficia de taxe reduse sau zero.
Regulile de origine sunt esentiale pentru tratamentul tarifar preferential. Instrumentul "My
Trade Assistant" al UE va poate ajuta.

Alte taxe si impozite: Fiti constienti de potentialele taxe antidumping, taxe compensatorii
sau alte mdsuri de apdrare comerciald. De asemenea, intelegeti TVA (Taxa pe Valoarea
Adaugata) si accizele aplicabile produsului dvs. in statul membru UE de destinatie.
Conformitatea produsului: Asigurati-va ca produsul dvs. respectd toate reglementarile UE
relevante privind sanadtatea, siguranta, mediul si cerintele tehnice (de exemplu, marcajul CE,
REACH pentru substante chimice). Obtineti certificdrile si documentatia necesare.
Ambalarea si etichetarea: Respectati cerintele UE privind ambalarea si etichetarea, inclusiv
informatiile obligatorii (de exemplu, ingredientele, avertismentele de siguranta) si orice cerinte
specifice de etichetare pentru categoria dvs. de produse.

Certificat de origine: Stabiliti daca este necesar un certificat de origine. Tipul certificatului
depinde de existenta sau nu a unui acord comercial. Intelegeti diferenta dintre certificatele
preferentiale si nepreferentiale.

Pasul 3: Contractul de vanzare si transportul

Incoterms: Utilizati Incoterms (Termeni Comerciali Internationali) pentru a defini clar
responsabilitdtile cumparatorului (importator) si vanzatorului (exportator) in ceea ce priveste
costurile de livrare, asigurare si transport. Incoterms comune includ FOB (Free on Board), CIF
(Cost, Insurance, and Freight) si DAP (Delivered at Place).

Contractul de vanzare: Elaborati un contract de vanzare cuprinzdtor cu importatorul din
UE, care sa acopere specificatiile produsului, preturile, conditiile de plata, termenele de livrare
si mecanismele de solutionare a litigiilor.

Transportul: Organizati transportul bunurilor dvs. catre UE, luand in considerare factori
precum costul, timpul de tranzit si modul de transport (maritim, aerian, terestru). Colaborati
cu un expeditor de marfa sau un furnizor de servicii logistice de incredere.

Pasul 4: Vamuirea in UE

Declaratia vamala: Pregatiti si depuneti declaratia vamala necesara (Document
Administrativ Unic - SAD) la autoritatile vamale din statul membru UE de intrare.

Declaratia sumara de intrare (ENS): Depuneti o declaratie sumara de intrare (ENS)
inainte de sosirea bunurilor in UE.

Documente justificative: Colectati toate documentele justificative necesare, inclusiv
factura comerciald, documentele de transport (de exemplu, conosamentul, scrisoarea de
transport aerian), certificatul de origine (daca este cazul), licentele de import (daca sunt
necesare) si orice alte certificate sau rapoarte de testare specifice produsului.
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Broker vamal: Luati in considerare colaborarea cu un broker vamal sau un agent pentru a
va ajuta in procesul de vamuire. Acestia au expertiza in reglementarile vamale si pot contribui
la o vamuire lina si eficienta.

Inspectarea produselor: Fiti pregdtiti pentru potentiale inspectii vamale, care pot include
verificari ale documentelor, examinarea fizica a bunurilor sau prelevarea de mostre pentru
testarea conformitatii.

Dupa vamuire: Odata ce bunurile dvs. sunt vamuite, acestea sunt considerate a fi in libera
circulatie in UE si pot fi vandute si distribuite pe intreaga piata unica.

CONSIDERATII LEGALE PENTRU EXPORTATORII DIN REPUBLICA MOLDOVA CATRE
UNIUNEA EUROPEANA

1. Conformitatea cu Reglementarile UE

- Legislatia UE: Exportatorii moldoveni trebuie sa respecte reglementarile generale ale Uniunii
Europene, care includ standarde privind siguranta produselor, protectia mediului si drepturile
consumatorilor. Aceste reglementari prevaleaza asupra legislatiei nationale a statelor membre.

- Standardele Produselor: Produsele exportate trebuie sa respecte standardele UE, inclusiv
obtinerea marcajului CE, daca este necesar. Acesta certifica conformitatea cu cerintele de
sanatate, siguranta si mediu.

2. Documentatia de Export si Controlul Vamal
- Documentele esentiale includ:

- Factura comerciala.

- Lista de ambalare.

- Declaratia vamala de export.

- Certificatul de origine EUR.1 sau declaratia pe factura pentru a beneficia de tratament tarifar
preferential conform DCFTA.

- Numarul EORI (Economic Operators Registration and Identification) este obligatoriu pentru
toate operatiunile vamale din UE.

3. Proceduri Vamale

- Exporturile catre UE sunt scutite de taxe vamale datorita Acordului de Liber Schimb Aprofundat
si Cuprinzator (DCFTA). Totusi, anumite produse agricole sau sensibile pot fi supuse
contingentelor tarifare sau altor restrictii.

- TARIC (Tariful Integrat al Comunitatii) trebuie consultat pentru a verifica eventualele interdictii
sau restrictii aplicabile produselor exportate.

4. TVA si Impozitare

- Exporturile din Moldova sunt scutite de TVA in tara de origine. In UE, TVA-ul se aplicé in functie
de regimul fiscal al statului membru in care produsele sunt importate.

5. Cerinte de Ambalare si Etichetare



U w AE RARE - Q_’
| MoLbovA' INVEST Lo (0 ® N

MOLDOVA WORLD BANK GROUP

- Ambalajele si etichetele produselor trebuie sa respecte reglementarile UE privind siguranta si
protectia mediului.

- Etichetele trebuie traduse intr-o limba oficiald a statului membru importator si sa includa
informatii clare despre produs.

6. Protectia Consumatorilor

- Produsele destinate consumatorilor finali trebuie sa respecte reglementarile privind informarea
clara, dreptul la returnare si publicitatea corecta.

7. Proprietatea Intelectuala

- Protectia drepturilor de proprietate intelectuala nu este automata in UE. Este recomandata
inregistrarea marcilor sau brevetelor la nivel european pentru a preveni incalcarile.

Tabel 14. Link-uri utile pentru companiile exportatoare pe piata din Uniunea
Europeana

Portalul oficial al Comisiei Europene privind
politica comerciald a UE, oferind informatii
despre tarife, bariere comerciale, reglementari
si acorduri comerciale internationale.

1 Politica Comerciala trade.ec.europa.eu
a Uniunii Europene

Platforma oficiald pentru taxe si vama in UE, cu
ec.europa.eu/taxation customs detalii despre procedurile vamale, codurile
tarifare, TVA la import si alte taxe.

Reglementari
2 Vamale ale Uniunii
Europene

Resursa dedicata acordurilor comerciale intre

Schimb Aprofundat  dcfta.md _UE Si tarl_l_e partenere, |_nclu5|v I\_/Ic_>ldova, oferind
. L = informatii despre regulile de origine,

si Cuprinzator ti te tarif i standardele UE

(DCFTA) contingente tarifare si standardele UE.

Zona de Liber

Serviciul Vamal al Ghiduri pentru procedurile vamale in UE,

4 A customs.ec.europa.eu inclusiv documentele necesare pentru exporturi
Uniunii Europene .

Si
importuri.
Platforma Access2Markets ofera detalii despre
5 EU Access2Markets trade.ec.europa.eu/access-to- cer_intel_e dg acces pe pvia_ta UE,_ taxe vamale
markets/en/home aplicabile si reglementari specifice pentru
produse.

Resursa esentiald pentru exportatorii de
produse agroalimentare, incluzand reglementari
sanitare si fitosanitare necesare pentru
conformitatea cu standardele UE.

Ofera informatii despre TVA aplicabil in statele

Agentia Europeana
6 pentru Siguranta efsa.europa.eu
Alimentelor (EFSA)

Portalul Fiscal al ec.europa.eu/taxation customs/taxation- - - B .
7 L membre ale UE, inclusiv detalii despre regimul
Uniunii Europene 1en P )
Jreverse charge” pentru exportatori.
Standarde Tehnice Platforma CEN ofera informatii despre
8 si Reglementari standards.cen.eu standardele europene necesare pentru ca

Industriale produsele sa fie acceptate pe piata UE.


https://trade.ec.europa.eu/
https://ec.europa.eu/taxation_customs/
http://dcfta.md/
https://customs.ec.europa.eu/
https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home
https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home
https://www.efsa.europa.eu/
https://ec.europa.eu/taxation_customs/taxation-1_en
https://ec.europa.eu/taxation_customs/taxation-1_en
https://standards.cen.eu/
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Anexa 1. Cele mai vizitate expozitii din domeniul agroalimentar din Uniunea

Nume
Expozitie
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Frecventa/

Urmatoare
a editie

Europeana

Descriere

@:i;,,;;;.ir;.. AN /N ZANGE/ S\

Fruit Logistica/
Germania

ProWein/
Germania

Griine Woche
(Saptamana
Verde)/
Germania

SIAL Paris/
Franta

The Gourmet
Selection Fine
Food Show/
Franta

BIOFACH
Germania

Vinitaly/
Italia

Anuga
Germania

SITEVI/
Franta

Macfrut,
Rimini/
Italia

PLMA's

“World of
Private Label”/
Olanda

Freskon/
Grecia

Fructe si
legume

Vinuri
sibauturi
spirtoase

Produse
alimentare
traditionale

Produse
alimentare

Produse
gourmet

Produse
organice

Vinuri

Produse
alimentare

Viticultura si
produse
agricole

Fructe si
legume

Produse
private label

Fructe si
legume

Anual/
5-7
Februarie
2025

Anual/
16-18 Martie
2025

Anual/
17-26
Ianuarie
2025

Bienal/
17-21
Octombrie
2026
Anual/
21-22
Septembrie
2025
Anual/
11-14
Februarie
2025

Anual/
6-9 Aprilie
2025

Bienal/
4-8
Octombrie
2025
Bienal/
25-27
Noiembrie
2025

Anual/
6-8 Mai 2025

Anual/
20-21 Mai
2025

Anual/
10-12 Aprilie
2025

Cel mai mare targ mondial dedicat
produselor proaspete, reunind
expozanti din intreaga lume.

Cel mai mare targ international
dedicat vinurilor si bauturilor
spirtoase, atragand producatori,
distribuitori si experti din intreaga
lume.

Cel mai mare targ agricol din Europa
dedicat produselor alimentare
traditionale si inovatiilor in sectorul
agroalimentar.

Unul dintre cele mai mari targuri
internationale de produse alimentare
si bauturi, reunind producatori si
cumpardtori din intreaga lume.

Targ dedicat produselor gourmet,
inclusiv delicatese, vinuri si accesorii
pentru gastronomie.

Cel mai important targ mondial pentru

produse organice, incluzand alimente
ecologice si bauturi bio.

Cel mai mare targ international
dedicat vinurilor si bauturilor
spirtoase, atragand producatori si
distribuitori din intreaga lume.

Unul dintre cele mai mari targuri
globale pentru industria alimentara si
a bauturilor.

Targ specializat pe vinuri, viticultura,
fructe si masline, oferind solutii
tehnologice inovatoare pentru aceste
sectoare.

Targ international dedicat fructelor si
legumelor proaspete, inclusiv inovatii
in ambalare si tehnologie post-
recoltare.

Targ dedicat produselor private label,
reunind retaileri si furnizori pentru a
explora oportunitatile de dezvoltare a
brandurilor proprii.

Targ international pentru fructe si
legume proaspete, concentrat pe
intalniri B2B intre producatori si
comercianti.

www.fruitlogistica
.com

https://www.prow

ein.com

https://www.grue

newoche.de/de

https://www.sial
aris.com

https://www.salo

n-gourmet-
selection.com/en

biofach.de

vinitaly.com

anuga.com

https://www.macf

rut.com

https://plmaintern
ational.com

https: //www.fresk
on- expo.gr/en/


http://www.fruitlogistica.com/
http://www.fruitlogistica.com/
https://www.prowein.com/
https://www.prowein.com/
https://www.gruenewoche.de/de
https://www.gruenewoche.de/de
https://www.sialparis.com/
https://www.sialparis.com/
https://www.salon-gourmet-selection.com/en
https://www.salon-gourmet-selection.com/en
https://www.salon-gourmet-selection.com/en
https://www.biofach.de/
https://www.vinitaly.com/
https://www.anuga.com/
https://www.sitevi.com/
https://www.macfrut.com/
https://www.macfrut.com/
https://plmainternational.com/
https://plmainternational.com/
https://www.freskon-expo.gr/en/
https://www.freskon-expo.gr/en/
https://www.freskon-expo.gr/en/
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