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Introducere 

(1) Creștere economică puternică: PIB-ul Poloniei a crescut constant, atingând un PIB estimat 

de 775,5 miliarde USD în 2023, făcând-o cea mai mare economie din Europa Centrală și 

de Est. Economia țării a crescut cu 4,2% în 2022, reflectând reziliență în fața provocărilor 

globale. 

(2) Importurile Poloniei au depășit în 2023 valoarea de 341 miliarde USD, făcând-o unul 

dintre cei mai mari importatori din Europa Centrală și de Est și plasând-o în top 20 importatori 

din lume. 

(3) Locație strategică și potențial de piață: Ca stat membru al UE cu o populație de peste 

38 milioane de oameni, Polonia oferă o piață internă semnificativă și acționează ca o poartă 

de acces către Europa de Vest și de Est. Este a 6-a cea mai mare economie din UE și a 

atras investiții străine, cu fluxuri de FDI de 14 miliarde USD în 2022. 

(4) Sectore cheie în dezvoltare: Economia Poloniei se diversifică, cu IT și tehnologie, 

energie regenerabilă și producție avansată ca zone de creștere. Sectorul energiilor 

regenerabile, în special cel al vântului și solar, cunoaște o creștere puternică, Polonia având 

ca obiectiv 23% din energia produsă din surse regenerabile până în 2030. 

 
Profilele de țară a Poloniei și Republicii Moldova 

Polonia și Republica Moldova prezintă diferențe economice semnificative, dar și perspective de 
colaborare. Polonia, cu o populație de 36,69 milioane și un PIB per capita de 22.112 USD, se 

poziționează ca o economie dezvoltată din Europa Centrală, în timp ce Republica Moldova, cu 
o populație de 2,4 milioane și un PIB per capita de 6.650 USD, continuă să își valorifice 
potențialul de creștere economică. 

Table 1. Profilele de țară a Poloniei și Republicii Moldova 

INDICATOR POLONIA REPUBLICA MOLDOVA 

Suprafața, km2 322,575 33,846 

Populația (2023), mln locuitori 36,691 2,42 

PIB/capita (2023), USD 22 1123 6 650 

PIB (2023), mlrd USD 8114 16 

Creșterea PIB, % (2023) 0,2 0,7 

Inflația, % (2023) 6,2 4,2 

Republica Moldova are mai multe acorduri semnate cu Polonia, care facilitează cooperarea 

economică, comercială și investițională. Iată câteva dintre cele mai importante acorduri și aspecte 

relevante: 

 

1 Population, total - Poland | Data 
2 Populatia Republicii Moldova Population (gov.md) 
3 GDP per capita – Poland vs. Republica Moldova. Available online: GDP per capita (current US$) - Moldova, Poland | Data  
4 Poland vs. Moldova GDP. Available online: GDP (current US$) - Moldova, Poland | Data 

https://data.worldbank.org/indicator/SP.POP.TOTL?locations=PL
https://statistica.gov.md/en/statistic_indicator_details/25
https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.PCAP.CD?locations=MD-PL
https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.MKTP.CD?locations=MD-PL


 

1. Acordul Promovarea și protecția investițiilor: Acordul din 1995 creează un mediu juridic 

favorabil pentru investitori, protejând drepturile acestora și încurajând investițiile poloneze în 

Republica Moldova. 

2. Acordul de Liber Schimb Aprofundat și Cuprinzător (DCFTA) cu Uniunea 

Europeană: Deși nu este un acord direct cu Polonia, DCFTA permite Republicii Moldova să 

beneficieze de acces preferențial pe piața Uniunii Europene, inclusiv pe cea poloneză. Acest 

acord facilitează comerțul prin reducerea tarifelor vamale și armonizarea standardelor de 

calitate. 

3. Evitarea dublei impuneri (1995): Asigură condiții fiscale favorabile pentru companiile care 

operează în ambele țări. 

 

Date generale despre piața de import a Poloniei 

Volumul total al comerțului internațional al Poloniei a scăzut cu 0.8% în 2023, ajungând la 

696,074 miliarde USD. 

Figure 1. Comerțul internațional al Poloniei, mln USD (2019 - 2023) 

 

Sursa: Intracen, Trademap.org 

În timp ce exporturile Poloniei au demonstrat o creștere moderată de 3.4% în 2023 față de 

anul precedent, importurile au înregistrat o scădere de 4.8%.  

Cu o performanță remarcabilă în comerțul internațional, Polonia se clasează pe locul 7 în topul 
atât a exportatorilor, cât și a importatorilor din Uniunea Europeană. 



 

Valoarea comerțului de bunuri al Poloniei cu țări din afara UE-27 în 2023 a constituit aproximativ 

25,3% din totalul importurilor și cca 45,8% din totalul exporturilor. 

Importurile Poloniei în 2023 (Tabelul 3) au fost dominate de produse din sectorul energetic (uleiuri 

petroliere brute și prelucrate, cărbune și energie electrică), industria auto (autoturisme, piese și 

accesorii pentru vehicule), tehnologie avansată (circuite integrate, telefoane și echipamente IT), 

și produse farmaceutice (medicamente și produse conexe).  

Această structură a importurilor evidențiază cerințele unei economii industrializate și în dezvoltare, 

orientată spre susținerea industriilor manufacturiere și a cererii de consum modern. 

Table 2. Top 20 produse importate de Polonia5, 2023 

 

5 intracen.org. Available online: Trade Map - Bilateral trade between Poland and Moldova, Republic of in 2023 

 
Produs 

Valoare 
import, mlrd 

USD 

Creșterea 
2019/2023, 

% 

1 Uleiuri brute din petrol 15,35 13 

2 
Autoturisme și alte autovehicule, proiectate în 
principal pentru transportul persoanelor 

15,04 10 

3 Părți și accesorii de autovehicule 11,45 9 

4 Uleiuri din petrol, altele decât uleiurile brute 9,31 37 

5 
Medicamente, preparate în scopuri 
terapeutice sau profilactice 

6,83 8 

6 Mașini automate de prelucrare a datelor 4,93 8 

7 Circuite integrate electronice 3,91 13 

8 
Turboreactoare, turbopropulsoare și alte 
turbine cu gaz 

3,88 21 

9 Săruri ale oxiacizilor metalici  3,73 492 

10 Huilă; brichete 3,58 37 

11 Acumulatoare electrice 3,46 16 

12 
Părți care pot fi recunoscute ca fiind destinate 
numai sau în principal motoarelor 

3,07 16 

13 
Produse laminate plate, din fier ( cu o lățime 
sub 600 mm) 

2,86 16 

14 Aparate telefonice 2,84 -14 

15 Fire și cabluri 2,83 13 

16 Alte articole din materiale plastice 2,58 7 

17 Energie electrică 2,51 38 

18 
Sânge uman; sânge animal preparat pentru 
utilizări terapeutice, profilactice 

2,47 18 

19 
Produse laminate plate, din fier ( cu o lățime 
de minimum 600 mm) 

2,44 18 

20 
Taioare, ansambluri, jachete, sacouri, rochii, 
fuste, pentru femei și fete 

2,41 18 

https://www.trademap.org/Bilateral.aspx?nvpm=1%7c616%7c%7c498%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1


 

Sursa: Trademap.org, Intracen 

În 2023, Moldova ocupă locul 78 în importurile Poloniei, în același timp țara vecină – România, 

a reușit să obțină locul 28. 

Table 3. Top 10 țări de import ale Poloniei6, 2023 

 

 

 

 

 

 

 

 
Sursa: Trademap.org, Intracen 

Datele din tabelul 5 arată că Polonia importă preponderent din țările vecine, precum Germania, 
Lituania, Republica Cehă, Ucraina, în timp ce importurile din Republica Moldova sunt relativ mici. 

Table 4. Partenerii din regiune în importurile Poloniei7, 2023 

Țara Loc Valoare import, mlrd USD 

Germania 1 70,19 

Republica Cehă 7 11,30 

Slovacia 19 5,40 

Ucraina 22 4,6 

Lituania 25 3,26 

Belarus 63 0,45 

Republica Moldova 78 0,16 

Sursa: Trademap.org, Intracen 

 
  

 

6 intracen.org. Available online: Trade Map - List of supplying markets for the product imported by Poland in 2023 
7According to the analysis of Trade Map – International Trade Statistics. Available online: Trade Map - List of supplying markets for 

the product imported by Poland in 2023  

 Produs 
Valoare import, 

mlrd USD 
1 Germania 70,19 

2 China 41,96 

3 Italia 16,91 

4 Statele Unite ale Americii 15,41 

5 Țările de Jos (Olanda) 13,28 

6 Franța 11,58 

7 Republica Cehă 11,30 

8 Coreea de Sud 10,02 

9 Norvegia 8,85 

10 Arabia Saudită 7,64 

https://www.trademap.org/Country_SelProductCountry.aspx?nvpm=1%7c616%7c%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c2%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c2%7c1%7c1%7c1
https://www.trademap.org/Country_SelProductCountry.aspx?nvpm=1%7c616%7c%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c2%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c2%7c1%7c1%7c1
https://www.trademap.org/Country_SelProductCountry.aspx?nvpm=1%7c616%7c%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c2%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c2%7c1%7c1%7c1


 

Profilul consumatorului din Polonia 

Table 5. Profilul consumatorului în Polonia8,9,10 

Indicator Polonia 

Populația (mln. locuitori) 36,7 (2023) 11 

Populația rurală (mln.) 14,6 (2023)12 

Populația urbană (mln.) 22,1 (2023)13 

Top 10 cele mai mari orașe, mii locuitori (2023)  
 
 

 
 
 

 
 
 
 

TOTAL top 10 orașe, mii locuitori 

Varșovia – 1 072 mii 
Lodz – 768 mii 
Cracovia – 755 mii 

Wroclaw – 634 mii 
Poznan –570 mii 
Gdansk – 461 mii 

Szczecin– 407 mii 
Bydgoszcz – 366 mii 
Lublin – 360 mii 
Katowice – 317 mii 14 

TOP 10 ORAȘE = 6 840 mii 

Salariu mediu lunar  (EUR)    1 574 (2023)15  

Salariul minim garantat (EUR) 1 000 (2023)16 

Remitențe remise de emigranți (mln. USD) 7 127(2023)17 

Grupe de vârstă (2023) 0-14 ani (14.8%) 
15-24 ani (63.5%)  
25-54 ani (43.3%) 

>55 ani (32%)18  
 

(1) Aproximativ 45% dintre polonezi sunt dispuși să plătească mai mult pentru produse de 

înaltă calitate. Aceasta reflectă o preferință puternică pentru produse durabile și de 

încredere, chiar dacă acestea sunt mai scumpe. Consumatorii polonezi apreciază mărcile 

care oferă calitate constantă și sunt dispuși să investească în produse care le satisfac 

așteptările în ceea ce privește performanța și longevitatea. 

(2) 25% dintre polonezi economisesc mai mult decât înainte de pandemie, fiind atenți la 

cheltuieli și preferând produsele cu un raport calitate-preț bun. Această tendință este 

influențată de incertitudinile economice și de dorința de a gestiona mai bine resursele 

 

8 Poland: Consumer Profile | Market Research Report | Euromonitor 
9 Top Five Consumer Trends in Poland - Euromonitor.com 
10 Consumer Profiles for Poland | Europa Technologies 
11 Poland. Population, total. Available online: Population, total - Poland | Data  
12 Rural population - Poland | Data  
13 Urban population - Poland | Data  
14 List of cities in Poland. Available online: Poland Cities by Population 2024 
15 Poland Average Monthly Wages. Available online: Statistics | Eurostat (europa.eu)  
16 Poland Minimum Wages. Available online: Minimum wage - Ministry of Family, Labour and Social Policy - Gov.pl website 
17 Poland Remittances. Available online: Personal remittances, received (current US$) - Poland | Data 
18 Poland Age structure. Available online: Poland Age structure - Demographics  

 
 

 

 

 

https://www.euromonitor.com/poland-consumer-profile/report
https://www.euromonitor.com/article/top-five-consumer-trends-in-poland
https://www.europa.uk.com/map-data/consumer-profiles/country/?cc=pl
https://data.worldbank.org/indicator/SP.POP.TOTL?locations=PL
https://data.worldbank.org/indicator/SP.RUR.TOTL?locations=PL
https://data.worldbank.org/indicator/SP.URB.TOTL?locations=PL
https://worldpopulationreview.com/cities/poland
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/earn_nt_net__custom_8614186/default/table?lang=en
https://www.gov.pl/web/family/minimum-wage
https://data.worldbank.org/indicator/BX.TRF.PWKR.CD.DT?locations=PL
https://www.indexmundi.com/poland/age_structure.html


 

financiare. Consumatorii caută oferte și reduceri și sunt mai predispuși să compare 

prețurile înainte de a face o achiziție. 

(3) Polonezii au o încredere moderată în publicitatea tradițională, doar 3.5% 

considerând-o semnificativă. Aceasta sugerează că metodele tradiționale de marketing nu 

sunt la fel de eficiente în Polonia. Consumatorii preferă recomandările de la prieteni și 

familie sau recenziile online, care sunt percepute ca fiind mai autentice și de încredere. 

(4) 84% dintre polonezi fac cumpărături online cel puțin o dată pe lună, arătând o 

preferință crescută pentru comerțul electronic. Aceasta este o tendință în creștere, 

alimentată de confortul și varietatea oferite de platformele online. Consumatorii apreciază 

posibilitatea de a compara produse și prețuri, precum și opțiunile de livrare rapidă și 

returnare facilă. 

(5) 92% dintre polonezi consideră că este important să aibă grijă de mediu, ceea ce 

influențează alegerile lor de consum. Consumatorii sunt mai predispuși să aleagă 

produse ecologice, ambalaje reciclabile și să sprijine mărcile care promovează 

practici sustenabile. 

Figure 2. Structura cheltuielilor de consum ale unei familii de polonezi19, 2022 

 

Sursa: ec.europa.eu 

Cea mai mare parte a bugetului unei familii poloneze este alocată pentru locuință, energie și 
întreținerea locuinței (20,4%), urmată de alimente, băuturi și tutun (18,5%) și transport (13,3%). 
Acest lucru reflectă importanța acordată de polonezi confortului locativ și nevoilor esențiale, 
precum și costurilor asociate cu transportul. 

 

19 Household expenditure by category, Poland, 2022 (as % of total expenditure) 

https://ec.europa.eu/eurostat/cache/infographs/hhexpcofog/hhexpcofog_2022/


 

Cheltuieli mai mici sunt direcționate spre sănătate (6,5%) și recreere, sport și cultură (5,7%), 

ceea ce sugerează că polonezii investesc semnificativ în menținerea bunăstării fizice și în 
activitățile recreative. 

De asemenea, se observă o atenție mai mică acordată educației și serviciilor financiare.  
Cheltuielile pentru servicii educaționale sunt de doar 0,7%, reflectând un sistem educațional 
public bine dezvoltat, care limitează necesitatea de a investi în educație privată. 

Piața de retail din Polonia20,21,22 

Piața de retail din Polonia evoluează rapid, reflectând atât tendințele economice, cât și schimbările 

în preferințele consumatorilor. Iată principalele puncte de referință pentru piața de retail: 

➢ Creșterea Proiectată și Mărimea Pieței 

Industria de retail din Polonia este proiectată să crească cu o rată anuală compusă (CAGR) de 

peste 5% între 2022 și 2027, ajungând la aproximativ 1.154 miliarde PLN până în 2027. 

Această creștere este indicativă pentru o piață rezilientă, în ciuda provocărilor generate de 

incertitudinile economice.  

➢ Distribuția pe Sectoare 

Sectorul alimentelor și al produselor alimentare rămâne cel mai rapid în creștere și cel 

mai mare segment, evaluat la 116.1 miliarde USD în 2022. Se preconizează o expansiune cu 

un CAGR de 5,8%, ajungând la aproximativ 153.6 miliarde USD până în 2027. Creșterea acestui 

sector este determinată de nevoile esențiale ale consumatorilor și de schimbările în 

comportamentele de cumpărare. 

➢ Canale de Distribuție 

Deși hipermarketurile, supermarketurile și discounterele dure domină în prezent peisajul canalelor 

de retail, segmentul de retail online este pregătit să experimenteze cea mai semnificativă 

creștere, cu un CAGR de 9,0%, ajungând la 12.1 miliarde USD până în 2027. Această tendință 

subliniază preferința crescută a consumatorilor pentru cumpărăturile online și comoditate. 

➢ Strategii Inovatoare 

Există o încetinire notabilă a ratei de creștere a canalelor de distribuție modernă, caracterizată 

printr-o reducere a numărului de deschideri de magazine noi, deoarece companiile se 

concentrează pe modernizarea unităților existente în loc să își extindă amprenta fizică. În 

plus, există o cerere crescută din partea consumatorilor pentru servicii în detrimentul produselor, 

indicând o schimbare în modelele de consum. 

➢ Peisajul Competitiv în Schimbare 

Competiția dintre diversele formate de retail se intensifică, cu firme multinaționale care 

utilizează din ce în ce mai mult grupuri de achiziții. Aceasta a dus la instabilitate în cadrul 

acestor grupuri și la o reconfigurare a competiției strategice între retaileri. În mod notabil, 

magazinele de conveniență câștigă teren, în timp ce hipermarketurile dețin o popularitate în 

scădere. 

 

20 Poland Retail Market Size by Sector and Channel Including Online Retail, Key Players and Forecast to 2027  
21 PowerPoint Presentation 
22 Poland Retail Market Size, Sector, Key Players & Forecast to 2027 

https://www.marketresearch.com/GlobalData-v3648/Poland-Retail-Size-Sector-Channel-35498813/
https://www.realestate.bnpparibas.pl/sites/poland/files/2023-08/AAG%20Retail%20Q2%202023%20ENG.pdf
https://www.globaldata.com/store/report/poland-retail-market-analysis/


 

➢ Strategii Inovative pentru Branduri Proprii 

Există o fragmentare și diferențiere continuă a liniilor de produse cu marca proprie, care sunt 

îmbunătățite prin promoții și strategii de marketing țintite. Această tendință reflectă 

eforturile retailerilor de a se alinia mai bine cu preferințele consumatorilor și de a se remarca într-

o piață aglomerată. 

Piața de retail din Polonia continuă să crească și să se adapteze la noile tendințe și tehnologii. Cu 

o creștere proiectată solidă și inovații continue, aceasta oferă oportunități semnificative pentru 

companiile care doresc să intre pe piață sau să își extindă prezența.  

Retailerii care pot oferi produse de calitate, prețuri competitive și experiențe de cumpărături 

inovatoare vor avea un avantaj competitiv pe această piață dinamică. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Figure 3. Cota de piață a top 10 retaileri în Polonia, 2023  



 

Table 6. Top 10 retaileri în Polonia, 202323 

# Brand Website 
Cifra de 

afaceri, mln 
USD 

Nr, 
magazine 

1 Jerónimo Martins https://www.jeronimomartins.com/en/  20,3  315 

2 Lidl & Kaufland 
https://www.lidl.pl 

https://sklep.kaufland.pl  
8,0 987 

3 Eurocash 
https://www.grupaeurocash.pl/en/about-

us/eurocash-group  
7,4 1080 

4 Dino https://grupadino.pl/en/  4,7 1815 
5 Zabka https://www.zabka.pl  3,8  8000 

6 Lewiatan https://lewiatan.pl  3,6 3200+ 

7 Auchan https://zakupy.auchan.pl  3,0  321 

8 Carrefour https://www.carrefour.pl  2,1  900 

9 Makro C&C https://www.makro.pl  1,7 2200 

10 Stokrotka https://stokrotka.pl  1,6 60 

 TOTAL Top 10 retaileri  56,2 18878+ 

 TOTAL piața de retail din POLONIA  71,424  

 TOP 10 în total retail, % 18,9%  
 

Table 7. Top 10 companii de distribuție de produse de larg consum în Polonia25, 2023 

# Compania 
Cifra de Afaceri, 

(mil, USD)26 
Domeniul de distribuție 

1 Eurocash S.A. 7680,0 
Produse alimentare, chimicale pentru gospodărie, 
alcool, tutun 

2 Brand Distribution Group 285,0 
Produse alimentare, băuturi, gustări, bunuri de uz 
casnic 

3 JAS-FBG S.A. 214,3 
Logistică și distribuție pentru produse alimentare și alte 

bunuri de consum 

4 Tradex 119,3 
Produse FMCG non-alimentare, inclusiv chimicale 
pentru gospodărie și îngrijire personală 

5 Hamar Poland Group 71,4 Produse alimentare și băuturi 

6 Miro Leader Sp. z o.o. 59,6 Distribuție de alimente en-gros 

7 Fruit Direct Sp. z o.o. 47,7 Produse proaspete și alte bunuri FMCG 

8 Cezar Sp. z o.o. 35,7 Produse alimentare 

9 Kreski Spółka Jawna 28,6 Produse alimentare și non-alimentare FMCG 

10 Hurtownie.pl 23,8 Diverse produse FMCG printr-o rețea de distribuitori 

 TOTAL Top 10 8556,0  

 

 

 

23 Top 10 Supermarket Retail Chains In Poland | ESM Magazine 
 
24 Poland: retail sales at current prices 2023 | Statista 
25 www.orbis.com 
26 www.orbis.com 

 

https://www.jeronimomartins.com/en/
https://www.lidl.pl/
https://sklep.kaufland.pl/
https://www.grupaeurocash.pl/en/about-us/eurocash-group
https://www.grupaeurocash.pl/en/about-us/eurocash-group
https://grupadino.pl/en/
https://www.zabka.pl/
https://lewiatan.pl/
https://zakupy.auchan.pl/
https://www.carrefour.pl/
https://www.makro.pl/
https://stokrotka.pl/
https://www.esmmagazine.com/retail/top-10-supermarket-retail-chains-in-poland-237524
https://www.statista.com/statistics/1079344/poland-retail-sales-at-current-prices/
http://www.orbis.com/
http://www.orbis.com/


 

 
Polonezii ca parteneri de afacere27 

(1) Salutări 

➢ Salutările ar trebui să includă o strângere fermă de mână și contact vizual direct. 

➢ Dacă sunt mai multe persoane, fiecare trebuie salutată individual, nu cu un gest general 

sau o înclinare a capului. 

➢ Bărbații ar trebui să aștepte ca femeile să-și întindă mâna; uneori, bărbații polonezi sărută 

mâna femeilor ca semn de respect. 

(2) Cadouri 

➢ Cadourile sunt de obicei deschise imediat și nu ar trebui să fie excesiv de scumpe. 

➢ Dacă oferiți flori, asigurați-vă că sunt în număr impar și evitați florile cu semnificații 

culturale, cum ar fi crizantemele galbene (folosite la înmormântări) și florile roșii sau albe 

(garoafe și crini). 

(3) Întâlniri 

➢ Întâlnirile trebuie programate în avans. 

➢ Scrisorile ar trebui adresate companiei, nu unei persoane specifice, pentru a evita 

întârzierile dacă persoana respectivă este plecată din birou. 

➢ Punctualitatea este extrem de importantă și luată foarte în serios. 

(4) Comunicare 

➢ Polonezii sunt cunoscuți pentru faptul că vorbesc direct, dar încearcă să fie diplomatici 

pentru a nu ofensa partenerii de afaceri. 

➢ Așteptați-vă la discuții informale și conversații de cunoaștere înainte de a discuta afaceri. 

(5) Desfășurare afacerilor 

➢ Afacerile se desfășoară lent, cu respectarea strictă a protocolului. 

➢ Companiile tind să aibă o structură ierarhică, cu puterea de decizie deținută la vârful 

companiei. 

➢ Prezentările trebuie să fie clare, precise și detaliate, susținute de grafice și cifre, acolo 

unde este necesar. 

➢ Mențineți contactul vizual direct în timpul discuțiilor. 

 

  

 

27 Business etiquette in Poland 

https://businessculture.org/eastern-europe/poland/business-etiquette/#:~:text=Expect%20some%20small%20talk%20and,the%20top%20of%20the%20company.


 

Produsele moldovenești în Polonia 

Comerțul bilateral dintre Polonia și Republica Moldova este în creștere, cu o evoluție pozitivă atât 

a exporturilor către Polonia, cât și a importurilor din Polonia. 

Figure 4. Comerțul exterior între Polonia și Republica Moldova, mln USD (2019 - 

2023) 

 

Sursa: Intracen, Trademap.org 

În ultimii cinci ani importurile Moldovei din Polonia au crescut cu 54.9%, în timp ce exporturile 

noastre către Polonia au crescut cu 18.1%.  

În 2023, Republica Moldova prezintă o balanță comercială negativă în relația cu Polonia, 

importând mai mult decât exportă. 

  



 

Figure 5. Comerțul cu produse alimentare, între Republica Moldova și Polonia, mln 

USD, 2019-2023 

Sursa: Intracen, Trademap.org 
 
Deficitul comercial cu produse alimentare între Republica Moldova și Polonia s-a menținut 
considerabil, atingând 34,6 milioane USD în 2023. Acest lucru confirmă faptul că Republica 
Moldova importă considerabil mai multe produse alimentare din Polonia decât exportă. 
 
Exporturile Republicii Moldova în Polonia au fluctuat în perioada 2019-2023, cu o scădere în 

2021 și 2022, urmată de o creștere în 2023 la 50,6 milioane USD. 
 

Figure 6. Comerțul cu produse nealimentare, între Republica Moldova și Polonia, mln 
USD, 2019-2023 

Sursa: Intracen, Trademap.org  



 

Comerțul cu produse nealimentare între Republica Moldova și Polonia a înregistrat un deficit 

comercial semnificativ, Republica Moldova importând cu 162,9 milioane USD mai mult decât a 
exportat în 2023.  

În ciuda acestui deficit, exporturile moldovenești de produse nealimentare către Polonia 
au demonstrat o creștere constantă începând cu anul 2020, atingând 83 milioane USD în 
2023. 

Top 20 produse exportate de către Republica Moldova în Polonia însumează 120,69 mil USD 
ceea ce reprezintă 90,35% din total export în această piață. 

Figure 7. Top categorii de produse moldovenești exportate în Polonia, mln USD 

 

Sursa: Trademap.org, Intracen 

5 poziții industriale, 54,87 mil USD sau 41,06% din total export 

➢ Fire și cabluri 
➢ Saci și săculeți pentru ambalarea mărfurilor 
➢ Alte tuburi, țevi și profile tubulare  
➢ Fibre de sticlă (inclusiv vata de sticlă) 
➢ Părți și accesorii de autovehicule 

 

7 poziții alimentare, 46,43 mil USD sau 34,75% din total export: 

➢ Sucuri de fructe și legume 
➢ Vinuri  
➢ Struguri, proaspeți sau uscați 
➢ Caise, cireșe, vișine, piersici  
➢ Semințe de floarea-soarelui 
➢ Ciocolată și alte preparate alimentare care conțin cacao 
➢ Fructe uscate 



 

 

5 poziții diverse, 11,53 mil USD sau 8,66 % din total export: 

➢ Scaune  
➢ Alcool etilic nedenaturat cu titru alcoolic volumic de minimum 80% vol. 
➢ Deșeuri și resturi de metale prețioase 
➢ Ulei de soia  
➢ Damigene, sticle, baloane, borcane 

 
3 poziții textile, 7,86 mil USD sau 5,88% din total export 

➢ Costume sau compleuri, ansambluri, jachete, sacouri, pantaloni, pentru bărbați sau 
băieți  

➢ Covoare și alte acoperitoare de podea din materiale textile, țesute 

➢ Taioare, ansambluri, jachete, sacouri, rochii, fuste, pentru femei și fete 
 

Table 8. Produse moldovenești cu potențial pe piața Italiei 

 

Produsul 

Valoarea 
exportată 

2023  

(mln USD) 
MOLDOVA 

în lume 

Creșterea 
anuală, a 

exportului 
2019/2023, 

% 

Valoarea 
importată 

2023  

(mln USD) 
Polonia 

din lume 

Creșterea 
anuală, a 

importului 
2019/2023, 

% 

1 Fire și cabluri 548.0 2 2,828.6 13 

2 
Ulei de semințe de floarea-
soarelui  

242.4 47 549.0 40 

3 
Damigene, sticle, baloane, 

borcane 
80.7 24 318.6 5 

4 Sucuri de fructe și legume 72.0 13 317.6 4 

5 Struguri, proaspeți sau uscați 66.3 23 280.8 5 

6 

Costume sau compleuri, 
ansambluri, jachete, sacouri, 
pantaloni, pentru bărbați sau 

băieți 

46.9 11 1,236.4 10 

7 
Produse de brutărie, de 
patiserie și biscuiți 

24.3 12 899.8 33 

8 Fructe uscate 21.4 24 71.5 6 

9 Deșeuri și resturi de cupru 19.6 14 947.1 23 

10 

Îmbrăcăminte de sport, și 

costume de schi, costume, 
chiloți și slipuri, de baie  

15.0 5 282.6 16 

11 
Alte tuburi, țevi și profile 
tubulare  

9.6 210 721.9 2 

12 Ulei de soia  5.1 38 224.8 17 

13 
Alte fructe, proaspete (Căpșuni, 

zmeură, coacăză) 
3.3 7 362.7 17 

14 
Fructe și nuci, fierte sau nu în 
apă sau în abur, congelate  

1.8 35 231.4 9 

15 
Alte plăci, folii, pelicule, benzi și 
lame din materiale plastice  

1.6 105 1,180.0 11 

Sursa: Intracen, Trademap.org 



 

Analiza datelor din Tabelul 6, evidențiază oportunități de dezvoltare a exporturilor pentru produse 

cu o creștere pronunțată atât la exportul Moldovei, cât și la importul Poloniei. De exemplu, uleiul 
de floarea soarelui, strugurii, sucurile de fructe și legume, produsele de patiserie 
prezintă un potențial ridicat. 

Table 9. Top 20 produse moldovenești exportate în Polonia, 2023 

 Top Produse 
Valoare 
export, 

mln USD 

Cotă în 
importul 
Poloniei, 

% 

Creșterea 

2023/2019, 

% 

Tip produs 

1 Fire și cabluri 43,6 1,5% +18% Nealimentar 

2 Sucuri de fructe și de legume 14,6 4,6% -19% Alimentar 

3 Vinuri 8,7 2,1% -3% Alimentar 

4 Struguri, proaspeți sau uscați 7,8 2,8% +55% Alimentar 

5 Caise, cireșe, vișine, piersici 7,6 11,5% +53% Alimentar 

6 Scaune 6,7 1,1% -25% Nealimentar 

7 Semințe de floarea-soarelui 5,6 8,2% +4% Alimentar 

8 
Costume sau compleuri, ansambluri, 
jachete, sacouri, pantaloni, pentru 

bărbați sau băieți 

4,2 0,3% -1% Nealimentar 

9 
Saci și săculeți pentru ambalarea 
mărfurilor 

4,1 5,2% +22% Nealimentar 

10 Alte tuburi, țevi și profile tubulare 4,0 0,6% - Nealimentar 

11 
Covoare și alte acoperitoare de 
podea din materiale textile, țesute 

2,4 2,0% +18% Nealimentar 

12 
Fibre de sticlă (inclusiv vata de 
sticlă) 

2,1 1,6% +101% Nealimentar 

13 
Alcool etilic nedenaturat cu titru 
alcoolic volumic de minimum 
80% vol.; 

1,8 1,1% +37% Nealimentar 

14 

Taioare, ansambluri, jachete, 

sacouri, rochii, fuste, pentru femei și 
fete 

1,3 0,1% +11% Nealimentar 

15 
Deșeuri și resturi de metale 
prețioase 

1,1 1,0% - Nealimentar 

16 
Ciocolată și alte preparate alimentare 
care conțin cacao 

1,1 0,1% +1% Alimentar 

17 Părți și accesorii de autovehicule 1,1 0,01% +351% Nealimentar 

18 Ulei de soia 1,0 0,4% +197% Alimentar 

19 Fructe uscate 1,0 1,4% +7% Alimentar 

20 Damigene, sticle, baloane, borcane 0,9 0,3% +10% Nealimentar 

 
EXPORT TOP 20 PRODUSE 
(90,35% din total) 

120,7  

 EXPORT TOTAL 133,6  

Sursa: Intracen, Trademap.org 

Structura exporturilor Moldovei către Polonia în 2023 demonstrează o diversificare remarcabilă, 
cuprinzând atât produse alimentare, cât și non-alimentare. 



 

Exporturile Republicii Moldova către Polonia au înregistrat o dinamică pozitivă în 2023, în special 

în categoria PRODUSELOR ALIMENTARE. Strugurii proaspeți au avut o creștere remarcabilă 
de +55% față de 2019, iar caisele, cireșele, vișinele și piersicile au înregistrat un avans 
de +53% în aceeași perioadă. De asemenea, exportul de semințe de floarea-soarelui s-a majorat 
cu +4% față de 2019, consolidându-și prezența pe piața poloneză. 

Pe segmentul NON-ALIMENTAR, se remarcă o creștere semnificativă a exporturilor de fibre de 
sticlă (+101% față de 2019) și o creștere moderată a exporturilor de covoare și carpete textile 
(+18% față de 2019).  

Totodată, firele și cablurile electrice s-au impus ca principal produs de export al Republicii Moldova 
în Polonia, cu o valoare de 43,6 milioane USD și o creștere de +18% față de 2019. 

Această diversificare reflectă o adaptare continuă la cerințele pieței poloneze și o consolidare a 

relațiilor comerciale bilaterale. 

Figure 8. Exportul produselor alimentare și nealimentare moldovenești în Polonia, 
2023 

 
Sursa: Intracen, Trademap.org 
  



 

Produsele NEALIMENTARE ocupă cca 62,1% din exportul total moldovenesc pe piața 

Polonia  

Table 10. Top 20 produse nealimentare moldovenești exportate în Polonia, 2023 

 

Top Produse 
Valoare 

export, mln 
USD 

Cotă în 
importul 

Polonia, % 

Creșterea 
2023/2022, % 

1 Fire și cabluri 43,6 1,5% 29,3% 

2 Scaune 6,7 1,1% -17,0% 

3 
Costume sau compleuri, ansambluri, 
jachete, sacouri, pantaloni, pentru bărbați 
sau băieți 

4,2 0,3% 11,4% 

4 Saci și săculeți pentru ambalarea mărfurilor 4,1 5,2% -17,9% 

5 Alte tuburi, țevi și profile tubulare 4,0 0,6% -11,9% 

6 
Covoare și alte acoperitoare de podea din 
materiale textile, țesute 

2,4 2,0% 31,8% 

7 Fibre de sticlă (inclusiv vata de sticlă) 2,1 1,6% 29,4% 

8 
Alcool etilic nedenaturat cu titru alcoolic 
volumic de minimum 80% vol.; 

1,8 1,1% -82,8% 

9 
Taioare, ansambluri, jachete, sacouri, 
rochii, fuste, pentru femei și fete 

1,3 0,1% 2,2% 

10 Deșeuri și resturi de metale prețioase 1,1 1,0% 18,5% 

11 Părți și accesorii de autovehicule 1,1 0,01% De 11 ori 

12 Damigene, sticle, baloane, borcane 0,9 0,3% 109,4% 

13 
Îmbrăcăminte de sport, și costume de schi, 
costume, chiloți și slipuri, de baie 

0,7 0,3% 9,5% 

14 
Părți care pot fi recunoscute ca fiind 
destinate numai sau în principal motoarelor 

0,7 0,02% De 22 ori 

15 Centrifuge, inclusiv uscătoare centrifugale 0,7 0,04% De 8 ori 

16 
Arbori de transmisie (inclusiv arbori cu 
came și vilbrochene) și manivele 

0,6 0,03% De 321 ori 

17 Dopuri, capace 0,5 0,2% -12,8% 

18 Placaj, lemn furniruit și lemn stratificat 0,4 1,1% -73,8% 

19 
Lacuri și vopsele (inclusiv emailuri) pe bază 
de polimeri sintetici 

0,3 0,1% 256,5% 

20 Produse de înfrumusețare sau de machiaj 0,3 0,02% 43,0% 

 
TOTAL TOP PRODUSE NEALIMENTARE 77,4  

 EXPORT TOTAL 133,6  

  



 

Produsele ALIMENTARE ocupă cca 37,9% din exportul total moldovenesc pe piața Poloniei 

Table 11. Top 20 produse alimentare moldovenești exportate în Polonia, 2023 

 
Top Produse 

Valoare 
export, mln 

USD 

Cotă în 
importul 
Poloniei 

Creșterea 
2023/2022 

1 Sucuri de fructe și de legume 14,6 4,6% 44,4% 

2 Vinuri 8,7 2,1% -4,2% 

3 Struguri, proaspeți sau uscați 7,8 2,8% 167,8% 

4 Caise, cireșe, vișine, piersici 7,6 11,5% 451,2% 

5 Semințe de floarea-soarelui 5,6 8,2% 6,5% 

6 
Ciocolată și alte preparate alimentare care conțin 
cacao 

1,1 0,1% -2,9% 

7 Ulei de soia 1,0 0,4% 47,8% 

8 Fructe uscate 1,0 1,4% -42,4% 

9 Alte fructe, proaspete (Căpșuni, zmeură, coacăză) 0,6 0,2% -69,7% 

10 
Alcool etilic nedenaturat cu titru alcoolic volumic 

sub 80% vol. 
0,4 0,1% 215,2% 

11 Fructe și nuci, fierte, congelate 0,3 0,1% -53,0% 

12 
Alte băuturi fermentate (de exemplu cidru de 
mere, cidru de pere, hidromel) 

0,3 5,1% 45,1% 

13 Ape, inclusiv ape minerale și ape gazeificate 0,2 0,1% -69,0% 

14 Alte legume preparate sau conservate 0,2 0,1% - 

15 Alte nuci, proaspete sau uscate 0,2 0,1% -24,1% 

16 Produse de brutărie, de patiserie și biscuiți 0,2 0,02% -3,1% 

17 Sorg boabe 0,2 2,7% -79,4% 

18 Semințe de in 0,1 0,2% 25,8% 

19 Produse zaharoase fără cacao 0,1 0,03% -42,6% 

20 
Dulcețuri, jeleuri, marmelade, paste și piureuri de 

fructe 
0,1 0,2% -69,0% 

 TOTAL TOP 20 PRODUSE ALIMENTARE 50,4  

 TOTAL EXPORT 133,6  

 

  



 

Procedurile de export specifice Poloniei 

Pentru a pătrunde cu succes și a prospera pe piața Poloniei, companiile pot utiliza o combinație 
de metode de export direct și indirect. Fiecare abordare prezintă avantaje și provocări unice, 

necesitând o evaluare amănunțită în funcție de situația și obiectivele specifice ale companiei. 

EXPORT DIRECT 

Exportul direct presupune vânzarea de produse sau servicii direct către clienții din Polonia din 
țara de origine. Această strategie oferă un control mai mare asupra procesului de vânzare și a 
relațiilor cu clienții, dar necesită o înțelegere cuprinzătoare a pieței locale. 

Strategii cheie pentru exportul direct: 

1. Cercetarea pieței: Cercetarea aprofundată a pieței rămâne crucială. Analizați 

preferințele clienților, peisajul concurențial și nuanțele regionale din Polonia pentru a 

adapta produsele și eforturile de marketing în mod eficient. Rămâneți la curent cu 

tendințele emergente și comportamentele consumatorilor pentru a anticipa schimbările 

pieței. 

2. Conformitatea legală: Asigurarea conformității cu reglementările poloneze este non-

negociabilă. Rămâneți informat cu privire la legile fiscale în evoluție, reglementările 

privind forța de muncă și standardele produselor. Solicitați sfaturi profesionale, dacă 

este necesar, pentru a naviga complicitățile legale. 

3. Prezență locală: Stabilirea unei prezențe fizice în Polonia printr-un birou local sau 

angajarea de personal local sporește semnificativ credibilitatea și favorizează relații mai 

puternice cu clienții și partenerii. Luați în considerare soluțiile de birouri virtuale ca o 

alternativă rentabilă la un birou fizic tradițional. 

4. Adaptarea produselor: Adaptați-vă produsele sau serviciile pentru a se alinia cu 

standardele și preferințele poloneze. Aceasta se extinde dincolo de traducere; cuprinde 

nuanțe culturale, considerații de design și ambalare pentru a vă asigura că ofertele dvs, 

rezonează cu piața locală. 

5. Marketing țintit: Dezvoltați o strategie de marketing care să se adreseze direct 

consumatorilor polonezi. Puneți accent pe calitate, sustenabilitate și confidențialitatea 

datelor. Utilizați atât canale online, cât și offline, inclusiv platforme de socializare precum 

Instagram și TikTok, care sunt din ce în ce mai populare în Polonia. 

EXPORT INDIRECT 

Exportul indirect implică parteneriatul cu intermediari precum agenți sau distribuitori pentru a vă 
vinde produsele în Polonia. Această abordare poate atenua riscurile și poate reduce cerințele 
inițiale de investiții. 

Strategii cheie pentru exportul indirect: 

Parteneriat cu distribuitori locali: Colaborați cu distribuitori consacrați care au 

cunoștințe aprofundate despre piața poloneză. Acest lucru poate accelera intrarea pe 

piață și poate oferi informații valoroase despre comportamentul consumatorilor. 



 

1. Târguri și piețe online: Participați la târguri relevante pentru a face networking cu 

potențiali parteneri și clienți. În plus, explorați piețele online pentru a vă extinde 

acoperirea și a testa piața. 

2. Valorificați rețelele existente: Utilizați relațiile sau asociațiile din industrie existente 

pentru a stabili conexiuni cu potențiali parteneri sau clienți din Polonia. Cultivarea 

relațiilor bazate pe încredere este fundamentală în cultura de afaceri europeană. 

3. Comerț electronic și prezență digitală: Stabiliți o prezență online robustă cu o 

platformă de comerț electronic localizată. Investiți în optimizarea pentru motoarele de 

căutare (SEO) și luați în considerare publicitatea plătită pentru a atrage clienții polonezi. 

4. Feedback continuu: Implementați sisteme pentru colectarea feedback-ului de la 

intermediari și clienți pentru a facilita îmbunătățirea continuă. Ascultați în mod activ 

feedback-ul clienților pentru a vă adapta ofertele și a îmbunătăți experiența clienților. 

CONSIDERAȚII LEGALE PENTRU EXPORTATORII DIN REPUBLICA MOLDOVA CĂTRE 
POLONIA 

Exportatorii din Republica Moldova care doresc să își vândă produsele pe piața poloneză trebuie 
să fie conștienți de câteva considerații legale esențiale pentru a asigura conformitatea și a facilita 
o intrare reușită pe această piață, Iată câteva aspecte importante: 

Conformitatea cu Reglementările 

➢ Legislația UE: Legile comerciale din Polonia se bazează pe reglementările Uniunii Europene, 

iar exportatorii moldoveni trebuie să respecte atât reglementările la nivelul UE, cât și legislația 

specifică Poloniei, Este esențial să înțelegeți mediul de reglementare care guvernează 

siguranța produselor, standardele de mediu și drepturile consumatorilor. 

➢ Standardele Produselor: Majoritatea produselor destinate pieței Poloniei trebuie să 

respecte standardele UE, inclusiv obținerea marcajului CE pentru a demonstra conformitatea 

cu cerințele de sănătate, siguranță și protecție a mediului, Exportatorii moldoveni trebuie să 

se asigure că produsele lor respectă aceste standarde înainte de a le exporta. 

I. Documentația de Export și Controlul Vamal 

➢ Documente Esențiale: Exportul de bunuri din Republica Moldova în Polonia necesită mai 

multe documente cheie, inclusiv: 

• Factura Comercială: O factură detaliată care descrie tranzacția. 

• Lista de Ambalare: Specifică conținutul expedierii. 

• Declarația de Export: O declarație electronică trimisă autorităților vamale. 

• Certificate de Origine EUR.1 sau declarație de origine pe factură: Acestea sunt 

necesare pentru a beneficia de tratamentul tarifar preferențial prevăzut de Acordul de 

Liber Schimb Aprofundat și Cuprinzător (DCFTA) dintre Republica Moldova și UE. 

• Exportatori Regulați: Pentru a determina dacă un produs este interzis sau supus unor 

restricții, verificați TARIC pentru următoarele coduri: CITES (Convenția privind comerțul 

internațional cu specii pe cale de dispariție), PROH (suspendarea importului), RSTR 

(restricție la import). 



 

• Declarații de Export: 

- Obligatorii pentru mărfurile care depășesc valoarea de 1 000 € sau greutatea de   1 

000 kg, se pot face printr-un furnizor de servicii (expeditor de marfă). 

- Doar electronic prin sistemul ATLAS-AES (din 1 iulie 2008). 

- Pentru mărfuri de peste 3 000 €, declarațiile trebuie aprobate în avans de biroul vamal 

local. 

• Număr Tarifar Vamal: Fiecare produs necesită un astfel de număr. 

II. Documentația de Export și Controlul Vamal: 

a. Ausfuhrliste Krajowa Administracja Skarbowa (KAS) sau în română 

Administrația Națională a Veniturilor28:  KAS este autoritatea responsabilă în Polonia 

cu colectarea veniturilor publice, inclusiv taxe și impozite, și cu reglementarea domeniilor 

precum: 

i. Vămile – Se ocupă cu supravegherea importurilor și exporturilor de mărfuri, 

aplicarea tarifelor vamale și prevenirea contrabandei. 

ii. Taxele și impozitele – Administrează colectarea taxelor pe venit, TVA, accize și 

alte impozite. 

iii. Monopolurile – Reglementează și supraveghează produsele care sunt supuse 

unor reglementări speciale, cum ar fi alcoolul, tutunul și jocurile de noroc. 

III. TVA și Impozitare 

• Taxa pe Valoarea Adăugată (TVA): 

- Exporturi din Moldova: Scutite de TVA în Moldova. 

- TVA în Polonia: Pot fi supuse TVA-ului în Polonia, la cota standard de 23% (sau, în 

cazuri speciale, de 8%, 5% și 0%)29. 

• Înregistrare TVA: Obligatorie pentru toate entitățile care fac import de produse in Polonia. 

• Numărul EORI: Obligatoriu pentru activități vamale în UE, poate fi solicitat gratuit. 

Rata TVA Exemple 

8% 

- Anumite produse alimentare (de exemplu, zahăr, condimente, alimente procesate) 

- Ziare și periodice (cu excepția celor cu conținut video sau muzical) 

- Produse de sănătate (de exemplu, produse farmaceutice, dispozitive medicale) 

- Acces la evenimente culturale, sportive și recreative 

- Cazare la hotel și servicii de alimentație (cu excepția anumitor băuturi) 

5% 
- Produse alimentare de bază (de exemplu, pâine, carne, pește, fructe, legume, 

produse lactate) 

 

28 Krajowa Administracja Skarbowa - Portal gov.pl 
29 List of VAT rates (SDG) 

https://www.gov.pl/web/kas
https://www.podatki.gov.pl/en/value-added-tax/general-vat-rules-and-rates/list-of-vat-rates/


 

- Produse pentru copii (de exemplu, mâncare pentru bebeluși, scutece, scaune 

auto) 

- Cărți tipărite și e-books (cu excepția celor cu conținut video sau muzical) 

0% 

- Exportul de bunuri 

- Livrarea de bunuri în cadrul UE 

- Servicii de transport internațional 

- Livrări către zone libere sau depozite vamale 

IV. Legile privind Protecția Consumatorilor: 

➢ Conformitate obligatorie: La vânzarea directă către consumatorii din Polonia. 

➢ Aspecte cheie: 

• Informații clare despre produse. 

• Respectarea drepturilor de returnare. 

• Respectarea reglementărilor privind publicitatea. 

V. Cerințe de Ambalare și Etichetare: 

➢ Ambalaje: Trebuie să respecte reglementările UE privind siguranța și protecția mediului. 

➢ Etichete: Traduse în poloneză și conforme cu cerințe specifice pentru anumite categorii de 

produse. 

VI. Considerații privind Proprietatea Intelectuală: 

➢ Protecții teritoriale: Nu se extind automat din Moldova în Polonia. 

➢ Înregistrare în Polonia: Recomandată pentru a proteja produsele împotriva încălcării. 

VII. Acorduri Comerciale: 

➢ DCFTA: Republica Moldova beneficiază de acest acord cu UE, care facilitează comerțul prin 

reducerea/eliminarea tarifelor și armonizarea standardelor. Exportatorii ar trebui să se 

familiarizeze cu aceste reglementări. 

 

  



 

Table 12. Link-uri utile pentru companiile exportatoare pe piața din Polonia 

Denumire Site web Descriere 

Ministerul Finanțelor din 
Polonia 

www.mf.gov.pl  

Site-ul oficial al Ministerului 

Finanțelor din Polonia, care oferă 
informații privind taxe, impozite și 
reglementări fiscale. 

Portalul Fiscal al 
Poloniei 

www.podatki.gov.pl  

Portalul oficial care furnizează 
informații detaliate despre sistemul 
fiscal din Polonia, inclusiv TVA, 

impozite pe venit și alte taxe. 

Administrația Fiscală 
Națională din Polonia 

www.kas.gov.pl 

Platformă care oferă servicii de 
suport fiscal pentru companii și 

persoane fizice, inclusiv consultanță 
și asistență în procesele de 
conformitate fiscală. Este esențială 
pentru asigurarea conformității cu 

cerințele fiscale. 

Portalul de Comerț al 

Poloniei 
www.trade.gov.pl  

Această platformă oferă 
exportatorilor informații despre 
tarifele UE, cerințe, aranjamente 
preferențiale și statistici comerciale. 

Ajută companiile să înțeleagă 
condițiile de acces pe piață pentru 
exportul în Polonia și alte țări din 

UE. 

Agenția Poloneză pentru 
Investiții și Comerț 

www.paih.gov.pl  

Agenția oferă un ghid cuprinzător 

despre desfășurarea afacerilor în 
Polonia, inclusiv oportunități de 
piață, strategii de intrare și cerințe 

de reglementare. Este o resursă 
valoroasă pentru afaceri non-UE 
care doresc să exporte în Polonia. 

 
  

http://www.mf.gov.pl/
http://www.podatki.gov.pl/
http://www.kas.gov.pl/
http://www.trade.gov.pl/
http://www.paih.gov.pl/
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Anexa 1. Exemple de portaluri cu expoziții în Polonia 

Nume 
Expoziție 

Domeniu Frecvență Descriere Site web 

RetailShow 
2024 

Tehnologie și 
servicii pentru 
retail 

O dată pe an 
Expoziție pentru 
echipamente, tehnologie și 
servicii pentru retail 

retailshow.pl  

FOOD Tech 
Expo 2024 

Alimentație O dată pe an 

Expoziție pentru producători 

și distribuitori de 
echipamente și tehnologii 
alimentare 

foodtechexpo.pl  

Centralne 

Targi 
Rolnicze 
2024 

Agricultură O dată pe an 
Expoziție pentru mașini, 
echipamente și servicii 
agricole 

centralnetargirolnicze.com 

World Travel 
Show 2024 

Turism O dată pe an 

Expoziție pentru 
promovarea regiunilor și 
companiilor din industria 

turismului 

worldtravelshow.pl 

Packaging 
Poland 2024 

Ambalaje O dată pe an 
Expoziție internațională 
pentru ambalaje 

packagingpoland.pl 

Cavaliada 

2024 

Sporturi 

ecvestre 
O dată pe an 

Competiție internațională de 

echitație și evenimente 
conexe 

cavaliada.pl 

Polagra Food 
2025 

Alimentație 
O dată la doi 
ani 

Expoziție pentru industria 
alimentară și băuturi 

polagra-food.pl 

TT Warsaw 
2024 

Turism O dată pe an Târg internațional de turism ttwarsaw.pl 

Wedding Fair 
2024 

Nunți O dată pe an 
Expoziție pentru produse și 
servicii de nuntă 

weddingfair.pl 

Stone 2024 
Construcții și 
prelucrarea 
pietrei 

O dată pe an 
Expoziție pentru 
profesioniști din industria 
pietrei 

stonefair.pl 
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