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Introducere

(1) Crestere economica puternica: PIB-ul Poloniei a crescut constant, atingadnd un PIB estimat
de 775,5 miliarde USD in 2023, facand-o cea mai mare economie din Europa Centrald si
de Est. Economia tarii a crescut cu 4,2% in 2022, reflectédnd rezilienta in fata provocarilor
globale.

(2) Importurile Poloniei au depasit in 2023 valoarea de 341 miliarde USD, facand-o unul
dintre cei mai mari importatori din Europa Centrala si de Est si plasand-o in top 20 importatori
din lume.

(3) Locatie strategica si potential de piata: Ca stat membru al UE cu o populatie de peste
38 milioane de oameni, Polonia ofera o piata interna semnificativa si actioneaza ca o poarta
de acces catre Europa de Vest si de Est. Este a 6-a cea mai mare economie din UE si a
atras investitii straine, cu fluxuri de FDI de 14 miliarde USD in 2022.

(4) Sectore cheie in dezvoltare: Economia Poloniei se diversificd, cu IT si tehnologie,
energie regenerabila si productie avansata ca zone de crestere. Sectorul energiilor
regenerabile, in special cel al vantului si solar, cunoaste o crestere puternica, Polonia avand
ca obiectiv 23% din energia produsa din surse regenerabile pana in 2030.

Profilele de tara a Poloniei si Republicii Moldova

Polonia si Republica Moldova prezinta diferente economice semnificative, dar si perspective de
colaborare. Polonia, cu o populatie de 36,69 milioane si un PIB per capita de 22.112 USD, se
pozitioneaza ca o economie dezvoltata din Europa Centrald, in timp ce Republica Moldova, cu
o populatie de 2,4 milioane si un PIB per capita de 6.650 USD, continud sa isi valorifice
potentialul de crestere economica.

Table 1. Profilele de tara a Poloniei si Republicii Moldova

Suprafata, km? 322,575 33,846
Populatia (2023), min locuitori 36,691 2,4
PIB/capita (2023), USD 22 1123 6 650
PIB (2023), mird USD 8114 16
Cresterea PIB, % (2023) 0,2 0,7
Inflatia, % (2023) 6,2 4,2

Republica Moldova are mai multe acorduri semnate cu Polonia, care faciliteaza cooperarea
economica, comerciald si investitionald. Iatd cateva dintre cele mai importante acorduri si aspecte
relevante:

! Population, total - Poland | Data

2 Populatia Republicii Moldova Population (gov.md)

3 GDP per capita — Poland vs. Republica Moldova. Available online: GDP per capita (current US$) - Moldova, Poland | Data
* Poland vs. Moldova GDP. Available online: GDP (current US$) - Moldova, Poland | Data



https://data.worldbank.org/indicator/SP.POP.TOTL?locations=PL
https://statistica.gov.md/en/statistic_indicator_details/25
https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.PCAP.CD?locations=MD-PL
https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.MKTP.CD?locations=MD-PL
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1. Acordul Promovarea si protectia investitiilor: Acordul din 1995 creeaza un mediu juridic
favorabil pentru investitori, protejand drepturile acestora si incurajand investitiile poloneze in
Republica Moldova.

2. Acordul de Liber Schimb Aprofundat si Cuprinzator (DCFTA) cu Uniunea
Europeana: Desi nu este un acord direct cu Polonia, DCFTA permite Republicii Moldova sa
beneficieze de acces preferential pe piata Uniunii Europene, inclusiv pe cea poloneza. Acest
acord faciliteaza comertul prin reducerea tarifelor vamale si armonizarea standardelor de
calitate.

3. Evitarea dublei impuneri (1995): Asigura conditii fiscale favorabile pentru companiile care
opereazd in ambele tari.

Date generale despre piata de import a Poloniei

Volumul total al comertului international al Poloniei a scazut cu 0.8% in 2023, ajungand la
696,074 miliarde USD.

Figure 1. Comertul international al Poloniei, min USD (2019 - 2023)
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Sursa: Intracen, Trademap.org

in timp ce exporturile Poloniei au demonstrat o crestere moderats de 3.4% in 2023 fat3 de
anul precedent, importurile au inregistrat o scadere de 4.8%.

Cu o performanta remarcabild in comertul international, Polonia se claseaza pe locul 7 in topul
atat a exportatorilor, cat si a importatorilor din Uniunea Europeana.
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Valoarea comertului de bunuri al Poloniei cu tari din afara UE-27 in 2023 a constituit aproximativ
25,3%o din totalul importurilor si cca 45,8% din totalul exporturilor.

Importurile Poloniei in 2023 (Tabelul 3) au fost dominate de produse din sectorul energetic (uleiuri
petroliere brute si prelucrate, carbune si energie electricd), industria auto (autoturisme, piese si
accesorii pentru vehicule), tehnologie avansata (circuite integrate, telefoane si echipamente IT),
si produse farmaceutice (medicamente si produse conexe).

Aceasta structura a importurilor evidentiaza cerintele unei economii industrializate si in dezvoltare,
orientata spre sustinerea industriilor manufacturiere si a cererii de consum modern.

Table 2. Top 20 produse importate de Polonia®, 2023

1 Uleiuri brute din petrol 15,35 13
Autoturisme si alte autovehicule, proiectate in

2 . 15,04 10
principal pentru transportul persoanelor

3 Parti si accesorii de autovehicule 11,45 9

4 Uleiuri din petrol, altele decat uleiurile brute 9,31 37
Medicamente, preparate in scopuri

5 . S 6,83 8
terapeutice sau profilactice

6 Masini automate de prelucrare a datelor 4,93 8

7  Circuite integrate electronice 3,91 13

8 Turb_oreactoare, turbopropulsoare si alte 3,88 71
turbine cu gaz

9 Saruri ale oxiacizilor metalici 3,73 492

10 Huila; brichete 3,58 37

11 Acumulatoare electrice 3,46 16
Parti care pot fi recunoscute ca fiind destinate

12 . N . 3,07 16
numai sau in principal motoarelor

13 Produse laminate plate, din fier ( cu o latime 286 16
sub 600 mm)

14 Aparate telefonice 2,84 -14

15 Fire si cabluri 2,83 13

16 Alte articole din materiale plastice 2,58 7

17 Energie electrica 2,51 38
Sange uman; sange animal preparat pentru

18 . . S 2,47 18
utilizari terapeutice, profilactice

19 ProdL_Js_e laminate plate, din fier ( cu o latime 244 18
de minimum 600 mm)

20 Taioare, ansambluri, jachete, sacouri, rochii, 241 18

fuste, pentru femei si fete

> intracen.org. Available online: Trade Map - Bilateral trade between Poland and Moldova, Republic of in 2023



https://www.trademap.org/Bilateral.aspx?nvpm=1%7c616%7c%7c498%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c4%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1
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Sursa: Trademap.org, Intracen

in 2023, Moldova ocup& locul 78 in importurile Poloniei, in acelasi timp tara vecind — Romania,
a reusit sa obtina locul 28.

Table 3. Top 10 tari de import ale Poloniei®, 2023

1 Germania 70,19
2 China 41,96
3 Italia 16,91
4  Statele Unite ale Americii 15,41
5  Tarile de Jos (Olanda) 13,28
6 Franta 11,58
7 Republica Ceha 11,30
8 Coreea de Sud 10,02
9 Norvegia 8,85
10 Arabia Saudita 7,64

Sursa: Trademap.org, Intracen

Datele din tabelul 5 arata ca Polonia importa preponderent din tarile vecine, precum Germania,
Lituania, Republica Ceha, Ucraina, in timp ce importurile din Republica Moldova sunt relativ mici.

Table 4. Partenerii din regiune in importurile Poloniei’, 2023

Germania 1 70,19
Republica Ceha 7 11,30
Slovacia 19 5,40
Ucraina 22 4,6
Lituania 25 3,26
Belarus 63 0,45
Republica Moldova 78 0,16

Sursa: Trademap.org, Intracen

6 intracen.org. Available online: Trade Map - List of supplying markets for the product imported by Poland in 2023
’According to the analysis of Trade Map — International Trade Statistics. Available online: Trade Map - List of supplying markets for
the product imported by Poland in 2023



https://www.trademap.org/Country_SelProductCountry.aspx?nvpm=1%7c616%7c%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c2%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c2%7c1%7c1%7c1
https://www.trademap.org/Country_SelProductCountry.aspx?nvpm=1%7c616%7c%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c2%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c2%7c1%7c1%7c1
https://www.trademap.org/Country_SelProductCountry.aspx?nvpm=1%7c616%7c%7c%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c2%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c2%7c1%7c1%7c1
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Profilul consumatorului din Polonia

7able 5. Profilul consumatorului in Poloniassx

Populatia (mln. locuitori) 36,7 (2023) !

Populatia rurald (min.) 14,6 (2023)'?

Populatia urbana (min.) 22,1 (2023)13

Top 10 cele mai mari orase, mii locuitori (2023)  Varsovia — 1 072 mii
Lodz — 768 mii

Cracovia — 755 mii
Wroclaw — 634 mii
Poznan —570 mii
Gdansk — 461 mii
Szczecin— 407 mii
Bydgoszcz — 366 mii

Lublin — 360 mii
Katowice — 317 mii **
TOTAL top 10 orase, mii locuitori TOP 10 ORASE = 6 840 mii
Salariu mediu lunar (EUR) 1 574 (2023)%
Salariul minim garantat (EUR) 1 000 (2023)6
Remitente remise de emigranti (min. USD) 7 127(2023)Y
Grupe de varsta (2023) 0-14 ani (14.8%)

15-24 ani (63.5%)
25-54 ani (43.3%)
>55 ani (32%)'®

(1)  Aproximativ 45% dintre polonezi sunt dispusi sa plateasca mai mult pentru produse de
inalta calitate. Aceasta reflectd o preferintd puternica pentru produse durabile si de
incredere, chiar daca acestea sunt mai scumpe. Consumatorii polonezi apreciaza marcile
care ofera calitate constanta si sunt dispusi sa investeasca in produse care le satisfac
asteptarile in ceea ce priveste performanta si longevitatea.

(2) 25% dintre polonezi economisesc mai mult decat inainte de pandemie, fiind atenti la
cheltuieli si preferand produsele cu un raport calitate-pret bun. Aceastd tendinta este
influentata de incertitudinile economice si de dorinta de a gestiona mai bine resursele

8 Poland: Consumer Profile | Market Research Report | Euromonitor

° Top Five Consumer Trends in Poland - Euromonitor.com

10 Consumer Profiles for Poland | Europa Technologies

11 poland. Population, total. Available online: Population, total - Poland | Data

12 Rural population - Poland | Data

13 Urban population - Poland | Data

14 |ist of cities in Poland. Available online: Poland Cities by Population 2024

15 poland Average Monthly Wages. Available online: Statistics | Eurostat (europa.eu)

16 poland Minimum Wages. Available online: Minimum wage - Ministry of Family, Labour and Social Policy - Gov.pl website
17 Poland Remittances. Available online: Personal remittances, received (current US$) - Poland | Data
18 poland Age structure. Available online: Poland Age structure - Demographics



https://www.euromonitor.com/poland-consumer-profile/report
https://www.euromonitor.com/article/top-five-consumer-trends-in-poland
https://www.europa.uk.com/map-data/consumer-profiles/country/?cc=pl
https://data.worldbank.org/indicator/SP.POP.TOTL?locations=PL
https://data.worldbank.org/indicator/SP.RUR.TOTL?locations=PL
https://data.worldbank.org/indicator/SP.URB.TOTL?locations=PL
https://worldpopulationreview.com/cities/poland
https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/earn_nt_net__custom_8614186/default/table?lang=en
https://www.gov.pl/web/family/minimum-wage
https://data.worldbank.org/indicator/BX.TRF.PWKR.CD.DT?locations=PL
https://www.indexmundi.com/poland/age_structure.html
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financiare. Consumatorii cauta oferte si reduceri si sunt mai predispusi sa compare
preturile nainte de a face o achizitie.

(3) Polonezii au o incredere moderata in publicitatea traditionala, doar 3.5%
considerand-o semnificativd. Aceasta sugereaza ca metodele traditionale de marketing nu
sunt la fel de eficiente in Polonia. Consumatorii prefera recomandarile de la prieteni si
familie sau recenziile online, care sunt percepute ca fiind mai autentice si de incredere.

(4) 84% dintre polonezi fac cumparaturi online cel putin o data pe luna, ardtand o
preferinta crescuta pentru comertul electronic. Aceasta este o tendinta in crestere,
alimentata de confortul si varietatea oferite de platformele online. Consumatorii apreciaza
posibilitatea de a compara produse si preturi, precum si optiunile de livrare rapida si
returnare facila.

(5) 92% dintre polonezi considera ca este important sa aiba grija de mediu, ceea ce
influenteazd alegerile lor de consum. Consumatorii sunt mai predispusi sd aleaga
produse ecologice, ambalaje reciclabile si sa sprijine madrcile care promoveaza
practici sustenabile.

Figure 2. Structura cheltuielilor de consum ale unei familii de polonezi®, 2022

Altele
22,1%

Locuints, energie,
intretinerea locuintei

Alcool §i tutun 20,4%

6,1%

Sanatate
6,5%

Alte bunuri
si servicii
13,0% Alimente, bauturi
si tutun

18,5%

Transport
13,3%

Sursa: ec.europa.eu

Cea mai mare parte a bugetului unei familii poloneze este alocata pentru locuintd, energie si
intretinerea locuintei (20,4%), urmata de alimente, bauturi si tutun (18,5%) si transport (13,3%).
Acest lucru reflectd importanta acordatd de polonezi confortului locativ si nevoilor esentiale,
precum si costurilor asociate cu transportul.

9 Household expenditure by category, Poland, 2022 (as % of total expenditure)


https://ec.europa.eu/eurostat/cache/infographs/hhexpcofog/hhexpcofog_2022/
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Cheltuieli mai mici sunt directionate spre sanatate (6,5%) si recreere, sport si cultura (5,7%),
ceea ce sugereaza ca polonezii investesc semnificativ in mentinerea bunastdrii fizice si in
activitatile recreative.

De asemenea, se observa o atentie mai mica acordata educatiei si serviciilor financiare.
Cheltuielile pentru servicii educationale sunt de doar 0,7%, reflectdnd un sistem educational
public bine dezvoltat, care limiteaza necesitatea de a investi in educatie privata.

Piata de retail din Polonia2%21,22

Piata de retail din Polonia evolueaza rapid, reflectand atat tendintele economice, cat si schimbarile
in preferintele consumatorilor. Iatd principalele puncte de referintd pentru piata de retail:

Cresterea Proiectata si Marimea Pietei

Industria de retail din Polonia este proiectata sa creasca cu o rata anuala compusa (CAGR) de
peste 5% intre 2022 si 2027, ajungand la aproximativ 1.154 miliarde PLN pana in 2027.
Aceasta crestere este indicativa pentru o piata rezilientd, in ciuda provocarilor generate de
incertitudinile economice.

Distributia pe Sectoare

Sectorul alimentelor si al produselor alimentare ramane cel mai rapid in crestere si cel
mai mare segment, evaluat la 116.1 miliarde USD in 2022. Se preconizeaza o expansiune cu
un CAGR de 5,8%, ajungand la aproximativ 153.6 miliarde USD pana in 2027. Cresterea acestui
sector este determinatd de nevoile esentiale ale consumatorilor si de schimbdrile in
comportamentele de cumparare.

Canale de Distributie

Desi hipermarketurile, supermarketurile si discounterele dure domina in prezent peisajul canalelor
de retail, segmentul de retail online este pregatit sd experimenteze cea mai semnificativa
crestere, cu un CAGR de 9,0%, ajungand la 12.1 miliarde USD pana in 2027. Aceasta tendintd
subliniaza preferinta crescuta a consumatorilor pentru cumpadraturile online si comoditate.

Strategii Inovatoare

Exista o incetinire notabild a ratei de crestere a canalelor de distributie moderna, caracterizata
printr-o reducere a numarului de deschideri de magazine noi, deoarece companiile se
concentreazé pe modernizarea unitétilor existente in loc s& isi extindd amprenta fizicd. In
plus, existd o cerere crescuta din partea consumatorilor pentru servicii in detrimentul produselor,
indicand o schimbare in modelele de consum.

> Peisajul Competitiv in Schimbare

Competitia dintre diversele formate de retail se intensificd, cu firme multinationale care
utilizeaza din ce in ce mai mult grupuri de achizitii. Aceasta a dus la instabilitate in cadrul
acestor grupuri si la o reconfigurare a competitiei strategice intre retaileri. In mod notabil,
magazinele de convenienta castigd teren, in timp ce hipermarketurile detin o popularitate in
scadere.

20 poland Retail Market Size by Sector and Channel Including Online Retail, Key Players and Forecast to 2027
21 powerPoint Presentation
22 poland Retail Market Size, Sector, Key Players & Forecast to 2027



https://www.marketresearch.com/GlobalData-v3648/Poland-Retail-Size-Sector-Channel-35498813/
https://www.realestate.bnpparibas.pl/sites/poland/files/2023-08/AAG%20Retail%20Q2%202023%20ENG.pdf
https://www.globaldata.com/store/report/poland-retail-market-analysis/
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> Strategii Inovative pentru Branduri Proprii

Exista o fragmentare si diferentiere continua a liniilor de produse cu marca proprie, care sunt
imbunatatite prin promotii si strategii de marketing tintite. Aceasta tendintd reflectd
eforturile retailerilor de a se alinia mai bine cu preferintele consumatorilor si de a se remarca intr-
o0 piata aglomerata.

Piata de retail din Polonia continua sa creasca si sa se adapteze la noile tendinte si tehnologii. Cu
o crestere proiectata solida si inovatii continue, aceasta ofera oportunitati semnificative pentru
companiile care doresc sa intre pe piata sau sa isi extinda prezenta.

Retailerii care pot oferi produse de calitate, preturi competitive si experiente de cumparaturi
inovatoare vor avea un avantaj competitiv pe aceasta piata dinamica.

Figure 3. Cota de piata a top 10 retaileri in Polonia, 2023
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Table 6. Top 10 retaileri in Polonia, 2023%

1 Jerénimo Martins https://www.jeronimomartins.com/en/ 20,3 315
https://www.lidl.pl

2 | el & i https://sklep.kaufland.pl G 27
3 Eurocash https://www.grupaeurocash.pl/en/about- 7.4 1080
us/eurocash-group

4 Dino https://grupadino.pl/en/ 4,7 1815
5 Zabka https://www.zabka.pl 3,8 8000
6 Lewiatan https://lewiatan.pl 3,6 3200+
7 Auchan https://zakupy.auchan.pl 3,0 321
8 Carrefour https://www.carrefour.pl 2,1 900
9  Makro C&C https://www.makro.pl 1,7 2200
10 Stokrotka https://stokrotka.pl 1,6 60

Table 7. Top 10 companii de distributie de produse de larg consum in Polonia?®, 2023

Produse alimentare, chimicale pentru gospodarie,

1  Eurocash S.A. 7680,0
alcool, tutun

2 Brand Distribution Group 285,0 E;cs):iL(l:se alimentare, bauturi, gustari, bunuri de uz

3 JAS-FBG SA. 2143 Loglst_lca si distributie pentru produse alimentare si alte
bunuri de consum

4  Tradex 119,3 Produse FMCGvn_on-glAlme_ljl_tare, mcIusnv/ chimicale
pentru gospodarie si ingrijire personala

5 Hamar Poland Group 71,4 Produse alimentare si bauturi

6 Miro Leader Sp. z 0.0. 59,6 Distributie de alimente en-gros

7  Fruit Direct Sp. z o.0. 47,7 Produse proaspete si alte bunuri FMCG

8 Cezar Sp. z o.0. 35,7 Produse alimentare

9 Kreski Spotka Jawna 28,6 Produse alimentare si non-alimentare FMCG

10 Hurtownie.pl 23,8 Diverse produse FMCG printr-o retea de distribuitori

2 Top 10 Supermarket Retail Chains In Poland | ESM Magazine

24 poland: retail sales at current prices 2023 | Statista
25 www.orbis.com

26 www.orbis.com



https://www.jeronimomartins.com/en/
https://www.lidl.pl/
https://sklep.kaufland.pl/
https://www.grupaeurocash.pl/en/about-us/eurocash-group
https://www.grupaeurocash.pl/en/about-us/eurocash-group
https://grupadino.pl/en/
https://www.zabka.pl/
https://lewiatan.pl/
https://zakupy.auchan.pl/
https://www.carrefour.pl/
https://www.makro.pl/
https://stokrotka.pl/
https://www.esmmagazine.com/retail/top-10-supermarket-retail-chains-in-poland-237524
https://www.statista.com/statistics/1079344/poland-retail-sales-at-current-prices/
http://www.orbis.com/
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Polonezii ca parteneri de afacere?’
(1)Salutari
Salutdrile ar trebui sa includa o strangere fermd de mana si contact vizual direct.

Daca sunt mai multe persoane, fiecare trebuie salutata individual, nu cu un gest general
sau o inclinare a capului.

Barbatii ar trebui sa astepte ca femeile sa-si intindd mana; uneori, barbatii polonezi saruta
mana femeilor ca semn de respect.

(2)Cadouri
Cadourile sunt de obicei deschise imediat si nu ar trebui sa fie excesiv de scumpe.

Dacd oferiti flori, asigurati-va ca sunt in numar impar si evitati florile cu semnificatii
culturale, cum ar fi crizantemele galbene (folosite la inmormantari) si florile rosii sau albe
(garoafe si crini).

(3) Intalniri
Intalnirile trebuie programate in avans.

Scrisorile ar trebui adresate companiei, nu unei persoane specifice, pentru a evita
intarzierile daca persoana respectiva este plecata din birou.

Punctualitatea este extrem de importanta si luata foarte in serios.
(4) Comunicare

Polonezii sunt cunoscuti pentru faptul ca vorbesc direct, dar incearcd sa fie diplomatici
pentru a nu ofensa partenerii de afaceri.

Asteptati-va la discutii informale si conversatii de cunoastere inainte de a discuta afaceri.
(5) Desfasurare afacerilor
Afacerile se desfasoara lent, cu respectarea stricta a protocolului.

Companiile tind sa aibd o structurd ierarhica, cu puterea de decizie detinutd la varful
companiei.

Prezentarile trebuie sa fie clare, precise si detaliate, sustinute de grafice si cifre, acolo
unde este necesar.

Mentineti contactul vizual direct in timpul discutiilor.

27 Business etiguette in Poland
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Produsele moldovenesti in Polonia

Comertul bilateral dintre Polonia si Republica Moldova este in crestere, cu o evolutie pozitiva atat
a exporturilor cdtre Polonia, cat si a importurilor din Polonia.

Figure 4. Comertul exterior intre Polonia si Republica Moldova, min USD (2019 -

2023)
400000 TP
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262.237
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Sursa: Intracen, Trademap.org

In ultimii cinci ani importurile Moldovei din Polonia au crescut cu 54.9%, in timp ce exporturile
noastre catre Polonia au crescut cu 18.1%.

in 2023, Republica Moldova prezintd o balantd comerciald negativa in relatia cu Polonia,
importand mai mult decat exporta.
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Figure 5. Comertul cu produse alimentare, intre Republica Moldova si Polonia, min
USD, 2019-2023

2019 2020 2021 2022 2023

B import " Export
Sursa: Intracen, Trademap.org
Deficitul comercial cu produse alimentare intre Republica Moldova si Polonia s-a mentinut
considerabil, atingand 34,6 milioane USD in 2023. Acest lucru confirma faptul ca Republica
Moldova importa considerabil mai multe produse alimentare din Polonia decat exporta.

Exporturile Republicii Moldova in Polonia au fluctuat in perioada 2019-2023, cu o scadere in
2021 si 2022, urmata de o crestere in 2023 la 50,6 milioane USD.

Figure 6. Comertul cu produse nealimentare, intre Republica Moldova si Polonia, min
USD, 2019-2023
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Sursa: Intracen, Trademap.org
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Comertul cu produse nealimentare intre Republica Moldova si Polonia a inregistrat un deficit
comercial semnificativ, Republica Moldova importand cu 162,9 milioane USD mai mult decét a
exportat in 2023.

In ciuda acestui deficit, exporturile moldovenesti de produse nealimentare citre Polonia
au demonstrat o crestere constanta incepand cu anul 2020, atingand 83 milioane USD in
2023.

Top 20 produse exportate de catre Republica Moldova in Polonia insumeaza 120,69 mil USD
ceea ce reprezinta 90,35% din total export in aceasta piata.

Figure 7. Top categorii de produse moldovenesti exportate in Polonia, min USD

Diverse pozitii
11,53 min USD/ 8,66 %

Pozilii textile
7,86 min USD/ 5,88%

'ozitii alimentare
46,43 min USD/ 34,75%

Pozitii industriale .
54,87 min USD/ 41,06%

Sursa: Trademap.org, Intracen

5 pozitii industriale, 54,87 mil USD sau 41,06% din total export

Fire si cabluri

Saci si saculeti pentru ambalarea marfurilor
Alte tuburi, tevi si profile tubulare

Fibre de sticla (inclusiv vata de sticld)

Parti si accesorii de autovehicule

YV VYV VYV

7 pozitii alimentare, 46,43 mil USD sau 34,75% din total export.

Sucuri de fructe si legume

Vinuri

Struguri, proaspeti sau uscati

Caise, cirese, visine, piersici

Seminte de floarea-soarelui

Ciocolata si alte preparate alimentare care contin cacao
Fructe uscate

YVVVYVYVVY
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5 pozitii diverse, 11,53 mil USD sau 8,66 % din total export.

Scaune

Alcool etilic nedenaturat cu titru alcoolic volumic de minimum 80% vol.
Deseuri si resturi de metale pretioase

Ulei de soia

Damigene, sticle, baloane, borcane

YV YVYVYV

3 pozitii textile, 7,86 mil USD sau 5,88% din total export

» Costume sau compleuri, ansambluri, jachete, sacouri, pantaloni, pentru barbati sau
baieti

» Covoare si alte acoperitoare de podea din materiale textile, tesute

> Taioare, ansambluri, jachete, sacouri, rochii, fuste, pentru femei si fete

Table 8. Produse moldovenesti cu potential pe piata Italiei

1  Fire si cabluri 548.0 2 2,828.6 13

2 Ulei de _semln’,ce de floarea- 242.4 47 549.0 40
soarelui

3 Damigene, sticle, baloane, 80.7 24 318.6 5
borcane

4  Sucuri de fructe si legume 72.0 13 317.6 4

5 Struguri, proaspeti sau uscati 66.3 23 280.8 5
Costume sau compleuri,

6 ansambll_Jrl, ]achetev, sacouri, 46.9 11 1,236.4 10
pantaloni, pentru barbati sau
baieti

7 | FTOELED £ G, G 243 12 899.8 33
patiserie si biscuiti

8 Fructe uscate 21.4 24 71.5 6

9 Deseuri si resturi de cupru 19.6 14 947.1 23
Imbracaminte de sport, si

10 costume de schi, costume, 15.0 5 282.6 16
chiloti si slipuri, de baie

11 Alte tuburi, tevi si profile 96 210 721.9 2
tubulare

12 Ulei de soia 5.1 38 224.8 17

13 Alte frlfcte, pruoavspete (Capsuni, 33 7 362.7 17
Zmeura, coacaza)

14 FrLlcte slﬂnua, fierte sau nu in 1.8 35 231.4 9
apa sau in abur, congelate

15 Alte placi, folii, pelicule, benzi si 1.6 105 1,180.0 11

lame din materiale plastice
Sursa: Intracen, Trademap.org
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Analiza datelor din Tabelul 6, evidentiaza oportunitati de dezvoltare a exporturilor pentru produse
cu o crestere pronuntata atat la exportul Moldovei, cat si la importul Poloniei. De exemplu, uleiul
de floarea soarelui, strugurii, sucurile de fructe si legume, produsele de patiserie
prezintd un potential ridicat.

Table 9. Top 20 produse moldovenesti exportate in Polonia, 2023

1  Fire si cabluri 43,6 1,5% Nealimentar
2 Sucuri de fructe si de legume 14,6 4,6% Alimentar
3 Vinuri 8,7 2,1% -3% Alimentar
4  Struguri, proaspeti sau uscati 7,8 2,8% Alimentar
5 Caise, cirese, visine, piersici 7,6 11,5% Alimentar
6 Scaune 6,7 1,1% -25% Nealimentar
7 Seminte de floarea-soarelui 5,6 8,2% Alimentar
Costume sau compleuri, ansambluri,
8 jachete, sacouri, pantaloni, pentru 4,2 0,3% -1% Nealimentar
barbati sau baieti
9 SaVC| Si _sacule’,cl pentru ambalarea 41 5,2% Nealimentar
marfurilor
10 Alte tuburi, tevi si profile tubulare 4,0 0,6% - Nealimentar
Covoare si alte acoperitoare de o .
i podea din materiale textile, tesute 2 20 ElTEE D
12 F|_br§ de sticla (inclusiv vata de 2,1 1,6% Nealimentar
sticla)
Alcool etilic nedenaturat cu titru
13 alcoolic volumic de minimum 1,8 1,1% Nealimentar
80% vol.;
Taioare, ansambluri, jachete,
14 sacouri, rochii, fuste, pentru femei si 1,3 0,1% Nealimentar
fete
Deseuri si resturi de metale o ) .
15 pretioase 1,1 1,0% Nealimentar
16 Clocolata‘sl alte preparate alimentare 11 0,1% Alimentar
care contin cacao
17 Parti si accesorii de autovehicule 1,1 0,01% Nealimentar
18 Ulei de soia 1,0 0,4% Alimentar
19 Fructe uscate 1,0 1,4% Alimentar
20 Damigene, sticle, baloane, borcane 0,9 0,3% Nealimentar

Sursa: Intracen, Trademap.org

Structura exporturilor Moldovei catre Polonia in 2023 demonstreaza o diversificare remarcabila,
cuprinzand atét produse alimentare, cat si non-alimentare.
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Exporturile Republicii Moldova catre Polonia au inregistrat o dinamica pozitiva in 2023, in special
in categoria PRODUSELOR ALIMENTARE. Strugurii proaspeti au avut o crestere remarcabila
de +55% fatd de 2019, iar caisele, ciresele, visinele si piersicile au inregistrat un avans
de +53% in aceeasi perioadd. De asemenea, exportul de seminte de floarea-soarelui s-a majorat
cu +4% fatd de 2019, consolidandu-si prezenta pe piata poloneza.

Pe segmentul NON-ALIMENTAR, se remarca o crestere semnificativa a exporturilor de fibre de
sticld (+101% fata de 2019) si o crestere moderatd a exporturilor de covoare si carpete textile
(+18% fata de 2019).

Totodat3, firele si cablurile electrice s-au impus ca principal produs de export al Republicii Moldova
in Polonia, cu o valoare de 43,6 milioane USD si o crestere de +18% fatd de 2019.

Aceasta diversificare reflecta o adaptare continua la cerintele pietei poloneze si o consolidare a
relatiilor comerciale bilaterale.

Figure 8. Exportul produselor alimentare si nealimentare moldovenesti in Polonia,
2023

Categoria
ALIMENTARE
37,90%

Categoria
NON-ALIMENTARE
62,10%

Sursa: Intracen, Trademap.org
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Produsele NEALIMENTARE ocupa cca 62,1% din exportul total moldovenesc pe piata
Polonia

Table 10. Top 20 produse nealimentare moldovenesti exportate in Polonia, 2023

1  Fire si cabluri 43,6 1,5%
2  Scaune 6,7 1,1% -17,0%
Costume sau compleuri, ansambluri,
3  jachete, sacouri, pantaloni, pentru barbati 4,2 0,3%
sau bdieti
4  Saci si saculeti pentru ambalarea marfurilor 4,1 5,2% -17,9%
5  Alte tuburi, tevi si profile tubulare 4,0 0,6% -11,9%
6 Covoa_re Si altc_a acoperitoare de podea din 2,4 2,0%
materiale textile, tesute
7  Fibre de sticla (inclusiv vata de sticla) 2,1 1,6%
8 Alcool_etlllc nt_ad_enaturat cu tItI’EJ alcoolic 18 1.1% -82,8%
volumic de minimum 80% vol.;
9 Talogre, ansambluri, Jachgtt_e, sacouri, 13 0,1%
rochii, fuste, pentru femei si fete
10 Deseuri si resturi de metale pretioase 1,1 1,0%
11  Parti si accesorii de autovehicule 1,1 0,01%
12 Damigene, sticle, baloane, borcane 0,9 0,3%
13 Imbracamm'ge Qe_spt_)rt, Si costu_me de schi, 0,7 0,3%
costume, chiloti si slipuri, de baie
14 Parti care pot fi recunoscute ca fiind 0,7 0,02%

destinate numai sau in principal motoarelor
15 Centrifuge, inclusiv uscdtoare centrifugale 0,7 0,04%
Arbori de transmisie (inclusiv arbori cu

16 - - . 0,6 0,03%

came si vilbrochene) si manivele
17  Dopuri, capace 0,5 0,2% -12,8%
18 Placaj, lemn furniruit si lemn stratificat 0,4 1,1% -73,8%
19 Lacuri si vopsele (inclusiv emailuri) pe baza 0,3 0,1%

de polimeri sintetici
20 Produse de infrumusetare sau de machiaj 0,3 0,02%
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Produsele ALIMENTARE ocupa cca 37,9% din exportul total moldovenesc pe piata Poloniei

Table 11. Top 20 produse alimentare moldovenesti exportate in Polonia, 2023

1 Sucuri de fructe si de legume 14,6 4,6%
2 Vinuri 8,7 2,1% -4,2%
3  Struguri, proaspeti sau uscati 7,8 2,8%
4 Caise, cirese, visine, piersici 7,6 11,5%
5 Seminte de floarea-soarelui 5,6 8,2%
6 Ciocolata si alte preparate alimentare care contin 11 0,1% -2,9%
cacao
7 Ulei de soia 1,0 0,4%
8 Fructe uscate 1,0 1,4% -42,4%
9 Alte fructe, proaspete (Capsuni, zmeurd, coacdzd) 0,6 0,2% -69,7%
Alcool etilic nedenaturat cu titru alcoolic volumic
10 sub 80% vol. 0 O
11 Fructe si nuci, fierte, congelate 0,3 0,1% -53,0%
12 Alte bél._lturi fermentatg (de exemplu cidru de 0,3 5,1%
mere, cidru de pere, hidromel)
13 Ape, inclusiv ape minerale si ape gazeificate 0,2 0,1% -69,0%
14 Alte legume preparate sau conservate 0,2 0,1% -
15 Alte nuci, proaspete sau uscate 0,2 0,1% -24,1%
16 Produse de brutdrie, de patiserie si biscuiti 0,2 0,02% -3,1%
17 Sorg boabe 0,2 2,7% -79,4%
18 Seminte de in 0,1 0,2%
19 Produse zaharoase fara cacao 0,1 0,03% -42,6%
20 Dulceturi, jeleuri, marmelade, paste si piureuri de 0,1 0,2% -69,0%

fructe
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Procedurile de export specifice Poloniei

Pentru a patrunde cu succes si a prospera pe piata Poloniei, companiile pot utiliza o combinatie
de metode de export direct si indirect. Fiecare abordare prezinta avantaje si provocari unice,
necesitand o evaluare amanuntita in functie de situatia si obiectivele specifice ale companiei.

EXPORT DIRECT

Exportul direct presupune vanzarea de produse sau servicii direct catre clientii din Polonia din
tara de origine. Aceasta strategie ofera un control mai mare asupra procesului de vanzare si a
relatiilor cu clientii, dar necesita o intelegere cuprinzatoare a pietei locale.

Strategii cheie pentru exportul direct:

1. Cercetarea pietei: Cercetarea aprofundatd a pietei ramane cruciald. Analizati
preferintele clientilor, peisajul concurential si nuantele regionale din Polonia pentru a
adapta produsele si eforturile de marketing in mod eficient. Ramaneti la curent cu
tendintele emergente si comportamentele consumatorilor pentru a anticipa schimbarile
pietei.

2. Conformitatea legala: Asigurarea conformitatii cu reglementarile poloneze este non-
negociabild. Ramaneti informat cu privire la legile fiscale in evolutie, reglementarile
privind forta de munca si standardele produselor. Solicitati sfaturi profesionale, daca
este necesar, pentru a naviga complicitatile legale.

3. Prezenta locala: Stabilirea unei prezente fizice in Polonia printr-un birou local sau
angajarea de personal local sporeste semnificativ credibilitatea si favorizeaza relatii mai
puternice cu clientii si partenerii. Luati in considerare solutiile de birouri virtuale ca o
alternativa rentabila la un birou fizic traditional.

4. Adaptarea produselor: Adaptati-va produsele sau serviciile pentru a se alinia cu
standardele si preferintele poloneze. Aceasta se extinde dincolo de traducere; cuprinde
nuante culturale, consideratii de design si ambalare pentru a va asigura ca ofertele dvs,
rezoneaza cu piata locala.

5. Marketing tintit: Dezvoltati o strategie de marketing care sa se adreseze direct
consumatorilor polonezi. Puneti accent pe calitate, sustenabilitate si confidentialitatea
datelor. Utilizati atat canale online, cat si offline, inclusiv platforme de socializare precum
Instagram si TikTok, care sunt din ce in ce mai populare in Polonia.

EXPORT INDIRECT

Exportul indirect implica parteneriatul cu intermediari precum agenti sau distribuitori pentru a va
vinde produsele in Polonia. Aceasta abordare poate atenua riscurile si poate reduce cerintele
initiale de investitii.

Strategii cheie pentru exportul indirect:

Parteneriat cu distribuitori locali: Colaborati cu distribuitori consacrati care au
cunostinte aprofundate despre piata poloneza. Acest lucru poate accelera intrarea pe
piatd si poate oferi informatii valoroase despre comportamentul consumatorilor.
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Targuri si piete online: Participati la targuri relevante pentru a face networking cu
potentiali parteneri si clienti. In plus, explorati pietele online pentru a vé extinde
acoperirea si a testa piata.

Valorificati retelele existente: Utilizati relatiile sau asociatiile din industrie existente
pentru a stabili conexiuni cu potentiali parteneri sau clienti din Polonia. Cultivarea
relatiilor bazate pe incredere este fundamentala in cultura de afaceri europeana.
Comert electronic si prezenta digitala: Stabiliti o prezentd online robusta cu o
platforma de comert electronic localizata. Investiti in optimizarea pentru motoarele de
cautare (SEO) si luati In considerare publicitatea platita pentru a atrage clientii polonezi.
Feedback continuu: Implementati sisteme pentru colectarea feedback-ului de la
intermediari si clienti pentru a facilita imbunatatirea continua. Ascultati in mod activ
feedback-ul clientilor pentru a va adapta ofertele si a imbunatati experienta clientilor.

CONSIDERATII LEGALE PENTRU EXPORTATORII DIN REPUBLICA MOLDOVA CATRE
POLONIA

Exportatorii din Republica Moldova care doresc sa isi vanda produsele pe piata poloneza trebuie
sa fie constienti de cateva consideratii legale esentiale pentru a asigura conformitatea si a facilita
o intrare reusita pe aceasta piata, Iatd cateva aspecte importante:

Conformitatea cu Reglementarile

Legislatia UE: Legile comerciale din Polonia se bazeaza pe reglementdrile Uniunii Europene,
iar exportatorii moldoveni trebuie sa respecte atat reglementarile la nivelul UE, cat si legislatia
specifica Poloniei, Este esential sa intelegeti mediul de reglementare care guverneaza
siguranta produselor, standardele de mediu si drepturile consumatorilor.

Standardele Produselor: Majoritatea produselor destinate pietei Poloniei trebuie sa
respecte standardele UE, inclusiv obtinerea marcajului CE pentru a demonstra conformitatea
cu cerintele de sanatate, siguranta si protectie a mediului, Exportatorii moldoveni trebuie sa
se asigure ca produsele lor respecta aceste standarde inainte de a le exporta.

I.

Documentatia de Export si Controlul Vamal

Documente Esentiale: Exportul de bunuri din Republica Moldova in Polonia necesita mai
multe documente cheie, inclusiv:

Factura Comerciala: O facturd detaliata care descrie tranzactia.
Lista de Ambalare: Specifica continutul expedierii.
Declaratia de Export: O declaratie electronica trimisa autoritatilor vamale.

Certificate de Origine EUR.1 sau declaratie de origine pe factura: Acestea sunt
necesare pentru a beneficia de tratamentul tarifar preferential prevazut de Acordul de
Liber Schimb Aprofundat si Cuprinzator (DCFTA) dintre Republica Moldova si UE.

Exportatori Regulati: Pentru a determina daca un produs este interzis sau supus unor
restrictii, verificati TARIC pentru urmatoarele coduri: CITES (Conventia privind comertul
international cu specii pe cale de disparitie), PROH (suspendarea importului), RSTR
(restrictie la import).
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Declaratii de Export:

Obligatorii pentru marfurile care depasesc valoarea de 1 000 € sau greutatea de 1
000 kg, se pot face printr-un furnizor de servicii (expeditor de marfa).

Doar electronic prin sistemul ATLAS-AES (din 1 iulie 2008).

Pentru marfuri de peste 3 000 €, declaratiile trebuie aprobate in avans de biroul vamal
local.

Numar Tarifar Vamal: Fiecare produs necesita un astfel de numar.
II. Documentatia de Export si Controlul Vamal:

a. Ausfuhrliste Krajowa Administracja Skarbowa (KAS) sau in romana
Administratia Nationala a Veniturilor?®: KAS este autoritatea responsabild in Polonia
cu colectarea veniturilor publice, inclusiv taxe si impozite, si cu reglementarea domeniilor
precum:

i.Vamile — Se ocupa cu supravegherea importurilor si exporturilor de marfuri,
aplicarea tarifelor vamale si prevenirea contrabandei.

ii.Taxele si impozitele — Administreaza colectarea taxelor pe venit, TVA, accize si
alte impozite.

iii.Monopolurile — Reglementeaza si supravegheaza produsele care sunt supuse
unor reglementari speciale, cum ar fi alcoolul, tutunul si jocurile de noroc.

III. TVA si Impozitare
Taxa pe Valoarea Adaugata (TVA):
Exporturi din Moldova: Scutite de TVA in Moldova.

TVA in Polonia: Pot fi supuse TVA-ului in Polonia, la cota standard de 23% (sau, in
cazuri speciale, de 8%, 5% si 0%)%°.

Inregistrare TVA: Obligatorie pentru toate entitétile care fac import de produse in Polonia.

Numarul EORI: Obligatoriu pentru activitati vamale in UE, poate fi solicitat gratuit.

- Anumite produse alimentare (de exemplu, zahar, condimente, alimente procesate)
- Ziare si periodice (cu exceptia celor cu continut video sau muzical)
8% - Produse de sanatate (de exemplu, produse farmaceutice, dispozitive medicale)
- Acces la evenimente culturale, sportive si recreative
- Cazare la hotel si servicii de alimentatie (cu exceptia anumitor bauturi)

- Produse alimentare de baza (de exemplu, paine, carne, peste, fructe, legume,

(¢)
S produse lactate)

28 Krajowa Administracja Skarbowa - Portal gov.pl
29 List of VAT rates (SDG)



https://www.gov.pl/web/kas
https://www.podatki.gov.pl/en/value-added-tax/general-vat-rules-and-rates/list-of-vat-rates/

MOLDOVA WORLD BANK GROUP

- Produse pentru copii (de exemplu, mancare pentru bebelusi, scutece, scaune
auto)

- Carti tiparite si e-books (cu exceptia celor cu continut video sau muzical)
- Exportul de bunuri
- Livrarea de bunuri in cadrul UE
0%
- Servicii de transport international

- Livrari catre zone libere sau depozite vamale
IV. Legile privind Protectia Consumatorilor:
Conformitate obligatorie: La vanzarea directa citre consumatorii din Polonia.
Aspecte cheie:
Informatii clare despre produse.
Respectarea drepturilor de returnare.
Respectarea reglementdrilor privind publicitatea.
V. Cerinte de Ambalare si Etichetare:
Ambalaje: Trebuie sa respecte reglementarile UE privind siguranta si protectia mediului.

Etichete: Traduse in poloneza si conforme cu cerinte specifice pentru anumite categorii de
produse.

VI. Consideratii privind Proprietatea Intelectuala:
Protectii teritoriale: Nu se extind automat din Moldova in Polonia.
Inregistrare in Polonia: Recomandat3 pentru a proteja produsele impotriva incélcarii.
VII. Acorduri Comerciale:

DCFTA: Republica Moldova beneficiaza de acest acord cu UE, care faciliteaza comertul prin
reducerea/eliminarea tarifelor si armonizarea standardelor. Exportatorii ar trebui sa se
familiarizeze cu aceste reglementari.
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Table 12. Link-uri utile pentru companiile exportatoare pe piata din Polonia

Ministerul Finantelor din
Polonia

Portalul Fiscal al
Poloniei

Administratia Fiscala
Nationala din Polonia

Portalul de Comert al
Poloniei

Agentia Poloneza pentru
Investitii si Comert

www.mf.gov.pl

www.podatki.gov.pl

www.kas.gov.pl

www.trade.gov.pl

www.paih.gov.pl

Site-ul oficial al Ministerului
Finantelor din Polonia, care oferd
informatii privind taxe, impozite si
reglementari fiscale.

Portalul oficial care furnizeaza
informatii detaliate despre sistemul
fiscal din Polonia, inclusiv TVA,
impozite pe venit si alte taxe.
Platforma care ofera servicii de
suport fiscal pentru companii si
persoane fizice, inclusiv consultanta
si asistentd in procesele de
conformitate fiscald. Este esentiala
pentru asigurarea conformitatii cu
cerintele fiscale.

Aceasta platforma ofera
exportatorilor informatii despre
tarifele UE, cerinte, aranjamente
preferentiale si statistici comerciale.
Ajutd companiile sa inteleaga
conditiile de acces pe piata pentru
exportul in Polonia si alte tari din
UE.

Agentia ofera un ghid cuprinzator
despre desfasurarea afacerilor in
Polonia, inclusiv oportunitati de
piatd, strategii de intrare si cerinte
de reglementare. Este o resursa
valoroasa pentru afaceri non-UE
care doresc sa exporte in Polonia.


http://www.mf.gov.pl/
http://www.podatki.gov.pl/
http://www.kas.gov.pl/
http://www.trade.gov.pl/
http://www.paih.gov.pl/
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Anexa 1. Exemple de portaluri cu expozitii in Polonia

Nume -
s D rier

Tehnologie si
servicii pentru
retail

Alimentatie

Agricultura

Turism

Ambalaje

Sporturi
ecvestre

Alimentatie
Turism

Nunti

Constructii si
prelucrarea
pietrei

O data pe an

O data pe an

O data pe an

O data pe an

O data pe an

O data pe an

O data la doi
ani

O data pe an

O data pe an

O data pe an

Expozitie pentru
echipamente, tehnologie si
servicii pentru retail

Expozitie pentru producatori
si distribuitori de
echipamente si tehnologii
alimentare

Expozitie pentru masini,
echipamente si servicii
agricole

Expozitie pentru
promovarea regiunilor si
companiilor din industria
turismului

Expozitie internationala
pentru ambalaje
Competitie internationald de
echitatie si evenimente
conexe

Expozitie pentru industria
alimentara si bauturi

Targ international de turism

Expozitie pentru produse si
servicii de nunta

Expozitie pentru
profesionisti din industria
pietrei

retailshow.pl

foodtechexpo.pl

centralnetargirolnicze.com

worldtravelshow.pl

packagingpoland.pl

cavaliada.pl

polagra-food.pl
ttwarsaw.pl

weddingfair.pl

stonefair.pl
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