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Introducere

(1) Italia este a treia cea mai mare economie din zona euro si a 8-a la nivel mondial,
cunoscuta pentru industrii diverse, inclusiv fashion, automobile, alimentatie si turism.
Produsul Intern Brut (PIB) al Italiei in 2023 a atins aproximativ 2,25 trilioane de dolari
USD.

(2) Importurile Italiei au depasit in 2023 valoarea de 639 miliarde USD, facand-o unul
dintre cei mai mari importatori din Uniunea Europeand. Italia beneficiaza de o cerere
constantd pentru produse de lux, tehnologie si bunuri de consum, consolidandu-si astfel
rolul in comertul international.

(3) Italia se afla printre cele mai bogate 20 de tari din lume in functie de PIB per capita
(38.373 USD) si este frecvent clasatd in topuri internationale privind inovatia,
competitivitatea si calitatea vietii. Sectoarele de fashion, turism, si agro-alimentar
contribuie semnificativ la aceasta performanta economica.

(4) Italia are acces nu doar la pietele Uniunii Europene, cu 27 de tari si peste 445 de milioane
de consumatori, dar si la pietele globale, datoritda amplasarii sale strategice in sudul
Europei si relatiilor comerciale extinse cu parteneri internationali, cum ar fi Statele Unite,
China si alte economii emergente.

Tabelul 1. Top produse in functie de cresterea importurilor in Italia, in perioada
2019-2023, %

Crestere a
Importurilor,
2019/2023,
)
1 Transformatoare electrice, convertoare statice 27%
2 Orz 21%
3 Porumb 17%
4 Uleiuri de seminte de floarea-soarelui, sofran sau bumbac si fractiile 17%
acestora
5 Grau si meslin 15%
6 Resturi solide de ulei 13%
7 Fibre de sticla 12%
8 Caise uscate, prune, mere, piersici, pere 12%
9 Parti si accesorii pentru tractoare 9%
10  Pulovere, cardiganuri, veste si articole similare 9%
11 Seminte de rapitd sau colza 8%
12 | Fructe, nuci si alte parti comestibile ale plantelor 8%
13 Sucuri de fructe, inclusiv must de struguri, si sucuri de legume 8%
14  Paltoane bdrbati/bdieti 7%
15 Caise, cirese, piersici (inclusiv nectarine), prune si prune sdlbatice, 5%
proaspete

Sursa.: Trademap.org, Intracen
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Profilele de tara a Italiei si Republicii Moldova

Italia si Republica Moldova ofera doud perspective economice si demografice profund diferite
in Europa, reflectand niveluri distincte de dezvoltare si integrare regionald. Italia, a treia cea
mai mare economie din zona euro, are o populatie de 58,7 milioane de locuitori si un PIB
per capita de 38.373 USD in 2023. Economia italiana este puternic orientata spre exporturi,
cu sectoare de varf in industria manufacturiera (masini, echipamente industriale), TAFL
si agroalimentar. Cu toate acestea, Italia se confruntd si cu provocari structurale, inclusiv
un nivel ridicat al datoriei publice si o crestere economica relativ lenta comparativ cu alte state
din UE.

In contrast, Republica Moldova, cu o populatie de doar 2,4 milioane de locuitori si un PIB per
capita de 6.650 USD, se numara printre economiile aflate intr-un stadiu incipient de dezvoltare
in Europa. Cu un PIB total de 16 miliarde USD, economia moldoveneasca depinde in mare
masura de agricultura si remitentele din diaspora. Integrarea sa economica cu Uniunea
Europeana, facilitata prin Acordul de Liber Schimb Aprofundat si Cuprinzator (DCFTA),
este o0 oportunitate majora pentru cresterea exporturilor si modernizarea economiei. Totusi,
provocdrile structurale, precum infrastructura deficitard si coruptia, raman obstacole
semnificative pentru dezvoltarea durabila a tarii.

Tabelul 2. Profilele de tara a Italiei si Republicii Moldova

INDICATOR ITALIA REPUBLICA MOLDOVA

Populatia (2023) 58.7 min locuitori! 2.4 min locuitori?
PIB/capita (2023) 38 373 USD? 6 650 USD
PIB (2023) 2254 mird USD* 16 mird USD

! population, total - Ttaly | Data (worldbank.org)

2 Populatia Republicii Moldova Population (gov.md)

3 GDP per capita — Italy vs. Republica Moldova. Available online:
https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.PCAP.CD?locations=MD-IT

4 Italy vs. Moldova GDP. Available online: https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.MKTP.CD?locations=MD-IT
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Date generale despre piata de import a Italiei

Importurile Italiei din 2023 reflectd o economie complexd, dependentd de resurse energetice
externe si orientatd spre sectoare industriale esentiale. Dominata de importurile de uleiuri
crude si gaze petroliere, Italia isi asigura astfel cerintele energetice pentru industrie si consum.
Sectorul auto si tehnologia de comunicatii sunt de asemenea critice, indicand atat puterea
industriei auto italiene, cat si cererea pentru dispozitive mobile si conectivitate. in plus,
importurile farmaceutice substantiale sugereaza un sector de sandtate robust.

Tabelul 3. Top 20 produse importate de Italia®, 2023

Valoare import,

sau pentru realizarea conexiunilor

Produs mird USD

Uleiuri si uleiuri din minerale bituminoase, crude 38.4
Gaz petrolier si alti hidrocarburi gazosi 33.1
Medicamente constand din produse mixte sau nemixte pentru utilizari

4 . . 20.0
terapeutice sau profilactice

5 12.0

6 | Uleiuri si uleiuri din minerale bituminoase (excluzand cele crude) 11.5
Sange uman; sange animal pregatit pentru utilizari terapeutice,

7 A . . 11.1
profilactice sau diagnostice

8 10.7

9 | Marfuri nespecificate altundeva 10.6

10 \ 7.4

11 | Energie electricd 7.2
Aur, incluzand aurul placat cu platina, neprelucrat sau care nu a fost

12 A : 6.7
prelucrat decat partial

13 Masini si unitati de procesare automatd a datelor; cititoare magnetice 6.0
sau optice )
Accumulatoare electrice, incluzand separatoare pentru acestea, fie ca

15 < . 4.6
sunt sau nu patrate sau dreptunghiulare

16 4.2

17 4.0

18 Vehicule motorizate pentru transportul de bunuri, incluzand sasiuri cu 4.0
motor si cab ]

19 3.6

20 Aparate electrice pentru comutarea sau protejarea circuitelor electrice 33

Sursa.: Trademap.org, Intracen

5 intracen.org. Available online: Trade Map - Bilateral trade between Italy and Moldova, Republic of in 2023
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in 2023, 8 din 20 de produse de top importate de Italia sunt si produse exportate
de Moldova (Tabelul 3).

iIn 2023, Moldova ocupé locul 87 in importurile Italiei, pe cand tara vecind — Romania, a
reusit sa obtina locul 14.

Tabelul 4. Top 20 tari de import ale Italiei®, 2023

Valoare import,

e mird USD
1 Germania 96.97
2 China 51.46
3 Franta 50.32
4 Olanda 39.36
5 Spania 35.42
6 Belgia 28.90
7 Statele Unite ale Americii 27.22
8 Elvetia 19.41
9 Polonia 17.39
10 | Algeria 15.22
11 | Austria 13.94
12 | Azerbaidjan 12.85
13 | Turcia 12.49
14 | Romania 10.35
15 | Republica Cehd 9.97
16 | India 9,91
17 | Regatul Unit 9.44
18 | Ungaria 9.18
19 | Libia 7.96
20 | Irlanda 7.60

Sursa.: Trademap.org, Intracen

Datele din tabelul 5 arata ca Italia importa preponderent din tarile vecine, precum Franta si
Elvetia in timp ce importurile din Republica Moldova sunt relativ mici.

Tabelu/ 5. Partenerii din regiune in importurile Italiei’, 2023

Franta 3 50.32
Belgia 6 28.90
Elvetia 8 19.41
Austria 11 13.94
Slovenia 23 6.34
Luxembourg 58 1.11
Republica Moldova 87 0.29

6 intracen.org. Available online: Trade Map - Bilateral trade between Italy and Moldova, Republic of in 2023
7 According to the analysis of Trade Map — International Trade Statistics. Available online: Trade Map - Bilateral trade

between Italy and Moldova, Republic of in 2023
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Sursa: Trademap.org, Intracen

Produsele moldovenesti in Italia

Top 20 produse exportate de catre Republica Moldova in Italia insumeaza 207,8 min USD,
ceea ce reprezinta 79,61% din total export in aceasta piata.

Figura 1. Top categorii de produse moldovenesti exportate in Italia, min USD, 2023

Diverse
10,15 min USD/ 3,9%

Produse
agricole
16,74 min USD/ 6,4%

Produse textile
146,45 min USD/ 56,3%

Produse
industriale
34,49 min USD/ 13,3%

Sursa.: Trademap.org, Intracen

I. 13 pozitii textile, 146,45 mil USD sau 56,3% din total export:
» Paltoane pentru barbati sau baieti - 23,64 min USD, 1,98%

» Pulovere, cardiganuri, veste si articole similare, tricotate sau crosetate - 22,62 min
USD, 0,76%

» Paltoane pentru femei sau fete - 21,75mIn USD, 1,77%

» Costume, ansambluri, jachete, sacouri, rochii, fuste, fuste divizate, pantaloni pentru
femei sau fete - 13,91 min USD, 0,57%

» Costume de sport, costume de schi, imbracaminte de baie si alte articole - 12,15 min
USD, 3,23%

» Costume pentru barbati sau baieti - 10,88 min USD, 0,55%

» Valize, genti, serviete, rucsacuri - 9,64 min USD, 0,24%

> Imbrécdminte, din fetru sau materiale netesute - 8,88 min USD, 2,39%

» T-shirturi, maieuri si alte vestoane, tricotate sau crosetate - 6,41 min USD, 0,31%
» Parti de incaltdminte - 5,30 min USD, 0,45%

> Inciltdminte cu talpi exterioare din cauciuc, plastic, piele sau piele compusd 4,31 min
usD, 0,12%

» Bluze, cdmadsi si camasi-bluza pentru femei sau fete - 3,53 min USD, 0,83%
» Costume pentru femei sau fete - 3,43 min USD, 0,30%

GATEWAY
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3 pozitii industriale, 34,49 mil USD sau 13,3% din total export.

Resturi solide de ulei - 18,23 min USD, 5,97%

Fire si cabluri - 9,16 min USD, 0,30%

Articole pentru transportul sau ambalarea bunurilor - 7,10 min USD, 0,34%

2 pozitii de produse agricole, 16,74 mil USD sau 6,4% din total export
Porumb - 10,50 min USD, 0,53%

Grau si meslin - 6,24 min USD, 0,20%

2 pozitii diverse, 10,15 mil USD sau 3,9% din total export.

Recipiente de sticla - 5,80 min USD, 0,49%

Alte articole din lemn - 4,35 min USD, 1,50%

GATEWAY
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Table 6. Produse moldovenesti cu potential pe piata Italiei

1 Uleiuri de_semlr_l_’,ce de floarea-soarelui, sofran sau 242.43 47% 782.91 17%
bumbac si fractiile acestora
2 Seminte de rapitd sau colza 116,57 37% 15,41 8%
3 Orz 26,21 37% 182,65 21%
4 Resturi solide de ulei 55,24 35% 305,50 13%
5 Fibre de sticla 28,14 30% 580,71 12%
6 Parti si accesorii pentru tractoare 24,74 29% 10734,65 9%
7 Grau si meslin 223,76 27% 3145,43 15%
8 Caise, C|Vrese., piersici (inclusiv nectarine), prune si 69,10 24% 261,73 504
prune salbatice, proaspete
9 Caise uscate, prune, mere, piersici, pere 21,40 24% 93,35 12%
10 | Fructe, nuci si alte parti comestibile ale plantelor 18,84 20% 301,05 8%
11 | Porumb 144,09 19% 1993,90 17%
12 Transformatoare eIectr!c.e, convertoare statice, de 46,99 19% 417433 27%
exemplu, redresoare, si inductoare
13 Sucuri de fructe, inclusiv must de struguri, si sucuri 71,98 13% 319,40 8%
de legume
14 | Pulovere, cardiganuri, veste si articole similare 37,94 13% 2971,79 9%
15 | Paltoane barbati/bdieti 25,60 12% 1193,21 7%
GATEWAY
& PARTNERS




% @ PROIECTUL
AMELIORAREA

INVEST e
M NOibovA  Guvirnyl  WORLDBANKGROUP COMPETTVITATI

REPUBLICII MOLDOVA

Analiza datelor din Tabelul 6, evidentiaza oportunitati de dezvoltare a exporturilor pentru produse cu o crestere pronuntata atat la exportul
Moldovei, cat si la importul Italiei. De exemplu, uleiul de floarea soarelui, semintele de rapita si orz-ul prezinta un potential ridicat.

Table 7. Top 20 produse moldovenesti exportate in Italia, 2023

s a Cresterea
Valoare export, | Cota in importul . .
Top Produse . - medie 2019- Tip produs
min USD Italiei, % 2023, %

Paltoane pentru barbati sau baieti 23,64 1,98% +12%
2 Pulovere, cardiganuri, veste si articole similare, tricotate sau 22,62 0,76% +9%

crosetate
3 Paltoane pentru femei sau fete 21,75 1,77% +11%
4 Resturi solide de ulei 18,23 5,97% -
5 g.ostume, ansamb]un, jachete, sacouri, rochii, fuste, fuste 13,91 0,57% 7%

ivizate, pantaloni pentru femei sau fete

6 Costum_e de sport, costume de schi, imbracaminte de baie si 12,15 3,23% +10%

alte articole
7 Costume pentru barbati sau baieti 10,88 0,55% +10%
8 | Porumb 10,50 0,53% -5%
9 Valize, genti, serviete, rucsacuri 9,64 0,24% -4%
10 | Cablu izolat 9,16 0,30% -20%
11 | Imbr&cdminte din fetru sau materiale netesute 8,88 2,39% +23%
12 | Articole pentru transportul sau ambalarea bunurilor 7,10 0,34% +10%
13 | T-shirturi, maieuri si alte vestoane, tricotate sau crosetate 6,41 0,31% +13%
14 | Grau si meslin 6,24 0,20% -47%
15 | Recipiente din sticld 5,80 0,49% +35%
16 | Parti de incaltdminte 5,30 0,45% +26%
17 | Alte articole din lemn 4,35 1,50% +3%
18 Tl_wcéltéminte cu talpi exterioare din cauciuc, plastic, piele sau 431 0,12% 3%

piele compusa
19 | Bluze, cdmdsi si cdmadsi-bluzd pentru femei sau fete 3,53 0,83% +1%
20 | Costume pentru femei sau fete 3,43 0,30% -7%

EXPORT TOP 20 PRODUSE (79,61% din total) 207,8

EXPORT TOTAL 260,0

Sursa.: Trademap.org, Intracen
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Structura exporturilor Moldovei catre Italia in 2023 este dominata de articole nealimentare, in
special din sectorul imbracamintei, cum ar fi paltoane pentru barbati, femei si alte articole
vestimentare, care reprezintd o parte semnificativd din totalul exporturilor (56,3%). in
contrast, articolele alimentare, precum porumbul si graul, au o pondere mai mica, inregistrand
scaderi in cresterea exporturilor fata de 2019.

Figura 2. Exportul produselor alimentare si nealimentare moldovenesti in Italia, 2023

Categoria
ALIMENTARE
10,55%

Categoria
|ON-ALIMENTARE
89,45%

Sursa.: Trademap.org, Intracen
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Produsele ALIMENTARE ocupd 10,55% din exportul total moldovenesc pe piata Italiei.

Table 8. Top 20 produse alimentare moldovenesti exportate (10,17% din total) in Italia, 2023

Top Produse Valoare export, min Cota in ir_n|_:ortul Cresterea
1») Italiei 2023/2022

1 Porumb 10,50 0,53% -47,1%

2 Grau si meslin 6,24 0,20% Peste 60 ori

3 Miere naturald 2,86 3,31% -15,7%

4 Caise uscate, prune, mere, piersici, pere 1,74 1,86% Peste 20 ori

5 Caise, cirese, piersici (inclusiv nectarine), prune si prune salbatice, proaspete 1,58 0,60% Peste 120 ori

6 Alte nuci, proaspete sau uscate 1,41 0,11% +39,9%

7 Seminte de floarea-soarelui 0,52 0,32% -47,1%

8 Uleiuri de seminte de floarea-soarelui 0,37 0,05% -99,6%

9 Legume leguminoase uscate, decojite 0,24 0,06% +391,7%

10 Vin din struguri proaspeti, inclusiv vinuri fortificates must de struguri 0,22 0,04% +33,3%

11 Paine, patiserie, prajituri, biscuitisi alte produse de panificatie 0,20 0,01% +15,4%

12 Ciocolata si alte preparate alimentare care contin cacao 0,17 0,02% +27,1%

13 Fructe si nuci, crude sau fierte prin abur sau fierte in apa 0,07 0,05% -81,3%

14 Struguri, proaspeti sau uscati 0,07 0,07% -

15 Cofetarii fara cacao, inclusive ciocolatd alba 0,05 0,02% +58,1%

16 Sucuri de fructe, inclusiv must de struguri, si sucuri de legume 0,04 0,01% Peste 10 ori

17 Gemuri , jeleuri de fructe, marmelade, piureuri de fructe sau nuci 0,04 0,03% +137,5%

18 Mere, pere, si gutui, proaspete 0,03 0,02% -

19 Fructe, nuci si alte parti comestibile ale plantelor 0,03 0,01% +17,9%

20 Bere 0,05 0,004% +106,7%

TOTAL TOP 20 PRODUSE ALIMENTARE 26,38
TOTAL EXPORT 260,0

GATEWAY

& PARTNERS
12



2

@ PROIECTUL

AMELIORAREA

INVEST
M NOibovA  Guvirnyl  WORLDBANKGROUP COMPETTVITATI

REPUBLICII MOLDOVA

Produsele NEALIMENTARE ocupd cca 89,45% din exportul total moldovenesc pe piata Italiei.

Table 9. Top 20 produse nealimentare moldovenesti (75,48% din total) exportate in Italia, 2023

GATEWAY

& PARTNERS

Valoare export, min 2 A S Cresterea
Top Produse USD Cota in importul Italiei, % 2023/2022

1 Paltoane barbati/bdieti 23,64 1,98% -21,5%
2 Pulovere, cardiganuri, veste si articole similar, tricotate sau crosetate 22,62 0,76% +16,6%
3 Paltoane femei/fete 21,75 1,77% +30,8%
4 Resturi solide de ulei 18,23 5,97% +4,2%
5 Costume femei/fete 13,91 0,57% +139,9%
6 Costume de sport, costume de chi, imbracdminte de baie si alte articole 12,15 3,23% +5,9%
7 Costume barbati/baieti 10,88 0,55% +12,7%
8 Valize, genti, rucsacuri 9,64 0,24% +40,2%
9 Cablu izolat 9,16 0,30% -5,7%
10 Imbricaminte din fetru sau materiale netesute 8,88 2,39% +10,8%
11 Articole pentru transportul sau ambalarea bunurilor 7,10 0,34% +15,6%
12 Ta_|oar(_e, an.sam.blu.rl, jachete, sacouri, rochii, fuste, fuste-pantalon, T- 6,41 0,31% -41%

shirturi, maieuri, si alte vestoane, tricotate sau crosetate
13 gttilccllée, sticlute, borcane, vase, flacoane, ampule si alte recipiente din 5,80 0,49% +3,2%
14 Parti de incdltaminte, inclusive parti superioare 5,30 0,45% -21,3%
15 Alte articole din lemn 4,35 1,50% -14,4%
16 Incaltarrzlnte cu talpi exterioare din cauciuc, plastice, piele sau piele 431 0,12% -32,3%

compusa
17 Bluze, camasi si camasi-bluza pentru femei/fete 3,53 0,83 -37,1%

Costume femei/fete, ansambluri, jachete, sacouri, rochii, fuste, fuste o o
18 divizate, pantaloni 3,43 0,30% +34,2%
19 Imbracaminte pentru bebelusi si accesorii din materiale textile 3,18 3,38% -17,4%
20 g;zt;er?: barbati/baieti, ansambluri, jachete, sacouri, pantaloni, 3,05 0,52% +8,3%

TOTAL TOP 20 PRODUSE NEALIMENTARE 197,2

TOTAL EXPORT 260,0
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Profilul consumatorului din Italia

7Table 10. Profilul consumatorului in Italia

Populatia (min. locuitori) 58.7 (2023)8
Populatia rurala (min.) 16.4 (2023)°
Populatia urbana (min.) 42.3 (2023)10
Top 10 cele mai mari orase, mii locuitori (2023)  Roma — 2318 mii
Milano — 1236 mii
Napoli — 959 mii
Torino — 870 mii

Palermo- 648 mii
Genova — 580 mii
Bologna — 366 mii
Florenta — 349 mii
Catania — 290 mii
Bari — 277 miit!

TOTAL top 10 orase, mii locuitori TOP 10 ORASE = 7,9 min

Salariu mediu lunar (EUR) 3 538 (2022)*2
Salariul minim garantat (EUR) 1 520 (2023)3
Remitente remise de emigranti (mird. USD) 12.1 (2023)
Grupe de varsta (2023) 0-14 ani (12.2%)

15-64 ani (63.5%)
>65 ani (24.3%)Y

(1)  Consumatorii italieni sunt din ce in ce mai ingrijorati de cresterea preturilor, in
special in categorii esentiale precum alimentele si energia. Acest lucru a determinat
multi sa se orienteze catre magazinele discount si produsele cu marca proprie,
indicand un accent semnificativ pe raportul calitate-pret.'¢

(2) Existda o puternicd concentrare pe sanatate si calitate in randul consumatorilor
italieni. Acestia cauta produse proaspete, minim procesate si cu origini
verificabile. Cererea pentru optiuni alimentare mai sanatoase, cu continut redus de
grasimi si zahar, reflectd o tendintd in crestere catre un stil de viatd sanatos.'’

(3) O proportie semnificativa a tinerilor consumatori (cu varste intre 18 si 44 de ani) se
orienteaza catre comertul electronic pentru achizitionarea alimentelor si a

8 Ttaly. Population, total. Available online: Population, total - Italy | Data (worldbank.org)

9 Rural population - Italy | Data (worldbank.org)

10 https://data.worldbank.org/indicator/SP.URB.TOTL?locations=SE

11 |ist of cities in Italy. Available online: Italy Cities by Population 2024 (worldpopulationreview.com)

12 Ttaly Minimum Wages. Available online: Minimum wage debate in Italy | European Foundation for the Improvement
of Living and Working Conditions (europa.eu)

13 Ttaly Remittances. Available online: Personal remittances, received (current US$) - Italy | Data (worldbank.org)

14 Ttaly Remittances. Available online: Personal remittances, received (current US$) - Italy | Data (worldbank.org)

15 Ttaly Age structure. Available online: Italy: population distribution by age group 2002-2024 | Statista

16 https://www.mckinsey.com/capabilities/growth-marketing-and-sales/our-insights/survey-italian-consumer-sentiment-
during-the-coronavirus-crisis

17 https://www.innovamarketinsights.com/trends/food-trends-in-italy/
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https://www.mckinsey.com/capabilities/growth-marketing-and-sales/our-insights/survey-italian-consumer-sentiment-during-the-coronavirus-crisis
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produselor

esentiale. Aceasta tendinta de digitalizare indica o schimbare mai ampla in obiceiurile
de cumparare, punand accent pe comoditate si accesibilitate.!®

(4) O buna parte din talieni sunt inclinati spre produsele premium, valorizand calitatea
si maiestria mai mult decat pretul. Acestia prefera articolele cu legaturi locale
puternice si eticheta ,Made in Italy”, demonstrand loialitate fata de mestesugarii locali
si materialele de inalta calitate.

(5) Italienii au asteptdri ridicate in privinta serviciului clienti si a experientelor de
cumpdrare fara cusur. Acestia prioritizeaza un serviciu bun mai presus de
preturile mici si apreciazd suportul localizat, subliniind importanta gestiondrii
relatiilor cu clientii pe piata.

Figura 3. Structura cheltuielilor de consum ale unei familii de italieni, 20221°

22,5%

Locuinta, energie,
intretinerea locuintei 6,8%
o Alimente, bauturi
si tutun
@ Transport

24,1%

Alte bunuri
si servicii 9,2%
Restaurante
si hoteluri
@ Recreere

® Altele

O 144%

12,3

Cea mai mare parte a bugetului unei familii italiene este alocata locuintei, energiei si
intretinerii locuintei (24,1%). Cheltuielile pentru alimente, bauturi si tutun (14,4%) si transport
(12,3%) ocupd, de asemenea, o proportie semnificativda. Domeniile care primesc mai
putind atentie in buget includ sandtatea (3,6%), informatiile si comunicatiile (1,9%), si
serviciile educationale (0,8%), sugerand o cheltuire redusa in aceste sectoare, datoritd
subventiilor acordate de stat, dar si preferintelor de consum.

Piata de retail din Italia

in 2023, s-a inregistrat o crestere fard precedent a veniturilor in sectorul bunurilor de larg
consum (FMCG), care a depasit 134 de miliarde de euro. Aceasta crestere remarcabila de
7,9% fata de anul precedent a fost alimentata in principal de cresteri de preturi de doua cifre.

18 hitps://www.wordbank.com/blog/market-insights/what-you-should-know-about-italian-consumer-behaviour/
19 Household expenditure by category, Italy, 2022 (as % of total expenditure) (europa.eu)
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Iata principalele puncte de referinta pentru piata FMCG:

Industria de retail din Italia este proiectatd sa creasca cu o rata anuala compusa
(CAGR) de 2,4% intre 2022 si 2027, ajungand la aproximativ 462,4 miliarde de
euro pana in 2027. Aceasta crestere este indicativa pentru o piata rezilienta, in ciuda
provocarilor generate de incertitudinile economice.

Sectorul alimentelor si al produselor alimentare ramane cel mai rapid in crestere si cel
mai mare segment, evaluat la 212,7 miliarde de euro in 2022. Se preconizeaza o
expansiune cu un CAGR de 2,1%, ajungand la aproximativ 235,9 miliarde de euro pana in
2027. Cresterea acestui sector este determinata de nevoile esentiale ale consumatorilor si
de schimbarile in comportamentele de cumparare.

Desi hipermarketurile, supermarketurile si discounterele dure domina in prezent peisajul
canalelor de retail, segmentul de retail online este pregatit sa experimenteze cea
mai semnificativa crestere, cu un CAGR de 9,0%, ajungand la 51,0 miliarde de euro
pand in 2027. Aceastad tendinta subliniaza preferinta crescuta a consumatorilor pentru
cumparaturile online si comoditate.

Exista o incetinire notabild a ratei de crestere a canalelor de distributie moderna,
caracterizata printr-o reducere a numarului de deschideri de magazine noi,
deoarece companiile se concentreaza pe modernizarea unitatilor existente in loc sa isi
extindd amprenta fizicd. In plus, existd o cerere crescuti din partea consumatorilor pentru
servicii in detrimentul produselor, indicand o schimbare in modelele de consum.

Preferinta consumatorilor pentru supermarketuri locale, situate in apropiere, este
in crestere, determinand multi comercianti sa-si concentreze atentia asupra activelor de
dimensiuni mici si mijlocii. Rezultatul este un numar mai mare de deschideri de
supermarketuri mici in centrele oraselor, asa-numitele , superettes” sau magazine
expres, unde consumatorii pot accesa mai usor produsele alimentare.

Strategii inovative pentru branduri proprii: Exista o fragmentare si diferentiere
continua a liniilor de produse cu marca proprie, care sunt imbunatatite prin promotii si
strategii de marketing tintite. Aceasta tendinta reflecta eforturile retailerilor de a se alinia
mai bine cu preferintele consumatorilor si de a se remarca intr-o piata aglomerata.

Activitatea industriala este concentrata in nord, de la Torino in vest pana la Milano
si Venetia in est. Aceasta este una dintre cele mai industrializate si prospere zone din lume
si contribuie cu mai mult de 50% la venitul national al Italiei.

Intreprinderile mici si mijlocii (IMM-uri) — multe dintre ele detinute de familii
— constituie 99% din afacerile italiene si produc 68% din PIB-ul Italiei. Sectorul
IMM-urilor din Italia are o proportie mai mare de firme care angajeaza mai putin de zece
persoane decat media UE. Aceste companii contribuie cu aproape jumdtate din totalul
ocuparii fortei de munca si cu o treime din valoarea addugata la economie.
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Table 11. Top 10 retaileri in Italia, 2022%°

Cifra de

afaceri, Nr. magazine
mird USD

ES} CONAD Conad 18.45 3 400

SELEX

Gruppo Selex 18.0 2417

GRUPPO COMMERCIALE
Coop 16.1 1 080

GRUPPO
Gruppo Vege 12.7 3 836

s

ESS?IGA& Esselunga 8.4 180
ervah

\ Crai 6.1 3700
NEL CUORE DELL'ITALIA
EuroSpin 7.0 1150
Lidl 6.5 700

20 Top 10 Supermarket Retail Chains In Italy | ESM Magazine
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( 9 Carrefour 4.4 1 500

Despar 4.14 1374
DESPAR
TOTAL Top 10 retaileri 101,79 19 337+
TOTAL piata de retail din ITALIA 468.73%
TOP 10 in total retail, % 21.72%

Table 12. Top 10 companii de distributie de produse de larg consum in Italia, 202322

Compania Cifra de Afaceri, Domeniul de
i 2023 (min. EUR) distributie

COMIFAR DISTRIBUZIONE S.P.A. 2320 Domeniul de distributie

Distributie de produse
farmaceutice si medicale

Distributie de
UNICO LA FARMACIA DEI I .
3 FARMACISTI S.P.A. 1154 medicamente si produse

2 VIATRIS ITALIA S.R.L. 1232

farmaceutice
Logistica si distributia de
4 HAVI LOGISTICS S.R.L. 1022 produse pentru retail si
FMCG
5 APULIA DISTRIBUZIONE S.R.L. 853 Distributie de produse
alimentare si pentru retail
6  ERGONS.PA. 803 Distributie de produse
pentru retail si alimentare
7 PREGISS.PA. 596 Distributie de produse
alimentare si retail
, ) Distributie de produse
8 TATO' PARIDE - S.P.A. 540 alimentare si retail
PARTECIPAZIONI SOCIETA' R
9 ALIMENTARI S.R.L. PARTESA 512 Distributie de produse
SR.L alimentare si retail
Distributie de produse de
10 HALEON ITALY S.R.L. 480 sintate si wellness
TOTAL Top 10, min EUR 9512

21 Ttaly Retail Market Size, Share & Demand | Report 2032 (imarcgroup.com)
22 \www.orbis.com
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Procedurile de export specifice Italiei

Pentru a patrunde cu succes si a prospera pe piata Italiei, companiile pot utiliza o combinatie
de metode de export direct si indirect. Fiecare abordare prezinta avantaje si provocari unice,
necesitand o evaluare amanuntita in functie de situatia si obiectivele specifice ale companiei.

EXPORT DIRECT

Exportul direct presupune vanzarea de produse sau servicii direct catre clientii din Italia din
tara de origine. Aceasta strategie ofera un control mai mare asupra procesului de vanzare si
a relatiilor cu clientii, dar necesita o intelegere cuprinzatoare a pietei locale.

Strategii cheie pentru exportul direct:

1. Cercetarea aprofundata a pietei ramane cruciala. Analizati preferintele clientilor,
peisajul concurential si nuantele regionale din Italia pentru a adapta produsele si
eforturile de marketing in mod eficient. Ramaneti la curent cu tendintele emergente si
comportamentele consumatorilor pentru a anticipa schimbarile pietei.

2. Asigurarea conformitatii cu reglementarile italiene este non-
negociabila. Ramaneti informat cu privire la legile fiscale in evolutie, reglementarile
privind forta de munca si standardele produselor. Solicitati sfaturi profesionale, daca
este necesar, pentru a naviga complicitatile legale.

3. Prezenta locala: Stabilirea unei prezente fizice in Italia printr-un birou local sau
angajarea de personal local sporeste semnificativ credibilitatea si favorizeaza relatii
mai puternice cu clientii si partenerii. Luati in considerare solutiile de birouri virtuale
ca o alternativa rentabila la un birou fizic traditional.

4. Adaptarea produselor: Adaptati-va produsele sau serviciile pentru a se alinia cu
standardele si preferintele italiene. Aceasta se extinde dincolo de traducere; cuprinde
nuante culturale, consideratii de design si ambalare pentru a va asigura ca ofertele
dvs. rezoneaza cu piata locala.

5. Marketing tintit: Dezvoltati o strategie de marketing care sa se adreseze direct
consumatorilor italieni. Puneti accent pe calitate, sustenabilitate si confidentialitatea
datelor. Utilizati atat canale online, cat si offline, inclusiv platforme de socializare
precum Instagram si TikTok, care sunt din ce in ce mai populare in Italia.

EXPORT INDIRECT

Exportul indirect implica parteneriatul cu intermediari precum agenti sau distribuitori pentru a
vinde produsele in Italia. Aceastd abordare poate atenua riscurile si poate reduce cerintele
initiale de investitii.

Strategii cheie pentru exportul indirect:

1. Parteneriat cu distribuitorii locali: Colaborati cu distribuitori consacrati care au
cunostinte aprofundate despre piata italiand. Acest lucru poate accelera intrarea pe
piatd si poate oferi informatii valoroase despre comportamentul consumatorilor. au
cunostinte aprofundate despre piata italiana.
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Targuri si piete online: Participati la targuri relevante pentru a face networking cu
potentiali parteneri si clienti. In plus, explorati pietele online pentru a va extinde
acoperirea si a testa piata.

Valorificati retelele existente: Utilizati relatiile sau asociatiile din industrie existente
pentru a stabili conexiuni cu potentiali parteneri sau clienti din Italia. Cultivarea
relatiilor bazate pe incredere este fundamentald in cultura de afaceri italiana.

Comert electronic si prezenta digitala: Stabiliti o prezenta online robustd cu o
platforma de comert electronic localizata. Investiti in optimizarea pentru motoarele de
cautare (SEO) si luati in considerare publicitatea platita pentru a atrage clientii italieni.

Feedback continuu: Implementati sisteme pentru colectarea feedback-ului de la
intermediari si clienti pentru a facilita imbunatatirea continud. Ascultati in mod activ
feedback-ul clientilor pentru a va adapta ofertele si a imbunatati experienta clientilor.

CONSIDERATII LEGALE PENTRU EXPORTATORII DIN REPUBLICA MOLDOVA
CATRE ITALIA

Exportatorii din Republica Moldova care doresc sa is isi vanda produsele pe piata italiana

trebuie

sa fie constienti de cateva consideratii legale esentiale pentru a asigura conformitatea

si a facilita o intrare reusitd pe aceasta piata. Iata cateva aspecte importante:

I.

Conformitatea cu Reglementarile

» Legislatia UE: Legile comerciale din Italia se bazeaza pe reglementarile Uniunii
Europene, iar exportatorii moldoveni trebuie sa respecte atat reglementarile la nivelul UE,

cat

si legislatia specifica Italiei. Este esential sa intelegeti mediul de reglementare care

guverneaza siguranta produselor, standardele de mediu si drepturile consumatorilor

» Standardele Produselor: Majoritatea produselor destinate pietei Italiei trebuie sa
respecte standardele UE, inclusiv obtinerea marcajului CE pentru a demonstra
conformitatea cu cerintele de sanatate, siguranta si protectie a mediului. Exportatorii
moldoveni trebuie sa se asigure ca produsele lor respecta aceste standarde inainte de a
le exporta.

II.

Documentatia de Export si Controlul Vamal

> Documente Esentiale: Exportul de bunuri din Republica Moldova in Italia necesitd mai
multe documente cheie, inclusiv:

Factura Comerciala: O factura detaliatd care descrie tranzactia.
Lista de Ambalare: Specifica continutul expedierii.
Declaratia de Export: O declaratie electronica trimisa autoritdtilor vamale.

Certificate de Origine EUR.1 sau declaratie de origine pe factura: Acestea sunt
necesare pentru a beneficia de tratamentul tarifar preferential prevdzut de Acordul de
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Liber Schimb Aprofundat si Cuprinzator (DCFTA) dintre Republica Moldova si UE.

Exportatori Regulati: Pentru a determina daca un produs este interzis sau supus
unor restrictii, verificati TARIC pentru urmatoarele coduri: CITES (Conventia privind
comertul international cu specii pe cale de disparitie), PROH (suspendarea importului),
RSTR (restrictie la import).

Declaratii de Export:

- Obligatorii pentru marfurile care depasesc valoarea de 1.000 € sau greutatea de
1.000 kg, se pot face printr-un furnizor de servicii (expeditor de marfa).

- Doar electronic prin sistemul ATLAS-AES (din 1 iulie 2008).

- Pentru marfuri de peste 3.000 €, declaratiile trebuie aprobate in avans de biroul
vamal local.

Numar Tarifar Vamal: Fiecare produs necesita un astfel de numar

Controlul Exporturilor:

Agenzia delle Dogane e dei Monopoli (ADM)?3 sau in romana Agentia Vamala
si @ Monopolurilor: Aceasta agentie se ocupa cu reglementarea si supravegherea
activitatilor comerciale internationale, inclusiv controlul bunurilor care intra si ies din
tara.

Functii principale ale Agentiei:

1.
2.
3.

Controlul vamal: Verificarea documentelor si a marfurilor la frontiera.
Reglementare taxelor: Stabilirea si colectarea impozitelor pe importuri.
Supravegherea comertului: Monitorizarea  reglementarilor  comerciale
internationale.

TVA si Impozitare:
Taxa pe Valoarea Adaugata (TVA):

- Exporturi din Moldova: Scutite de TVA in Moldova.
- TVAin Italia: Pot fi supuse TVA-ului in Italia, la cota standard de 22%2%*.

- Inregistrare TVA: Obligatorie pentru toate entitétile care fac import de produse
in Italia.

Numarul EORI: Obligatoriu pentru activitati vamale in UE, poate fi solicitat gratuit.

Legile privind Protectia Consumatorilor

Conformitate obligatorie: La vanzarea directd cdtre consumatorii din Italia.

Aspecte cheie:

Informatii clare despre produse.

23 https://www.adm.gov.it/portale/

24 https://taxsummaries.pwc.com/italy/corporate/other-taxes
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- Respectarea drepturilor de returnare.
«  Respectarea reglementdrilor privind publicitatea.
V. Cerinte de Ambalare si Etichetare
» Ambalaje: Trebuie sa respecte reglementdrile UE privind siguranta si protectia mediului.

» Etichete: Traduse in italiand si conforme cu cerinte specifice pentru anumite categorii de
produse.

VI.  Consideratii privind Proprietatea Intelectuala

> Protectii teritoriale: Nu se extind automat din Moldova in Italia.

> Inregistrare in Italia: Recomandatd pentru a proteja produsele impotriva incélcarii.
VII. Acorduri Comerciale

» DCFTA: Republica Moldova beneficiaza de acest acord cu UE, care faciliteaza comertul
prin reducerea/eliminarea tarifelor si armonizarea standardelor. Exportatorii ar trebui sa
se familiarizeze cu aceste reglementari.

Table 13. Link-uri utile pentru companii exportatoare pe piata din Italia

Site-ul oficial al Agentiei Vamilor si
Monopolurilor din Italia, care oferd
informatii privind vama, taxe si
accize.

Agentia vamilor si

Monopolurilor din Italia Www.adm.gov.it

Platforma care furnizeaza servicii de
suport vamal pentru companii,
Vama Italiand (platforma de ) inclusiv consultantd si asistentd in
WwWW,.customssupport.it o . .
suport) procesele de vamuire. Este esential
pentru asigurarea conformitatii cu
cerintele vamale.

Platforma ce ofera exportatorilor
informatii despre tarifele UE, cerinte,

www.globaltradehelpdesk.org = aranjamente preferentiale si
statistici comerciale pentru exportul
in Italia si UE.

Helpdesk-ul de Comert al
Comisiei Europene

ITA ofera un ghid cuprinzator despre
desfasurarea afacerilor in Italia,
Administratia Internationald www.trade.dov/italy-country- inclusiv oportunitati de piatd,
a Comertului (ITA) — Ghid T strategii de intrare si cerinte de
. . commercial-guide .
Comercial pentru Italia reglementare. Este o resursa
valoroasa pentru afaceri non-UE
care doresc sa exporte in Italia.
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Italienii ca parteneri de afacere?®

(1) Ierarhie si Luarea Deciziilor:

» Companiile italiene au adesea o structura ierarhicd, unde puterea de decizie este
concentrata la varf.

» Senioritatea si titlurile sunt importante; adresati-va persoanelor cu titlurile si
numele de familie corespunzatoare pana cand sunteti invitat sa folositi prenumele.

(2) Punctualitate:

» Italienii au o atitudine relaxata fata de punctualitate; sosirea cu 10-15 minute
intarziere este comuna.

» Ca strdin, este cel mai bine sa ajungeti la timp sau putin mai devreme la intalniri.
(3)Salutari:

> Salutdrile de afaceri implica de obicei o strangere ferma de mana, un zambet cald
si contact vizual.

» Angajati-va in discutii mici despre subiecte non-afaceri inainte de a discuta agenda
principala.
(4)Carti de vizita:
> Se schimba la inceputul intalnirilor; asigurati-va ca cartea dvs. are informatiile
esentiale si traduceri in italiana.
> Primiti politicos, examinati si pastrati cartea.
(5)imbriciminte de afaceri:
> imbrécati-vé formal si elegant; aspectul este important in cultura de afaceri
italiana.
> Barbatii poartd de obicei costume inchise la culoare, in timp ce femeile poarta
costume de afaceri elegante sau rochii.
(6) Stil de comunicare

» Italienii apreciaza conexiunile personale si pot angaja conversatii animate si
expresive.

> Fiti pregatiti pentru intreruperi si discutii pasionate in timpul intalnirilor.
(7)Intalniri si Negocieri

> Intalnirile nu incep intotdeauna la timp si pot fi lungi.

» Deciziile sunt adesea luate dupa discutii amanuntite si construirea consensului.
(8)Oferirea de Cadouri

> Nu este o practica comuna in mediul de afaceri, dar cadourile mici si de calitate
pot fi apreciate.
» Evitati cadourile prea scumpe sau personale.

25 Business culture and etiguette in Italy | Expatica
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(9)Eticheta la masa:
» Pranzurile si cinele de afaceri sunt comune; oferd o oportunitate de a construi
relatii.
» Asteptati ca gazda sa initieze discutiile de afaceri in timpul meselor.
(10)Flexibilitate si Adaptibilitate:
» Italienii sunt cunoscuti pentru flexibilitatea lor si pot incalca regulile pentru a naviga
constrangerile de afaceri.
~ Fiti adaptabili si deschisi la schimbari in planuri sau programe.
» Ardtati respect pentru cultura italiana invatand fraze de baza in italiand si
intelegand obiceiurile locale.
» Demonstrand constientizare culturald, puteti construi raport si incredere.
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Anexa 1. Portaluri cu expozitii in Italia
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Cosmoprof Frumusete . Un targ comercial international de top pentru industria N
. . 20-23 Martie .. Ly . S n . Aproximativ
Worldwide si Anual frumusetii, care prezinta produse si inovatii in cosmetica, cosmoprof.com
. 2025 N o AR 250.000
Bologna Cosmetice ingrijirea pielii, ingrijirea parului si wellness.
Salone . Mobilier si 8-13 Aprilie Cel mai mare targ de mobila din lume, prezentand cele mai Aproxmat!v . .
Internazionale Design Anual 2025 recente tendinte in materie de mobilier si design 270.000 din salBrarilane.d.
del Mobile 9 ’ ’ gn- peste 150 de tari
. . 8-10 . i . . . . N
TTG Travel Turism si Anual Octombrie Un eveniment important pentru industria turismului, axat pe Aproximativ HaexDo.it
Experience Calatorii 2025 tendintele si inovatiile Tn turism. 60.000 Hgexpo.t
Cosmofood Alimente si Anual 6-8 Noiembrie | Un targ comercial dedicat sectorului alimentar si al bauturilor, Aproximativ cosmofood.it
Bauturi 2024 prezentand produse de la diversi producatori. 50.000 =
i . Trimestrial o . v e . N
Lineapelle Piele si (diverse 25-27 O expozitie internationala dedicata pielii, accesoriilor, Aproximativ lineapelle-fair.it
- - v - - . - - p - .
P Accesorii editii) Februarie 2025 | componentelor, tesaturilor si materialelor sintetice. 20.000
Milano Unica Textile Bianual 4-6 Februarie | Un targ comercial pentru textile si accesorii de Tnaltd calitate Aproximativ milanounica.it
2025 pentru industria confectiilor. 20.000 - 25.000 | —
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. . . . itie internationald limen 3 Aproximati —
Cibus Alimente Bianual 4-7 Mai 2027 O expozitie |. ter atlo.aell de produse alimentare axata pe proximativ cibus.it
produsele alimentare italiene. 70.000 =
Al - - - - Al < = A —
TuttoFood vlmen.te Si Bianual 5.8 Mai 2025 .Un th.a.nllment major penFru industria alimentara, prezentand proximativ tuttofood.it
Bauturi inovatii si produse de calitate. 80.000 =
Vinital vinuri Anual 6-9 Aprilie Cea mai mare expozitie de vinuri din lume, axata pe productia si | Aproximativ vinitaly.com
y 2025 comertul international de vinuri. 130.000 MINE2Y.com
- 6-10 e . v N L N
EIMA Masini , ) , O expozitie internationala dedicata masinilor si echipamentelor Aproximativ L
. . Bianual Noiembrie . eima.it
International | Agricole agricole. 200.000
2024
F - - - I I — ; A —
Macfrut ructe si Anual 6-8 Mai 2025 Qn eveniment important pentru lantul de aprovizionare cu fructe proximativ macfrut.com
Legume si legume. 50.000 -
Agriculturd . . . . . . N
Fieraaricola Sigrl HItur Bianual 28-31 Ianuarie | O expozitie care acopera diverse aspecte ale agriculturii, inclusiv | Aproximativ fieraaricola.it
g . . 2026 tehnologiile de crestere a animalelor. 100.000 fieragricoa.t
Zootehnie
Produse 23-25 O expozitie internationald axata pe produsele ecologice si un stil | Aproximativ .
SANA FOOD Naturale Anual Februarie 2025 | de viata sustenabil. 50.000 sana.
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Anexa 2. Targuri, expozitii, conferinte si evenimente de afaceri in intreaga
lume Trade Shows Worldwide - Italy - 2024/2025 (eventseye.com)

cities in Ttaly -
Alba (1) Carrara (5) Florence (16) Lucea (2) Perugia (1) salerno (1) Treviso (1)
Alessandria (1) Casale Monferrato (1) Foggia (1) Mantua (1) Pesaro (1) sanremo (1) Trieste (2)
Ancona () Catania (1) Foligno (1) Matera (1) Pescara (2) sant’Ambrogio di Valpolicella (1) Udine (5)
Arezzo (5) Cerea (3) Forll (4) Merano (1) Placenza (7) Santarcangelo di Romagna(3)  Varese (1)
Bari (6) Cesena (2) Fossombrone (2) Milan (72) Pordenone (31) Savona (2) Venice (9)
Bastia Umbra (5) Como (2) Frosinone (1) Modena (10) Ravenna (2) Segrate (1) Vercelli (1)
Bologna (s1) Cremona (16) Genoa (s) Monza (2) Reggio Calabria (1) Sollera (1) Verona (21)
Bolzano (18) Erba (1) Gonzaga (1) Napoli (7) Riccione (1) Spoleto (1) Vicenza (17)
Bresdia (3) Faenza (1) La Spezia (1) Padua (11) Rimini (18) Terni (1)

Busto Arsizio (3) Fano (1) UAquila (1) Palermo (1) Rome (12) Torino (13)

Cagliar (1) Ferrara (2) Longarone (6) Parma (14) Rovigo (1) Trento (1)

55

74 73 69
58 S2. 55
- .l. : T i i
= o B = ey | | |
B . . i et iy | |
Sep Oct

May Jun Jul Aug Nov Dec éJ:’n’ Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec z.lna;‘ Feb Mar Apr May

461 Trade Shows in Italy

Exhibition Name Cycle Venue Date
IERL L'ALTRO unknown  Faenza 05/12/2024
A market displaying modern art, collectables, antiques and vintage items in Piazza del Popolo, in the heart of Faenza, an elegant town crossed by the Via Emilia and rich in history, culture > Plazza dal Popolo (1 day)
and traditions

ARCHITECT @ WORK - ITALY - ROME every 2 Rome 06/12/2024
Exhibition for Architecture & Interior Design. ARCHITECT@WORK gives you the opportunity to get into contact with: architects, interior architects, designers, engineering bureaus, project ~ years > Fiera di Roma (2 days)
developers, technical services, towns & district councils

18IC every2  Bologna 06/30/2024
International Conference on Industrial Biotechnology years (4 days)
LA CASA DEL TEMPO di

The Santarcangelo di Romagna antiques, modern art, collectibles and vintage market is the first of the markets organized in the province of Rimini and one of the most popular and Romagna (2 day)

frequented > Piazza Ganganell

lor in Italia

Anexa 3. Portal cu Baze de date ale compan

italianbusinessregister.it/

i italianbusinessregister.it
Italian companies have only one address. About~  Official data~  Support @ ENv

from the Italian
Chambers of Commerce

Search a company Extract lists of companies

Quick access to COMPANY REPORT AND ANNUAL ACCOUNTS

Insert COMPANY Name or Activity Declaration

(<} ALL v

Last Searches: More info @

Notes for use
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https://b2bhint.com/en

E Q Search Pricing API Export data About Login @

b2bhint

Q Search

Are you looking for reliable and up-to-date company data?

At B2BHint, we provide accurate and up-to-date information that thousands of users trust. Join
them today and see the difference for yourself.

Find out more =
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