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Introducere 

(1) Italia este a treia cea mai mare economie din zona euro și a 8-a la nivel mondial, 

cunoscută pentru industrii diverse, inclusiv fashion, automobile, alimentație și turism. 

Produsul Intern Brut (PIB) al Italiei în 2023 a atins aproximativ 2,25 trilioane de dolari 

USD. 

(2) Importurile Italiei au depășit în 2023 valoarea de 639 miliarde USD, făcând-o unul 

dintre cei mai mari importatori din Uniunea Europeană. Italia beneficiază de o cerere 

constantă pentru produse de lux, tehnologie și bunuri de consum, consolidându-și astfel 

rolul în comerțul internațional. 

(3) Italia se află printre cele mai bogate 20 de țări din lume în funcție de PIB per capita 

(38.373 USD) și este frecvent clasată în topuri internaționale privind inovația, 

competitivitatea și calitatea vieții. Sectoarele de fashion, turism, și agro-alimentar 

contribuie semnificativ la această performanță economică. 

(4) Italia are acces nu doar la piețele Uniunii Europene, cu 27 de țări și peste 445 de milioane 

de consumatori, dar și la piețele globale, datorită amplasării sale strategice în sudul 

Europei și relațiilor comerciale extinse cu parteneri internaționali, cum ar fi Statele Unite, 

China și alte economii emergente. 

 

Tabelul 1. Top produse în funcție de creșterea importurilor în Italia, în perioada 

2019-2023, % 

 

Produs 

Creștere a 
Importurilor, 
2019/2023, 

% 

1 Transformatoare electrice, convertoare statice 27% 

2 Orz 21% 

3 Porumb  17% 

4 
Uleiuri de semințe de floarea-soarelui, șofran sau bumbac și fracțiile 
acestora 

17% 

5 Grâu și meslin 15% 

6 Resturi solide de ulei 13% 

7 Fibre de sticlă 12% 

8 Caise uscate, prune, mere, piersici, pere 12% 

9 Părți și accesorii pentru tractoare 9% 

10 Pulovere, cardiganuri, veste și articole similare 9% 

11 Semințe de rapiță sau colza 8% 

12 Fructe, nuci și alte părți comestibile ale plantelor 8% 

13 Sucuri de fructe, inclusiv must de struguri, și sucuri de legume 8% 

14 Paltoane bărbați/băieți 7% 

15 
Caise, cireșe, piersici (inclusiv nectarine), prune și prune sălbatice, 
proaspete 

5% 

Sursa: Trademap.org, Intracen 
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Profilele de țară a Italiei și Republicii Moldova 

Italia și Republica Moldova oferă două perspective economice și demografice profund diferite 
în Europa, reflectând niveluri distincte de dezvoltare și integrare regională. Italia, a treia cea 
mai mare economie din zona euro, are o populație de 58,7 milioane de locuitori și un PIB 

per capita de 38.373 USD în 2023. Economia italiană este puternic orientată spre exporturi, 
cu sectoare de vârf în industria manufacturieră (mașini, echipamente industriale), TAFL 
și agroalimentar. Cu toate acestea, Italia se confruntă și cu provocări structurale, inclusiv 

un nivel ridicat al datoriei publice și o creștere economică relativ lentă comparativ cu alte state 
din UE. 

În contrast, Republica Moldova, cu o populație de doar 2,4 milioane de locuitori și un PIB per 

capita de 6.650 USD, se numără printre economiile aflate într-un stadiu incipient de dezvoltare 

în Europa. Cu un PIB total de 16 miliarde USD, economia moldovenească depinde în mare 

măsură de agricultură și remitențele din diaspora. Integrarea sa economică cu Uniunea 

Europeană, facilitată prin Acordul de Liber Schimb Aprofundat și Cuprinzător (DCFTA), 

este o oportunitate majoră pentru creșterea exporturilor și modernizarea economiei. Totuși, 

provocările structurale, precum infrastructura deficitară și corupția, rămân obstacole 

semnificative pentru dezvoltarea durabilă a țării. 

Tabelul 2. Profilele de țară a Italiei și Republicii Moldova 

INDICATOR ITALIA REPUBLICA MOLDOVA 

Populația (2023) 58.7 mln locuitori1 2.4 mln locuitori2 

PIB/capita (2023) 38 373 USD3 6 650 USD 

PIB (2023) 2254 mlrd USD4 16 mlrd USD 

 

  

                                                
1 Population, total - Italy | Data (worldbank.org) 
2 Populatia Republicii Moldova Population (gov.md) 
3 GDP per capita – Italy vs. Republica Moldova. Available online: 
https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.PCAP.CD?locations=MD-IT  
4 Italy vs. Moldova GDP. Available online: https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.MKTP.CD?locations=MD-IT 

https://data.worldbank.org/indicator/SP.POP.TOTL?locations=IT
https://statistica.gov.md/en/statistic_indicator_details/25
https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.PCAP.CD?locations=MD-IT
https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.MKTP.CD?locations=MD-IT
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Date generale despre piața de import a Italiei  

Importurile Italiei din 2023 reflectă o economie complexă, dependentă de resurse energetice 

externe și orientată spre sectoare industriale esențiale. Dominată de importurile de uleiuri 

crude și gaze petroliere, Italia își asigură astfel cerințele energetice pentru industrie și consum. 

Sectorul auto și tehnologia de comunicații sunt de asemenea critice, indicând atât puterea 

industriei auto italiene, cât și cererea pentru dispozitive mobile și conectivitate. În plus, 

importurile farmaceutice substanțiale sugerează un sector de sănătate robust. 

Tabelul 3. Top 20 produse importate de Italia5, 2023 

Sursa: Trademap.org, Intracen 

                                                
5 intracen.org. Available online: Trade Map - Bilateral trade between Italy and Moldova, Republic of in 2023 

 
Produs 

Valoare import, 
mlrd USD 

1 Uleiuri și uleiuri din minerale bituminoase, crude 38.4 

2 Automobile și alte vehicule motorizate 36.4 

3 Gaz petrolier și alți hidrocarburi gazoși 33.1 

4 
Medicamente constând din produse mixte sau nemixte pentru utilizări 
terapeutice sau profilactice 

20.0 

5 
Seturi de telefoane, incluzând smartphone-uri și alte telefoane pentru 
rețele mobile sau pentru alte rețele wireless 

12.0 

6 Uleiuri și uleiuri din minerale bituminoase (excluzând cele crude) 11.5 

7 
Sânge uman; sânge animal pregătit pentru utilizări terapeutice, 
profilactice sau diagnostice 

11.1 

8 
Piese și accesorii pentru tractoare, vehicule motorizate pentru 
transportul a zece sau mai multe persoane 

10.7 

9 Mărfuri nespecificate altundeva 10.6 

10 Compuși heterociclici cu atomi de azot 7.4 

11 Energie electrică 7.2 

12 
Aur, incluzând aurul placat cu platină, neprelucrat sau care nu a fost 
prelucrat decât parțial 

6.7 

13 
Mașini și unități de procesare automată a datelor; cititoare magnetice 
sau optice 

6.0 

14 
Instrumente și aparate utilizate în științele medicale, chirurgicale, 
dentare sau veterinare 

4.6 

15 
Accumulatoare electrice, incluzând separatoare pentru acestea, fie că 
sunt sau nu pătrate sau dreptunghiulare 

4.6 

16 
Transformatoare electrice, convertoare statice, de exemplu, 
redresoare, și inductori; părți ale acestora 

4.2 

17 
Valize, genți, necesare de toaletă, genți executive, serviete, rucsaci 
de școală, genți pentru ochelari 

4.0 

18 
Vehicule motorizate pentru transportul de bunuri, incluzând șasiuri cu 
motor și cab 

4.0 

19 
Încălțăminte cu tălpi exterioare din cauciuc, plastic, piele sau piele 
compusă 

3.6 

20 
Aparate electrice pentru comutarea sau protejarea circuitelor electrice 
sau pentru realizarea conexiunilor 

3.3 

https://www.trademap.org/Bilateral.aspx?nvpm=1%7c381%7c%7c498%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c2%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1
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În 2023, 8 din 20 de produse de top importate de Italia sunt și produse exportate 

de Moldova (Tabelul 3). 

 

În 2023, Moldova ocupă locul 87 în importurile Italiei, pe când țara vecină – România, a 

reușit să obțină locul 14. 

Tabelul 4. Top 20 țări de import ale Italiei6, 2023 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

Sursa: Trademap.org, Intracen 

Datele din tabelul 5 arată că Italia importă preponderent din țările vecine, precum Franța și 

Elveția în timp ce importurile din Republica Moldova sunt relativ mici. 

Tabelul 5. Partenerii din regiune în importurile Italiei7, 2023 

Țara Loc 
Valoare import, 

mlrd. USD 

Franța 3 50.32 

Belgia 6 28.90 

Elveția 8 19.41 

Austria 11 13.94 

Slovenia 23 6.34 

Luxembourg 58 1.11 

Republica Moldova 87 0.29 

                                                
6 intracen.org. Available online: Trade Map - Bilateral trade between Italy and Moldova, Republic of in 2023 
7 According to the analysis of Trade Map – International Trade Statistics. Available online: Trade Map - Bilateral trade 

between Italy and Moldova, Republic of in 2023 

 Produs 
Valoare import, 

mlrd USD 

1 Germania 96.97 

2 China 51.46 

3 Franța 50.32 

4 Olanda 39.36 

5 Spania 35.42 

6 Belgia 28.90 

7 Statele Unite ale Americii 27.22 

8 Elveția 19.41 

9 Polonia 17.39 

10 Algeria 15.22 

11 Austria 13.94 

12 Azerbaidjan 12.85 

13 Turcia 12.49 

14 România 10.35 

15 Republica Cehă 9.97 

16 India 9.91 

17 Regatul Unit 9.44 

18 Ungaria 9.18 

19 Libia 7.96 

20 Irlanda 7.60 

https://www.trademap.org/Bilateral.aspx?nvpm=1%7c381%7c%7c498%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c2%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1
https://www.trademap.org/Bilateral.aspx?nvpm=1%7c381%7c%7c498%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c2%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1
https://www.trademap.org/Bilateral.aspx?nvpm=1%7c381%7c%7c498%7c%7cTOTAL%7c%7c%7c2%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1%7c1
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Sursa: Trademap.org, Intracen 

 

Produsele moldovenești în Italia 

Top 20 produse exportate de către Republica Moldova în Italia însumează 207,8 mln USD, 

ceea ce reprezintă 79,61% din total export în această piață. 

Sursa: Trademap.org, Intracen 

I. 13 poziții textile, 146,45 mil USD sau 56,3% din total export: 

 Paltoane pentru bărbați sau băieți - 23,64 mln USD, 1,98% 

 Pulovere, cardiganuri, veste și articole similare, tricotate sau croșetate - 22,62 mln 

USD, 0,76% 

 Paltoane pentru femei sau fete - 21,75mln USD, 1,77% 

 Costume, ansambluri, jachete, sacouri, rochii, fuste, fuste divizate, pantaloni pentru 

femei sau fete - 13,91 mln USD, 0,57% 

 Costume de sport, costume de schi, îmbrăcăminte de baie și alte articole - 12,15 mln 
USD, 3,23% 

 Costume pentru bărbați sau băieți - 10,88 mln USD, 0,55% 

 Valize, genți, serviete, rucsacuri - 9,64 mln USD, 0,24% 

 Îmbrăcăminte, din fetru sau materiale nețesute - 8,88 mln USD, 2,39% 

 T-shirturi, maieuri și alte vestoane, tricotate sau croșetate - 6,41 mln USD, 0,31% 

 Părți de încălțăminte - 5,30 mln USD, 0,45% 

 Încălțăminte cu tălpi exterioare din cauciuc, plastic, piele sau piele compusă 4,31 mln 

USD, 0,12% 

 Bluze, cămăși și cămăși-bluză pentru femei sau fete - 3,53 mln USD, 0,83% 

 Costume pentru femei sau fete - 3,43 mln USD, 0,30% 

Figura 1. Top categorii de produse moldovenești exportate în Italia, mln USD, 2023 
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II. 3 poziții industriale, 34,49 mil USD sau 13,3% din total export: 

 Resturi solide de ulei - 18,23 mln USD, 5,97% 

 Fire și cabluri - 9,16 mln USD, 0,30% 

 Articole pentru transportul sau ambalarea bunurilor - 7,10 mln USD, 0,34% 

III. 2 poziții de produse agricole, 16,74 mil USD sau 6,4% din total export 

 Porumb - 10,50 mln USD, 0,53% 

 Grâu și meslin - 6,24 mln USD, 0,20% 

IV. 2 poziții diverse, 10,15 mil USD sau 3,9% din total export: 

 Recipiente de sticlă - 5,80 mln USD, 0,49% 

 Alte articole din lemn - 4,35 mln USD, 1,50% 
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Table 6.  Produse moldovenești cu potențial pe piața Italiei 

 

Produsul 

Valoarea exportată 

în 2023 (mln USD) 

REPUBLICA 

MOLDOVA 

în lume 

Creșterea 

anuală, a 

exportului 

2019/2023, %  

Valoarea importată în 

2023 (mln USD) 

ITALIA 

din lume 

 

Creșterea anuală, 

a importului 

2019/2023,  

%  

1 
Uleiuri de semințe de floarea-soarelui, șofran sau 

bumbac și fracțiile acestora 
242,43 47% 782,91 17% 

2 Semințe de rapiță sau colza 116,57 37% 15,41 8% 

3 Orz 26,21 37% 182,65 21% 

4 Resturi solide de ulei 55,24 35% 305,50 13% 

5 Fibre de sticlă 28,14 30% 580,71 12% 

6 Părți și accesorii pentru tractoare 24,74 29% 10734,65 9% 

7 Grâu și meslin 223,76 27% 3145,43 15% 

8 
Caise, cireșe, piersici (inclusiv nectarine), prune și 

prune sălbatice, proaspete 
69,10 24% 261,73 5% 

9 Caise uscate, prune, mere, piersici, pere 21,40 24% 93,35 12% 

10 Fructe, nuci și alte părți comestibile ale plantelor 18,84 20% 301,05 8% 

11 Porumb 144,09 19% 1993,90 17% 

12 
Transformatoare electrice, convertoare statice, de 

exemplu, redresoare, și inductoare 
46,99 19% 4174,33 27% 

13 
Sucuri de fructe, inclusiv must de struguri, și sucuri 

de legume 
71,98 13% 319,40 8% 

14 Pulovere, cardiganuri, veste și articole similare 37,94 13% 2971,79 9% 

15 Paltoane bărbați/băieți 25,60 12% 1193,21 7% 
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Analiza datelor din Tabelul 6, evidențiază oportunități de dezvoltare a exporturilor pentru produse cu o creștere pronunțată atât la exportul 

Moldovei, cât și la importul Italiei. De exemplu, uleiul de floarea soarelui, semințele de rapiță și orz-ul prezintă un potențial ridicat. 

Table 7. Top 20 produse moldovenești exportate în Italia, 2023 

 

Top Produse 
Valoare export, 

mln USD 

Cotă în importul 

Italiei, % 

Creșterea 

medie 2019-
2023, % 

Tip produs 

1 Paltoane pentru bărbați sau băieți 23,64 1,98% +12% Nealimentar 

2 Pulovere, cardiganuri, veste și articole similare, tricotate sau 
croșetate 

22,62 0,76% +9% Nealimentar 

3 Paltoane pentru femei sau fete 21,75 1,77% +11% Nealimentar 

4 Resturi solide de ulei 18,23 5,97% - Nealimentar 

5 Costume, ansambluri, jachete, sacouri, rochii, fuste, fuste 
divizate, pantaloni pentru femei sau fete 

13,91 0,57% -7% Nealimentar 

6 Costume de sport, costume de schi, îmbrăcăminte de baie și 
alte articole 

12,15 3,23% +10% Nealimentar 

7 Costume pentru bărbați sau băieți 10,88 0,55% +10% Nealimentar 

8 Porumb 10,50 0,53% -5% Alimentar 

9 Valize, genți, serviete, rucsacuri 9,64 0,24% -4% Nealimentar 

10 Cablu izolat  9,16 0,30% -20% Nealimentar 

11 Îmbrăcăminte din fetru sau materiale nețesute 8,88 2,39% +23% Nealimentar 

12 Articole pentru transportul sau ambalarea bunurilor 7,10 0,34% +10% Nealimentar 

13 T-shirturi, maieuri și alte vestoane, tricotate sau croșetate 6,41 0,31% +13% Nealimentar 

14 Grâu și meslin 6,24 0,20% -47% Alimentar 

15 Recipiente din sticlă 5,80 0,49% +35% Nealimentar 

16 Părți de încălțăminte 5,30 0,45% +26% Nealimentar 

17 Alte articole din lemn 4,35 1,50% +3% Nealimentar 

18 Încălțăminte cu tălpi exterioare din cauciuc, plastic, piele sau 
piele compusă  

4,31 0,12% -3% Nealimentar 

19 Bluze, cămăși și cămăși-bluză pentru femei sau fete  3,53 0,83% +1% Nealimentar 

20 Costume pentru femei sau fete 3,43 0,30% -7% Nealimentar 

 EXPORT TOP 20 PRODUSE (79,61% din total) 207,8 

 EXPORT TOTAL 260,0 

Sursa: Trademap.org, Intracen
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Structura exporturilor Moldovei către Italia în 2023 este dominată de articole nealimentare, în 

special din sectorul îmbrăcămintei, cum ar fi paltoane pentru bărbați, femei și alte articole 

vestimentare, care reprezintă o parte semnificativă din totalul exporturilor (56,3%). În 

contrast, articolele alimentare, precum porumbul și grâul, au o pondere mai mică, înregistrând 

scăderi în creșterea exporturilor față de 2019.  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sursa: Trademap.org, Intracen 

Figura 2. Exportul produselor alimentare și nealimentare moldovenești în Italia, 2023 
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Produsele ALIMENTARE ocupă 10,55% din exportul total moldovenesc pe piața Italiei.  

Table 8. Top 20 produse alimentare moldovenești exportate (10,17% din total) în Italia, 2023 

 Top Produse 
Valoare export, mln 

USD 

Cotă în importul 

Italiei 

Creșterea 
2023/2022 

1 Porumb 10,50 0,53% -47,1% 

2 Grâu și meslin 6,24 0,20% Peste 60 ori 

3  Miere naturală 2,86 3,31% -15,7% 

4 Caise uscate, prune, mere, piersici, pere 1,74 1,86% Peste 20 ori 

5 Caise, cireșe, piersici (inclusiv nectarine), prune și prune sălbatice, proaspete 1,58 0,60% Peste 120 ori 

6 Alte nuci, proaspete sau uscate 1,41 0,11% +39,9% 

7 Semințe de floarea-soarelui 0,52 0,32% -47,1% 

8 Uleiuri de semințe de floarea-soarelui 0,37 0,05% -99,6% 

9 Legume leguminoase uscate, decojite 0,24 0,06% +391,7% 

10 Vin din struguri proaspeți, inclusiv vinuri fortificateș must de struguri 0,22 0,04% +33,3% 

11 Pâine, patiserie, prăjituri, biscuițiși alte produse de panificație 0,20 0,01% +15,4% 

12 Ciocolată și alte preparate alimentare care conțin cacao 0,17 0,02% +27,1% 

13 Fructe și nuci, crude sau fierte prin abur sau fierte în apă 0,07 0,05% -81,3% 

14 Struguri, proaspeți sau uscați 0,07 0,07% - 

15 Cofetării fără cacao, inclusive ciocolată albă 0,05 0,02% +58,1% 

16 Sucuri de fructe, inclusiv must de struguri, și sucuri de legume 0,04 0,01% Peste 10 ori 

17 Gemuri , jeleuri de fructe, marmelade, piureuri de fructe sau nuci 0,04 0,03% +137,5% 

18 Mere, pere, și gutui, proaspete 0,03 0,02% - 

19 Fructe, nuci și alte părți comestibile ale plantelor 0,03 0,01% +17,9% 

20 Bere 0,05 0,004% +106,7% 

 TOTAL TOP 20 PRODUSE ALIMENTARE 26,38 

 TOTAL EXPORT 260,0 
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Produsele NEALIMENTARE ocupă cca 89,45% din exportul total moldovenesc pe piața Italiei. 

Table 9. Top 20 produse nealimentare moldovenești (75,48% din total) exportate în Italia, 2023 

 Top Produse 
Valoare export, mln 

USD 
Cotă în importul Italiei, % 

Creșterea 
2023/2022 

1 Paltoane bărbați/băieți 23,64 1,98% -21,5% 

2 Pulovere, cardiganuri, veste și articole similar, tricotate sau croșetate 22,62 0,76% +16,6% 

3 Paltoane femei/fete 21,75 1,77% +30,8% 

4 Resturi solide de ulei 18,23 5,97% +4,2% 

5 Costume femei/fete 13,91 0,57% +139,9% 

6 Costume de sport, costume de chi, îmbrăcăminte de baie și alte articole 12,15 3,23% +5,9% 

7 Costume bărbați/băieți 10,88 0,55% +12,7% 

8 Valize, genți, rucsacuri 9,64 0,24% +40,2% 

9 Cablu izolat 9,16 0,30% -5,7% 

10 Îmbrăcăminte din fetru sau materiale nețesute 8,88 2,39% +10,8% 

11 Articole pentru transportul sau ambalarea bunurilor 7,10 0,34% +15,6% 

12 
Taioare, ansambluri, jachete, sacouri, rochii, fuste, fuste-pantalon, T-
shirturi, maieuri, și alte vestoane, tricotate sau croșetate 

6,41 0,31% -4,1% 

13 
Sticle, sticluțe, borcane, vase, flacoane, ampule și alte recipiente din 
sticlă 

5,80 0,49% +3,2% 

14 Părți de încălțăminte, inclusive părți superioare 5,30 0,45% -21,3% 

15 Alte articole din lemn 4,35 1,50% -14,4% 

16 
Încălțăminte cu tălpi exterioare din cauciuc, plastice, piele sau piele 
compusă 

4,31 0,12% -32,3% 

17 Bluze, cămăși și cămăși-bluză pentru femei/fete 3,53 0,83 -37,1% 

18 
Costume femei/fete, ansambluri, jachete, sacouri, rochii, fuste, fuste 
divizate, pantaloni 

3,43 0,30% +34,2% 

19 Îmbrăcăminte pentru bebeluși și accesorii din materiale textile 3,18 3,38% -17,4% 

20 
Costume bărbați/băieți, ansambluri, jachete, sacouri, pantaloni, 
salopete 

3,05 0,52% +8,3% 

 TOTAL TOP 20 PRODUSE NEALIMENTARE 197,2  

 TOTAL EXPORT 260,0  
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Profilul consumatorului din Italia 

Table 10. Profilul consumatorului în Italia 

Indicator Italia 

Populația (mln. locuitori) 58.7 (2023)8 

Populația rurală (mln.) 16.4 (2023)9 

Populația urbană (mln.) 42.3 (2023)10 

Top 10 cele mai mari orașe, mii locuitori (2023)  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
TOTAL top 10 orașe, mii locuitori 

Roma – 2318 mii  
Milano – 1236 mii 
Napoli – 959 mii 
Torino – 870 mii 
Palermo- 648 mii 

Genova – 580 mii 
Bologna – 366 mii 
Florența – 349 mii 
Catania – 290 mii 
Bari – 277 mii11 
TOP 10 ORAȘE = 7,9 mln 

Salariu mediu lunar  (EUR)    3 538 (2022)12 

Salariul minim garantat (EUR) 1 520 (2023)13 

Remitențe remise de emigranți (mlrd. USD) 12.1 (2023)14 

Grupe de vârstă (2023) 0-14 ani (12.2%) 

         15-64 ani (63.5%)  

          >65 ani (24.3%)15 

 

 

(1) Consumatorii italieni sunt din ce în ce mai îngrijorați de creșterea prețurilor, în 

special în categorii esențiale precum alimentele și energia. Acest lucru a determinat 

mulți să se orienteze către magazinele discount și produsele cu marcă proprie, 

indicând un accent semnificativ pe raportul calitate-preț.16 

(2) Există o puternică concentrare pe sănătate și calitate în rândul consumatorilor 

italieni. Aceștia caută produse proaspete, minim procesate și cu origini 

verificabile. Cererea pentru opțiuni alimentare mai sănătoase, cu conținut redus de 

grăsimi și zahăr, reflectă o tendință în creștere către un stil de viață sănătos.17 

(3) O proporție semnificativă a tinerilor consumatori (cu vârste între 18 și 44 de ani) se 

orientează către comerțul electronic pentru achiziționarea alimentelor și a 

                                                
8 Italy. Population, total. Available online: Population, total - Italy | Data (worldbank.org) 
9 Rural population - Italy | Data (worldbank.org) 
10 https://data.worldbank.org/indicator/SP.URB.TOTL?locations=SE 
11 List of cities in Italy. Available online: Italy Cities by Population 2024 (worldpopulationreview.com) 
12 Italy Minimum Wages. Available online: Minimum wage debate in Italy | European Foundation for the Improvement 

of Living and Working Conditions (europa.eu) 
13 Italy Remittances. Available online: Personal remittances, received (current US$) - Italy | Data (worldbank.org) 
14 Italy Remittances. Available online: Personal remittances, received (current US$) - Italy | Data (worldbank.org) 
15 Italy Age structure. Available online: Italy: population distribution by age group 2002-2024 | Statista 
16 https://www.mckinsey.com/capabilities/growth-marketing-and-sales/our-insights/survey-italian-consumer-sentiment-

during-the-coronavirus-crisis 
17 https://www.innovamarketinsights.com/trends/food-trends-in-italy/ 

https://data.worldbank.org/indicator/SP.POP.TOTL?locations=IT
https://data.worldbank.org/indicator/SP.RUR.TOTL?locations=IT
https://data.worldbank.org/indicator/SP.URB.TOTL?locations=SE
https://worldpopulationreview.com/cities/italy
https://www.eurofound.europa.eu/en/resources/article/2023/minimum-wage-debate-italy
https://www.eurofound.europa.eu/en/resources/article/2023/minimum-wage-debate-italy
https://data.worldbank.org/indicator/BX.TRF.PWKR.CD.DT?locations=IT
https://data.worldbank.org/indicator/BX.TRF.PWKR.CD.DT?locations=IT
https://www.statista.com/statistics/569201/population-distribution-by-age-group-in-italy/
https://www.mckinsey.com/capabilities/growth-marketing-and-sales/our-insights/survey-italian-consumer-sentiment-during-the-coronavirus-crisis
https://www.mckinsey.com/capabilities/growth-marketing-and-sales/our-insights/survey-italian-consumer-sentiment-during-the-coronavirus-crisis
https://www.innovamarketinsights.com/trends/food-trends-in-italy/
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produselor  

 

 

esențiale. Această tendință de digitalizare indică o schimbare mai amplă în obiceiurile 

de cumpărare, punând accent pe comoditate și accesibilitate.18 

(4) O bună parte din talieni sunt înclinați spre produsele premium, valorizând calitatea 

și măiestria mai mult decât prețul. Aceștia preferă articolele cu legături locale 

puternice și eticheta „Made in Italy”, demonstrând loialitate față de meșteșugarii locali 

și materialele de înaltă calitate. 

(5) Italienii au așteptări ridicate în privința serviciului clienți și a experiențelor de 

cumpărare fără cusur. Aceștia prioritizează un serviciu bun mai presus de 

prețurile mici și apreciază suportul localizat, subliniind importanța gestionării 

relațiilor cu clienții pe piață. 

Figura 3. Structura cheltuielilor de consum ale unei familii de italieni, 202219 

 

 

Cea mai mare parte a bugetului unei familii italiene este alocată locuinței, energiei și 

întreținerii locuinței (24,1%). Cheltuielile pentru alimente, băuturi și tutun (14,4%) și transport 

(12,3%) ocupă, de asemenea, o proporție semnificativă. Domeniile care primesc mai 

puțină atenție în buget includ sănătatea (3,6%), informațiile și comunicațiile (1,9%), și 

serviciile educaționale (0,8%), sugerând o cheltuire redusă în aceste sectoare, datorită 

subvențiilor acordate de stat, dar și preferințelor de consum. 

Piața de retail din Italia 

În 2023, s-a înregistrat o creștere fără precedent a veniturilor în sectorul bunurilor de larg 

consum (FMCG), care a depășit 134 de miliarde de euro. Această creștere remarcabilă de 

7,9% față de anul precedent a fost alimentată în principal de creșteri de prețuri de două cifre. 

 

 

                                                
18 https://www.wordbank.com/blog/market-insights/what-you-should-know-about-italian-consumer-behaviour/ 
19 Household expenditure by category, Italy, 2022 (as % of total expenditure) (europa.eu) 

https://www.wordbank.com/blog/market-insights/what-you-should-know-about-italian-consumer-behaviour/
https://ec.europa.eu/eurostat/cache/infographs/hhexpcofog/hhexpcofog_2022/
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 Iată principalele puncte de referință pentru piața FMCG: 

 Industria de retail din Italia este proiectată să crească cu o rată anuală compusă 

(CAGR) de 2,4% între 2022 și 2027, ajungând la aproximativ 462,4 miliarde de 

euro până în 2027. Această creștere este indicativă pentru o piață rezilientă, în ciuda 

provocărilor generate de incertitudinile economice. 

 Sectorul alimentelor și al produselor alimentare rămâne cel mai rapid în creștere și cel 

mai mare segment, evaluat la 212,7 miliarde de euro în 2022. Se preconizează o 

expansiune cu un CAGR de 2,1%, ajungând la aproximativ 235,9 miliarde de euro până în 

2027. Creșterea acestui sector este determinată de nevoile esențiale ale consumatorilor și 

de schimbările în comportamentele de cumpărare. 

 Deși hipermarketurile, supermarketurile și discounterele dure domină în prezent peisajul 

canalelor de retail, segmentul de retail online este pregătit să experimenteze cea 

mai semnificativă creștere, cu un CAGR de 9,0%, ajungând la 51,0 miliarde de euro 

până în 2027. Această tendință subliniază preferința crescută a consumatorilor pentru 

cumpărăturile online și comoditate. 

 Există o încetinire notabilă a ratei de creștere a canalelor de distribuție modernă, 

caracterizată printr-o reducere a numărului de deschideri de magazine noi, 

deoarece companiile se concentrează pe modernizarea unităților existente în loc să își 

extindă amprenta fizică. În plus, există o cerere crescută din partea consumatorilor pentru 

servicii în detrimentul produselor, indicând o schimbare în modelele de consum. 

 Preferința consumatorilor pentru supermarketuri locale,  situate în apropiere, este 

în creștere,  determinând mulți comercianți să-și concentreze atenția asupra activelor de 

dimensiuni mici și mijlocii. Rezultatul este un număr mai mare de deschideri de 

supermarketuri mici în centrele orașelor,  așa-numitele „superettes” sau magazine 

expres,  unde consumatorii pot accesa mai ușor produsele alimentare. 

 Strategii inovative pentru branduri proprii: Există o fragmentare și diferențiere 

continuă a liniilor de produse cu marca proprie, care sunt îmbunătățite prin promoții și 

strategii de marketing țintite. Această tendință reflectă eforturile retailerilor de a se alinia 

mai bine cu preferințele consumatorilor și de a se remarca într-o piață aglomerată. 

  Activitatea industrială este concentrată în nord, de la Torino în vest până la Milano 

și Veneția în est. Aceasta este una dintre cele mai industrializate și prospere zone din lume 

și contribuie cu mai mult de 50% la venitul național al Italiei. 

 Întreprinderile mici și mijlocii (IMM-uri) – multe dintre ele deținute de familii 

– constituie 99% din afacerile italiene și produc 68% din PIB-ul Italiei. Sectorul 

IMM-urilor din Italia are o proporție mai mare de firme care angajează mai puțin de zece 

persoane decât media UE. Aceste companii contribuie cu aproape jumătate din totalul 

ocupării forței de muncă și cu o treime din valoarea adăugată la economie. 
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Table 11. Top 10 retaileri în Italia, 202220 

Logo Brand 
Cifra de 
afaceri, 

mlrd USD 
Nr. magazine 

 

Conad 18.45 3 400 

 

Gruppo Selex 18.0 2 417 

 

Coop 16.1 1 080 

 

Gruppo Vege 12.7 3 836 

 

Esselunga 8.4 180 

 

Crai 6.1 3 700 

 

EuroSpin 7.0 1 150 

 

 

Lidl 6.5 700 

                                                
20 Top 10 Supermarket Retail Chains In Italy | ESM Magazine 

https://www.esmmagazine.com/retail/top-10-supermarket-retail-chains-in-italy-234367
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Carrefour 4.4 1 500 

 

Despar 4.14 1 374 

TOTAL Top 10 retaileri  101,79 19 337+ 

TOTAL piața de retail din ITALIA  468.7321 

TOP 10 în total retail, %  21.72% 

 

Table 12. Top 10 companii de distribuție de produse de larg consum în Italia, 202322 

 Compania 
Cifra de Afaceri, 

2023 (mln. EUR) 

Domeniul de 

distribuție 

1 COMIFAR DISTRIBUZIONE S.P.A. 2320 Domeniul de distribuție 

2 VIATRIS ITALIA S.R.L. 1232 
Distribuție de produse 
farmaceutice și medicale 

3 
UNICO LA FARMACIA DEI 

FARMACISTI S.P.A. 
1154 

Distribuție de 
medicamente și produse 
farmaceutice 

4 HAVI LOGISTICS S.R.L. 1022 
Logistica și distribuția de 
produse pentru retail și 

FMCG 

5 APULIA DISTRIBUZIONE S.R.L. 853 
Distribuție de produse 
alimentare și pentru retail 

6 ERGON S.P.A. 803 
Distribuție de produse 
pentru retail și alimentare 

7 PREGIS S.P.A. 596 
Distribuție de produse 

alimentare și retail 

8 TATO' PARIDE - S.P.A. 540 
Distribuție de produse 
alimentare și retail 

9 
PARTECIPAZIONI SOCIETA' 
ALIMENTARI S.R.L. PARTESA 
S.R.L. 

512 
Distribuție de produse 

alimentare și retail 

10 HALEON ITALY S.R.L. 480 
Distribuție de produse de 
sănătate și wellness 

 TOTAL Top 10, mln EUR 9512 

 

 
  

                                                
21 Italy Retail Market Size, Share & Demand | Report 2032 (imarcgroup.com) 
22 www.orbis.com 

https://www.imarcgroup.com/italy-retail-market#:~:text=Italy%20Retail%20Market%20Overview%3A,US%24%20468.73%20Billion%20in%202023.
http://www.orbis.com/
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Procedurile de export specifice Italiei 

Pentru a pătrunde cu succes și a prospera pe piața Italiei, companiile pot utiliza o combinație 

de metode de export direct și indirect. Fiecare abordare prezintă avantaje și provocări unice, 

necesitând o evaluare amănunțită în funcție de situația și obiectivele specifice ale companiei. 

EXPORT DIRECT 

Exportul direct presupune vânzarea de produse sau servicii direct către clienții din Italia din 

țara de origine. Această strategie oferă un control mai mare asupra procesului de vânzare și 

a relațiilor cu clienții, dar necesită o înțelegere cuprinzătoare a pieței locale. 

Strategii cheie pentru exportul direct: 

1. Cercetarea aprofundată a pieței rămâne crucială. Analizați preferințele clienților, 

peisajul concurențial și nuanțele regionale din Italia pentru a adapta produsele și 

eforturile de marketing în mod eficient. Rămâneți la curent cu tendințele emergente și 

comportamentele consumatorilor pentru a anticipa schimbările pieței. 

2. Asigurarea conformității cu reglementările italiene este non-

negociabilă. Rămâneți informat cu privire la legile fiscale în evoluție, reglementările 

privind forța de muncă și standardele produselor. Solicitați sfaturi profesionale, dacă 

este necesar, pentru a naviga complicitățile legale. 

3. Prezența locală: Stabilirea unei prezențe fizice în Italia printr-un birou local sau 

angajarea de personal local sporește semnificativ credibilitatea și favorizează relații 

mai puternice cu clienții și partenerii. Luați în considerare soluțiile de birouri virtuale 

ca o alternativă rentabilă la un birou fizic tradițional. 

4. Adaptarea produselor: Adaptați-vă produsele sau serviciile pentru a se alinia cu 

standardele și preferințele italiene. Aceasta se extinde dincolo de traducere; cuprinde 

nuanțe culturale, considerații de design și ambalare pentru a vă asigura că ofertele 

dvs. rezonează cu piața locală. 

5. Marketing țintit: Dezvoltați o strategie de marketing care să se adreseze direct 

consumatorilor italieni. Puneți accent pe calitate, sustenabilitate și confidențialitatea 

datelor. Utilizați atât canale online, cât și offline, inclusiv platforme de socializare 

precum Instagram și TikTok, care sunt din ce în ce mai populare în Italia. 

EXPORT INDIRECT 

Exportul indirect implică parteneriatul cu intermediari precum agenți sau distribuitori pentru a 

vinde produsele în Italia. Această abordare poate atenua riscurile și poate reduce cerințele 

inițiale de investiții. 

Strategii cheie pentru exportul indirect: 

1. Parteneriat cu distribuitorii locali: Colaborați cu distribuitori consacrați care au 

cunoștințe aprofundate despre piața italiană. Acest lucru poate accelera intrarea pe 

piață și poate oferi informații valoroase despre comportamentul consumatorilor. au 

cunoștințe aprofundate despre piața italiană.  
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2. Târguri și piețe online: Participați la târguri relevante pentru a face networking cu 

potențiali parteneri și clienți. În plus, explorați piețele online pentru a vă extinde 

acoperirea și a testa piața. 

3. Valorificați rețelele existente: Utilizați relațiile sau asociațiile din industrie existente 

pentru a stabili conexiuni cu potențiali parteneri sau clienți din Italia. Cultivarea 

relațiilor bazate pe încredere este fundamentală în cultura de afaceri italiană. 

4. Comerț electronic și prezență digitală: Stabiliți o prezență online robustă cu o 

platformă de comerț electronic localizată. Investiți în optimizarea pentru motoarele de 

căutare (SEO) și luați în considerare publicitatea plătită pentru a atrage clienții italieni. 

5. Feedback continuu: Implementați sisteme pentru colectarea feedback-ului de la 

intermediari și clienți pentru a facilita îmbunătățirea continuă. Ascultați în mod activ 

feedback-ul clienților pentru a vă adapta ofertele și a îmbunătăți experiența clienților. 

 

CONSIDERAȚII LEGALE PENTRU EXPORTATORII DIN REPUBLICA MOLDOVA 

CĂTRE ITALIA 

Exportatorii din Republica Moldova care doresc să îș își vândă produsele pe piața italiană 

trebuie să fie conștienți de câteva considerații legale esențiale pentru a asigura conformitatea 

și a facilita o intrare reușită pe această piață. Iată câteva aspecte importante: 

I. Conformitatea cu Reglementările 

 Legislația UE: Legile comerciale din Italia se bazează pe reglementările Uniunii 

Europene, iar exportatorii moldoveni trebuie să respecte atât reglementările la nivelul UE, 

cât și legislația specifică Italiei. Este esențial să înțelegeți mediul de reglementare care 

guvernează siguranța produselor, standardele de mediu și drepturile consumatorilor 

 Standardele Produselor: Majoritatea produselor destinate pieței Italiei trebuie să 

respecte standardele UE, inclusiv obținerea marcajului CE pentru a demonstra 

conformitatea cu cerințele de sănătate, siguranță și protecție a mediului. Exportatorii 

moldoveni trebuie să se asigure că produsele lor respectă aceste standarde înainte de a 

le exporta. 

II. Documentația de Export și Controlul Vamal 

 Documente Esențiale: Exportul de bunuri din Republica Moldova în Italia necesită mai 

multe documente cheie, inclusiv: 

• Factura Comercială: O factură detaliată care descrie tranzacția. 

• Lista de Ambalare: Specifică conținutul expedierii. 

• Declarația de Export: O declarație electronică trimisă autorităților vamale. 

• Certificate de Origine EUR.1 sau declarație de origine pe factură: Acestea sunt 

necesare pentru a beneficia de tratamentul tarifar preferențial prevăzut de Acordul de   
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Liber Schimb Aprofundat și Cuprinzător (DCFTA) dintre Republica Moldova și UE. 

• Exportatori Regulați: Pentru a determina dacă un produs este interzis sau supus 

unor restricții, verificați TARIC pentru următoarele coduri: CITES (Convenția privind 

comerțul internațional cu specii pe cale de dispariție), PROH (suspendarea importului), 

RSTR (restricție la import). 

• Declarații de Export: 

- Obligatorii pentru mărfurile care depășesc valoarea de 1.000 € sau greutatea de 

1.000 kg, se pot face printr-un furnizor de servicii (expeditor de marfă). 

- Doar electronic prin sistemul ATLAS-AES (din 1 iulie 2008). 

- Pentru mărfuri de peste 3.000 €, declarațiile trebuie aprobate în avans de biroul 

vamal local. 

• Număr Tarifar Vamal: Fiecare produs necesită un astfel de număr 

 Controlul Exporturilor: 

• Agenzia delle Dogane e dei Monopoli (ADM)23 sau în română Agenția Vamală 

și a Monopolurilor: Această agenție se ocupă cu reglementarea și supravegherea 

activităților comerciale internaționale, inclusiv controlul bunurilor care intră și ies din 

țară. 

Funcții principale ale Agenției: 

1. Controlul vamal: Verificarea documentelor și a mărfurilor la frontieră. 

2. Reglementare taxelor: Stabilirea și colectarea impozitelor pe importuri. 

3. Supravegherea comerțului: Monitorizarea reglementărilor comerciale 

internaționale. 

 

III. TVA și Impozitare: 

• Taxa pe Valoarea Adăugată (TVA): 

- Exporturi din Moldova: Scutite de TVA în Moldova. 

- TVA în Italia: Pot fi supuse TVA-ului în Italia, la cota standard de 22%24. 

- Înregistrare TVA: Obligatorie pentru toate entitățile care fac import de produse 

în Italia. 

• Numărul EORI: Obligatoriu pentru activități vamale în UE, poate fi solicitat gratuit. 

IV. Legile privind Protecția Consumatorilor 

 Conformitate obligatorie: La vânzarea directă către consumatorii din Italia. 

 Aspecte cheie: 

• Informații clare despre produse. 

                                                
23 https://www.adm.gov.it/portale/  
24 https://taxsummaries.pwc.com/italy/corporate/other-taxes 

https://www.adm.gov.it/portale/
https://taxsummaries.pwc.com/italy/corporate/other-taxes
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• Respectarea drepturilor de returnare. 

•  Respectarea reglementărilor privind publicitatea. 

V. Cerințe de Ambalare și Etichetare 

 Ambalaje: Trebuie să respecte reglementările UE privind siguranța și protecția mediului. 

 Etichete: Traduse în italiană și conforme cu cerințe specifice pentru anumite categorii de 

produse. 

VI.  Considerații privind Proprietatea Intelectuală 

 Protecții teritoriale: Nu se extind automat din Moldova în Italia. 

 Înregistrare în Italia: Recomandată pentru a proteja produsele împotriva încălcării. 

VII. Acorduri Comerciale 

 DCFTA: Republica Moldova beneficiază de acest acord cu UE, care facilitează comerțul 

prin reducerea/eliminarea tarifelor și armonizarea standardelor. Exportatorii ar trebui să 

se familiarizeze cu aceste reglementări. 

 

Table 13. Link-uri utile pentru companii exportatoare pe piața din Italia 

Denumire Site web Descriere 

Agenția vămilor și 

Monopolurilor din Italia 
www.adm.gov.it 

Site-ul oficial al Agenției Vămilor și 

Monopolurilor din Italia, care oferă 

informații privind vamă, taxe și 

accize. 

Vama Italiană (platformă de 

suport) 
www.customssupport.it 

Platformă care furnizează servicii de 

suport vamal pentru companii, 

inclusiv consultanță și asistență în 

procesele de vămuire. Este esențial 

pentru asigurarea conformității cu 

cerințele vamale. 

Helpdesk-ul de Comerț al 

Comisiei Europene 
www.globaltradehelpdesk.org 

Platformă ce oferă exportatorilor 

informații despre tarifele UE, cerințe, 

aranjamente preferențiale și 

statistici comerciale pentru exportul 

în Italia și UE. 

Administrația Internațională 

a Comerțului (ITA) – Ghid 

Comercial pentru Italia 

www.trade.gov/italy-country-

commercial-guide 

ITA oferă un ghid cuprinzător despre 

desfășurarea afacerilor în Italia, 

inclusiv oportunități de piață, 

strategii de intrare și cerințe de 

reglementare. Este o resursă 

valoroasă pentru afaceri non-UE 

care doresc să exporte în Italia. 

http://www.adm/
http://www.customssupport/
http://www.globaltradehelpdesk.org/
http://www.trade.gov/italy-country-commercial-guide
http://www.trade.gov/italy-country-commercial-guide
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Italienii ca parteneri de afacere25 
 

(1) Ierarhie și Luarea Deciziilor: 

 Companiile italiene au adesea o structură ierarhică, unde puterea de decizie este 

concentrată la vârf. 

 Senioritatea și titlurile sunt importante; adresați-vă persoanelor cu titlurile și 

numele de familie corespunzătoare până când sunteți invitat să folosiți prenumele. 

(2) Punctualitate: 

 Italienii au o atitudine relaxată față de punctualitate; sosirea cu 10-15 minute 

întârziere este comună. 

 Ca străin, este cel mai bine să ajungeți la timp sau puțin mai devreme la întâlniri. 

(3) Salutări: 

 Salutările de afaceri implică de obicei o strângere fermă de mână, un zâmbet cald 

și contact vizual. 

 Angajați-vă în discuții mici despre subiecte non-afaceri înainte de a discuta agenda 

principală. 

(4) Cărți de vizită: 

 Se schimbă la începutul întâlnirilor; asigurați-vă că cartea dvs. are informațiile 

esențiale și traduceri în italiană. 

 Primiți politicos, examinați și păstrați cartea. 

(5) Îmbrăcăminte de afaceri: 

 Îmbrăcați-vă formal și elegant; aspectul este important în cultura de afaceri 

italiană. 

 Bărbații poartă de obicei costume închise la culoare, în timp ce femeile poartă 

costume de afaceri elegante sau rochii. 

(6) Stil de comunicare 

 Italienii apreciază conexiunile personale și pot angaja conversații animate și 

expresive. 

 Fiți pregătiți pentru întreruperi și discuții pasionate în timpul întâlnirilor. 

(7)Întâlniri și Negocieri 

 Întâlnirile nu încep întotdeauna la timp și pot fi lungi. 

 Deciziile sunt adesea luate după discuții amănunțite și construirea consensului. 

(8)Oferirea de Cadouri 

 Nu este o practică comună în mediul de afaceri, dar cadourile mici și de calitate 

pot fi apreciate. 

 Evitați cadourile prea scumpe sau personale. 

                                                
25 Business culture and etiquette in Italy | Expatica 

https://www.expatica.com/it/working/employment-basics/business-etiquette-in-italy-80089/
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(9)Eticheta la masă: 

 Prânzurile și cinele de afaceri sunt comune; oferă o oportunitate de a construi 

relații. 

 Așteptați ca gazda să inițieze discuțiile de afaceri în timpul meselor. 

(10)Flexibilitate și Adaptibilitate: 

 Italienii sunt cunoscuți pentru flexibilitatea lor și pot încălca regulile pentru a naviga 

constrângerile de afaceri. 

 Fiți adaptabili și deschiși la schimbări în planuri sau programe. 

 Arătați respect pentru cultura italiană învățând fraze de bază în italiană și 

înțelegând obiceiurile locale. 

 Demonstrând conștientizare culturală, puteți construi raport și încredere. 
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Anexa 1. Portaluri cu expoziții în Italia 

Nume 

Expoziție 
Domeniu Frecvență 

Următoarea 

ediție 
Descriere 

Număr 

Estimativ de 

Vizitatori 

anual 

Site web 

Cosmoprof 

Worldwide 

Bologna 

Frumusețe 

și 

Cosmetice 

Anual 
20-23 Martie 

2025 

Un târg comercial internațional de top pentru industria 

frumuseții, care prezintă produse și inovații în cosmetică, 

îngrijirea pielii, îngrijirea părului și wellness. 

Aproximativ 

250.000 
cosmoprof.com  

Salone 

Internazionale 

del Mobile 

Mobilier și 

Design 
Anual 

8-13 Aprilie 

2025 

Cel mai mare târg de mobilă din lume, prezentând cele mai 

recente tendințe în materie de mobilier și design. 

Aproximativ 

270.000 din 

peste 150 de țări 

salonemilano.it  

TTG Travel 

Experience 

Turism și 

Călătorii 
Anual 

8-10 

Octombrie 

2025 

Un eveniment important pentru industria turismului, axat pe 

tendințele și inovațiile în turism. 

Aproximativ 

60.000 
ttgexpo.it 

Cosmofood 
Alimente și 

Băuturi 
Anual 

6-8 Noiembrie 

2024 

Un târg comercial dedicat sectorului alimentar și al băuturilor, 

prezentând produse de la diverși producători. 

Aproximativ 

50.000 
cosmofood.it  

Lineapelle 
Piele și 

Accesorii 

Trimestrial 

(diverse 

ediții) 

25-27 

Februarie 2025 

O expoziție internațională dedicată pielii, accesoriilor, 

componentelor, țesăturilor și materialelor sintetice. 

Aproximativ 

20.000 
lineapelle-fair.it 

Milano Unica Textile Bianual 
4-6 Februarie 

2025 

Un târg comercial pentru textile și accesorii de înaltă calitate 

pentru industria confecțiilor. 

Aproximativ 

20.000 - 25.000 
milanounica.it  

https://www.cosmoprof.com/
https://www.salonemilano.it/
https://www.ttgexpo.it/
https://www.cosmofood.it/
https://www.lineapelle-fair.it/
https://www.milanounica.it/
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Cibus Alimente Bianual 4-7 Mai 2027 
O expoziție internațională de produse alimentare axată pe 

produsele alimentare italiene. 

Aproximativ 

70.000 
cibus.it 

TuttoFood 
Alimente și 

Băuturi 
Bianual 5-8 Mai 2025 

Un eveniment major pentru industria alimentară, prezentând 

inovații și produse de calitate. 

Aproximativ 

80.000 
tuttofood.it 

Vinitaly Vinuri Anual 
6-9 Aprilie 

2025 

Cea mai mare expoziție de vinuri din lume, axată pe producția și 

comerțul internațional de vinuri. 

Aproximativ 

130.000 
vinitaly.com 

EIMA 

International 

Mașini 

Agricole 
Bianual 

6-10 

Noiembrie 

2024 

O expoziție internațională dedicată mașinilor și echipamentelor 

agricole. 

Aproximativ 

200.000 
eima.it 

Macfrut 
Fructe și 

Legume 
Anual 6-8 Mai 2025 

Un eveniment important pentru lanțul de aprovizionare cu fructe 

și legume. 

Aproximativ 

50.000 
macfrut.com 

Fieragricola 

Agricultură 

și 

Zootehnie 

Bianual 
28-31 Ianuarie 

2026 

O expoziție care acoperă diverse aspecte ale agriculturii, inclusiv 

tehnologiile de creștere a animalelor. 

Aproximativ 

100.000 
fieragricola.it 

SANA FOOD 
Produse 

Naturale 
Anual 

23-25 

Februarie 2025 

O expoziție internațională axată pe produsele ecologice și un stil 

de viață sustenabil. 

Aproximativ 

50.000 
sana.it 

 

  

https://www.cibus.it/
https://www.tuttofood.it/
https://www.vinitaly.com/
https://www.eima.it/
https://www.macfrut.com/
https://www.fieragricola.it/
https://www.sana.it/
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Anexa 2. Târguri, expoziții, conferințe și evenimente de afaceri în întreaga 

lume Trade Shows Worldwide - Italy - 2024/2025 (eventseye.com) 

 

Anexa 3. Portal cu Baze de date ale companiilor în Italia 

italianbusinessregister.it/ 

 

  

https://www.eventseye.com/fairs/c1_trade-shows_italy.html
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