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ABREVIERI

AALCO Organizatia Consultativa Legald Asiatico-Africana (Asian-African Legal Consultative
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ADB Banca Asiatica de Dezvoltare (Asian Development Bank)

AfDB Banca Africana de Dezvoltare (membrii non-regionali) (African Development Bank)

AG Grupul Australiei (Australia Group)

AIMS Assets and Infrastructure Management System

ALS Acordul de liber schimb

ASEAN The Association of Southeast Asian Nations

ASEAN Regional | Asociatia Natiunilor din Asia de Sud-Est (The Association of Southeast Asian

Forum Nations)

AWB Air Waybill

BCD Taxa vamala de baza

BIMSTEC Organizatia pentru Cooperare Economica si Comert in Bazinul Bengal

BIMSTEC Initiativa pentru Cooperare Tehnica si Economica Multisectoriala in Bazinul Bengal
(Bay of Bengal Initiative for Multi-Sectoral Technical and Economic Cooperation)

BIS Banca pentru Acorduri Internationale (Bank for International Settlements)

BM Banca Mondiala

BPO Business process outsoursing

BRICS BRICS (Brazilia, Rusia, India, China si Africa de Sud)

CECA Comprehensive Economic Cooperation Agreement

CECPA Comprehensive Economic Cooperation and Partnership Agreement

CEPA Comprehensive Economic partnership Agreement

CERN Organizatia Europeana pentru Cercetare Nucleara (European Organization for
Nuclear Research)

CoN Commonwealth-ul Natiunilor (Commonwealth of Nations)

CPI Consumer price index

CVD Taxa compensatorie

DGFT Directoratul General pentru Comertul Extern

EAS Summitul Asiei de Est (East Asia Summit)

EAU Emiratele Arabe Unite

EFTA Asociatia Europeana de Liber Schimb

EOU Unitate Orientata spre Export

EPCG Export Promotion Capital Goods

EPZ Zona de Procesare a Exporturilor

EXIM Export and Import Bank of India

FAO Organizatia pentru Alimentatie si Agricultura a Natiunilor Unite (Food and
Agriculture Organization of the United Nations)

FICS Sistemul de Eliberare a Importurilor Alimentare

FMI Fondul Monetar International

FMI Fondul Monetar International

FSSAI Autoritate pentru Siguranta Alimentara si Standarde Alimentare din India

FTA Free Trade Agreement

FTP Politica de comert exterior




FTWZz Free Trade Warehousing Zone

G-15 Grupul celor 15 (Group of 15)

G-20 Grupul celor 20 (Group of 20)

G-24 Grupul celor Douazeci si Patru de Guverne pe Probleme Monetare Internationale
si Dezvoltare (Intergovernmental Group of Twenty-Four on International Monetary
Affairs and Development)

G-77 Grupul celor 77 (Group of 77)

GATT Acordul General privind Tarifele si Comertul

GDP Gross domestic product

GIFT Gujarat International Finance Tec-City

GST Goods and Services Tax

GSTP Sistemul Global de Preferinte Comerciale

HSN Sistemul Armonizat de Nomenclaturd

IAEA Agentia Internationald pentru Energie Atomica (International Atomic Energy
Agency)

ICAO Organizatia Internationalda a Aviatiei Civile (International Civil Aviation
Organization)

ICC Camera de Comert Internationala (International Chamber of Commerce)

IDA Asociatia pentru Dezvoltare Internationala (International Development
Association)

IEC Cod de importator/exportator

IFAD Fondul International pentru Dezvoltarea Agriculturii (International Fund for
Agricultural Development)

IFSC Centrul International de Servicii Financiare

IGST Taxa integrata pe bunuri si servicii

IHO Organizatia Hidrografica Internationala (International Hydrographic Organisation)

ILO Organizatia Internationala a Muncii (International Labour Organization)

IMF Fondul Monetar International (International Monetary Fund)

IMM Intreprinderilor Mici si Mijlocii

IMO Organizatia Maritima Internationala (International Maritime Organization)

IoM Organizatia Internationala pentru Migratie (observator) (International
Organization for Migration - observer)

IPEEC Parteneriatul International pentru Eficienta Energetica (International Partnership
for Energy Efficiency Cooperation)

ISD Investitii straine directe

ISO Organizatia Internationald pentru Standardizare (International Organization for
Standardization)

ISO Organizatia Internationala de Standardizare

IT Information Technology

ITC Sistemul de codificare/armonizare

ITES Information technology-enabled services

ITSO Organizatia Internationalda a Satelitilor pentru Telecomunicatii (International
Telecommunications Satellite Organization)

ITU Uniunea Internationala de Telecomunicatii (International Telecommunication

Union)




ITUC Confederatia Internationalda a Sindicatelor (succesoarea ICFTU - Confederatia
Internationala a Sindicatelor Libere si WCL - Confederatia Internationala a Muncii)
(International Trade Union Confederation)

LAS Liga Statelor Arabe (observator) (League of Arab States - observer)

MGNREGA Mahatma Gandhi National Rural Employment Gurantee Act

MONUSCO Misiunea Organizatiei Natiunilor Unite in Republica Democratd Congo (United
Nations Organization Mission in the Democratic Republic of the Congo)

MRP Pretul maxim de vanzare cu amanuntul

MRP Pretul maxim de vanzare cu amanuntul

MTCR Regimul de Control asupra Tehnologiilor cu Destinatie Specifica (Missile
Technology Control Regime)

NOC No Objection Certificate

NSWS The National Single Window System

OAS Organizatia Statelor Americane (observator) (Organization of American States -
observer)

OGL Open General License

omcC Organizatia Mondiala a Comertului

ONDC Reteaua Deschisa pentru Comertul Digital

ONU Organizatia Natiunilor Unite

OPCW Organizatia pentru Interzicerea Armelor Chimice (Organisation for the Prohibition
of Chemical Weapons)

PAN Numarul de cont permanent

PCA Curtea Permanenta de Arbitraj (Permanent Court of Arbitration)

PE Private Equity

PIB Produs intern brut

PIF Forumul Insulelor din Pacific (partener) (Pacific Islands Forum - partner)

PLI Production Linked Incentive

PPP Paritatea puterii de cumparare

PTA Preferential Trade Agreement

RBI Reserve Bank of India

RPC People's Republic of China

Rs/ IRN Rupie indiana

SAARC Asociatia pentru Cooperarea Regionala in Asia de Sud

SAARC Asociatia pentru Cooperare Regionala in Asia de Sud (South Asian Association for
Regional Cooperation)

SACEP Programul pentru Mediu al Asiei de Sud (South Asia Co-operative Environment
Programme)

SAD Taxa suplimentara speciala

SAFTA The South Asian Free Trade Area

SAPTA SAARC Preferential Trading Agreement

Ssco Organizatia pentru Cooperare de la Shanghai (membru) (Shanghai Cooperation
Organisation - member)

SCOMET Special Chemicals, Organism, Materials, Equipment and Technologies

SEZ Zona Economica Speciala

STC State Trading Corporation




SUA

Statele Unite Americii

SWS Supliment pentru asistenta sociala

TIC Testing, Inspection and Certification sector

UE Uniunea Europeana

UK The United Kingdom

UN Organizatia Natiunilor Unite (United Nations)

UNWTO Organizatia Mondiala a Turismului (World Tourism Organization)

UPI Unified Payments Interface

UPU Uniunea Postala Universala (Universal Postal Union)

usbD United States dollar

uTC Coordinated Universal Time

VC Venture Capital

WA Acordul Wassenaar (Wassenaar Arrangement)

WB Banca Mondiala (World Bank)

WCL Confederatia Internationald a Muncii (World Confederation of Labour)

WCO Organizatia Mondiala a Vamilor (World Customs Organization)

WFTU Federatia Mondiala a Sindicatelor (World Federation of Trade Unions)

WHO Organizatia Mondiala a Sanatatii (World Health Organization)

WIPO Organizatia Mondiala a Proprietatii Intelectuale (World Intellectual Property
Organization)

WMO Organizatia Meteorologica Mondiala (World Meteorological Organization)

WTO Organizatia Mondiala a Comertului (World Trade Organization)




CUPRINS

L. PROFILDETARA ..ccuiteuiitnnietneierennerenserensersnsssrnssssesserensssensesenssssssssssssensnssssnssssnssesnsssssnsessnsessnssssnsssnnnnes 8
0 SR =T ole T o 10 o = PP PPUPPUPPPRRRE 9
1.2, ClimMat de @fACeIi cocueeieiieeiiee ettt st s e st e st e e s b e e s b e s bt e e sareesne e e sareeeanes 14
1.3. Participarea Indiei in cadrul organizatiilor internationale........ccccccevevieiiiiiiieieiicee e 15
1.4, Parteneriate StrategiCe ..ot e e s e e e s e s e e e e e 16

1.4.1. Acorduri comerciale bilaterale si Multilaterale......ccoceevviiiiieriiiec e 16
1.5. Clasamente internationale: India vs Republica Moldova .........ccoecuevviiiiiiieiiiienneeec e 20
2. COMERTUL INTERNATIONAL AL INDIEI ceuceueerecenrececrereceeracessacessscacsesasessscassesassssasssssssssscnssasassssassssasassasasse 22
D R (o To T AU g | L= Vo Vo L= T TSP 22
D B 14 Yo Yo Y {0 T 1 (= o =T S 25
3. COMERTUL EXTERIOR AL REPUBLICI IMIOLDOVA CU INDIA ..cceiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinisesesesesesesesesesesesesssesssesssesesenees 28
3.1. Volumul comertului exterior al Republicii Moldova cu India .......ccccoeceiviiiinenccieceecee e 28
3.2. Exporturile Republicii Moldova Spre INdia.........ccveeieeeieeiiieiiiec et 29
3.3. Importurile Republicii Moldova din INdi@ .......cccceiiiiiiiiieciieeee e s 33
4. ACCESSAREA PIETEI DIN INDIA DE CATRE PRODUCATORII EXTERN I cuuteuenrennerenneernneerennerensesensesenssernnsesensessnsases 37
4.1. Etapele aferente procedurilor de export TN INdia......cccccviieeeiei i e e 37
4.2. Obtinerea licentei e iIMPOIt ..o i e e e e st e e e e sabee e s s beee e e anees 38
4.3. Standarde, certificare si cerinte de etiChetare .........oovcciiieeee e 41
4.4, Cerinte si documente necesare PENtru iMPOIt .......coiiciieiiiiiie e erre e e e e e 42

4.4.1. Documente necesare pentru vama iNdiaNna........ccccceevciieiieiiiiee s e e e e saaee s 42

4.4.2. Etichetarea produselor importate pentru piata indiana........cccecvveeiiiiiiin i 45

4.4.3. Termen de valabilitate @ marfurilor impPortate.......cccecvvevieciiii e 47
4.5. Canale de distributie TN INAia .......ccuiiiiiiiii e e e e e e bee e s e e e e e 47

4.5.1. Expozitii 0rganizate TN INAIa ....ccoccueiiiiciiie e e e e st e e e st aa e e e aaaee s 50
5.  PROFILUL CONSUMATORULUI ...uuuuuiiiisissssssssssesssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssns 54
5.1. Constatari generale, ce reflecta profilul pietei de consum a Indi€i......ccccovvevierrciriicieencer e, 54
6. COMPORTAMENTE TN AFACERI TN INDIA ....iiiiiiirunnniiiiiiiiiiireeieiieiiiereesaenessessseeeessasesssessneeeessssessssssseeeeses 58

7. ANEXA: ANALIZA FACTORILOR DE SUPORT $I DE DESCURAJARE AFERENT EXPORTULUI DE PRODUSE iN INDIA, PER
CATEGORIE DE PRODUS ..ciuetetencatencancnsessnssessossnssesonssatoncsssescsssescsssessassessnssssonssssosssssescassassassassassossnssassnses 60

8. SURSE BIBLIOGRAFICE ...cuuireuusreussrensssensssenessensssmssssresssssnsssesssssasssssssssssssssssstensssensssssssssnsssrsssssenssssnssses 68



1.Profil de tara

Denumire oficiala: Republica India
Capitala:New Delhi (2023: - 32,941,308 locuitori)

Alte orase importante: Mumbay, Kolkata, Chennai Bangalore, Hyderabad, Ahmedabad Surat Pune,
Jaipur, Kanpur, Visakhapatnam

Locatie: Asia de Sud

Seful statului: Smt. Droupadi Murmu (2022)

Prim ministru: Shri Narendra Modi (2014)

Organizare administrativ-teritoriala: 29 state federale si 7 teritorii federale
Moneda nationala: rupie indiana (are simbolul Rs sau INR)

Ora locala: UTC + 5:30

Ziua nationala: Ziua Republicii este o sarbatoare ce aniverseaza adoptarea Constitutiei si trecerea Indiei
de la statutul de Dominion Britanic la cel de republica independenta in ziua de 26 ianuarie 1950.

Drapel: Este un tricolor orizontal, de culoare portocalie (,sofran adanc”) in partea superioara, alb in
centru, siverdein partea inferioara. In centru, se gaseste o roata bleumarin cu 24 de spite,
numita Ashoka Chakra, luata de pe coloana Asoka de la Sarnath.

Imn: Jana Gana Mana (Jana Gana Mana, Jono Géno Mono— "Mintile tuturor oamenilor") este imnul
national al Indiei. Scris in limba bengali, acesta face parte din primele cinci strofe ale unei poezii compuse
de laureatul premiului Nobel pentru literaturd, Rabindranath Tagore.

in ierarhia térilor, India se afld pe locul intai dupa numarul locuitorilor si pe locul 7 dupd suprafata. India
are o zona de coasta maritima cu o lungime de 7000 de km si granite cu Pakistan la vest, Nepal, Republica
Populard Chinezd si Bhutanla nord-est siBangladesh si Myanmar la est. Tn Oceanul Indian, ea este
adiacenta cu tarile insulare Sri Lanka, Maldive si Indonezia. O mare parte din teritoriul Indiei se afla in
cadrul peninsulei, inconjurat la vest, de Marea Araba si, Golful Bengal la est (de cel mai sudic punct al Indiei
continentale -Cape Comorin).

TABEL 1. INFORMATII GENERALE COMPARATIVE INDIA-MOLDOVA

- INDIA MOLDOVA

Suprafata totala: 3.287.590 km2 totala: 33,851 km2
terestra: 2.973.190 km2 terestra: 32,891 km2
apa: 314,400 km?2 apa: 960 km2

Clima variaza de la tropical umeda si uscata in sud ierni moderate, veri calde

pana la temperat alpin in partea de nord si
are o mare diversitate de ecosisteme. India
gazduieste aproximativ 8% din toate speciile
inregistrate pe glob, inclusiv peste 45.000 de
specii de plante si 91.000 de specii de
animale).
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Resurse carbune de minereu de fier, mangan, de depozite mici de ligniti, petrol si gaz
naturale mica, bauxita, minereu de titan, cromate, natural, fosforati, ghips, calcar, terenuri
gaze naturale, diamante, petrol, calcar, arabile.
teren arabil.
Populatie 1429 928,590 (2023)! 3,250,532 (2023 est.)
2,615,199 (WB 2022)2
Grupuri Indo-arianieni (72%); Dravidieni (23%); Moldoveni 75.1%, Romani 7%,
etnice Mongoloizii si alte grupuri minoritare (3%). Ucraineni 6.6%, Gagduzi 4.6%, Rusi
4.1%, Bulgari 1.9%, altii 0.8% (recens.
2014).
Limbi India nu are o limba nationala de la Limba romana (oficiala).
vorbite independenta sa din 1947. Cu toate acestea, L . .
- . S “ (Limbile etniile prezente si limbile
Constitutia Indiei prevede hindi si engleza N . e
e e moderne Tn special de populatia tanara,
drept , limbi oficiale”. . .
limba rusa).
Religii Hinduism 79,8%, islam 14,2%; crestini 2,3%;  Ortodocsi 90,1%, alti crestini 2,6%, alti
sikhism 1,7%; budism 0,7%; jainism 0,4%; 0,1%, agnostici 0,1%, atei 0,2%,
altele 0,9%. nespecificati 6,9% (recens. 2014)
Rata de +0.81% (2023 est.) -1.14% (2023 est.)
crestere a
populatiei
Tipul de Republica federala Republica parlamentara
guvernare
Puterea Legislatura bicameralda compusa Parlament unicameral (101 deputati)
legislativa  din presedintele Indiei si cele doua
case: Rajya Sabha (Consiliul statelor) -
245 fisi Lok Sabha (Casa poporului) — 543
1.1. Economie

Economia Indiei a trecut de la o economie planificatd mixta la o economie de piata sociala, Tn curs de
dezvoltare, mixta cu venituri medii, cu participare notabild a statului in sectoare strategice si planificare
indicativa. Este a cincea economie din lume dupa PIB nominal si a treia ca marime dupa paritatea puterii
de cumparare (PPP).

1 https://www.globaldata.com/data-insights/macroeconomic/most-populated-countries-in-the-world/ pentru date
actualizate
23.412.318 la data de 19 septembrie 2023, - date pe baza elaborarii Worldometer al datelor Natiunilor Unite
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Potrivit Fondului Monetar International (FMI) in anul 2022, pe o baza de venit pe cap de locuitor, India s-a
clasat pe locul 139 dupa PIB (nominal) si pe locul 127 dupa PIB (PPP), reprezentand 7,2% din economia
globala in termeni PPP si aproximativ 3,4% in termeni nominali.

Cu 476 de milioane populatie apta de munca, forta de munca indiana este a doua ca marime din lume.

India numa&ra cei mai multi miliardari din lume, dar si o inegalitate extrema a veniturilor. In India lipseste
cultura fiscala si in ciuda eforturilor considerabile de largire a bazei de impozitare, numarul contribuabililor
din tara este de aproximativ 82,7 milioane de persoane, ceea ce reprezinta 6,25 la suta din populatia tarii.

TABEL 2. PIB AL INDIEI SI RATA DE CRESTERE: TENDINTE

Anul de referinta “ PIB per capita (nominal) PIB crestere

2023 (till June) $3,737.00B $2601 6.5% (Estimare)
2022 $3,385.09B $2,389 7.00%
2021 $3,150.31B $2,238 9.05%
2020 $2,671.60B $1,913 -5.83%
2019 $2,835.61B $2,050 3.87%
2018 $2,702.93B $1,974 6.45%
2017 $2,651.47B $1,958 6.80%
2016 $2,294.80B S1,714 8.26%
2015 $2,103.598B $1,590 8.00%
2014 $2,039.13B $1,560 7.41%
2013 $1,856.72B $1,438 6.39%
2012 $1,827.64B $1,434 5.46%
2011 $1,823.05B $1,450 5.24%
2010 $1,675.62B $1,351 8.50%

fn anul 2022, top zece parteneri comerciali ai Indiei au fost Statele Unite ale Americii, China, Emiratele
Arabe Unite (EAU), Arabia Saudita, Rusia, Germania, Hong Kong, Indonezia, Coreea de Sud si Malaiezia.

fn 2021/2022, investitiile strdine directe (ISD) in India au fost de 82 de miliarde de dolari. Sectoarele
principale pentru fluxurile de ISD au fost sectorul serviciilor, industria computerelor si industria
telecomunicatiilor.

in 2022/2023, PIB-ul real al Indiei a crescut cu aproximativ 6,9 la sutd. Cresterea a fost sustinut3 de cererea
interna robusta, de activitatea investitionalad puternica, precum si de suportul guvernului pentru investitii
in infrastructura si consum privat sustenabil, in special in randul populatiei cu venituri mai mari. Structura
cererii interne s-a schimbat si ea, ,,consumul” guvernamental fiind mai scazut datorita consolidarii bugetar-
fiscale.

Sectorul serviciilor reprezintd mai mult de 50% din PIB si ramane sectorul cu cea mai rapida crestere.

India este o tara cu o economie agrara, cu peste 54% din terenul tarii clasificat drept arabil, iar industria
agricold reprezentand jumatate din piata muncii. Sectorul agricol este una dintre cele mai importante
industrii din economia indiana si cea mai mare sursa de trai din India. 70% dintre gospodariile rurale depind
inca in principal de agricultura pentru existenta lor, 82% dintre fermieri fiind mici.

India este cel mai mare producator (25% din productia globald), consumator (27% din consumul mondial)
si importator (14%) de leguminoase din lume. Totodata, India este cel mai mare producator de lapte, vite,
iuta sileguminoase, din lume. Este al doilea cel mai mare producator de fructe si legume, orez, grau, trestie
de zahar, bumbac si alune.

Horticultura si productia zootehnica evolueaza ascendent. Odata cu cresterea urbanizarii, cresterea
veniturilor si schimbarea obiceiurilor de consum, cererea pentru diferite tipuri de produse proaspete si
procesate este in crestere. Astfel, din cauza cererii tot mai mari de alimente ecologice, agricultura ecologica
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are un potential urias in tara. Suprafata totala cultivata cu produse organice este de peste noua milioane
de hectare (statul central indian Chhattisgarh ocupand majoritatea terenurilor agricole ecologice).

Chiar daca agricultura reprezinta o mare parte a agriculturii din tara, cresterea animalelor impreuna cu
pescuitul contribuie, de asemenea, in mod semnificativ la asigurarea cu hrana a populatiei Indiei, precum
si a economiei acesteia. India are nu numai cele mai mari piete pentru animale, dar este si una dintre cele
mai importante tdri producitoare de acvaculturd din lume. Tn ceea ce priveste ocuparea fortei de muncs,
sectorul agricol ofera venituri si angajare la peste 151 de milioane de oameni. Agricultura si sectoarele
conexe, care includ silvicultura si pescuitul, contribuie cu peste 24% la PIB-ul tarii.

Aproximativ 60% din populatia indiana lucreaza in industrie. Valoarea productiei din industrie reprezinta
aproximativ 32% din PIB. Aceasta pondere scade treptat cu fiecare an, odata cu dezvoltarea altor domenii
ale economiei tarii.

India este bogata in resurse naturale, cum ar fi minereu de fier, mangan, crom, titan, aluminiu si alte
resurse minerale, ceea ce o claseaza in top zece ,zacaminte minerale” din lume. Printre acestea, productia
de ,,cloud” din India ocupa primul loc in lume, iar aproximativ 60% din mica (silicat) din lume este furnizata
de India. Productia de aur a Indiei nu este relativ atat de mare, dar indienilor le place sa cumpere aur, iar
cererea este atat de mare incat o face a doua tara dupa cererea de aur din lume.

Din cauza structurii geologice, petrolul si gazele naturale din India si alte surse de energie sunt mici si se
afla printre primele cinci importuri din India.

India are acorduri de liber schimb cu mai multe natiuni si blocuri, inclusiv ASEAN, SAFTA, Mercosur, Coreea
de Sud, Japonia, Australia, Emiratele Arabe Unite si multe altele care sunt in vigoare sau in stadiu de
negociere.

TABEL 3. EVOLUTIA INDICATORULOR MACROECONOMICI Al INDIEI

PIB (tril. USD) 2,84 2,67 3,15 3,39 3,75
PIB crestere (%) 3,9 -5,8 9,1 7,0 6,9
Inflatie (media anual3, CPI, %) 2,0 7,59 4,0 6,0 6,12
Balanta bugetara (% PIB) -7,69 -12,88 -9,65 -9,6 -8,89
Soldul contului curent (% PIB) -2,1 -0,9 0,9 -1,2 -2,7
Datoria publica (% GDP)* 75,04 88,53 84,68 83,13 83,25

TABEL 4. ANALIZA SWOT A MEDIULUI ECONOMIC A INDIEI

Puncte forte ‘ Puncte slabe

Saracia si decalajul imens intre bogati si saraci,
iar inegalitatea creste rapid de mult timp. Saracii se lupta
foarte mult pentru a gestiona nevoile minime ale vietii;

Accesul la educatie si servicii de ingrijire a
sanatatii este visul multor oameni saraci (Oxfam
International, 2021);

India este o tara foarte diversa; totusi, tensiunile
interne 1i perturbd uneori pacea si linistea. De
asemenea, crimele, violenta si segregarea sociala pe
baza sistemelor de caste impiedica progresul tarii;

India este cea mai mare democratie
de pe pamant.

Are o piata interna masiva: Populatia
de peste 1,4 mird, reprezintd 17,76 % din
totalul populatiei lumii;.

Influenta  geopoliticd este 1n
ascensiune;

Liberalizarea economicda a creat o
mare clasa de mijloc si a transformat tara
intr-una dintre economiile cu cea mai
rapida crestere din lume);
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Are un sistem judiciar puternic si
independent;

India are unul dintre cele mai mari
sisteme de fnvatamant superior din lume.
Are peste 51.000 de institutii de
fnvatamant superior, inclusiv peste 990 de
universitati.

Are cele mai mari grupuri de
profesionisti vorbitori de engleza din lume;

Bollywood este una dintre cele mai
mari industrii cinematografice din lume;

India are un numar mare de atractii
atat naturale, cat si dezvoltate (top atractii:
- Taj Mahal, Fortul Rosu, Templul de Aur din
Amritsar, Orasul Sfant Varanasi, Poarta
Indiei, Mecca Masjid, Fortul Amer, Plajele
din Goa, Fortul Agra, Mormantul lui
Humayun si Templul Mahabodhi).

Actualii parteneri comerciali
reprezintd o oportunitate pentru India.

Valorificarea acordurilor bilaterale si
multilaterale cu alte tari;

India este un producator de top de
produse agricole si are oportunitatea de a
deveni ,fabrica de alimente” a lumii;

Destinatie atractiva pentru investitii.

Costul fortei de munca este scazut si
este disponibila si o fortda de munca
calificata si vorbitoare de engleza.

India poate juca cel mai mare rol in a
transforma Asia de Sud-Est intr-o regiune a
progresului, sigurantei si “modelului”
pentru restul lumii.

Oportunitati Riscuri

Saracia (1/3 din populatie), ocuparea scazuta a
fortei de munca in randul tinerilor si femeilor;

Venituri publice scazute (19% din PIB) si
economie informala (60% din ocuparea fortei de munca,
aproape toate 1n agricultura si constructii);

Deficitul public si datoria publica: nevoile de
finantare depasesc 30% din PIB,;

Sistem bancar expus riscului suveran;

Productie scazuta si exporturi cu valoare
adaugata scazuta, productivitate scazuta;

Sensibilitatea investitiilor care se concentreaza
preponderent in constructii si extractie;

Lipsa de apa potabila si dependenta de Nil;
Dependenta de importuri, in special de produse
alimentare;

Dominanta statului, in special a armatei, in
economie: sectorul privat (in mare parte companiile
mici) asigura % din toate locurile de munca, dar
contribuie doar cu o mica parte la PIB si care se afla in
conditii de concurenta inegale cu sectorul public;

Coruptie, birocratie, lipsa de independenta
judiciara;

Rata de inflatie nalta — 35.7% (lunie, 2023).

India are dispute teritoriale nerezolvate cu
China si Pakistan. Aceste trei tari sunt foarte puternice
si, prin urmare, trebuie depuse eforturi constante
pentru a preveni orice dispute si ciocniri;

Numarul impunator de concurenti in diferite
domenii pe scena globala.

Dezastrele naturale, cum ar fi cicloanele,
inundatiile, ploile, valurile de caldura si secetele
afecteaza in mod regulat India.

Crizele globale (Covid 19, criza economica
mondiald) au impins milioane de oameni sub pragul
saraciei.

TABEL 5. ASPECTE COMPARATIVE INDIA -MOLDOVA: SISTEMUL ECONOMIC

_“

Reflectii generale A cincea cea mai mare Tn ciuda unei performante
economie a lumii economice solide in ultimele doua

decenii, Moldova ramane printre
cele mai sarace tari din Europa
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PIB 2022 (curent)
PIB-2023 (PPP, curent)
PIB pe cap de locuitor (in

preturi curente, 2022)
Produse agricole

Industrii

Remitente

Export

Parteneri -exporturi

Principale marfuri la export

Volumul Import
Parteneri - importuri

Principale marfuri

importate

3,39 trilioane USD (date BM)
11,87 trilioane USD (date BM)
2386,6 USD

Fructe, legume, ceai, vite,
peste de crescatorie, bumbac,
trestie de zahar, alune, grau,
orez, bumbac si zahar

Textile, industria
agroalimentara, chimica,
otelului, ”software”,
petrolierd, minerit

7,79% din PIB (2021 )
58,339 mird. USD (2021.)

Statele Unite ale Americii 8%,
Turcia 7%, Grecia 7%, ltalia 6%,
India 5% (2021)

Petrol rafinat, titei, gaze
naturale, ingrasaminte cu azot,
aur (2021)

94,039 mird. USD (2021 est.)
China 18%, Arabia Saudita 9%,
Statele Unite 6%, Rusia 5%,
Turcia 5% ( 2021)

Petrol rafinat, grau, masini,
petrol brut, porumb,
medicamente ambalate (2021)

14,42 min. USD (date BM)
39,5 mird lei (date BM)
5,6 USD

Porumb, grau, seminte de floarea
soarelui, struguri, mere, sfecla de
zahar, lapte, cartofi, orz, prune,
produse vinicole

Prelucrare zaharului, ulei vegetal,
prelucrarea alimentelor, masini
agricole; echipamente de turnatorie,
frigidere si congelatoare, ciorapi,
pantofi, textile

15,24% din PIB (2021)

4335,1 mird. USD (2022.)

Romania 28,6%, Ukrainal6,6%, Italia
7.6%, Turcia 7.0%, Germania 5.3%,
Rusia 4.4%,Bulgaria 3.3% Polonia
2.8% (2022)

petrol, produse petroliere si produse
inrudite (12,9%); masini si aparate
electrice si parti ale acestora
(12,2%); cereale si preparate pe baza
de cereale (10,1%); seminte si fructe
oleaginoase (9,0%); grasimi si uleiuri
vegetale fixate, brute, rafinate sau
fractionate (8,7%); legume si fructe
(8,3%); imbracaminte si accesorii
(6,9%); bauturi alcoolice si
nealcoolice (4,2%); mobila si partile
ei (3,4%); vehicule rutiere (2,2%);
articole din minerale nemetalice
(2,2%), fire, tesaturi, articole textile
si produse conexe (2,1%); (2022)
9219,1mlrd. USD (2022)

Romania (17,9%), Federatia Rusa
(12,4%), China (10,3%), Ucraina
(9,3%), Turcia (7,2%), Germania
(6,3%), Italia (4,8%), Polonia (3,3%),
India (2,7%) (2022 )

petrol, produse petroliere si produse
inrudite (16,7%); gaz si produse
industriale obtinute din gaz (9,2%);
masini si aparate electrice si parti ale
acestora (6,3%); vehicule rutiere
(5,9%); fire, tesaturi, articole textile
si produse conexe (3,5%); masini si
aparate specializate pentru
industriile specifice (3,1%); produse
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medicinale si farmaceutice (3,0%);
(2022)

1.2. Climat de afaceri

Tn 2022, India a inregistrat peste 100 de ,,Unicorni” Start-Up -uri (cu capital de peste 1 mird. USD), devenind
al treilea cel mai mare ecosistem de Start-Up -uri din lume. Guvernul a impulsionat negocierile comerciale
cu pietele de desfacere lideri pentru a incheia acorduri de liber schimb, spre exemplu cu Emiratele Arabe
Unite si Australia. Cheltuielile pentru infrastructura au fost si ele robuste — proiectele de conectivitate fiind
promovate, inclusiv prin accelerarea implementarii. Guvernul a lansat mai multe scheme de stimulare a
producerii (PLI) pentru a spori capacitatea de productie interna. Reformele in reglementarea mediului de
afaceri au fost axate pe diminuarea complexitatii procedurale si promovarea guvernantei digitale.

Inflatia a fost o problema dificila care afecteaza consumul si din acest considerent, in bugetul de stat pentru
2023 au fost Tncorporate optiuni de politica pentru a stimula modelele de consum.

Conform datelor Grupului Bancii Mondiale, in 2023, India se afla pe locul 63 la indicele usurintei de a face
afaceri (in 7 ani, India a avansat de la pozitia 142 la 63). Au fost inregistrate progrese considerabile in ceea
ce priveste indicatorii de a Tncepe o afacere, de a obtine autorizatii de constructie, de protejare a
investitorilor minoritari si accesului la energia electrica, etc.

n plus, au fost reduse semnificativ si cotele impozitului pe profit (25,17% pentru toate companiile, altele
decat cele specificate ca companii producdtoare si 17,16% pentru cele producatoare). India si-a asumat
angajamentul de a se alinia treptat la cotele de impozitare la cele ale tarilor dezvoltate.

Guvernul Indiei a lansat un sir de masuri pentru a atrage ISD si pentru a fncuraja mediul de afaceri
international sa faca investitii suplimentare in India. Mai multe initiative, precum ,relaxarea”
reglementarilor pentru ISD si introducerea de instrumente precum ,,Masala Bonds” pentru atragerea de
capital strain, completate prin programe precum ,Make in India”, ,,Skill India” si , India digitala”, au facut
ca India sa devina preferatd pentru mai muti investitori internationali.

Anumite programe guvernamentale cheie, cum ar fi MGNREGS au dat si ele rezultate dorite de schimbare
ale traiectoriei de dezvoltare socio-economica.

Nota: Tn 2005 Guvernul indian a creat o schem3 de asistenta sociald la nivel national: Legea national3 de
garantare a fortei de munca in mediul rural Mahatma Gandhi sau MGNREGA pentru a aborda problema
somajului si a saraciei in zonele rurale.

Guvernul, de asemenea, a anuntat in a. 2020, Scheme PLI (Production Linked Incentive) pentru un sir de
sectoare identificate pentru a stimula productia interna si face din India un centru de productie global
(automotive si componente auto; aviatie; producerea chimicalelor; sisteme electronice; procesare produse
alimentare; metale si minerit; dispozitive medicale; farmaceutica; telecomunicatii; textile si aparate;
"white goods” (aparate de bucatarie). Obiective principale urmarite: eliminarea deficientelor sectoriale si

......

Pentru a facilita dezvoltarea afacerilor in tara, a fost lansat ”Single Window System” (NSWS) — Ghiseu unic,
un portal web pentru obtinerea diverselor acte permisive si autorizari. Portalul NSWS a devenit un ghiseu
unic si pentru investitorii strdini. Printre alte masuri orientate spre simplificarea procedurilor de lansare a
afacerilor pot fi enumerate: trecerea catre un sistem de conformitate fara hartie, efectuarea controlului
de stat prin aplicarea Sistemul de management al riscului; reducerea timpului si costurilor de tranzactie
pentru exportatori si importatori s.a.

In India functioneaza si un sir de Zone Economice Speciale (SEZ), demonstrand angajamentul guvernului
fata de cresterea economicd sustenabila a infrastructurii de calitate (la situatia din 1 ianuarie 2023,
inregistrate erau inregistrate 368 SEZ, dintre care 270 operationale).
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Exemplu de SEZ este ,,CENTRUL INTERNATIONAL DE SERVICII FINANCIARE” (IFSC), care este situat in GIFT
City Gujarat cu scopul de a oferi servicii financiare adresate clientilor din afara Indiei.

Segmente de afaceri:

Servicii bancare offshore;

Piete de capital;

Managementul activelor offshore;

Asigurare offshore;

Servicii IT, ITES/BPO si Servicii auxiliare;

Schimb de lingouri;

Leasing si finantare aeronave;

Leasing si finantare a navelor;

Educatie financiara si tehnologica.

Pentru a evita orice inconveniente posibile, este importanta familiarizarea si respectarea principalelor
prevederi legale care reglementeaza activitatile entitatilor economice in India. Fara a se limita la acestea,
lista actelor legale in acest sens include:

Legea concurentei (The Competition Act), 2002;

Legea contractelor indiene (The Indian Contract Act), 1872;

Legea instrumentelor negociabile (The Negotiable Instruments Act), 1881;

Legea privind impozitul pe venit (The Income-tax Act), 1961;

Codul insolventei si falimentului (The Insolvency and Bankruptcy Code), 2016;

Legea impozitului pe bunuri si servicii (The Goods and Services Tax Act), 2017;

Legea marcilor comerciale (The Trade Marks Act), 1999;

Legea drepturilor de autor (The Indian Copyright Act), 1957;

Legea patentelor (The Indian Patents Act), 1970;

Legea privind modelele industriale (The Designs Act), 2000;

Legea privind reglementarea bancilor (The Banking Regulation Act), 1949;

Codul insolvabilitatii si falimentului (The Competition Act), 2002;

Legea privind reglementarea si dezvoltarea imobiliard (The Real Estate (Regulation and

Development) Act), 2016;

Legea privind protectia consumatorilor (The Consumer Protection Act), 2019;

Legea privind vanzarea de bunuri (The Sale of Goods Act), 1930;

Legea concurentei (The Competition Act), 2002;

Legea privind bani negri (venituri si active nedeclarate din strainatate) si impunerea impozitului,

(The Black Money (Undisclosed Foreign Income and Assets) and Imposition of Tax Act), 2015;

Legea fabricilor (The Factories Act), 1948 si altele.

Cunoasterea prevederilor acestor legi este esentiala pentru a evita posibilele complicatii legale la lansarea
afacerilor si crearea entitatilor economice in India.

1.3. Participarea Indiei in cadrul organizatiilor internationale

India este o superputere de perspectiva si are o influenta internationala in crestere in intreaga lume. Tara
a devenit un aliat proeminent in afacerile globale. Totodata, India este si o putere nucleara solida la nivel
mondial. Fiind o tara nou industrializata, India are o istorie mare de colaborare cu mai multe tari.

Membra proeminenta in cadrul organizatiilor internationale, India este, de asemenea, membra fondatoare
a mai multor institutii internationale. India joaca un rol esential si influent in organizatii precum Organizatia
Mondiala a Comertului (OMC) si Fondul Monetar International (FMI). Tara este membru al OMC de la 1
ianuarie 1995 si membru al Acordului General privind Tarifele si Comertul (GATT) din 8 iulie 1948.

India este un partener cheie pentru Uniunea Europeana in regiunea Asia si Pacific. Tn cadrul Programului
indicativ multianual al Uniunii Europene (UE) pentru Asia si Pacific 2021-2027, cooperarea cu India se
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axeaza pe 3 piloni cheie: Green Deal; crestere durabila si locuri de munca; guvernare, oameni, pace si
securitate. Principalele documente de politica directoare in relatia UE cu India sunt Parteneriatul strategic
UE-India: (i) Foaie de parcurs pana in 2025, (ii) Strategia UE privind India, 2018 si (iii) Parteneriatul pentru
conectivitate UE-India, mai 2021. n iunie 2023, India si UE au lansat o rundé initiald de negocieri privind
un Acord de Liber Schimb, mentionandu-se obiectivul de al avea incheiat pana la sfarsitul anului 2023 sau
inceputul lui 2024. Initierea negocierilor a avut loc Tnh 2007, dar discutiile s-au blocat in 2013, deoarece
ambele parti nu au reusit sa ajunga la un numitor comun cu privire la aspecte cheie, inclusiv drepturile de
proprietate intelectuala, obligatiile privind comertul cu automobile si bauturile spirtoase, circulatia
profesionistilor, etc.

India detine presedintia G20 Tn perioada 1 decembrie 2022 - 30 noiembrie 2023.

Nota: Grupul celor Douazeci (G20) cuprinde 19 tari (Argentina, Australia, Brazilia, Canada, China, Franta,
Germania, India, Indonezia, Italia, Japonia, Republica Coreea, Mexic, Rusia, Arabia Saudita, Africa de Sud,
Turcia, Statele Unite ale Americii Regatul Unit si Statele Unite) si Uniunea Europeana. Membrii G20
reprezintd aproximativ 85% din PIB-ul global, peste 75% din comertul global si aproximativ doua treimi
din populatia lumii.

1.4. Parteneriate strategice

India are semnate acorduri de parteneriat strategic cu 31 tari, cele mai recent semnate au fost cu Egiptul
si Grecia (2023).

TABEL 6. ACORDURI DE PARTENERIAT ALE INDIEI

mm
i

1 | Franta 1997 o) Coreea de Sud 2010
2 Rusia 2000 18 I Arabia Saudits 2010
3 B Germania 2001 19 == Uzbekistan 2011
4 B8 Mauritius 2003 20 [ Afghanistan 2011
5  mmmlran 2003 21 == Tadjikistan 2012
6  SIS_Regatul Unit 2004 22 = srael 2017
(Marea Britanie)

7  B=statele Unite 2004 23 ® japonia 2014
8 = Ruanda 2017 24 B2 seychelles 2014
9 ™, donezia 2005 25 m Mongolia 2015
10 B china 2005 26 ™ singapore 2015
11 Brazilia 2006 27 K== Emiratele Arabe Unite 2015
12 Vietnam 2007 28 I uUniunea Europeand 2004
13 [mm Oman 2008 29 I aAsean 2012
14 M Kazahstan 2009 30w Egipt 2023
15 & Australia 2009 31  E= Grecia 2023
16 ™= Malaysia 2010

1.4.1. Acorduri comerciale bilaterale si multilaterale

India este semnatara a multiple acorduri de liber schimb (ALS) si alte acorduri comerciale cu bilaterale si
blocuri comerciale, precum si se afla in proces de negociere a altor cateva. Incepand cu anul 2022, India
are acces preferential, cooperare economica si ALS cu mai mult de 50 de tari individuale.
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TABEL 7. ACORDURI BILATERALE

TARA ACORD SEMNAT TN APLICARE

e Afganistan Acordul Comercial Preferential India- PTA 6 Martie 2003 13 Mai 2003
Afganistan
£l Australia Acordul de Cooperare Economica CECA 2 Aprilie 2022 29 Decembrie
Cuprinzatoare Australia-India (Al- 2022
CECA)
L Chile Acordul Comercial Preferential India- PTA 8 Martie 2006 11 Septembrie
Chile 2007
® Japonia Acordul de Parteneriat Economic CEPA 16 Februarie 1 August 2011
Cuprinzator Japonia-India (JICEPA) 2011
B Malaysia Acordul de Cooperare Economica CECA 8 Februarie 1 lulie 2011
Cuprinzatoare India-Malaezia 2011
(IMCECA)
| Mauritius Acordul de Cooperare Economica si CECPA 22 Februarie 1 Aprilie 2021
Parteneriat Cuprinzator India- 2021
Mauritius
— Thailanda Acordul de Liber Schimb India- FTA 9 Octombrie 1 Septembrie
Thailanda 2003 2006
Singapore Acordul de Cooperare Economica CECA 29 lunie 2005 1 August 2005
Cuprinzatoare India-Singapore
% Coreea de Sud Acordul de Parteneriat Economic CEPA 7 August 1 lanuarie
Cuprinzator India-Coreea de Sud 2009 2010
(IKCEPA)
BE3 Sri Lanka Acordul de Liber Schimb India-Sri FTA 28 Decembrie 1 Martie 2000
Lanka (ISFTA) 1998
= Emiratele Acordul de Parteneriat Economic CEPA 18 Februarie 1 Mai 2022
Arabe Unite Cuprinzator India-Emiratele Arabe 2022

Unite

in negociere: M Bangladesh (CEPA); B*0 Canada (CEPA); == Israel (FTA); @8 Noua Zeeland3 ( New
Zealand )(FTA) B Ereru (FTA); == Regatul Unit al Marii Britanii si Irlandei de Nord (United Kingdom) (FTA).

TABEL 8. ACORDURI MULTILATERALE

ACORD . TARA/BLOC COMERCIAL SEMNAT | IN APLICARE

Acordul de Comert din Bangladesh, China, Laos, 1975
Regiunea Asia-Pacific (APTA) Mongolia, Coreea de Sud, Sri
Lanka
Acordul de Comert cu ceca A ASEAN 13 August 1 lanuarie
Bunuri ASEAN-India 2009 2010

Noiembrie 1 lulie 2015
2014

Acordul de Comert cu
Servicii ASEAN-India

Acordul de Investitii ASEAN-
India

Noiembrie 1 lulie 2015
2014
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https://en.wikipedia.org/wiki/Israel
https://en.wikipedia.org/wiki/New_Zealand
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Sistemul Global de PTA 41 state 13 Aprilie 19 Aprilie
Preferinte Comerciale 1988 1989
(GSTP)
Acordul de Comert PTA - Mercosur 25 1 lunie 2009
Preferential India- Mercosur lanuarie

2004
Acordul de Liber Schimb in FTA  "Asociatia pentru Cooperarea 6 lanuarie 1 lanuarie
Asia (SAFTA) Regionald in Asia de Sud (SAARC) 2004 2006

n negociere: Organizatia pentru Cooperare Economicd si Comert in Bazinul Bengal (BIMSTEC), Acord de
Liber Schimb; Uniunea Europeand, Acord de Liber Schimb; Consiliul de Cooperare al Golfului (Gulf

Cooperation Council),Acord de Liber Schimb; IBSA (India, Brazilia, Africa de Sud), Acord de Liber Schimb,

Uniunea Vamala a Africii de Sud (Southern African Customs Union), Acord de Liber Schimb; Asociatia
Europeana de Liber Schimb (EFTA), Acord de Cooperare Economica Preferentiala.

TABEL 9. LISTA CELOR MAI IMPORTANTE ORGANIZATII INTERNATIONALE LA CARE INDIA ESTE

MEMBRA

ABREVIERE
AALCO

ADB
AfDB
AG

ASEAN  Regional
Forum

BIMSTEC

BIS
BRICS
CoN

CERN
EAS
FAO
G-15
G-20

G-24

G-77
IAEA

wB

DENUMIRE ORGANIZATIE

Organizatia Consultativa Legala Asiatico-Africana (Asian-African Legal Consultative
Organization)

Banca Asiatica de Dezvoltare (Asian Development Bank)
Banca Africana de Dezvoltare (membrii non-regionali) (African Development Bank)
Grupul Australiei (Australia Group)

Asociatia Natiunilor din Asia de Sud-Est (The Association of Southeast Asian
Nations)

Initiativa pentru Cooperare Tehnicd si Economicd Multisectoriala in Bazinul Bengal
(Bay of Bengal Initiative for Multi-Sectoral Technical and Economic Cooperation)

Banca pentru Acorduri Internationale (Bank for International Settlements)
BRICS (Brazilia, Rusia, India, China si Africa de Sud)
Commonwealth-ul Natiunilor (Commonwealth of Nations)

Organizatia Europeand pentru Cercetare Nucleara (European Organization for
Nuclear Research)

Summitul Asiei de Est (East Asia Summit)

Organizatia pentru Alimentatie si Agricultura a Natiunilor Unite (Food and
Agriculture Organization of the United Nations)

Grupul celor 15 (Group of 15)
Grupul celor 20 (Group of 20)

Grupul celor Doudzeci si Patru de Guverne pe Probleme Monetare Internationale
si Dezvoltare (Intergovernmental Group of Twenty-Four on International
Monetary Affairs and Development)

Grupul celor 77 (Group of 77)

Agentia Internationald pentru Energie Atomica (International Atomic Energy
Agency)

Banca Mondiald (World Bank)
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ABREVIERE DENUMIRE ORGANIZATIE

Organizatia Internationald a Aviatiei Civile (International Civil Aviation

ICAO oL
Organization)

ICC Camera de Comert Internationala (International Chamber of Commerce)

IDA Asociatia pentru Dezvoltare Internationald (International Development
Association)

IFAD Fondul International pentru Dezvoltarea Agriculturii (International Fund for
Agricultural Development)

IHO Organizatia Hidrografica Internationala (International Hydrographic Organisation)

ILO Organizatia Internationala a Muncii (International Labour Organization)

IMF Fondul Monetar International (International Monetary Fund)

IMO Organizatia Maritima Internationala (International Maritime Organization)

IOM Organizatia Internationald pentru Migratie (observator) (International
Organization for Migration - observer)

IPEEC Parteneriatul International pentru Eficienta Energetica (International Partnership
for Energy Efficiency Cooperation)

ISO Organizatia Internationald pentru Standardizare (International Organization for
Standardization)

ITSO Organizatia Internationala a Satelitilor pentru Telecomunicatii (International
Telecommunications Satellite Organization)

ITU Uniunea Internationald de Telecomunicatii (International Telecommunication

Union)

Confederatia Internationald a Sindicatelor (succesoarea ICFTU - Confederatia
ITUC Internationala a Sindicatelor Libere si WCL - Confederatia Internationala a Muncii)
(International Trade Union Confederation)

LAS Liga Statelor Arabe (observator) (League of Arab States - observer)

Regimul de Control asupra Tehnologiilor cu Destinatie Specifica (Missile

MTCR .
Technology Control Regime)

OAS Organizatia Statelor Americane (observator) (Organization of American States -
observer)
Organizatia pentru Interzicerea Armelor Chimice (Organisation for the Prohibition

OPCW .
of Chemical Weapons)

PCA Curtea Permanenta de Arbitraj (Permanent Court of Arbitration)

PIF Forumul Insulelor din Pacific (partener) (Pacific Islands Forum - partner)

SAARC Asociatia pentru Cooperare Regionald in Asia de Sud (South Asian Association for
Regional Cooperation)

SACEP Programul pentru Mediu al Asiei de Sud (South Asia Co-operative Environment
Programme)

$Co Organizatia pentru Cooperare de la Shanghai (membru) (Shanghai Cooperation
Organisation - member)

UN Organizatia Natiunilor Unite (United Nations)

MONUSCO Misiunea Organizatiei Natiunilor Unite Tn Republica Democrata Congo (United
Nations Organization Mission in the Democratic Republic of the Congo)

UNWTO Organizatia Mondiala a Turismului (World Tourism Organization)

UPU Uniunea Postala Universala (Universal Postal Union)
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ABREVIERE DENUMIRE ORGANIZATIE

WA Acordul Wassenaar (Wassenaar Arrangement)

WCL Confederatia Internationala a Muncii (World Confederation of Labour)
WcCo Organizatia Mondiala a Vamilor (World Customs Organization)

WFTU Federatia Mondiala a Sindicatelor (World Federation of Trade Unions)
WHO Organizatia Mondiala a Sanatatii (World Health Organization)

Organizatia Mondiald a Proprietatii Intelectuale (World Intellectual Property

wipo Organization)
WMO Organizatia Meteorologica Mondiald (World Meteorological Organization)
WTO Organizatia Mondiala a Comertului (World Trade Organization)

1.5. Clasamente internationale: India vs Republica Moldova

n editia 2023 a Clasamentului Indicelui Libertatii Economice, realizat de Heritage Foundation, scorul Indiei
este de 52,9, ocupand pozitia 152 la nivel mondial. Scorul sau este cu 1,0 punct mai mic comparativ cu anul
2022. in acelasi timp India se claseaza pe locul 27 din 39 de téri din regiunea Asia-Pacific, iar scorul siu
general este sub mediile mondiale si regionale.

Constatarile raportului evoca ca , Bazele dezvoltarii economice pe termen lung raman fragile, in conditiile
in care cadrul legal nu functioneaza eficient. Prezenta statului in multe sectoare prin intermediul
intreprinderilor de stat este extinsa, iar mostenirea deceniilor de politici socialiste esuate include o
toleranta substantiala fata de amestecul guvernului in activitatea economica. Progresul in ceea ce priveste
reformele de liberalizare a pietei au fost inconsecvente”.

La capitolul eficientei reglementarilor de afaceri, sunt mentionate deficientele legate de barierele
administrative Tmpovaratoare, ponderea economiei informale, controlul de catre stat a preturilor pentru
o serie de produse si instabilitatea monetara. Sunt atestate si sensibilitati la compartimentul ”“Deschiderea
pietei”, precum rata tarifara medie ponderata la nivel de 12,6%; cca 300 de masuri netarifare; controlul
asupra Investitiilor straine directe, numarul creditelor neperformante ridicat.

FIGURA 1. EFICIENTA REGLEMENTARILOR DE AFACERI SUB ASPECT COMPARATIV

62 62.5

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

—@—|\NDIA =0=NMOLDOVA =@=NMONDIAL

SURSA: HTTPS://WWW.HERITAGE.ORG/INDEX/VISUALIZE?CNTS=INDIA | MOLDOVA&SRC=COUNTRY
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Scorul de libertate economica al Republicii Moldova este de 58,5, ceea ce face economia sa pe locul 98 in
clasamentul 2023 (a scazut cu 2,8 puncte fatd de anul trecut). Moldova ocupa locul 40 dintre cele 44 de
tari din regiunea Europei, iar scorul sau general este sub mediile regionale si mondiale.

Conform constatarilor, progresul general al guvernului in realizarea unui management macroeconomic
solid si Tn imbunatatirea climatului antreprenorial a fost inegal, iar bazele libertatii economice nu sunt nici
bine stabilite, nici puternic protejate. Performanta economica a tarii se apreciaza ca fiind sub potential, si
ca statul de drept slab, submineaza perspectivele unei dezvoltari economice mai semnificative si mai
dinamice pe termen lung.

Reformele de reglementare adoptate sunt afectate de birocratia si lipsa de transparenta, care fac inca
impovaratoare crearea si functionarea intreprinderilor private. Printre alte reflectii notificate sunt:
reglementarile muncii rigide, rata inflatiei, lipsa de transparenta si eficienta a cadrului investitional, accesul
la finantare pe termen lung. Rata tarifara medie ponderata este de 4,7% si sunt in vigoare opt masuri
netarifare.

TABEL 10. POZITIA INDIEI VRSUS A MOLDOVEI IN CLASAMENTELE INTERNATIONALE RELEVANTE
DOMENIULUI ECONOMIC

CLASAMENT INDEX/RANK
m

Tl-Indicele de 2022 85/180 91/180 http://www.transparency.org/researc
perceptie a coruptiei h/cpi/overview
Indicele global al 2022 40/132 56/132 https://www.globalinnovationindex.or
inovarii g/analysis-indicator
Indicele 2021 41 65 https://oec.world/en
complexitatii
economice
Indicele libertatii 2023 131/184 98/184 https://www.heritage.org/index/
economice
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2.Comertul international al Indiei

2.1. Exporturile Indiei

Recent, Ministrul Uniunii pentru Comert si Industrie, Afaceri ale Consumatorilor, Alimentatie si Distributie
Publica, si Industria Textila, domnul Piyush Goyal, a anuntat lansarea unui document de politici ,,Politica de
Comert Exterior”, care se bazeaza pe continuitatea interventiilor deja aplicate de guvernul Indiei.
Documentul, in aplicare incepand cu 1 aprilie 2023, este orientat spre facilitarea exporturilor si este, in
acelasi timp, un cadru de politici flexibil si receptiv la cerintele comertului®. Abordarea ,,Politicii de Comert
Exterior” se bazeaza pe urmatorii patru piloni:

Stimulente pentru Remitente

Promovarea exporturilor prin colaborare - Exportatori, State, Districte si Misiuni Indiene

Usurinta in desfasurarea afacerilor, reducerea costurilor de tranzactie si initiative electronice, si
Domenii Emergente - Comert Electronic, Dezvoltarea Districtelor ca Centre de Export si
simplificarea politicii SCOMET?.

,Politica de Comert Exterior” 2023 vizeaza reproiectarea proceselor si automatizarea pentru a facilita
exporturile. De asemenea, se concentreaza pe domenii emergente, cum ar fi produsele de tehnologie inalta
si cu dubla utilizare Tn cadrul SCOMET, facilitarea comertului electronic, fortificarea colaborarii cu statele
lumii.

Totodata, documentul introduce o singura procedura de amnistie pentru exportatori pentru a inchide
vechile autorizatii in asteptare si a obtine altele noi. Se incurajeaza recunoasterea noilor orase prin ,, Towns
of Export Excellence Scheme” si a exportatorilor prin ,Status Holder Scheme”. Mai mult, este mentionata
facilitarea exporturilor prin eficientizarea schemelor de autorizare prealabild si EPCG®*, promovand
competitivitatea exporturilor indiene.

TABEL 11. TOP TARI DE EXPORT ALE INDIEI, 2022

VALOAREA | PONDEREA PRINCIPALELE EXPORTURI
TOTAL
EXPORT, %

SUA $80.23B 18 Perle si pietre pretioase, produse farmaceutice, masini si
echipamente electrice, produse chimice organice;

EAU $31.32B 7 Minereu de fier, produse chimice organice, petrol, fier si
otel;

Tarile de Jos $18.50B 4,1 Petrol, echipamente electrice si electronice, aparate si
textile, produse chimice organice, produse agricole;

RPC $15.08B 3,4 Minereu de fier, produse chimice organice, fier si otel,
bumbac;

Bangladesh $13.83B 3,1 Produse agricole, produse chimice organice, petrol, fier si

otel, combustibil mineral si uleiuri, masini si cazane;

3 https://www.ibef.org/economy/foreign-trade-policy-2023

4 SCOMET este un acronim pentru produse chimice speciale, organisme, materiale, echipamente si tehnologii.
Aceasta lista contine bunuri care sunt considerate articole cu dubla destinatie are pot avea atat aplicatii civile, cat si
militare.

5 Schema EPCG (Export Promotion Capital Goods) ajuta la facilitarea importului de bunuri de capital pentru fabricarea
de bunuri de calitate si la cresterea competitivitatii exporturilor Indiei. Schema EPCG permite importul de bunuri de
capital care sunt utilizate 1n pre-productie, productie si post-productie fara plata taxei vamale.
https://www.dgft.gov.in/CP/?opt=epcg
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Singapore $11.83B
UK $11.24B
Germania $10.44B

Arabia Sauditd $10.15B

Republica $10.01B
Turcia

2,7

2,5

2,3

2,3

2,2

Petrol, diamante si bijuterii, produse chimice organice,
plastic, aluminiu;

Aparate, petrol, produse farmaceutice, echipamente
electrice si electronice;

Masini, echipamente electrice si electronice, produse
farmaceutice, aparate, fier si otel;

Combustibili minerali, uleiuri, produse de distilare;
produse chimice organice, cereale, carne si organe
comestibile, masini, reactoare nucleare, cazane

Coton, fibre naturale, fibre artificiale, vehicule, uleiuri si
combustibil.

SURSA: HTTPS://TRADINGECONOMICS.COM/INDIA/EXPORTS

Primele Top-10 exporturi ale Indiei au depasit trei cincimi (62,7%) din valoarea totald a livrarilor sale
globale. Cea mai rapida crestere in anul 2022 fata de anul 2021 au inregistrat categoriile ,masini si
echipamentele electrice” (+ 21,7%); ,substantele chimice organice” (+ 18,6%); ,aluminiu” (+ 13,1%).

Cea mai severa scadere dintre primele 10 categorii de produse exportate de India a fost pentru ,fier si
otel”, inregistrandu-se o reducere a nivelului de export de 35%, fata de anul precedent. Astfel, urmatoarele
grupuri de produse de export reprezinta cea mai mare valoare in exporturile totale ale Indiei in 2022:

TABEL 12. TOP 10 PRODUSE EXPORTATE DE INDIA

GRUPE DE PRODUSE

VALOARE USD /% DIN TOTALUL

EXPORTURILOR

Combustibili minerali, inclusiv petrol

Pietre pretioase, metale pretioase

Produse chimice organice:

Echipamente, inclusiv computere

Masini electrice, echipamente
Produse farmaceutice
Vehicole

Fier, otel

Aluminiu

Articole din fier si aluminiu

42.6 mird. (11.8%)
39.7 mird. (11%)
25.1 mird. (7%)
24.6 mlird. (6.8%)
22.9 mird. (6.4%)
20.7 mird. (5.8%)
17.1 mird. (4.8%)
13.8 mird. (3.8%)
10.2 mird. (2.8%)

9 mird. (2.5%)

SURSA: HTTPS://WWW.WORLDSTOPEXPORTS.COM/INDIAS-TOP-10-EXPORTS/#GOOGLE_VIGNETTE
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TABEL 13. LISTA TOP PIETE DE IMPORT PENTRU PRODUSELE EXPORTATE DE INDIA, MLN. USD

STAT IMPORTATOR

VALOAREA EXPORTATA, MLN. USD

Global

Statele Unite ale
Americii

Emiratele Arabe Unite
Olanda

China

Bangladesh

Singapore

Regatul Unit

323,997

51,764

29,100

8,678

16,503

8,763

10,494

9,767

323,251

54,288

29,539

8,907

17,279

8,243

10,739

8,797

275,489

49,320

17,953

6,261

19,008

7,913

8,295

7,768

394,814 452,684

71,510 80,230
25,447 31,323
10,284 18,500
23,036 15,084
14,093 13,834
10,650 11,831
10,374 11,235

SURSA: HTTPS://TRADE.GOV.MD/EN
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2.2. Importurile Indiei
India este o economie diversa si in crestere rapida, cu o gama larga de importuri pentru a-si sustine
consumul intern si nevoile industriale.

Este important de retinut faptul ca profilul importurilor Indiei se poate modifica in timp, datorita
schimbarilor in politicile economice, conditiilor de pe piata mondiala si cererii interne. In plus, politicile
guvernamentale, cum ar fi tarifele si acordurile comerciale, pot influenta compozitia si volumul

importurilor.

FIGURA 2. . IMPORTURILE INDIEI DIN PERSPECTIVA CONTINENTALA SI REGIONALA, 2022
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TABEL 14. TOP TARI IMPORTATOARE iN INDIA, 2022

VALOAREA | PONDEREA | PRINCIPALELE PRODSE IMPORTATE

EXPORTATOARE | USD,

TOTAL
IMPORT, %

China $102 14 Echipamente electrice si electronice, fertilizanti, masini,
reactoare nucleare si cazane, produse chimice organice,
fier si otel, aparate optice, foto, tehnice, medicale;

Emiratele Arabe $53.9 7.5% Petrol, ulei si lubrifianti, perle, pietre pretioase, metale,

Unite monede, avioane, nave spatiale, plastici, nave, barci si
alte structuri plutitoare, fier si otel, sare, sulf, pamant,
piatra, ipsos, var si ciment;

SUA $51.8 7.2% Combustibili minerali, uleiuri, produse de distilare,

echipamente electrice si electronice, masini, reactoare
nucleare si cazane, produse chimice organice, aparate
optice, foto, tehnice, medicale, aluminium;
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Arabia Saudita $46.2 6.4% Combustibili minerali, uleiuri, produse de distilare,
perle, pietre pretioase, metale, monede, produse
chimice anorganice, compus de metale pretioase,
izotop, plastici, aluminiu;

Federatia Rusa $40.6 5.6% Combustibili minerali, uleiuri, produse de distilare,
perle, pietre pretioase, metale, monede, fertilizanti,
grasimi si uleiuri animale, vegetale, produse de clivaj,
reactoare nucleare si cazane, hartie si carton, articole
din celuloza;

Republica Irak $39.1 5.4% Combustibili minerali, uleiuri, produse de distilare,
echipamente electrice si electronice, fructe comestibile,
nuci, coaja de citrice, pepeni verzi, grasimi si uleiuri
animale, vegetale, produse de clivaj, Sare, sulf, pamant,
piatra, ipsos, var si ciment;

Indonezia $28.7 4.0% Combustibili minerali, uleiuri, produse de distilare,
grasimi si uleiuri animale, vegetale, produse de clivaj,
piei si piei brute (altele decat blanurile) si piele, produse
chimice diverse, pulpda de lemn, material fibros
celulozic, produse farmaceutice, 1ana, par de animale,
fire si tesaturi din par de cal;

Singapore $24.4 3.4% Combustibili minerali, uleiuri, produse de distilare,
echipamente electrice si electronice, reactoare
nucleare si cazane, nave, barci si alte structuri
plutitoare, produse chimice organice, plastici, fier si
otel, minereuri de zgura si cenusa;

Australia $19.6 2.7% Combustibili minerali, uleiuri, produse de distilare,
perle, pietre pretioase, metale, monede, minereuri de
zgurd si cenusa, produse chimice anorganice, compus
de metale pretioase, izotop, coton, legume comestibile
si anumite radacini si tuberculi, fertilizanti, l1ana;

Hong Kong $19.5 2.7% Echipamente electrice si electronice, pietre pretioase,
metale, monede, reactoare nucleare si cazane, plastici,
aparate optice, foto, tehnice, medicale, plastici, ceasuri,
produse chimice organice, fier si otel, articole diverse
din metale comune, tesatura speciale, dantel3,
tapiserie.

SURSA: HTTPS://TRADINGECONOMICS.COM/INDIA/IMPORTS/CHINA

n anul 2022, Top 10 importuri ale Indiei au reprezentat aproape 3/4 (74,5%) in valoarea total3 a achizitiilor
de produse din alte tari. Cea mai mare crestere a fost la categoria ,avioane si nave spatiale” - cu 867,2%
fata din 2021 pana in 2022. Pe locul doi si trei s-au situat importurile la categoriile ,fier si otel” (+ 26,1%) si
"masini si echipamente electrice” (+21,1%).

Cea mai severa reducere a importurilor a fost atestata la pozitia “combustibili minerali, inclusiv petrol” ( -
61,8%), fata de 2021.
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Top 10 importuri in India au reprezentat aproape doua treimi (64,4%) din valoarea totald a importurilor la

aceasta categorie.

TABEL 15. TOP PRODUSE DE IMPORT PENTRU INDIA, MLRD.USD, 2022

GRUPE DE PRODUSE

VALOARE USD /% DIN TOTALUL

IMPORTURILOR

Masini electrice, echipamente
Combustibili minerali, inclusiv petrol
Masini, inclusiv computere

Pietre pretioase, metale pretioase
Produse chimice organice
Animale/grasimi vegetale, uleiuri, ciara
Plastici si articole din plastic

Fier si otel

Aparate optice, medicale si tehnice

Avioane, nave spatiale

68.7 (15.7%)
65.1 (14.9%)
50.2 (11.5%)
47.3 (10.9%)
23.4 (5.4%)
18.2 (4.2%)
17.3 (4%)
14.7 (3.4%)
11.5 (2.6%)

8.4 (1.9%)

SURSA: HTTPS://WWW.TRADEMAP.ORG/INDEX.ASPX
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3. Comertul exterior al Republicii Moldova cu India

3.1. Volumul comertului exterior al Republicii Moldova cu India

Schimburile comerciale totale ale Republicii Moldova cu India inglobeaza circa 253,9 mil. dolari SUA, fiind
in crestere semnificativa in anul 2022 comparativ cu anii precedenti, in special datorita cresterilor
substantiale Tnregistrate a importurilor. Astfel, in anul 2022, volumul comertului exterior al Republicii
Moldova cu India a crescut de circa 5,4 ori comparativ cu 2021, situatie datorata in special dezechilibrelor
comerciale create de rézboiul din regiune provocat de Federatia Rusa in Ucraina. Tn acelasi timp, in ultimul
an se observa o consolidare a relatiilor moldo-indiene si in ce priveste exporturile din Republica Moldova
spre India (Figura 3).

Datorita evolutiilor din ultimul an, ponderea comertului exterior cu India Tn volumul comertului exterior
total al Republicii Moldova a crescut pana la aproape 2%, comparativ cu anii precedenti, cand aceasta cota
constituia mai putin de 0,5%. Conform statisticilor din anul 2021, India ocupa locul 27 din 81, in lista tarilor
partenere ale Republicii Moldova, dupa volumul schimburilor comerciale.

Balanta comerciala a Republicii Moldova cu India ramane in favoarea Indiei, datorita volumului net superior
a importurilor comparativ cu exporturile. in perioada 2018-2021 deficitul balantei comerciale a variat intre
30-46 mil. dolari SUA. Tn 2022, datoritd cresterii considerabile a importurilor, deficitul balantei comerciale
s-aridicat la-253,1 mil. dolari SUA, gradul de acoperire a importurilor cu exporturi a constituind doar 0,17%
(Figura 2).

FIGURA 3. VOLUMUL COMERTULUI EXTERIOR AL REPUBLICII MOLDOVA CU INDIA, MIL. DOLARI SUA
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SURSA: BIROUL NATIONAL DE STATISTICA, GLOBAL TRADE HELPDESK, WWW.INTRACEN.ORG
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FIGURA 4. BALANTA COMERCIALA A REPUBLICII MOLDOVA CU INDIA
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SURSA: BIROUL NATIONAL DE STATISTICA, GLOBAL TRADE HELPDESK, WWW.INTRACEN.ORG

3.2. Exporturile Republicii Moldova spre India

Exporturile Republicii Moldova spre India raman neinsemnate si putin diversificate. Exporturile
moldovenesti in India Tn anul 2022 au constituit 419 mii dolari SUA, in crestere de 2 ori comparativ cu anul
2021 (201 mii dolari SUA) si cu 26% mai mult fatd de 2018. Nu se observa o evolutie clard a volumului
exportat, trendul fiind puternic afectat de anul pandemic 2020, cand datorita diminudrii cererii si
restrictiilor comerciale impuse, volumul exporturilor spre India a scazut cu 65%.

Considerand volumele neinsemnate exportate, India ramane pentru Republica Moldova o tara cu potential
mare nevalorificat. Raportat la volumul exportului national, exporturile spre India detin o pondere destul
de neinsemnata (0,2% in 2022). Conform statisticilor din 2021, India ocupa doar locul 71 din 81, in lista
tarilor partenere spre care Republica Moldova efectueaza exporturi.

FIGURA 5. EVOLUTIA EXPORTURILOR SPRE INDIA (M1l DOLARI SUA), S| PONDEREA IN TOTAL EXPORTURI
(%), IN ANII 2018-2022
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SURSA: BIROUL NATIONAL DE STATISTICA
Principalele produse exportate de producatorii moldoveni in India, in anul 2022, se refera la:

Sare; sulf; pamanturi si piatrd; materiale pentru tencuieli, var si ciment, in valoare de 154 mii dolari
SUA, ceea ce constituie circa 37% din volumul exportat si reprezinta, de fapt, in totalitate volum reexportat;

Fructe comestibile si fructe cu coaja lemnoasa, in valoare de circa 90 mii dolari SUA (21% din total
exporturi spre India) ;
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Reactoare nucleare, cazane, masini si aparate mecanice, in valoare de 70 mii dolari SUA (17% din
total exporturi);

Seminte si fructe oleaginoase, in valoare de 69 mii dolari SUA (circa 16% din total exporturi);

Preparate din legume, fructe, nuci sau alte parti de plante, in valoare de circa 23 mii dolari SUA
(circa 5% din total exporturi);

Produse optice, fotografice, cinematografice, de masurare, de control, de precizie, medicale sau
chirurgicale, in valoare de circa 6 mii dolari SUA (circa 1% din total exporturi);

Bauturi, bauturi spirtoase si otet, in valoare de circa 4 mii dolari SUA (circa 1% din total exporturi);

Produse farmaceutice, in valoare de 1 mie dolari SUA;

Masini si echipamente electrice si parti ale acestora, in valoare de circa 1 mie dolari SUA.

FIGURA 6. TOP PRODUSE EXPORTATE DE MOLDOVA SPRE INDIA
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Top 20 produse importate de India. Tn top 20 produse importate de India se regdsesc 5 produse, la importul
carora contribuie si Republica Moldova, insa volumul acestor in total import al Indiei este extrem de
neinsemnat (Figura 7). Principalele produse importate de India din alte tari sunt: combustibili minerali si
uleiuri minerale; perle naturale sau de cultura, pietre pretioase; masini si echipamente electrice; reactoare
nucleare si cazane; produse chimice organice; materiale plastice; grasimi si uleiuri de origine vegetala si
animala; ingrasaminte; fier si otel; produse chimice anorganice; produse optice, fotografice, de masura,
control, precizie; produse chimice diverse; cupru; aluminiu si articole din aluminiu; nave, ambarcatiuni
plutitoare; vehicule; minereuri si zgura; articole din fier si otel; sare, sulf, pietre, materiale pentru tencuit,
ciment, var; fructe.

Din aceasta lista de marfuri, Republica Moldova contribuie la importul Indiei de fructe; reactoare nucleare
si cazane; produse optice, fotografice, de masura, control si precizie; masini si echipamente; precum si la
pozitia ,sare, sulf, pietre, materiale pentru tencuit, ciment, var” insa reprezinta productie autohtons,
facand parte din categoria marfurilor reexportate.
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FIGURA 7. TOP 20 PRODUSE IMPORTATE DE INDIA DIN TARILE LUMII, INCLUSIV DIN REPUBLICA

MOLDOVA, 2022, Mil DOLARI SUA
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1. Combustibili minerali, uleiuri minerale —277138,257.0

2. Perle naturale, pietre pretioase sau semipretioase, metale pretioase P $78,172,888.0

3. Masini si echipamente electrice si parti ale acestora — $69,680,022.0

4. Reactoare nucleare, cazane, masini si aparate mecanice EEGST-——— $54,792,401.0

5. Produse chimice organice S—. $29,810,256.0
6. Materiale plastice si articole din acestea * $22,716,066.0
7. Grasimi si uleiuri de origine animal3, vegetal3 * $21,639,099.0
8. Ingrésaminte g $17,259,772.0
9. Fier si otel ? $16,740,819.0

10. Produse chimice anorganice 1 $12,714,242.0

11. Produse optice, fotografice, cinematografice, de masura, de control, de... 1 $11,340,606.0

12. Produse chimice diverse B, $8,110,412.0

13. Cupru si articole din cupru -O $7,541,657.0

14. Aluminiu si articole din aluminiu -0 $7,234,174.0

15. Nave, ambarcatiuni si structuri plutitoare -0 $7,121,475.0
16. Vehicule ™, $6,946,514.0

17. Minereuri, zguré si cenuss ™ 0 $5,729,977.0

18. Articole din fier sau otel ® 0$418687053'0

19. Sare; sulf; pdmanturi si pietre; materiale pentru tencuieli, var si ciment B 124/749,129.0

20. Fructe comestibile si fructe cu coajd lemnoass B 984:417:579-0

B Importurile Indieii din tarile lumii I M Importurile Indiei din Moldova I

SURSA: GLOBAL TRADE HELPDESK, WWW.INTRACEN.ORG
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Pe de alta parte, conform datelor statistice ale Indiei, lista top 20 produse de import ale tarii, difera de
statistica prezentata de unele organizatii internationale de profil, precum ar fi Global Trade Desk, iar in
corespundere cu aceasta (statistica interna a Indiei) nici un produs importat din Republica Moldova, nu s-
ar regasi in clasamentul mentionat supra.

FIGURA 8. TOP 20 PRODUSE IMPORTATE DE INDIA iN 2022, CONFORM SURSELOR STATISTICE
NATIONALE ALE INDIEI, MLN. DOLARI SUA

Ulziuri din petrod brut i ul=iun obtinute din minerale bituminoase 173,516
carbune; brichete, ovoizi si combustibili solizi similari fabricati din cirbune 48,935
Aur, incl. placat cu awr cu plating, neprelucrat sau nepralucrat 36,575
Gaz petrolier sialte hidrocarburi gazoase 32,389
Diamante, chiar prelucrate, dar nementate sau incastrate I -7 302
Telefoane, smartphone-uri si alte telefoane pentru retele celulare D 17,482
Circuite electronice integrate; parti ale acestuia I 1G22
ulsiuri de petrol si uleiuri obtinute din minerale bituminoase (ru exceptia titail; I 1515
Ulsi de palmier si fractivnile acestuia, chiar rafinat {ou exceptia celor modificat chimic) I 11,725
Masini autemate de prelucrare a datelor si unitati ale acestors; cititoare magnetice sau optice I 11,090 \
ingrisiminta minerale sau chimice care contin dous sau trei dintre elementele fertilizante azot I 107
ingrisiminte minerale sau chimice azotate (cu exceptia celor sub forma de tablete sau forme simitare) [N 7,450 in 2022, niciun predus pe care Moldova
Arsint incl. argint placat lating elucrat sawin inrelucrata - le-z exportat in Indiz nu 2 fost in topul
rgint, incl. argint placat cu ur saw plating, neprelucrat sau in forme semipreluc I s celor mai importate produss din india. ,
Deseur si resturi fernase; topirea resturilor de lingouri de fier sau otel fcu exceptia zgurii, softarului etc) [N €125 Masini si aparate mecanice cu functii
X . . i . i ) . individuale ', ocupa locul 43 in topul
Ulei de zoia 5i fractiunile acestuis, chiar rafinat (cu exceptia celor modificat chimic) I .006 celor mai importate produse din India.
Piese si accesorii pentru tractoare, autovehicule pentru transpertul a zece sau mai multe persoane I 5206 !k-h:lldnva dE‘!.i"!E 0 cotd de 0,003% in
importul Indigi pentru acest produs.
Mave usoars, flotoars de incendiu, drage, macarale plutitoare si alte nave navigabilitars B 2527
Marfuri nespecificate in alté parte I 2572 \ j
rolimeri de etilend, in forme primare I 2153
cocs de petrol, bitum de petrol 5i zlte reziduuri de ulsi de petrol sau de ulei B 2057

I vzloare, milisans USD

NOTA: DATELE PREZENTATE AICI SUNT CALCULATE PE BAZA INFORMATIILOR RAPORTATE DE INDIA SI ESTE
POSIBIL SA NU SE ALINIEZE CU DATELE RAPORTATE DE ALTE TARI — ,,DATE OGLINDA”

n pofida diferentelor statistice mentionate, cert este ci potentialul Republicii Moldova in ceea ce priveste
valorificarea pietei Indiei ramane sub-valorificat. Avand in vedere potentialul de export al companiilor
moldovenesti, cat si faptul ca cererea de pe piata indiana pentru anumite produse este satisfacuta, in
general, din importuri, se constata ca exista sanse reale pentru patrunderea pe aceastd piata a
urmatoarelor produse autohtone: grasimi si uleiuri de origine vegetala si animal3; fructe; sucuri din fructe
si legume; vinuri si bauturi alcoolice; unele produse alimentare (de exemplu, branzeturi si cascaval,
mezeluri, conserve de carne de porc si pui); produse chimice; mobila; produse din aluminiu, produse din
material plastic. Tn acelasi timp existd potential de a consolida pozitiile Republicii Moldova in structura
produselor deja importate in India: reactoare nucleare si cazane, produse optice, fotografice, de masura,
control si precizie, masini si echipamente si parti ale acestora. Analiza detaliata a produselor moldovenesti
care ar avea o buna perspectiva pentru export pe piata Indiei este inclusa in anexa la prezentul raport.
Decizia recenta a Guvernului Republicii Moldova de a deschide Ambasada Republicii Moldova in India, cu
sediul la New Delhi, va contribui la consolidarea relatiilor comercial-economice moldo-indiene si va creste
perspectivele Republicii Moldova de a penetra piata Indiei.
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3.3. Importurile Republicii Moldova din India

Republica Moldova nu este dependentd de piata Indiei. in ultimii zece ani Republica Moldova ponderea
produselor importate din India au constituit doar 0,6% din totalul importurilor realizate, cu exceptia anului
2022, cand valoarea importurilor a constituit 253,5 mil. dolari SUA, iar ponderea - 2,7% din total.

Tn ultimii cinci ani (2018-2022), importurile din India au crescut constant an de an, cumuland o crestere de
9 ori. Aceasta evolutie se datoreaza in mare parte anului 2022, cand importurile din India s-au majorat de
5,5 ori, fapt determinat in mare parte de importurile de produse petroliere. in cazul excluderii produselor
petroliere, atunci cresterea ar fi fost de +19% fata de anul precedent 2021.

FIGURA 9. EVOLUTIA IMPORTURILOR DIN INDIA iN REPUBLICA MOLDOVA (2018-2022)
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Piata moldoveneasca, de asemenea, nu prezinta interes pentru India. Exportul Indiei este foarte diversificat
din punct de vedere al destinatiei: top 10 tari importatoare reprezinta jumatate din exportul Indiei: Statele
Unite ale Americii — cel mai important partener comercial (18%), Emiratele Arabe Unite (7%), Regatul
Tarilor de Jos (Olanda) (4%), China (3%), Bangladesh (3%), Singapore (3%), Regatul Unit al Marii Britanii
(2,5%), Germania (2,3%), Arabia Saudita (2,2%), Turcia (2,2%). Exportul spre Republica Moldova detine
0,002% 1n totalul exporturilor Indiei, tara noastra clasandu-se pe locul 173.

Exporturile Indiei sunt formate preponderent din produse industriale (in proportie de 62%). Cea mai mare
pondere in exporturi revine exportului de combustibili si uleiuri minerale (22%), India fiind o sursa esentiald
de combustibili pentru 157 tari, in special de uleiuri brute din petrol sau din minerale bituminoase. India
joaca un rol din ce Tn ce mai important in aprovizionarea pietelor petroliere mondiale, in anul 2022 livrand
cantitati importante de produse petroliere in tari precum: Olanda (9,6%, in crestere de 2,4 oriin anul 2022),
Emiratele Arabe Unite (8,9%, de 1,9 ori mai mult), SUA (6,4%, +55%), Singapore (5,6%, -2%), Togo (5%, de
2 ori mai mult) etc. in afard de aceastd categorie de produse, exportul Indiei pare a fi destul de diversificat
si reprezentat preponderent de produse industriale: perle naturale sau de culturd se exporta in proportie
de 8,7%, masini si aparate mecanice — 6,1%, masini, aparate si echipamente electrice — 5,9%, produse
chimice organice — 4,8%, vehicule terestre, parti si accesorii ale acestora — 4,7%, produse farmaceutice —
4,4%, fier si otel — 3,4%, cereale — 3,1% etc.

Aceasta tendinta de concentrare a exporturilor pe produse industriale se va accentua tot mai mult in India,
in contextul sporirii fortei de munca tanara. Peste 250 de milioane de persoane din India se incadreaza in
grupa de varsta 15-24 de ani, fapt ce creeaza oportunitati si provocari pentru o adevarata revolutie
industriala, care ar putea remodela peisajul economic al Indiei.
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Structura importurilor din India nu diferd foarte mult de la an la an, cu exceptia anului 2022. Tn anul 2022
Republica Moldova a importat motorina din India in valoare de 201 mil. dolari SUA (79% din total), crestere
semnificativa fata de 2021, atunci cand s-a importat motorina in valoare de 2,4 mil. dolari. Prin urmare,
pentru prima data India a ajuns pe pozitia 9 in tari de origine a importurilor si al doilea furnizor de motorina
pentru tara noastra, dupa Romania. Razboiul din Ucraina reprezinta unul din factorii de baza care a
determinat modificarile structurale in importul Republicii Moldova, intrucat a directionat o parte
impunatoare de marfuri prin tara noastra, in special produse petroliere, acestea fiind reexportate in tara
vecind Ucraina.

FIGURA 10. STRUCTURA IMPORTULUI DIN INDIA, %, 2022

® Produse petroliere
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SURSA: GLOBAL TRADE HELPDESK, WWW.INTRACEN.ORG

Top 10 categorii de produse importate in Republica Moldova din India

PRODUSE FARMACEUTICE | au o pondere de 23% in structura importurilor din India, insumand o valoare
de 10,5 mil. dolari SUA in anul 2021. Datele atesta ca din aceastd categorie, importdam medicamente si
preparate in scopuri terapeutice sau profilactice. De mentionat, ca India este unul dintre cei mai mari
furnizori de medicamente generice la nivel global. Sectoarele farmaceutice din India furnizeaza peste 60%
din cererea globald pentru diferite vaccinuri si 20% din cererea mondiald de medicamente generice,
ocupand locul 3 la nivel global in ceea ce priveste productia farmaceutica ca volum. Cu o pondere de circa
5% in exportul Indiei, exportul de produse farmaceutice a crescut de 1,7 ori in ultimii zece ani, iar
potentialul de a dezvolta industria farmaceutica la cote mai mari este sustinut de numarul mare de oameni
de stiinta si ingineri. SUA sunt cei mai mari consumatori de produse farmaceutice indiene, importand 34%
din livrarile totale ale Indiei, in timp ce Republica Moldova — 0,03%. India detine locul 12 in clasamentul
tarilor furnizoare de produse farmaceutice in Republica Moldova, iar printre alte tari se evidentiaza Italia
(13,8%), Germania (11%), Franta (8,1%), Ungaria (5,9%), Turcia (5,7%), Ucraina (5,1%), Slovenia (4,7%) etc.
Totodatd, dependenta de piata Indiei in ceea ce priveste aprovizionarea cu medicamente este redusa — 3%.
TESATURI | Republica Moldova importa tesaturi din India in proportie de 8% (3,9 mil. dolari) din valoarea
totala a importului din India. Din acestea fac parte tesaturile impregnate, imbracate sau acoperite cu
material plastic sau stratificate cu material plastic vinil. Astfel de tesaturi tehnice sintetice sunt utilizate pe
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larg in confectionarea imbracamintei si echipamentelor sportive, copertine, imbracaminte de protectie
impotriva incendiilor, componente auto, corturi comerciale, mobila etc. Datele atesta ca industria Indiei
nu este foarte concentrata pe productia acestui tip de tesaturi, avand in vedere ca detin numai 0,1% n
exportul Indiei, dar in importul Republicii Moldova India detine locul 7, cu 10%, Germania fiind cel mai
mare furnizor, de unde importam jumatate din aceste produse.

PRODUSE CERAMICE | importate in Republica Moldova detin o pondere 8% (3,8 mil. dolari SUA) din
importul din India. in aceasta categorie de produse se regiseste importul de plici si dale pentru pavaj sau
pentru acoperit peretii. in pofida faptului c3 India este al saselea cel mai mare exportator de produse
ceramice, reprezentand 3% din exporturile mondiale, exportul de produse ceramice detine doar 0,5% in
valoarea exporturilor totale ale Indiei. Pana in anul 2022, produsele ceramice din Ucraina erau cele mai
solicitate si accesibile pentru importatorii moldoveni, cu 19% in total, dupa care urmeaza produsele din
Turcia (14%), Spania (11%), Italia (9%), Polonia (7%) etc., India clasandu-se pe locul 8, cu 6% in import.
MASINI, APARATE SI ECHIPAMENTE ELECTRICE Sl PARTI ALE ACESTORA | importul acestor categorii de
produse detine o pondere de 7% (3,3 mil.dolari SUA) din importul din India. Importam in cea mai mare
parte telefoane pentru reteaua de telefonie mobild si pentru alte retele fara fir. In prezent, India este pe
cale sa domine piata globala a productiei de telefoane mobile, devenind al doilea mare producator din
lume, iar exportul de masini, aparate si echipamente electrice in valoarea totala a exporturilor Indiei detine
5%. Totusi, din perspectiva acoperirii necesarului pietei moldovenesti, consumatorii locali dau preferinta
produselor din China (30%), Germania (9%), Romania (7%), Republica Ceha (6%) etc, India fiind pe locul 23,
cu o pondere de 0,5%.

PRODUSE PETROLIERE | au avut o pondere de 5% in importul din India in anul 2021, spre deosebire de
79% in anul 2022. Tn anul 2021, India s-a clasat pe locul 9 in importul de motorind, cu o pondere de 0,4%,
iar Tn anul 2022 a ajuns pe locul 2, cu o pondere de 13%. Exporturile de produse petroliere rafinate din
India au crescut de 1,7 ori in anul 2022, aceasta crestere acceleratd avand loc pe fondul cresterii
semnificative a importurilor de petrol brut din Rusia. Datele privind importurile Indiei relateaza ca in anul
2022, India a majorat de circa 7 ori cantitatea de petrol brut din Federatia Rusa, urcand astfel pe locul 2 in
lista tarilor de origine a petrolului importat. Totodata, Irak si Arabia Saudita sunt alte doua tari importante
din care India se aprovizioneaza cu petrol brut.

PIATRA PENTRU CONSTRUCTII (GRANIT S| MARMURA) | este importata India in proportie de 5% (2,1 mil.
dolari SUA) din totalul importurilor din aceasta tara. Mentionam ca India ocupa locul al treilea in ceea ce
priveste productia mondiald de pietre naturale si detine o cota de 11% din piata mondial3, iar in exportul
Indiei detine 6%. Cel mai important importator al pietrei din India sunt SUA (40%), dupa care urmeaza
Marea Britanie si Vietnam (cate 7%), Germania (4%) etc. In importul de piatra al Republicii Moldova, India
detine 4% (locul 6), iar liderii pana in anul 2022 au fost Federatia Rusa (24%) si Ucraina (23%).

PRODUSE CHIMICE | —importul acestor categorii de produse detine o pondere de 4% (1,8 mil.dolari SUA).
n aceasta grupd de produse se evidentiaza produsele chimice folosite pentru combaterea d3unétorilor
plantelor si a produselor agricole: insecticide, fungicide si erbicide. Dependenta de piata Indiei este foarte
redusa — 1%, cei mai mari furnizori fiind Germania (18%), Franta (17%), China (11%), Romania (9%).
MASINI SI APARATE MECANICE | au o pondere de 4% (1,7 mil. dolari SUA) din totalul importurilor din India.
Din acestea, mentionam importul de masini, utilaje si echipamente folosite in lucrdri de constructii
(buldozere, excavatoare, incarcatoare si lopeti incarcatoare). Republica Moldova nu este dependenta de
livrarile din India, cele mai importante surse de import fiind Germania (24%), Marea Britanie (18%) si China
(14%).

VEHICULE TERESTRE | au o pondere de 3% (1,4 mil.dolari SUA) din totalul importurilor din India, si se refera
in mare parte la tractoare, parti si accesorii pentru tractoare. De mentionat, ca India este cel mai mare
producator de tractoare din lume, dar si cea mai mare piata pentru acest tip de utilaje agricole. Totusi,
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fermierii moldoveni achizitioneaza tractoare preponderent din Germania (23%), China (11%), Belarus (9%),
Olanda (9%) etc., India fiind pe locul 17, cu o pondere de 0,4%.

ARTICOLE DIN CAUCIUC | au o pondere de 3% (1,3 mil. dolari SUA) si se constituie din anvelope pneumatice
din cauciuc, alte articole din cauciuc vulcanizat nedurificat, benzi transportoare sau curele de transmisie
din cauciuc vulcanizat. Dependenta de piata Indiei este minord — 1,5% din total importuri ale Moldovei, iar
cele mai semnificative achizitii sunt realizate din China (33%), Turcia (15%) si Germania (10%). India se
claseaza pe locul 10.

FIGURA 12. TOP 10 PRODUSE IMPORTATE DE MOLDOVA  FIGURA 11. DEPENDENTA DE PIATA INDIEI, % DIN TOTAL
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4.Accessarea pietei din India de catre producatorii
externi

4.1. Etapele aferente procedurilor de export in India

Procedurile de export in India implica o serie de etape pentru a asigura o desfasurare fara probleme a
tranzactiilor comerciale. In cele ce urmeaza, vom explora aceste etape in detaliu, garantand o logica
consecventa in prezentarea informatiilor.

FIGURA 13. PASII PENTRU REALIZAREA PROCEDURII DE IMPORT iN INDIA
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1. Negocierea contractului de comert international: Exportatorul si importatorul incep procesul prin
negocierea unui contract de comert international care stabileste termenii si conditiile tranzactiei, inclusiv
pretul, cantitatea, termenii de plata si altele.

2. Emiterea ofertei (Factura Proforma): Exportatorul creeaza si transmite importatorului o oferta formala,
cunoscuta si sub denumirea de Factura Proforma, care detaliaza specificatiile produselor si preturile
convenite.

3. Transmiterea cererii de export/de cumparare (Export/Purchase Order): Importatorul raspunde la oferta
prin transmiterea unei cereri de export (in cazul exportatorului) sau de cumparare (in cazul importatorului),
confirmand detaliile tranzactiei.

4. Obtinerea scrisorii de credit: Importatorul primeste o scrisoare de credit de la o institutie bancara, care
serveste ca garantie de plata pentru exportator in conformitate cu termenii contractului.

5. Productia/procesarea bunurilor: Exportatorul incepe procesul de productie sau procesare a bunurilor
pentru export. Acesta poate implica ambalarea, etichetarea si alte activitati necesare.

6. Incarcarea si procedurile vamale de export: Exportatorul incarcd marfurile pe un transportator
programat pentru livrare si efectueaza procedurile vamale de export, care implica pregatirea documentelor
necesare pentru export.

7. Transmiterea "Shipment Advice": Dupa incdrcarea marfurilor pe nava sau alt transport, furnizorul
(exportatorul) trimite un "Shipment Advice" catre importator, care include informatii detaliate despre

expedierea produselor.
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8. Emiterea documentelor de livrare: Exportatorul emite documente importante, cum ar fi conosamentul
(Bill of Lading), factura si asigurarea, care sunt trimise atdt importatorului, cat si institutiei bancare
implicata in tranzactie.

9. Sosirea bunurilor Tn tara importatorului: La sosirea bunurilor in tara importatorului, autoritatile vamale
si responsabilii monitorizeaza si raporteaza sosirea acestora in cadrul tranzactiei de comert international.

10. Procesul de import in vama: Procesul de import in vama este o procedura lunga care poate dura o
perioada considerabild de timp. Aceasta implica verificarea documentelor, evaluarea taxelor vamale si
eliberarea marfurilor pentru distributie interna.

n final, acest proces complex si riguros asigurd cd bunurile sunt livrate in sigurantd si ca toate pdrtile
implicate respecta termenii si conditiile contractuale. Este esential ca toate documentele sa fie completate
corect si sa fie respectate reglementarile vamale si comerciale pentru a evita intarzieri si neintelegeri in
tranzactie.

Printre etapele enumerate supra se evidentiaza cateva care au un caracter critic, acestea referindu-se la:

1. DOCUMENTAREA SI TESTAREA PRODUSELOR | n unele cazuri, exportatorii citre India pot fi obligati s&
furnizeze un "raport de test" care determina valoarea de evaluare a anumitor bunuri si calitatea acestora.
Aceste teste pot fi realizate de laboratoare aprobate de guvern pentru a asigura conformitatea cu
standardele de calitate. Functionarii vamali pot preleva, de asemenea, mostre din marfurile exportate
pentru a fi testate. Odata ce raportul de testare este primit, marfurile sunt vamuite conform acestor
rezultate. in plus, reglementarile guvernamentale pot solicita depunerea unor documente specifice pentru
a valida procedura de export.

2. OBTINEREA NUMARULUI DE COD DE IMPORTATOR/EXPORTATOR (IEC) | Pentru a desfasura operatiuni
de import-export in India, companiile trebuie sa depuna o cerere la Directia Generalda a Comertului Exterior
si sd obtind un numar de cod de importator/exportator (IEC). Dacad firma este considerata o Unitate
Orientata spre Export (EOU) sau opereaza in Zona de Procesare a Exporturilor (EPZ), IEC este emis de
Comisarul de Dezvoltare al zonei respective. Acest numar unic trebuie inclus pe toate documentele depuse
la vama indiana pentru procedura de vamuire.

3. PLANIFICAREA VANZARII SI DISTRIBUTIEI | Tnainte de a exporta in India, este esential si luati in
considerare strategiile de vanzare si distributie. Existd cateva modalitati principale de a va comercializa
produsul sau serviciul in India:

Vanzarea directa: Puteti vinde direct produsul sau serviciul catre clientii finali din India, gestionand
toate aspectele tranzactiei.

Vanzarea prin agenti: Puteti angaja agenti locali sau reprezentanti pentru a va promova si vinde
produsul in India.

Vanzarea prin distribuitori locali: Puteti colabora cu distribuitori locali in India, care cumpara
produsul de la dvs. si il vand catre utilizatorii finali.

Metode contractuale: Puteti Tncheia acorduri contractuale cu parteneri de afaceri din India, cum
ar fi licentierea sau franciza.

Crearea unui site online: in era digital3, crearea unui site web sau a unei platforme online poate fi
o modalitate eficientd de a ajunge la clientii din India si de a face comert electronic.

Alegerea strategiei de vanzare si distributie depinde de tipul de produs sau serviciu pe care il exportati si
de obiectivele dvs. comerciale specifice in India.

4.2. Obtinerea licentei de import

Clasificarea comertului indian, cunoscuta sub denumirea de Sistemul Armonizat (ITC-HS), faciliteaza
importul marfurilor in India fara necesitatea unei licente speciale de import. Majoritatea articolelor se
incadreaza in sfera de aplicare a Regulamentului privind politica de export-import a Indiei, cunoscut sub
denumirea de "Open General License" (OGL). Acest lucru inseamna ca produsele pot fi importate liber, fara
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restrictii si fara necesitatea obtinerii unei licente, cu exceptia cazurilor in care exista reglementari speciale
prevazute de politici sau legi aplicabile.

Pentru a determina daca este necesara o licenta pentru a importa un anumit produs sau serviciu comercial,
acesta trebuie clasificat in conformitate cu sistemul de codificare/armonizare ITC (HS). Lista documentelor
care necesita licente poate fi consultata pe pagina Directoratului General pentru Comert Exterior,
Ministerul Comertului si Industriei al Indiei.

De regula, la formularea cererii pentru licenta se ataseaza urmatoarele documente:

chitanta care confirma plata taxei de licenta de import.

certificat emis de un Expert Contabil (Chartered Accountant) care atesta valoarea totald a
marfurilor care urmeaza sa fie importate.

certificat de verificare pentru impozitul pe venit.

Articolele importate care nu se incadreaza sub "Open General License" si sunt reglementate se impart in
trei categorii:

Articole interzise: Importul acestor bunuri este strict interzis si include categorii precum "grasimi
de seu", "cheag animal", "animale salbatice" si "fildes neprelucrat".

Articole care necesita o licenta de import.

Articole "canalizate", care pot fi importate numai prin canale si metode de transport specifice sau
prin intermediul agentiilor guvernamentale, cum ar fi "State Trading Corporation (STC)" pentru
produse petroliere, produse agricole Tn vrac (cum ar fi cerealele si uleiurile vegetale) si unele

produse farmaceutice.
Autoritatile responsabile de emiterea licentelor de import includ:

Departamentul de Electronica pentru calculatoare si sisteme conexe.

Departamentul pentru Promovarea Industriei si Comertului Intern pentru unitatile din sectorul
organizat, cu exceptia calculatoarelor si sistemelor informatice.

Ministerul Apararii pentru articole legate de aparare.

DGFT (Directoratul General pentru Comertul Extern) pentru industriile la scard micd neacoperite
de cele mentionate anterior.

Aplicantii care solicita autorizatii pentru import/export de marfuri "restrictionate", beneficii in cadrul
schemelor din Acorduri de Liber Schimb sau solicita clarificari sau alte scopuri pot efectua aceste solicitari
online pe https://dgft.gov.in, prezentand documentele in limba engleza sau hindi.

Dupa obtinerea licentelor de import, importatorii trebuie sa furnizeze o declaratie de import in formatul
"Bill of Entry", impreunda cu numarul de cont permanent (PAN), bazat pe Numarul de Identificare
Comerciala, conform sectiunii 46 din Legea Vamala din 1962.

Toate marfurile importate trebuie sa respecte conditiile stabilite Tn Legea Vamala din 1962, Legea
Comertului Exterior (dezvoltare si reglementare) si politica EXIM in vigoare. Bunurile care nu sunt conforme

cu politica EXIM sunt, in general, confiscate sau pot fi eliberate in schimbul platii unei amenzi.

n plus fatd de documentele obligatorii mentionate, pot fi necesare si alte documente suplimentare, cum
ar fi certificatul de origine si certificatul de inspectie.
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DENUMIREA DOCUMENTULUI

Lista de ingrediente
Exemplar de copie a etichetei
Declaratia de utilizare finala
Bill of Entry

Certificat de origine

Licenta Autoritatii pentru Siguranta Alimentara si
Standarde Alimentare din India (FSSAI)

https://fssai.gov.in/cms/about-fssai.php

Aprobarea produsului de la FSSAI

Formularul Il al reglementarilor privind siguranta
alimentara si standardele (aprobarea pentru
alimente si ingrediente alimentare nespecificate),

Certificat de analiza din tara de origine (necesar in
cazul alimentelor produse de proprietar)

Factura comerciala cu lista de ambalare si Lista de
continut (obligatoriu in cazul transportului de
alimente sau a mai multor alimente sau

alimente care se incadreaza in diferite categorii
ambalate intr-un singur container/cutie carton/
palet / skid)

Declaratie si angajament de la importatori pentru
import transport de alimente destinate uzului
personal (formularul 7) / Export si reexport
(Formular 8) /

Cercetare si dezvoltare (Formular 9) /

Scop de afisare in Targ/Expozitie Formular 10) /
Evenimente sportive (Formular 11) / NOC ”(No
Objection Certificate”) provizoriu pt

Consignatie de alimente importate congelate si
refrigerate (Formularul 12)/

NOC provizoriu pentru transportul de alimente
importate cu mai putin

Obligatoriu
Obligatoriu
Obligatoriu
Obligatoriu
Obligatoriu

Obligatoriu

Conditional

Conditional

Conditional

Conditional

Conditional

OBLIGATIVITATEA PREZENTARII
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termen de valabilitate de peste 07 zile (Formular
13) / NOC provizoriu pt

transport cu amanuntul de produse alimentare
preambalate importate (Formular

13A) / transport alimentar importat care contine
pachete vrac si avand mostre reprezentative
(Formular 14) / alimente importate prin

transport care contine pachete vrac, dar care nu
are mostre reprezentative (Formular 15).

4.3. Standarde, certificare si cerinte de etichetare

Standardele aplicate Tn India sunt, in general, aliniate cu normele internationale, iar majoritatea dintre ele
sunt armonizate cu standardele Organizatiei Internationale de Standardizare (ISO). Cu toate acestea, exista
aproximativ 109 produse pentru care se impune respectarea standardelor indiene de calitate. Producatorii
acestor produse trebuie sa obtina certificarea de la Biroul Indian de Standarde (BIS) inainte de a exporta
astfel de marfuri in India (detalii disponibile la https://www.bis.gov.in/).

Cerintele de etichetare in India necesita ca toate marfurile preambalate importate si destinate vanzarii
directe cu amanuntul sa includa urmatoarele informatii pe eticheta:

Numele si adresa importatorului inregistrat.

Denumirea generica sau comuna a marfii ambalate pentru import.

Cantitatea neta exprimata in unitati standard de greutate si masura in sistemul metric.

Luna si anul de ambalare a produsului.

Pretul maxim de vanzare cu amanuntul (MRP) la care marfurile ambalate pot fi vandute
consumatorului final.

Este important de subliniat ca marfurile exportate catre India trebuie sa fie ambalate corespunzator,
deoarece India se confrunta cu conditii climatice variabile, inclusiv musonii si ploile musonice, ceea ce
poate afecta produsele lasate in aer liber mai mult decat era anticipat.

Autoritatea pentru Siguranta Alimentara si Standardele din India actioneaza ca organism statutar pentru
implementarea si reglementarea standardelor alimentare. Aceasta emite certificate de autorizare pentru
importul produselor alimentare pentru toate articolele alimentare (detalii disponibile Ia
https://fssai.gov.in/).

Pentru importul de alimente in India, se pot solicita urmatoarele documente:

Lista de link-uri utile ale autoritatii pentru siguranta alimentara si standarde alimentare din India:

Autoritatea pentru Siguranta Alimentara si | www.fssai.gov.in
Standarde Alimentare din India (FSSAI)
Legea Sigurantei Alimentare si Standarde | https: //fssai.gov.in/cms/act2006.php
Alimentare

Regulamentele privind Siguranta Alimentara si | https: //fssai.gov.in/cms/food-safetyand-
Standardele Alimentare standards-regulations.php
Reglementarile privind Importurile https: //fssai.gov.in/cms/food-safetyand-

standards-regulations.php

Ordine si Ghiduri referitoare la Importurile de | https: //fssai.gov.in/advisories.php
produse alimentare
Sistemul de Eliberare a Importurilor Alimentare | fics.fssai.gov.in/AOLogin.aspx
(FICS)
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Sistemul de inregistrare a Licentelor Alimentare
Lista de laboratoare primare acreditate NABL
notificate de catre FSSAI

Lista de laboratoare de trimitere FSSAI

https://www.fssai.gov.in/advisories.php

4.4. Cerinte si documente necesare pentru import

4.4.1. Documente necesare pentru vama indiana

in cadrul procesului de export si import in India, existd o serie de documente esentiale care trebuie
gestionate si depuse corect pentru a asigura conformitatea cu reglementarile guvernamentale si vamale.
Aceste documente sunt esentiale pentru a facilita fluxul de marfuri si pentru a monitoriza tranzactiile
internationale. Mai jos sunt prezentate documentele obligatorii pentru export si import in India.

TABEL 16. LISTA ACTELELOR OBLIGATORII PENTRU PROCEDURILE IMPORT/EXPORT

EXPORT IMPORT

Conosament, AWB, Borderou de transport rutier,
Borderou de transport feroviar, Chitanta postala
(Bill of Lading, Airway Bill, Lorry Receipt, Railway
Receipt, Postal Receipt) Aceste documente atesta
proprietatea asupra marfurilor si sunt utilizate
pentru transportul acestora.

Factura comerciala cu lista de ambalare
(Commercial Invoice cum Packing List): Aceasta
factura contine detalii despre marfurile exportate,
inclusiv cantitatea, pretul si valoarea totala a
tranzactiei.

Factura/Chitanta de expediere, Factura/Chitanta
de export, Factura/Chitanta de export postal
(Shipping Bill, Bill of Export, Postal Bill of Export):
Aceste documente sunt necesare pentru
evidentierea detaliilor legate de export si sunt
utilizate in procedurile vamale.

Conosament, AWB, Borderou de transport rutier,
Borderou de transport feroviar, Chitanta postala
in Formularul CN-22 sau CN-23 (Bill of Lading,
Airway Bill, Lorry Receipt, Railway Receipt, Postal
Receipt in Form CN-22 or CN-23). Asemanator cu
documentele de export, acestea confirma
proprietatea asupra marfurilor importate si sunt
folosite pentru gestionarea transportului.

Factura comerciala cu lista de ambalare
(Commercial Invoice cum Packing List). La fel ca in
cazul exportului, aceasta factura contine detalii
esentiale despre produsele importate si valoarea
tranzactiei.

Factura de |Intrare (Bill de intrare). Acest
document este esential pentru declararea si
evidentierea marfurilor importate la vama si este
folosit in procedurile de vamuire.

SURSA: ACTUL PRIVIND COMERTUL EXTERIOR (DEZVOLTARE SI REGLEMENTARE) DIN 1992 SI POLITICA DE

EXPORT-IMPORT (EXIM)

in plus fatd de documentele mentionate mai sus, pot fi necesare si alte documente suplimentare, in functie
de circumstantele specifice ale tranzactiei. Aceste documente pot include:

CERTIFICATUL DE ORIGINE | Acest document atestd tara de origine a marfurilor si poate fi necesar in
anumite situatii pentru a beneficia de anumite acorduri comerciale sau preferinte tarifare.
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CERTIFICATUL DE INSPECTIE | Acest certificat poate fi emis de o autoritate competenta pentru a confirma
calitatea si conformitatea marfurilor cu standardele specifice sau cerintele de siguranta.

FORMULARE DE RETUR GST (GSTR 1 SI GSTR 2) S| FORMULAR DE RAMBURSARE GSTR | Aceste formulare
sunt necesare pentru a inregistra si declara informatii privind taxa pe bunuri si servicii (GST) si pot fi
aplicabile in contextul tranzactiilor de import si export.

DECLARATIE DE CONTROL AL SCHIMBURILOR VALUTARE | Aceasta declaratie poate fi ceruta pentru a
monitoriza si raporta schimburile valutare asociate tranzactiilor internationale si poate fi necesara pentru
a obtine aprobarea sau licenta pentru efectuarea platilor in valuta strdina.

CERTIFICAT DE GARANTIE BANCARA | Acest certificat poate fi necesar pentru a atesta disponibilitatea
fondurilor necesare pentru tranzactia de import sau export si poate fi solicitat de bancile sau institutiile
financiare implicate in proces.

Aceste documente suplimentare sunt adesea specifice fiecarei tranzactii si pot varia in functie de natura
marfurilor, legislatia aplicabild si cerintele autoritatilor vamale sau financiare. Este esential ca partile

implicate in procedurile de export/import sa fie constiente de cerintele specifice si sa le indeplineasca in
mod corespunzator pentru a evita intarzieri si probleme in procesul de import sau export.

FIGURA 14. PROCEDURA DE IMPORT iN INDIA

* Documentele necesare

pentru desfasurarea ¢ Dupd parcurgerea tuturor
procesului de import procedurilor de mai sus si
trebuie depuse la dupa ce autoritatile vamale
* Pentru a incepe procesul, departamentul vamal verificd si aproba
trebuie sa depuneti Factura corespunzator. Asigurati- documentatia, veti primi
de Import impreund cu va ca toate documentele permisiunea de a importa
Numarul de Identificare al sunt complete si conforme bunurile in mod legal in
Afacerii. cu cerintele legale. India.

* Urmatorul pas este sa * Trebuie sd depuneti un raport
determinati rata taxei sau manifest de import pentru a
pentru eliberarea bunurilor furniza informatii despre
din depozit. Aceasta taxd bunurile importate. Acest pas
depinde de categoria este esential pentru procesarea
bunurilor si de regulile importului.

fiscale aplicabile.

SURSA: HTTPS://WWW.INDIA-BRIEFING.COM/NEWS/EXPORT-IMPORT-IN-INDIA-FY-2023-TRENDS-AND-KEY-
PROCEDURES-26068.HTML/

Obtinerea licentei de import si a cotei

Pentru a efectua importuri in India, este esentiala obtinerea licentei de import si o unei cote, daca este
necesar. Procesul implica depunerea unui formular de cerere impreuna cu anumite documente obligatorii.
Pasii-cheie care trebuie urmati in acest sens implica urmatoarele aspecte:
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1. Chitantd pentru taxa de licentd de import: In primul rand, trebuie prezentata chitanta care atest3
plata taxei de licenta de import. Aceasta confirma achitarea sumei necesare pentru obtinerea
licentei.

2. Certificat de la expertul contabil: Certificatul emis de un Expert Contabil (Chartered Accountant)
atestd valoarea totala a marfurilor propuse spre importati. Acest certificat este esential pentru
evaluarea taxelor vamale corecte.

3. Certificat de verificare pentru impozitul pe venit: Un alt document necesar este certificatul de
verificare pentru impozitul pe venit. Acesta confirma lipsa restantelor la plata impozitelor si este o
parte importanta a procesului de obtinere a licentei de import.

Tarife si taxe

Tarifele vamale indiene variaza in functie de marfurile importate, originea lor si natura acestora. Pentru a
determina exact ratele taxelor vamale, este necesar sa se utilizeze Codul HSN (Codul armonizat) pentru a
identifica codul corespunzator al produsului. Reglementarile vamale ale Indiei sunt guvernate de Politica
de comert exterior (FTP) 2023, Legea vamala, Legea tarifului vamal si Legea tarifului central de accize.

Exista resurse online utile pentru a accesa informatii privind procedurile vamale, taxele si tarifele pentru
import/export si pentru a calcula taxele vamale. Guvernul Indian a promovat o reducere a taxelor vamale
pentru multe categorii de marfuri in 2023, cu exceptia textilelor si agriculturii, pentru a incuraja comertul
international.

Pentru mai multe informatii si acces la proceduri detaliate, se recomanda accesarea urmatoarelor
platforme:

Portalul national al comertului: https://www.icegate.gov.in/

Portalul de informatii privind conformitatea: https://cip.icegate.gov.in/CIP/#/home
"Ghiseul Unic Vamal" (SWIFT): https://old.icegate.gov.in/SWIFT/index.html
Calculator pentru taxe vamale: https://www.old.icegate.gov.in/Webappl/index.jsp

Aceste resurse prezinta informatii care pot ajuta doritorii de a exporta pe piata Indiei sa inteleaga mai bine
procedurile vamale si taxele aplicabile in timpul procesului de import in India.

TABEL 17. TIPURI DE OBLIGATIUNI VAMALE iN INDIA

TIP RATA CIND ESTE APLICABILA

Taxa vamala de baza BCD se determinainfunctie ste stabilitd pentru toate marfurile importate

(BCD) de codul HS al produsului si Tn India. Taxa reald platitd va depinde de
originea acestuia. Poate fi originea si natura bunurilor. Unele bunuri, cum
de la 0% la 100%. ar fi medicamentele, au o rata BCD de 0%.

Taxa compensatorie 0% pandla 12%1n functie  Se aplica produselor care au beneficiat de

(cvD) de produs. avantaje precum scutiri fiscale sau subventii in
tara in care au fost fabricate. Scopul acestei
obligatii este de a impiedica aceste produse sa
aiba un avantaj necompetitiv fata de marfurile
produse local.

Taxa suplimentara 4% unde este aplicabila Se aplicd unor marfuri importate, unde
speciala (SAD) echivalentele produse local ar fi supuse
impozitului pe vanzari. Acest lucru este pentru
a va asigura ca productia interna nu este intr-
un dezavantaj. SAD se calculeaza pe totalul
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valorii impozabile a marfurilor, plus alte taxe
care trebuie platite, cum ar fi BCD si CVD.

Supliment pentru 10% unde este aplicat. A fost introdus in 2018 pentru a sprijini

asistenta sociala (SWS) proiectele guvernamentale de asistenta
sociala.

Taxa de salvgardare Prin notificare Poate fi impusa de autoritatile vamale indiene

daca este necesar pentru a proteja industriile
locale de un volum crescut de marfuri
importate.

Taxa Anti-dumping Prin notificare Se poate aplica in cazurile de practici
comerciale internationale neloiale care implica
vanzarea marfurilor pe o piata straina la preturi
sub costul de productie sau sub valoarea lor de
piata.

Taxa de compensare Se aplica in functie de tipul A fost lansata pentru a compensa pierderea

(Compensation Cess) de produs, pentru articole veniturilor atunci cand noul IGST (Integrated
precum produsele dintutun Goods and Services Tax) a fost introdus la nivel
si produse care cauzeaza national in 2017. Aceasta taxa este destinata
poluare precum carbunele pentru a usura tranzitia la IGST.

si masinile.

Taxa integrata pe 5%, 12%, 18%, 28% A reunit diferite alte taxe existente sub o
bunuri si servicii (IGST) singura umbreld. IGST se aplicd marfurilor
importate sub una dintre cele 7 rate diferite si
este utilizat pentru a crea conditii de
concurenta  echitabile  intre  marfurile
importate si bunurile locale care sunt, de

asemenea, supuse diferitelor taxe.
Taxa de ”“handling” 1% Pe langa orice alte taxe, se plateste taxa de

vamala "handling” vamaa de 1%.

SURSA: HTTPS://WISE.COM/IN/IMPORT-DUTY/
Detalii privind tarifele preferentiale aplicate produselor/tarilor pot fi

consultate: www.indiantradeportal.in.

4.4.2. Etichetarea produselor importate pentru piata indiana

Etichetarea este un aspect important pentru exporturile catre India. De mentionat ca engleza este limba
preferata pentru etichetare in aceasta tara. Autoritatile vamale indiene se asigura ca articolele importate
respecta cerintele de etichetare impuse de lege. Potrivit Ministerului Indian al Comertului, toate marfurile
preambalate destinate vanzarii directe cu amanuntul in India trebuie sa includa urmatoarele informatii pe
eticheta:

Numele si adresa importatorului;
Denumirea generica sau comuna a marfii;

45


http://www.indiantradeportal.in/

Cantitatea netd exprimata in unitdti standard de greutate si masura (unititi metrice). In cazul in
care cantitatea neta a pachetului importat este data in orice alta unitate, echivalentul in unitati
standard trebuie declarat de catre importator;

Luna si anul de ambalare a marfii, fabricare sau import, si pretul maxim de vanzare cu amanuntul
(MRP) la care marfurile pot fi vandute consumatorului final. MRP include toate taxele, locale sau
de alta natura, costurile de transport, taxele de transport, comisioanele platite dealerilor si taxele
pentru publicitate, livrare, ambalare, expediere si orice alte taxe relevante.

Produsele alimentare preambalate destinate uzului institutional nu necesita MRP, dar este necesara o
declaratie ,,Nu se vand cu amanuntul” pe eticheta. Marfurile preambalate, cum ar fi materiile prime,
componentele si importurile Tn vrac care sunt supuse procesarii ulterioare inainte de vanzarea catre
consumatorii finali, nu sunt cad sub incidenta acestor reglementari de etichetare

Autoritatea pentru Siguranta Alimentara si Standardele din India este entitatea publica responsabila pentru
reglementarea productiei, procesarii, distributiei, vanzarii si importului produselor alimentare, precum si a
reglementarilor privind etichetarea si ambalarea.

Pentru produsele alimentare ambalate, cerintele suplimentare de etichetare, stipulate in Partea a Vll-a a
Regulilor pentru prevenirea falsificarii alimentelor din 1955 si in Regulile Standardelor de Greutati si Masuri
(Marfuri Ambalate) din 1977, includ urmatoarele informatii:

Nume, denumire comerciald sau descriere;

Denumirea ingredientelor utilizate in produs Tn ordinea descrescatoare a compozitiei lor in
functie de greutate sau volum;

Numele si adresa completd a producatorului/ambalatorului, importatorului si tarii de origine a
alimentelor importate (daca produsul alimentar este fabricat in afara Indiei, dar este ambalat in
India);

Greutatea neta, numarul sau volumul continutului;

Numar distinctiv de lot sau cod;

Luna si anul de fabricatie si ambalare;

Luna si anul in care produsul este cel mai bine consumat;

Pret maxim de vanzare cu amanuntul.

Pe langa aceste informatii generale, eticheta produsului trebuie sa contina, daca este cazul, urmatoarele
detalii:

Scopul iradierii si numarul de licenta in cazul alimentelor iradiate;
Suplimentul de material colorant.

Produse alimentare non-vegetariane: Orice produs alimentar care contine
componente de origine animaliera, integral sau partial, inclusiv pasari, animale de apa
dulce sau marine, oua sau orice ingredient de origine animala (cu exceptia laptelui
sau a produselor lactate), trebuie sa contina pe etichetad logo pentru produse non-
vegetariene, care reprezinta un cerc de culoare maro inserat in interiorul unui patrat
cu contur maro. Logoul trebuie sa fie vizibil pe ambalaj, contrastand cu fundalul de pe eticheta afisata langa
numele sau marca produsului alimentar.

Alimente vegetarianiene Toate alimentele vegetariene trebuie sa aiba un simbol
similar al unui cerc plin de culoare verde in interiorul unui patrat cu un contur verde
afisat vizibil.
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Toate aceste informatii trebuie sa fie prezentate in limba engleza sau hindi pe o eticheta fixata ferm pe
ambalaj, sau pe un ambalaj suplimentar care inconjoard pachetul importat, sau imprimate direct pe
ambalaj. Informatiile trebuie sa fie plasate pe produs inainte de vamuire. Produsele care afiseaza doar o
eticheta standard din tara de origine nu pot intra in India.

Certificat de origine

Certificatul de origine este un document optional si nu este obligatoriu pentru toate produsele. Daca
importurile cad incidenta acordurilor de liber schim (SAFTA/SAPTA/ASEAN/CEPA, etc) atunci certificatul de
origine este obligatoriu.

Un certificat de origine este, de asemenea, necesar pentru importul textilelor sau articolelor textile
("Fabrics & Garment”) din urmatoarele tari: - Tarile Uniunii Europene (UE); Serbia; Polonia; Danemarca;
China; Australia; Canada; Japonia; Africa de Sud (tesaturile si confectiile importate din tarile enumerate
mai sus sunt scutite de testarea probelor pentru prezenta colorantilor azoici*).

*Marcajul tarii de origine: Importurile anumitor bunuri specificate necesita un certificat de origine. De
exemplu, importul de textile sau articole textile este permis daca acestea nu contin niciunul dintre
colorantii periculosi a caror productie, transport sau utilizare este interzisa in temeiul Legii de protectie
a mediului (1986). Prin urmare, marfurile de import din aceasta categorie trebuie sa fie insotite de un
certificat de pre-expediere de la un laborator de testare a textilelor acreditat de agentia nationala de
acreditare a tarii de origine. Ofiterii vamali pot lua masuri active pentru a verifica acuratetea
certificatelor de origine solicitand informatii si documente suplimentare.

4.4.3. Termen de valabilitate a marfurilor importate

Perioada de valabilitate a produselor importate este calculata pe baza informatiilor furnizate pe eticheta
produsului. Nu se va permite importul produselor daca termenul de valabilitate este mai scurt de 60% din
data fabricarii sau daca raman mai putin de 3 luni pana la data expirarii, oricare dintre aceste conditii care
este mai scurta, Tn momentul importului. Este crucial ca produsele importate sa respecte aceste criterii
stricte privind valabilitatea pentru a asigura siguranta si calitatea produselor destinate consumatorilor
indieni.

4.5.Canale de distributie in India

Sectorul de comert cu amanuntul este unul dintre domeniile cu cea mai rapida crestere din India, iar
perspectivele pentru crestere continua sunt promitatoare. Conform cercetarilor realizate de Forrester
Research, in 2020, sectorul de retail din India a atins valoarea de 883 de miliarde de dolari, estimandu-se
o crestere panad la 1.300 de miliarde de dolari pana in 2024.

in India, exista aproximativ 12 milioane de puncte de distributie cu am&nuntul, majoritatea fiind detinute
de familii si reprezentand entitati neorganizate. Se preconizeaza ca sectorul bunurilor de consum cu
miscare rapida va inregistra o crestere anuala de 10-12% in urmatorii 10 ani, fapt ce impune dezvoltarea
unei retele de distributie puternice pentru a satisface cerintele in crestere ale consumatorilor indieni.

De asemenea, se anticipeaza ca veniturile din comertul electronic din India vor creste de la 46,2 miliarde
de dolariin 2020 la 136,47 miliarde de dolari pana in 2026. India este in curs de a deveni una dintre pietele
de comert electronic cu cea mai rapida crestere din lume, sustinuta de investitii semnificative in tehnologie
si infrastructura, precum si de cresterea rapida a numarului de utilizatori de internet.

Majoritatea producatorilor indieni utilizeaza o structura de vanzare si distributie pe trei niveluri, care
implica distribuitori, angrosisti si comercianti cu amanuntul. Pentru a oferi o imagine de ansamblu, o
companie producatoare de bunuri de consum cu miscare rapida care opereaza la nivelul intregii Indii ar
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putea avea intre 40 si 80 de distribuitori pentru a deservi reteaua de la nivelul angrosistilor pana la
comerciantii cu amanuntul.

Cresterea cererii pentru diverse produse in ultimii ani, aldturi de provocadrile legate de lantul de
aprovizionare si logistica cauzate de pandemia COVID-19, au determinat companiile indiene sa se
concentreze pe imbunatatirea retelelor de distributie. Pentru a raspunde acestei nevoi, au aparut firme
independente de distributie si logistica Tn intreaga tara. Comerciantii se bazeaza din ce in ce mai mult pe
companiile de curierat si logistica pentru gestionarea functiilor critice de distributie si logistica si pentru
identificarea cailor mai eficiente de a ajunge la consumatori. De exemplu, reteaua de curierat din India s-a
extins recent pentru a acoperi si orasele mai mici, cu populatii mai reduse de 50.000 de locuitori.

Majoritatea companiilor indiene prefera sa utilizeze agenti de compensare si expediere pentru distributie,
avand in vedere costurile ridicate asociate cu gestionarea depozitelor. Cu toate acestea, acesti agenti de
compensare si expediere administreaza stocurile doar in anumite zone geografice limitate.

India gazduieste 12 porturi majore sub autoritatea guvernului central si 205 porturi minore sub controlul
guvernelor de stat si al sectorului privat. Cele mai mari porturi din India din perspectiva tonajului brut anual
sunt Mumbai si Marmagao de pe coasta de vest, precum si Vishakhapatnam si Chennai de pe coasta de
est. Mumbai, capitala financiara a tarii, este un hub principal pentru comertul international.

Zone de comert liber si zone de depozitare

Guvernul indian faciliteaza utilizarea zonelor de comert liber si de depozitare (FTWZ) pentru a incuraja
companiile sa intre pe piata indiana si sa Tmbunatateasca eficienta canalului de distributie. Aceste zone
sunt localizate in principal Tnh apropierea porturilor maritime, aeroporturilor si porturilor interioare, ceea
ce face importul, exportul si depozitarea marfurilor mai eficiente. Acest lucru este deosebit de util pentru
companiile care se ocupa cu comertul international. lata cateva aspecte cheie despre zonele FTWZ:

Investitiile strdine directe de pana la 100% sunt permise in dezvoltarea si infiintarea zonelor FTWZ,
inclusiv infrastructura aferenta;

Bunurile destinate depozitarii pot fi importate in zonele FTWZ fara taxe vamale, cu exceptia
articolelor interzise, cum ar fi armele si munitiile, deseurile periculoase, substantele chimice
speciale si anumite articole tehnologice;

Taxele vamale sunt percepute doar atunci cand bunurile importate in zonele FTWZ sunt vandute
pe piata indiana. Taxele devin exigibile automat dupa expirarea perioadei de doi ani, cu exceptia
cazului in care produsele sunt reexportate in termen de trei luni de gratie.

Utilizarea unui agent sau distribuitor

Companiile care intra pe piata indiana sunt sfatuite sa considere numirea unui agent, reprezentant sau
distribuitor local. Acest lucru poate fi esential pentru a naviga cu succes intr-o piata complexa si diversa
precum este India si ar permite stabilirea unei prezente locale prin intermediul unei sucursale sau al unei
filiale. Pentru a valorifica pe deplin oportunitatile pe care le-ar oferi un agent sau distribuitor, se recomanda
luarea in considerare a urmatoarelor aspecte:

Datorita diversitatii geografice, demografice si culturale a Indiei, poate fi necesara colaborarea cu
mai multi agenti sau distribuitori, in functie de specificul pietei si produselor.

Unele produse, cum ar fi produsele farmaceutice, dispozitivele medicale, produsele cosmetice si
produsele alimentare, pot necesita numirea unui agent sau distribuitor autorizat in conformitate
cu legile locale.

Pentru anumite produse, precum echipamentele de telecomunicatii si aparatele electrocasnice, ar
putea fi necesare certificate de asigurare a calitatii si de standardizare. Un agent sau distribuitor
local ar putea ajuta n procesul de evaluare a conformitatii.

Adaptarea produselor si a strategiei de marketing la cerintele si preferintele regionale este
esentiala in India, iar un agent sau distribuitor local cu cunostinte locale poate oferi o perspectiva
valoroasa.
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Definirea termenilor

in vederea evitdrii interpretérii multiple a termenilor utilizati in subsectiunile anterioare ale prezentului
raport, se propun mai jos definitiile si explicatiile aferente acestora:

Agent: Un agent este o persoana desemnata sa reprezinte o firma si sa actioneze in numele acesteia in
masura in care contractul o permite. Principala responsabilitate a unui agent este de a gdsi potentiali
cumpadratori, de a negocia preturile si de a incheia tranzactii cu clientii. De obicei, agentul lucreaza pe cont
propriu si primeste un comision pentru vanzarile incheiate.

Reprezentant: Un reprezentant lucreaza direct pentru o societate strdina si poate primi un salariu si/sau
un comision pe vanzari. Spre deosebire de un agent, un reprezentant este un angajat direct al firmei pe
care o reprezinta si poate avea un rol mai amplu in gestionarea relatiilor cu clientii.

Distribuitor: Un distribuitor importa, cumpara si stocheaza produse pentru a le distribui mai departe.
Distribuitorii au costuri mai mari de gestionare a stocurilor, asa ca, in general, percepe taxe mai mari decat
agentii sau reprezentantii. Ei pot juca un rol cheie in distributia si furnizarea produselor pe piata.

Agentii, reprezentantii si distribuitorii sunt interesati sa lucreze cu exportatorii dintr-o gama larga de
industrii. Cu toate acestea, inainte de a lua in considerare un parteneriat, este esential sa se efectueze o
evaluare ampla. Trebuie evaluata reputatia comerciala firmei indiene, resursele financiare, capacitatea de
a investi, puterea de marketing, acoperirea regionalda, experienta in industrie si solvabilitatea. Un
distribuitor ideal ar trebui sa aiba legaturi puternice cu sectorul financiar pentru a oferi credite si
capacitatea de a face publicitate in mod eficient unei game largi de produse si servicii pe piata. Este esential
ca un agent, reprezentant sau distribuitor sa mentina infrastructuri de Tnalta calitate (depozite, birouri,
facilitati de servicii, spatii de vanzare cu amanuntul si/sau sali de prezentare) si sa angajeze personal
calificat.

Companiile importatoare ar trebui sa evite sa fie influentate de entuziasmul sau insistenta unui potential
partener. Companiile indiene reprezinta adesea multe intreprinderi si pot avea timp sau capacitate limitata
pentru a se extinde pe noi piete. Chiar daca un potential partener se lauda cu o lista mare de clienti
internationali, companiile ar trebui sa fie prudente. Este posibil ca aceste liste de clienti sa fie depasite, iar
relatiile sa nu mai existe.

Ar trebui de asemenea evitata presupunerea potrivit careia, distribuitorii mari, nationali, ar avea un avantaj
clar in India. Un distribuitor mic, cu o prezenta localizata si o intelegere a unei regiuni specifice sau a unei
piete de nisa din India, poate fi mai valoros decat un distribuitor mare. India evolueaza catre canale de
distributie mai moderne, dar majoritatea intreprinderilor au retele de distributie fragmentate, cu mai
multe niveluri. Tn anumite circumstante, selectarea distribuitorilor pe baza experientei cu produse specifice
este o optiune viabila fata de cei care pretind o acoperire geografica mai larga.

nfiintarea unui birou

Daca o companie straina doreste sa infiinteze un birou/entitate in India, atunci aceasta ar trebui sa ia in
considerare mai multi factori, printre care se evidentiaza urmatorii:

Infrastructura fizica: Evaluarea infrastructurii fizice disponibile in regiunea dorita este esentiala
pentru a asigura functionarea eficienta a biroului;

Sprijin guvernamental: Monitorizarea sprijinului oferit de guvernul central si de guvernele statale
pentru a se asigura ca biroul va beneficia de facilitati si stimulente adecvate;

Costuri energetice si disponibilitate: Calcularea costurilor si asigurarea unei aprovizionari stabile
cu energie electrica sunt esentiale pentru activitatile biroului;

Forta de munca: Evaluarea disponibilitatii, calificarilor si costurilor fortei de munca locale este
cruciala pentru operatiunile recurente;

Diferente culturale profesionale: Tntelegerea diferentelor culturale in mediul de afaceri din
intreaga tara este importanta pentru gestionarea relatiilor si asteptarilor;
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Stabilitatea reglementara: Cunoasterea si respectarea reglementarilor si cerintelor legale sunt
cruciale pentru evitarea problemelor juridice;

Acces la resurse si clienti: Analizarea proximitatii si a accesului la resurse, materii prime, centre
logistice si baza de clienti.

n ceea ce priveste personalul, este important de mentionat c3 legislatia indiand a muncii impune ca un
angajator cu mai mult de 100 de angajati sa obtina permisiunea unui comisar guvernamental pentru munca
inainte de a putea incheia contracte de munca, ceea ce poate fi un proces dificil.

Pentru spatii de lucru, in orasele mari din India, exista optiuni de birouri flexibile care ofera servicii
complete si infrastructura adecvata, inclusiv sali de Tntalnire. Avand in vedere dificultatea in gasirea
birourilor comerciale care corespund standardelor, centrele de afaceri pot reprezenta o solutie viabila
pentru companiile straine care doresc sa stabileasca o prezenta fizica in India. De obicei, aceste centre
factureaza lunar, iar reduceri sunt disponibile pentru contractele pe termen lung. Multe guverne statale
creeaza parcuri tehnologice speciale pentru a sprijini dezvoltarea anumitor sectoare industriale, cum ar fi
software-ul, biotehnologia si productia de automobile.

in ceea ce priveste tipurile de birouri, o companie straind poate infiinta birouri de legitura, birouri de
proiect sau sucursale in India. Aprobarea din partea Reserve Bank of India (RBI) este necesara pentru
infiintarea acestora. De asemenea, este obligatoriu ca companiile straine sa se inregistreze la Registrul
societatilor in termen de 30 de zile de la infiintarea afacerii in India.

Fiecare tip de birou (legatura, sucursald, birou de proiect) are anumite restrictii si permisiuni privind
activitatile pe care le pot desfasura in India, iar acest lucru trebuie luat in considerare in functie de
obiectivele afacerii companiei strdine.

n plus, francizele sunt in crestere in India, iar sectorul de marketing direct are potential. Un proces de
verificare prealabila riguroasa este esentiala pentru a evalua potentialii parteneri sau colaboratori,
deoarece accesul la informatii publice poate fi limitat in India. Consultarea cu profesionisti calificati, cum
ar fi contabilii sau avocatii, poate oferi asistenta suplimentara in acest proces.

4.5.1. Expozitii organizate in India

Expozitiile reprezintd o platforma esentiala pentru interactiunea cu profesionisti din industrie, clienti
potentiali si parteneri. Aceste evenimente includ adesea seminarii, ateliere si discutii in grup in care expertii
din domeniu impartasesc cunostinte valoroase despre tendintele din industrie, progresele tehnologice si
cele mai bune practici. Participarea la expozitii oferd oportunitatea de a efectua analize ale concurentilor
si de a obtine informatii despre tendintele din industrie. De asemenea, acestea faciliteaza extinderea pe
noi piete, explorarea de noi segmente si stabilirea de parteneriate. Expozitiile cresc vizibilitatea marecii,
atrag clienti, investitori si atentia mass-mediei, contribuind la consolidarea recunoasterii in industrie
pentru companii. Prin prezentarea produselor/serviciilor, oferirea de demonstratii live si interactiunea
directa cu clientii, expozitiile influenteaza deciziile si genereaza potentiali clienti.

Participarea producatorilor moldoveni la expozitii din India poate fi o oportunitate valoroasa pentru
extinderea afacerilor si explorarea unor noi piete. Asa precum s-a mentionat deja in acest raport, India este
una dintre cele mai mari economii din lume, cu o crestere economica sustinuta si o populatie numeroasa.
Prin urmare, exista un potential semnificativ pentru dezvoltarea comertului si a relatiilor de afaceri intre
Moldova si India. Mai jos sunt prezentate cateva expozitii relevante din India la care producatorii
moldoveni ar putea considera participarea:

World Food India: Aceasta expozitie se concentreaza pe industria alimentara si a bauturilor din India si
ofera o platforma excelenta pentru producatorii moldoveni de produse alimentare si bauturi de a-si
prezenta produsele Tn fata unui public larg si a profesionistilor din industrie.

Auto Expo India: Pentru producatorii din industria auto si a componentelor auto din Moldova, participarea
la Auto Expo India poate fi o modalitate de a intra pe piata auto din India, care este in continua crestere.
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Textiles India: Moldova are o industrie textila in crestere, iar participarea la aceasta expozitie poate oferi o
oportunitate de a exporta produse textile in India sau de a stabili colaborari in industria modei.

India International Travel Mart: Pentru companiile moldovenesti implicate in industria turismului sau cele
care ofera produse si servicii relevante pentru aceasta industrie, aceasta expozitie poate fi un loc potrivit
pentru a intra pe piata turistica indiana.

Pharmalytica: Pentru producatorii de produse farmaceutice si chimice, participarea la aceasta expozitie
poate deschide usi pentru colaborari si exporturi in industria farmaceutica din India.

Este important ca deciziile de participare la expozitii sa fie precedate de efectuarea cercetarilor detaliate
dezvoltarea de strategii solide, inclusiv pentru intelegerea nevoilor pietei indiene si a regulilor de afaceri
locale. De asemenea, este recomandabil sa se stabileasca contacte in prealabil cu potentiali parteneri
indieni pentru a maximiza beneficiile participarii la aceste evenimente.

O lista a expozitiilor tematice cu expozitii planificate pentru anul curent si viitor se prezinta in cele ce
urmeaza:

TABEL 18. TARGURI COMERCIALE N INDIA, 2023-2024

LOCATIE DATA DE INCEPERE

DURATA ( zile ) .

Expozitie industriala Dahej 05.12.2023
ENGIMACH Gandhinagar 06.12.2023
Paperex Noida Mare 06.12.2023
SIAL India New Delhi 07.12.2023
Smart Cold Chain Expo Noida Mare 08.12.2023
Pharmalabchem Expo Indore  Indore 14.12.2023
Festivalul de arta din India Bengaluru 14.12.2023
ACETECH Delhi New Delhi 14.12.2023
ET Tech X Noida Mare 15.12.2023
ET Tech X Hyderabad 15.12.2023
ENGIEXPO - Ahmedabad Ahmedabad 17.12.2023
Engiexpo | Expozitie industriald

din Rajkot 2023 | Expozitie de

inginerie Rajkot 17.12.2023
CHINA MACHINEX INDIA Mumbai 21.12.2023
Expozitie industriala Dahej 05.12.2023
ENGIMACH Gandhinagar 06.12.2023
Paperex Noida Mare 06.12.2023
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https://www.industrialexpo.co.in/index.html
https://engimach.com/
https://india.paperex-expo.com/Home
https://www.sialindia.com/
https://smartcoldchainexpo.com/
http://pharmalabchemexpo.com/
https://indiaartfestival.com/
https://etacetech.com/
https://ettechx.com/
https://ettechx.com/
https://engiexpo.com/
https://engiexpo.com/
https://engiexpo.com/
https://engiexpo.com/
http://www.chlmx.com/index.html
https://www.industrialexpo.co.in/index.html
https://engimach.com/
https://india.paperex-expo.com/Home

SIAL India New Delhi 07.12.2023

Smart Cold Chain Expo Noida Mare 08.12.2023

Pharmalabchem Expo Indore  Indore 14.12.2023

Festivalul de arta din India Bengaluru 14.12.2023

ACETECH Delhi New Delhi 14.12.2023

ET Tech X Noida Mare 15.12.2023

ET Tech X Hyderabad 15.12.2023

ENGIEXPO - Ahmedabad Ahmedabad 17.12.2023

Engiexpo | Expozitie industriald

din Rajkot 2023 | Expozitie de

inginerie Rajkot 17.12.2023 4
CHINA MACHINEX INDIA Mumbai 21.12.2023 3

SURSA: COMPILATIA AUTORILOR DUPA HTTPS://TRADEFEST.IO/

Cu aproximativ 553 de targuri organizate in fiecare an, India ofera o platforma vasta pentru companii si
profesionisti din diverse sectoare. Principalele industrii si tipuri de expozitii gazduite de India, pe langa cele
mentionate supra ar include si urmatoarele:

Tehnologie si IT: India este recunoscuta pentru industria sa IT si gazduieste expozitii tehnologice majore,
cum ar fi India Mobile Congress, pentru a evidentia inovatiile din acest domeniu.

Energie si Mediu: Expozitiile legate de energie regenerabild, mediu si tehnologii verzi sunt importante
pentru promovarea unor solutii mai sustenabile.

Bijuterii si Design: India este faimoasa pentru bijuteriile sale si gazduieste expozitii de bijuterii de renume
mondial.

Constructii si Imobiliare: Expozitiile din acest domeniu sunt esentiale pentru industria constructiilor si
dezvoltarii imobiliare in crestere din India.

Arta si Cultura: India promoveaza si celebreaza arta si cultura sa bogata prin expozitii de arta, festivaluri si
targuri traditionale.

TABEL 19. LISTA CELOR MAI IMPORTANTE TARGURI PLANIFICATE PENTRU 2023-2024, DUPA SECTOARE
INDUSTRIALE

SECTORUL
INDUSTRIAL

DATA DE
INCEPUT

DENUMIRE TARG

Nr. DE VIZITATORI | # DE EXPOZANTI

NON-ALIMENTARE

Targul IHGF Delhi 2022 Textile 10.000 3.000 13/10 /2023
lot Expo India TIC 4.637 566 17 /01 /2024
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https://www.sialindia.com/
https://smartcoldchainexpo.com/
http://pharmalabchemexpo.com/
https://indiaartfestival.com/
https://etacetech.com/
https://ettechx.com/
https://ettechx.com/
https://engiexpo.com/
https://engiexpo.com/
https://engiexpo.com/
http://www.chlmx.com/index.html
https://tradefest.io/en/event/ihgf-delhi-fair-spring-2019
https://tradefest.io/en/event/iot-expo-india

Expozitie internationala de
bijuterii si acccesorii (1GJS),

Jaipur

INDIASOFT 2022

Targul comercial international

din India

ALIMENTARE

AAHAR - Targul International
de Alimentatie si Ospitalitate

Targul de tehnologie pentru
brutari

Krishithon - Primul Expozitie
Agricola din India

Agri Progress Expo

India International Poultry,
Agri & Dairy Expo

Bijuterii si accesorii

TIC

de fabricatie

Mancare si
ospitalitate

Mancare si bauturi

Agricultura

Agricultura

Agricultura

350

10.000

1.000.000+ _

1.287

8.000

100.000

50.000+

25.000

110

200

2500

1.602

300

300+

250+

300

12/04 /2024
17/01/2024

14 /11 /2023

05/03/2022 __

07/03/2023 _ _

23/11/202 3

19/01/202 4

19/01/202 4

SURSA: COMPILATIA AUTORILOR DUPA HTTPS://TRADEFEST.IO/

Aceste expozitii ofera oportunitati semnificative pentru networking, dezvoltare comerciala si promovare a
afacerilor. Cu toate acestea, este important ca participantii sa fie bine pregatiti pentru a valorifica pe deplin

aceste oportunitati intr-o tara cu o cultura si reguli de afaceri distincte.
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5. Profilul consumatorului

5.1. Constatari generale, ce reflecta profilul pietei de consum a Indiei

Conform ultimelor date ale ONU, populatia Indiei Tn 2023 este estimata la peste 1,406 miliarde. Cel mai
mare oras din India este Delhi, cu o populatie de 32,94 milioane, urmat de Mumbai cu o populatie de 21,29
milioane. De mentionat, ca in total, exista mai mult de 50 de zone din India cu o populatie de peste un
milion. Desi numarul indienilor care trdiesc in zonele urbane a crescut in ultimele doua decenii, nivelul
populatiei care traieste in zonele rurale prevaleaza, constituind cca 64% .

Se estimeaza ca pana in 2030, consumul privat intern care la moment reprezinta 60% din PIB-ul tarii, va
accelera cu o oportunitate de crestere de 6 trilioane de dolari. Astfel, exista premise ca piata de consum
din India sa devina a treia ca marime din lume, dupa SUA si China. Se anticipeaza ca cresterea clasei de
mijloc va scoate aproape 25 de milioane de gospodarii din siracie. in plus, India va putea atinge un nivel
de 700 de milioane de mileniali si consumatori din generatia Z.

Termenii "mileniali" si "populatia Z" se refera la doua grupuri demografice diferite:

Mileniali: Acestia sunt indivizii nascuti Tn general intre anii 1981 si 1996. Aceasta generatie este
cunoscuta pentru faptul ca a crescut cu tehnologia digitala si internetul si a fost martora la dezvoltarea
rapidda a comunicatiilor si a mediului online. Milenialii sunt adesea asociati cu tendinte cum ar fi
preocuparea pentru mediu, flexibilitatea Tn cariera si participarea activa in mediul online.

Populatia Z: Aceasta este urmatoarea generatie dupa mileniali si cuprinde persoanele nascute in general
dupa anii 1997 pana in prezent. Aceasta generatie este, de asemenea, numita "Gen Z". Populatia Z este
caracterizata de o conexiune nativa cu tehnologia digitala si mediul online, avand acces la internet inca
din copilarie. Aceasta generatie este adesea perceputa ca fiind mai orientata spre inovatie si tehnologie
decat predecesoarea sa, milenialii.

India este o tara vastd, marcatd de o mare diversitate de religii, limbi, niveluri de alfabetizare, traditii,
obiceiuri sociale si statut economic. Aceasta varietate a cauzat segmentarea pietei interne pe mai multe
tipuri de consumatori. Totodata, cele mai mari cheltuieli de consum sunt concentrate pe doua categorii:
persoanele cu diplome de licenta (angajati calificati) si lucratori/lucratori migranti (reprezintd aproximativ
130 de milioane de persoane).

Se estimeaza ca cheltuielile reale ale gospodariilor din India vor creste cu 7,1% in anul 2023, (in 2022
cresterea, Tn comparatie cu 2021, a constituit 10,1%).

FIGURA 14. EVOLUTIA CHELTUIELILOR DE CONSUM iN INDIA, 2019-2022

e 2022:2.049,57 miliarde USD (+6,45% fatd de 2021)
e 2021:1.925,31 miliarde USD (+17,62% fata de 2020)
e 2020:1.636,93 miliarde USD (-5,23% fata de 2019)
e 2019:1.727,20 miliarde USD (+7,78% fata de 2018)

SURSA: HTTPS://DATA.WORLDBANK.ORG/INDICATOR/NE.CON.TOTL.ZS?LOCATIONS=IN

Comportamentul consumatorului
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Comportamentul consumatorilor indieni este puternic influentat de sistemul de caste. Acesta creeaza
diferente sociale si consolideaza legaturile de influenta dintre persoanele din acelasi grup social. Astfel, un
brand este mult mai usor de reclamat prin recomandarile familiei si “de la om la om”.

n general, consumatorii indieni sunt atasati de un anumit brand (valoarea ad3ugata a achizitiei si brand-ul
este pus mai presus decat , calitatea”, dar nu in mod exclusiv. Astfel, companiile care doresc sa ajunga la
cat mai multi consumatori trebuie sa depuna eforturi semnificative in ceea ce priveste penetrarea pietei.

Consumatorii indieni tind sa cumpere produse proaspete (produse lactate, fructe si legume) cel putin o
data la doua sau trei zile, ce constituie un avantaj pentru magazinele traditionale , kirana” (magazine de
cartel). De mentionat ca, in India exista peste 15 milioane de magazine traditionale ,kirana”, care ocupa
un segment din 90% din piata cu amanuntul.

Cu toate acestea, in ultimii cativa ani, se atesta o schimbare n obiceiurile de cumparare ale consumatorilor,
care cumpara din ce in ce mai mult online si in supermarketuri, iar ponderea utilizarii magazinelor ,kirana”
este in descrestere progresiva.

Tn ultimii ani, consumatorii rurali au crescut ca importantd. Accesul mai larg la internet genereazi o cerere
in crestere pentru servicii de streaming, precum si o crestere semnificativa a comertului electronic. Tara
are deja a doua cea mai mare populatie de internet —si doar 47% dintre cetateni sunt online (Data Reportal,
2022). Companiile de brand mari investesc deja n expansiunea indiana.

Comertul electronic este nou pentru multi indieni, in special in afara marilor orase, iar pandemia COVID 19
a grabit expansiunea platilor digitale. Programe precum Amazon Easy conecteaza magazinele traditionale
la sectorul comertului electronic. Magazinele ,kirana” pot actiona ca puncte de livrare sau pot ajuta clientii
sa plaseze comenzi..

Atitudinile consumatorilor evolueaza in India in special din cauza castigurilor sporite si a orientarii spre
inovatie si tehnologii noi. Consumatorii sunt mai inclinati catre cumparaturi centrate pe informatii,
achizitionarea de produse pentru a tine pasul cu tendintele actuale, utilizarea serviciilor care economisesc
timp, fiind Tn crestere si cererea pentru produse personalizate. Mai mult, comportamentul consumatorului
este influentat de valoarea perceputa a banilor. Chiar si pentru produsele de lux, consumatorii indieni sunt
bine informati si cauta o valoare rezonabild a preturilor. Trebuie de retinut, ca ,negocierea” reprezinta o
traditie nationala in India.

Piata de comert electronic cu cea mai rapida crestere din lume

Piata indiana de comert electronic a fost estimata la o valoare de peste 55 de miliarde de dolari, in valoarea
brutda a marfurilor in 2021. Se estimeaza ca pana in 2030, acest indicator va avea o valoare de 350 de
miliarde de dolari. Cu peste 800 de milioane de utilizatori, India este a doua cea mai mare piata de internet
din lume, cu aproximativ 62 de miliarde de tranzactii UPI (Unified Payments Interface), in 2022. Avand in
vedere cresterea comertului electronic, se asteapta ca India sa aiba peste 907 milioane de utilizatori de
internet Tn 2023, ceea ce reprezinta 64% din populatia totala a tarii.

Industria comertului electronic din India creste in mare parte datorita utilizarii sporite a smartphone-urilor
si preturile scazute de acces a datelor, oferind un impuls pentru cresterea comertului electronic cu
amanuntul. Astazi, India are 600 de milioane de utilizatori de smartphone-uri si acest numar creste cu 25
de milioane in fiecare trimestru. Pe masura ce noii utilizatori vin online, companiile isi dezvolta strategiile
de transformare digitala iar noii cumparatori online adopta noi comportamente pentru a cauta informatii.
Viteza, comoditatea si pretul sunt doar cateva dintre motivele pentru care mai multi consumatori aleg
acum stiluri de viata digitalizate. 65% dintre consumatorii indieni selecteaza optiune de cumparare online
pentru produse pe care l-au cumpadrat anterior din magazin. Beneficii precum economiile de timp si costuri,
optiunile de plata flexibile, diversitatea ofertelor de produse si serviciile de livrare 1i motiveaza pe
cumparatori sa aleaga experiente digitale.

Aproape 100% dintre codurile PIN din India au fost adoptate de comertul electronic. Peste 60% dintre
tranzactiile si comenzile din India provin din orase de nivelul doi si orase mai mici. Pretul mediu de vanzare
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(ASP) in orasele de nivel 2 si mai mici este doar marginal mai mic decéat in orasele de nivel 1. Electronicele
sifmbracamintea reprezinta aproape 70% din piata de comert electronic. Alte categorii ce atesta o crestere
sporita Tn cadrul comertului electronic sunt "ed-tech”, “hyperlocal” si “food-tech”.

in aprilie 2022, Guvernul Indiei a lansat Reteaua Deschisd pentru Comertul Digital (ONDC), o initiativa
menita sa concureze cu gigantii globali Amazon.com si Walmart. Scopul acestei initiative a fost de a oferi
sanse egale IMM-urilor (Intreprinderilor Mici si Mijlocii) locale de a prosp&ra in domeniul comertului digital
si de a democratiza comertul electronic in tara.

Ca urmare a acestor eforturi de a promova comertul electronic local, companiile indiene de comert
electronic si cele din domeniul internetului pentru consumatori au atras o finantare semnificativa in 2022.
Aceste investitii au totalizat impresionanta suma de 15,4 miliarde de dolari din surse de Private Equity (PE)
si Venture Capital (VC). Aceasta reprezinta o crestere semnificativa, de aproximativ doua ori mai mare
decat Tn anii anteriori, subliniind astfel interesul si sprijinul pentru sectorul de comert electronic in crestere
din India. Guvernul indian a luat aceste masuri pentru a sprijini dezvoltarea comertului digital local si pentru
a crea un mediu propice pentru afacerile mici si mijlocii in contextul concurentei globale.

Preferintele de consum ale tinerilor

Potrivit studiului ”Impactul stilului de viata asupra deciziei de cumparare a tinerilor din India”, 2021, realizat
de AIMS International® reiese c& consumatorii acorda importanta produsului, pretului si marcii care se
asociaza cu stilul lor de viata. Consumatorii tineri aleg brandul in conformitate cu stilului lor de viata. Relatia
cu stilul de viata se refera la comportamentul consumatorilor de a cauta si descoperi modalitati de plata
usoare si reduceri care le dau un sentiment de satisfactie si fericire.

Si viceversa cultura de cumparaturi online a adus schimbarea spre stilul de viatd modern, orientat spre
piata. Astfel, creste provocarea companiilor ce efectueaza vanzari online de a afla mai multe despre stilul
de viata in schimbare al clientului “new age”.

Conform World Data Pro 2023 — o platforma globala de analiza si stiri despre consumatori, India va avea
357 de milioane de consumatori cu varsta sub 30 de ani pana in 2030, devenind cea mai mare ,piata de
consumatori tineri” din lume’.

Obiceiuri alimentare

India este o natiune diversa, cu multe culturi diferite. Totodata exista unele obiceiuri alimentare care sunt
considerate elemente de baza ale bucatariei indiene, care se practica de toate culturile Indiei. Mancarurile
comune includ "curry”, "dal” (linte sau naut), "biryanis” (mix de orez) si “tandoori” (carne marinata de pui
coapta in cuptor traditional).

Bucataria difera de la o regiune la alta, ca urmare a variatiei culturii locale, locatiei geografice (apropierea
de mare, desert sau munti) si dezvoltarea economiei. De asemenea, se atesta si o variatie sezoniera, in
functie de fructele si legumele ce se coc. O influenta sporita revine si Orientului Mijlociu si Asiei Centrale.

Incidentele istorice precum invaziile straine, relatiile comerciale si colonialismul au jucat un rol in
introducerea anumitor alimente in tara. De exemplu, cartoful, un element de baza al dietei in unele regiuni
din India, a fost adus Tn India de catre portughezi, care au introdus si ardei iute si arborele de paine.

Bucataria indiana a modelat istoria relatiilor internationale; comertul cu mirodenii dintre India si Europa a
fost principalul catalizator al Epocii Descoperirilor a Europei. Condimentele erau cumparate din India si
comercializate in Europa si Asia. Bucatdria indiana a influentat alte bucatarii din intreaga lume, in special

6

https://www.researchgate.net/publication/352776748_A_Study_of the_Impact_of_Lifestyle_on_Consumer_Purch
ase_Decision_of_Young_Indians)
7 https://worlddata.io/world-data-pro/). Sursa: Banca Mondiala - https://databank.worldbank.org/
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cele din Europa, Orientul Mijlociu, Africa de Nord, Africa sub-sahariana, Asia de Sud-Est, Insulele Britanice,
Fiji si Caraibe.
Mancarea indiana este bogata in arome. Cu toate acestea, condimentele sunt folosite mai mult decat

aroma pentru mancaruri: ele de asemenea, sunt folosite pentru a raci si incalzi corpul pe vreme calda sau
rece.

laurtul este folosit Tn mod obisnuit ca sos pentru a raci mancarurile picante. Multe feluri de mancare
indiene sunt gatite n ulei vegetal, dar uleiul de arahide este popular in nordul si vestul Indiei, uleiul de
mustar Tn estul Indiei si uleiul de cocos de-a lungul coastei de vest, in special in Kerala. Uleiul de susan este
obisnuit in sud, deoarece conferd o aroma parfumata, de nuci. In ultimele decenii, uleiurile de floarea
soarelui, sofranul, seminte de bumbac si soia au devenit populare in India. Este folosit si untul Ghee (doar
grasimi din lapte) ”Deshi ghee”, este folosit frecvent, desi mai putin decat in trecut.

Ponderea alimentelor in cosul de consum a unei gospodarii indiene medii se prognozeaza sa creasca pana
in 2025, la 35,4% (de la 33,2% actual). Un raport recent Deloitte-Cll, ,Future of Food”®, prevede ca
preferinta alimentara a indienilor obisnuiti se schimba considerabil catre consumul de proteine, fructe si
legume (nu va mai consuma orez, grau si alte cereale pe care le consuma de zeci de ani). Raportul prevede
o scadere abrupta a consumului de carbohidrati. Indianul obisnuit nu doreste doar sda manance mai
sanatos, ci cautda si mancare confortabild, ceea ce va duce la o concentrare sporitda pe segmentele
sanatoase, gata de mancat si gata de gatit. Consumatorul indian este, de asemenea, constient de modul in
care alimentele pe care le consuma sunt fabricate, daca au fost obtinute si produse in mod durabil.

8 https://www.fortuneindia.com/macro/headline-future-of-food-heres-what-indian-consumers-want/106694
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6. Comportamente in afaceri in India

Comportamentele si eticheta in afacerile indiene sunt caracterizate de o serie de norme culturale si sociale
importante. Prezentam mai jos o revizuire detaliata si structurata a informatiilor despre comportamentele
in afaceri in India:

Salutul: Indienii utilizeaza "namaste" (palmele impreuna cu o usoara plecaciune) ca salut traditional, fiind
binevenit sa se returneze acest gest. Strangerile de mana sunt din ce in ce mai frecvente, dar trebuie avuta
in vedere c femeile indiene nu pot da mana barbatilor. imbréitisarea este comund intre prieteni/colegi,
dar se face doar cu cineva de acelasi sex.

Respectul pentru varstnici: Varstnicii sunt foarte respectati in India, inclusiv in afaceri. Respectul fata de
varsta si rang este important, iar plecaciunile sau gesturile de respect pot fi obisnuite.

Adresarea: Folosirea titlurilor formale si a "domn" sau "doamna" este preferata. Sufixul "Ji" este adesea
folosit pentru a exprima respectul fata de cei mai in varsta sau cu rang superior.

Comunicarea: Indienii prefera discutarea problemelor importante de afaceri in persoana. Mentinerea
contactului vizual este cruciald, iar atunci cand se intdlnesc cu un grup, acestia asigura-se ca saluta fiecare
persoana separat.

Sfaturi pentru comunicare: Se recomanda demararea conversatilor cu subiecte precum mancarea indiana,
echipa de cricket, muzica sau istoria Indiei. Discutiile mici la inceputul intalnirilor sunt obisnuite si pot ajuta
la construirea increderii.

Vestimentatia: Imbricidmintea traditionald variazd in functie de regiune, dar pentru barbati, cdmasa si
pantalonii sunt comune in mediul de afaceri, iar pentru femei, saree-ul este o alegere obisnuita. Blugii nu
sunt acceptati in intalnirile de afaceri, iar vestimentatia trebuie sa fie adecvata conditiilor meteo.

Stil de negociere: Relatiile sunt esentiale in cultura de afaceri indiana. Construirea de relatii pozitive cu
partenerii de afaceri este cruciala. Negocierile pot fi bazate pe respect si abordarea pe termen lung. Totusi,
ar trebuie sa fie acordata atentie corespunzatoare fata de diverse tactici care pot fi aplicate in negocieri,
precum santajul emotional, utilizarea tacerii si presiunea de timp, in raport cu care ar trebui pastrata
fermitate, dar si mentinut respectul. Daca apare o disputa in timpul negocierilor, se recomanda pastrarea
calmului si demonstrarea angajamentului fatd de o relatie pozitiva. Disensiunile potentiale trebuie
discutate intr-o maniera pozitiva si identificate solutii “win-win”.

Luarea deciziilor: Tn contextul culturii indiene, este important s& se tind cont de urmatoarele aspecte de
care se conduc indienii in procesul de luare a deciziilor:

lerarhie si amanare: Cultura indiana se caracterizeaza prin ierarhie si respect fata de autoritate.
Prin urmare, deciziile pot fi luate treptat si pot trece prin diverse niveluri de aprobare in functie de
structurile ierarhice necesare. Se recomanda sa se permita procesului de luare a deciziilor sa
evolueze pe masura ce au loc discutii. Este important sa se arate rabdare si sa se evite presiunea
pentru luarea unei decizii rapide.

Valori spirituale si smotionale: Cultura indiand este profund inradacinata in valori spirituale.
Credinta si emotiile joacd un rol semnificativ in procesul de luare a deciziilor. in timp ce factorii
tangibili si empirici sunt importanti, se recomanda sa se fie deschis si sa se ia in considerare factori
netangibili, cum ar fi credinta, sentimentele si relatiile, in timpul negocierilor si procesului de luare
a deciziilor.

Flexibilitate Tn planificare: Este obisnuit ca indienii sa faca schimbari in planuri Tn ultimul moment.
Prin urmare, se recomandad adaptabilitatea si flexibilitatea Tn ceea ce priveste programul sau
planurile, in functie de evolutia situatiei. Demonstrarea unei atitudini deschise si a capacitatii de
adaptare poate fi apreciata.
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Schimb de informatii: Indienii acorda importanta schimbului de informatii si comunicarii prealabile Tnainte
de negocieri. Cultura de afaceri poate fi policronica, ceea ce inseamna ca conversatiile pot fi nestructurate
si pot sari intre subiecte.

Abordarea timpului: Respectarea timpului este importanta in afaceri, dar participarea la evenimente
sociale poate fi mai flexibila in ceea ce priveste ora.

Cadouri Tn afaceri: Cadourile nu sunt obisnuite la primele intalniri de afaceri. Oferirea unui cadou poate fi
considerata la o etapa ulterioara si ar trebui facuta cu atentie la reguli culturale, cum ar fi oferirea cu mana
dreapta si evitarea cadourilor din piele.

Carti de vizita: Oferirea si primirea cartilor de vizita trebuie facuta cu mana dreapta si cu respect. Cartile de
vizita sunt importante in afacerile indiene.

Mese de afaceri: Participarea la mese de afaceri este obisnuita in cultura indiana. Respectarea regulilor de
igiena si a cerintelor religioase este importanta. Este practicata invitarea oaspetilor la nunti pentru a arata
unele traditii si obiceiuri indiene.

Comportament in public: Pastreaza un spatiu personal si evita contactul fizic cu persoanele de sex opus.
Gesturile si limbajul corpului trebuie sa fie sensibile la cultura locala.

Limbajul corpului. Tn cultura indiand, limbajul corpului joacd un rol semnificativ in comunicare si in
interpretarea interactiunilor sociale. Limbajul corpului folosit in cultura europeana poate sa nu se traduca
in acelasi mod in India. Prezentam, mai jos cateva aspecte importante despre limbajul corpului in India:

Semne cu mana: Se recomanda evitarea folosirii semnelor cu mana sau a pocnirii degetelor,
deoarece acest comportament poate fi considerat nepoliticos. In schimb, se poate utiliza metoda
indiana de a folosi barbia, degetul mare sau mainile intregi pentru a atrage atentia cuiva.
Picioarele: Picioarele sunt considerate cea mai ,,murdara" parte a corpului in cultura indiana. Este
important sa nu fie indreptate niciodata talpile picioarelor catre o alta persoana, un templu sau o
zeitate. De asemenea, ar trebui sa fie evitata atingerea picioarelor sau ,jocul” cu ele in fata altora.
Purtarea pantofilor: in unele situatii poate apdrea necesitate de a scoate pantofii la intrarea in
case, temple sau moschei din India. Astfel atentia cuvenita asupra aspectului sosetelor trebuie sa
fie luate In considerare.

Sederea pe podea: Este obisnuit statul sau asezarea pe podea in India, iar in asemenea situatii,
persoanele pot ingenunchea pentru a ascunde talpile sub corp.

Postura: Se va evita in timpul comunicarii cu alte persoane incrucisarea bratelor sau punerea
mainilor n sold, deoarece acest gest poate fi considerat nepoliticos. De asemenea, se va evita
folositi picioarelor pentru a atinge pe cineva sau a indica spre ceva.

Expresii faciale si gesturi: Tn India, expresiile faciale si gesturile joacd un rol important in
comunicare. De exemplu, dand din cap de la ridicarea barbiei in sus poate indica o parere pozitiva
sau de acord, in timp ce dand din cap de la dreapta la stanga poate exprima o opinie negativa sau
dezacord. Ridicarea sprancenelor usor poate semnifica o intrebare sau confuzie.
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7.Anexa: Analiza factorilor de suport si de descurajare
aferent exportului de produse in India, per categorie

de produs

CAOLIN SI ALTE ARGILE CAOLINICE, CHIAR CALCINATE é@é

M EXPORT
MOLDOVA

* Importurile Indiei reprezinta 3,8% (80 milioane USD) din importurile mondiale de caolin si alte argile caolinice,
devenind al 9- '*2 cel mai mare importator din lume.
* Moldova a inceput sd exporte caolin si alte argile caolinice in India si alti parteneri in 2022.

Pret,
UsD/tona

China - 22 365

Regatul Unit al MB - 15 284

Cote importuri pe tari, 2022 (%)

Moldova 0 264 USD

Alti 21 de parteneri® - 15 324 USD

Factorul descurajator: Primii trei
parteneri comerciali preiau > 85 % din
importul Indiei de caclin si alte argile
caolinice,

Tarif mediu

5%

5%

5%

5%

0-5%

Factorul de suport: Moldova poate oferi un
pret mai bun in comparatie cu furnizorii de
top, in timp ce avand tarif similar f obligatii

Distanta (km)***

India are o cotd de 87,5% Moldova are o cota de

11792 in exportul Moldovei de 0,2% in importul de
caolin caolin din India
3.785
Rate de crestere totale 2018-2022 (%)
6.721
Importurile Indiei _ 70
4.629

Exporturile Moldovei

Exproturile Moldovei citre India

Factor de suport: importurile in India de
caolin si alte argile caclinice au inregistrat o
crestere semnificativa Tn ultimii 5 ani.

* Concentrarea pietei = bazear pe indicle Herfindahl i se calculea2 prin ptratul cotei fiecirei ¢ pe pisga selectats 5 prin insumarea numerelor rezultate

** Date In eglind: se patrivess cu datele raportate de Moldova - s apich tuturar disgositivelor de mai jos

*** GeaDist: distantele CEPIl 5 bara de date peografics”, MPRA Paper 31243

MERE, PERE Sl GUTUI PROASPETE

EXPORT
MOLDOVA

\\ * Importurile Indiei reprezints 3,8% (234 milioane USD) din importurile mondiale de mere, pere si gutui

proaspete, devenind al 8- 2! mai mare importator din lume.

i <y

* Exportul Moldovei de mere, pere si gutui a crescut cu 89% din 2018.

Pret,
Cote importuri pe tiri, 2022 (%) USD/tond
Turcia s sseuso
Italia - 20 926 USD
Africa de Sud - 16 814 USD
Moldova |D 891 USD

Alti 16 parteneri _ 35 765 USD

Factorul descurajator: Concentrare
moderatd pe piatd. Top 3 furnizori din India
de mere, pere si gutui au o cotd de 65% in
importul Indiei.

Tarif mediu

44%

44 %

44%

34-44%

Factor de suport: Moldova oferd un pret
mai mare in comparatie cu majoritatea
furnizorilor Indiei, ceea ce o face mai putin
competitiva.

* Exportul de mere, pere 5i gutud in ultimii § ani nu a fost constant. Moldava a exportat in India sceste produse daar Tn 2016 5i 2022,

Distanta (km)

India are olcctéléje l],1d96Tn Moldova detine o cotd de

4.558 exportul Moldovei de ini iei
nEere, pere 51 gutui 0,04% in |mportL!I Indl_el de
proaspete mere, pere si gutui
5.922 proaspete
Rate de crestere totale 2018-2022 (%)

9.311

Importurile Indiei -17
4.629

e

Exproturile Moldovei citre India l 22

Exporturile Moldovei

Factor de suport: exportul Moldovei de
mere, pere si gutui catre India a crescut cu
22% in 2022 fata de 2018.

60



MASINI S| APARATE MECANICE CU FUNCTII INDIVIDUALE

e

M EXPORT
MOLDOVA

& (

Q .

Importurile Indiei reprezintd 2,3% (2 miliarde USD) din importurile mondiale pentru masini si aparate mecanice cu
functii individuale, devenind al 11- '¢2 cel mai mare importator din lume.

Exportul moldovenesc in India de masini si aparate mecanice cu functii individuale a avut o crestere de 614%
fatd de anul 2022 .

Cote importuri pe tari, 2022 (%)

—
-
B

Moldova ‘D

China

Germania

Corea de Sud

Alti 62 de parteneri _ 40

Pret,
USD/tona Tarif mediu Distanta (km)
12,291 UsD 8% 3.785
27.847 UsSD 8% 6.230
36.610 0,4 % 4.693
23.667 USD 2% 4.629
1.305 0-8%

Factorul descurajator: Concentrare moderati pe piati.
India are un total de 66 de furnizori si primii 3 furnizori
din India de aparate mecanice cu functii individuale au o

cota de 65% in importul Indiei.

India are o cotd de 2,7 % in
exportul Moldovei a
maginilor si a aparatelor
mecanice

Moldova are o cotd <
0,01% in importul de
masini si aparate
mecanice

Rate de crestere totale 2018-2022 (%)

,5|

Importurile Indiei
Exporturile Moldovei
Exporturile Moldovei citre India

Factorul de siport: Moldova a inceput s3
exporte in India masini si aparate mecanice
cu functii individuale in 2021 si a avut o
crestere de 614% fatd de anul trecut in 2022.

* Moldova a inceput sa exporte in India masini si aparate mecanice cu functii individuale in 2021. Graficul prezinta cresterea anuala in 2022.

SEMINTE DE FLOAREA SOARELUI, MACINATE SAU NU

2

M EXPORT
MOLDOVA

® + Importurile Indiei reprezinta <0,1% (5 milioane USD) din importurile mondiale de seminte de floarea-

e

soarelui, indiferent daca sunt macinate sau nu, devenind al 76 -#a cel mai mare importator din lume.
+ Exportul Moldovei de seminte de floarea soarelui a crescut cu 69% din 2018

Cote importuri pe tiri, 2022 (%) Usz)r;:’:;né Tarif mediu Distanta (km)
China P 52 1523 UsD 30% 3.785
Bulgaria - 28 1.187 30 % 5.030
Nigeria K 1.279 USD 0% 8088
Moldova |2 758 USD 30% 4629
Alti 3 parteneri I5 452 USD 20 %

Factorul descurajator: Top 3
furnizori din India pentru
seminte de floarea soarelui
detin aproape 90% din cota de
piata.

Factorul de suport: Moldova poate oferi o valoare
unitara de aproximativ 2 ori mai micd fn comparatie
cu primii 3 furnizori de seminte de floarea soarelui
din India.

India arg v cota de
0.02% in exportul
Moldovei de seminie de
floarea soarelui

Moldova detine o cota
de 1,5% in importul
Indiei de seminte de

floarea soarelui

Rate de crestere tetale 2018-2022 (%)

-
-

Exporturile Moldovei catre India - 21

Importurile Indiei

Exporturile Moldovei

Factorul de suport: Importul Indiei de
seminte de floarea soarelui a crescut cu
93% din 2018 .
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SUCURI DE FRUCTE, INCL. MUST DE STRUGURI $I SUCURI DE LEGUME i

(nefermentat, fir3 adaos de alcool)

EXPORT
MOLDOVA

* Importurile Indiei reprezint4 0,3% (79 milioane USD) din importurile mondiale de suc de fructe, devenind al 43 Je2
cel mai mare importator din lume. Concentrarea medie a pietei este de 0,1.

® * Exportul Moldovei de suc de fructe a crescut cu 137% din 2018.
Pret, 3 . .
Cote importuri pe {ari, 2022 (%) UsD/toni Tarif mediu Distanta (km)
India are o cota de 0,03% Moldova are o cotd de
Nepal _ 62 608 0% 4&’ in exportul Moldoveide 0,03 % in importul Indiei
suc de fructe de suc de fructe
Israel . E 2063 UsD 42% 4.069
Rate de crestere totale 2018-2022 (%)
Tailanda l 8 1112 12 % 2.520
Importurile Indiei —0.1‘
Moldova 0 955 USD 42 % 4.629
A— N
Exporturile Moldovei 137.0
Alti 30 de parteneri 21
120separtener [ w508 oa2%

Exporturile Moldovei citre India 5.0 -
Factorul de suport: Moidova

Factorul declansator: Concentrare poate oferi o valoare unitara Factorul declansator: Tariful
ridicaté a pietei. Nepal , ca cel mai mai micd pentru suc de fructe in aplicat de India pentru sucul de Factorul declansator: Importul Indiei de suc
mare furnizer de suc de fructe din comparatie cu al 2- '#3i al 3 =2 fructe importat din Moldova de fructe din Moldova si alti parteneri a
India, are 62% din cota de piata. furnizor de suc de fructe din este la cel mai inalt nivel. scdzut ugor in ultimii 5 ani.

India.

* Moldova a inceput s3 exporte in India suc de fructe in 2021. Graficul reprezinta cresterea anuald in 2022.

ULEI DE SEMINTE DE FLOAREA SOARELUI, SOFRAN SAU BUMBAC é&g

M EXPORT
MOLDOVA

* Importurile Indiei reprezintd 13,9% (2 miliarde USD) din importurile mondiale de seminte de floarea soarelui-
o sofran sau ulei din seminte de bumbac, devenind primul importator din lume.
‘*' * Moldova nu exporta ulei in India, dar exportul total de ulei citre alte tdri a crescut cu 464% din 2018 pana in

2022 .
Pret, ) : i L 4
Cote importuri pe tari, 2022 (%) UsD/tona Tarif mediu Distanta (km)
Uleiul de floarea soarelui, Uleiul de floarea soarelui,
Ucraina P 0 2218 14% 4.583 sofranul sau bumbacare p  sofranul sau bumbac are
e ? o .
pondere de 0,4 in importul pondere de 8,5% in totalul
total al Indiel exportului Republicii Moldova
Argentina _ 32 1.556 14 % 15.818
A——
Rate de crestere totale 2018-2022 (%)
Bulgaria - 1 1.394 14% 5.030
—
Alti 22 de parteneri - 17 1.388 14% Importurile Indiei | 5

Moldova 1.606 14 % 4.629 Exporturile Moldovei _ 464
A—

Factorul descurajator: Concentrare

ridicatd a pietei. Top 3 furnizori Factorul descurajator: pretul Moldovei pentru uleiul Factor de suport: importul Indiei de ulei de
indieni fje ulei de seminie de floarea ) de nefloare, sofrinel sau bumbac este mai mare in floarea soarelui, sofranel sau bumbac a
soarelui, sofran sau bumbac au o cota comparatie cu furnizori Indiei crescut usor in ultimii 5 ani.

de piat3 de 83%.
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VIN DIN STRUGURI PROASPETI «','—:&é:

EXPORT
MOLDOVA

* Importurile Indiei reprezintd 0,1% (36 milioane USD) din importurile mondiale de vin, devenind al 69- '*2 ¢! mai
mare importator din lume.
* Moldova nu exportd vin in India, dar importul de vin din India a crescut cu 31% din 2018 pana in 2022.

Pret, ]
Cote importuri pe {ari, 2022 [%) UsD/ton3 Tarif mediu Distanta (km)
Vinul are o cotd < 0,011n Vinul are o pondere de
i 2.934 150 % 10.435 4
Australia _ 28 ——. importul total al Indiei 2,9% in totalul exportului
Moldovei

Italia - 15 4.482 150 % 5.922

—

Rate de crestere totale 2018-2022 (%)

Franta - 14 6.746 150 % 6.594
Alti 32 de parteneri _ 43 3.966 150 % Impaorturile Indiei _ 31
Moldova 1.303 150 % 4.629 Exporturile Moldovei -8 -

—

Factorul de oprire: Concentrare
moderata pe piata. Top 3 furnizori de
vin din India detin 57% din cota de
piatd. Cu toate acestea, se poate

Factorul suport: Moldova are cel
mai mic pret la vin, in comparatie

Factor de suport: importul de vin in India a
crescut mai mult cu 31% din 2018 pa

observa o cerere semnificativd pentru GBS S el I 2022.
vin european,
SCAUNE, CHIAR TRANSFORMARBILE IN PATURI 51 PARTI ALE ACESTORA é&é
EXPORT
MOLDOVA
* Importurile Indiei reprezints 0,5% (882 milioane USD) din importurile mondiale de scaune, indiferent daca
sunt sau nu convertibile in paturi, devenind al 30- 2 cel mai mare importator din lume.
* Moldova nu exportd scaune in India, dar importul de scaune in India a crescut cu 55% din 2018 pani in 2022.
Pret, ) ) ) !
Cote importuri pe tiri, 2022 (%) UsD/tona Tarif mediu Distanta (km)
China s 9.851 ,5% 3785 Lt-JCLII’I\E! au0,2% cota_d!n Scaunfle detin o cotd de
— importul total al Indiei 2,5% in exportul total al
Republicii Moldova
SUA Is 62 10% 11.762
Rate de crestere totale 2018-2022 (%)
Germania I 5 18.855 10% 6.230
Alti 49 de parteneri I 21 623 0-10% Importurile Indiei I -
Woldova 31.427 10 % 4.629 Exporturile Moldovei -16 -
PR

Factorul descurajator: China, cel mai Factorul descurajator: Moldova are cel mai mare

mare furnizor de scaune din India, are pret pentru scaune, in comparatie cu furnizorii Factor de suport: importul de scaune n India a
§9% din cota de piata. actuali din India, desi pretul depinde de tipul de crescut cu 55% din 2018 pani in 2022.
scaune 5i de calitate.

* Pret pe unitste. Campararea indicatariles este problamatich in eauzs Sferitelor categars e locur eu diferite game e pref, ealtSfi 5 tipuri



ULEI DE SOIA SI DERIVATELE ACESTUIA, CHIAR RAFINAT

(cu exceptia celor modificat chimic)

S

M EXPORT
MOLDOVA

* Importurile Indiei reprezinta 33,3% (6 miliarde USD) din importurile mondiale de ulei de soia, indiferent daca

este sau nu convertibil in paturi, devenind primul importator din lume.

* Moldova nu exportd ulei de soia in India, desi exportul siu total a crescut cu 1.173% faté de 2018 .

Cote importuri pe tari, 2022 (%)

Argentina
Brazilia -. 39
SUA I 3

Alti 13 parteneri l 7

Moldova

Factorul descurajater: Concentrarea
ridicatd a pietei, primii 2 furnizori
indieni de ulei de soia au o cota de
piatd de 950%.

Pret,

UsD/tona Tarif mediu

1.467 14%

1.561 15 %

1.759 0-15 %
1.414 USD 15%

Factor de suport: Moldova are un pret
competitiv pentru uleiul de soia printre
primele 3 din India, in timp ce se
confrunta cu tarife similare.

Distanta (km)

15.818

14.441

11.762

4.629

Uleiul de soia are 1,3% Uleiul de soia are o

cota din importul total al ~ pondere de 0,2% Tn totalul
Indiei exportului Moldovei

Rate de crestere totale 2018-2022 (%)

. 180
Exporturile Moldovei _ 1,173

Factor de suport: Crestere ridicata atat a
importului Indiei, cat 5i a exportului
Moldovei de ulei de soia din 2018 pana in
2022,

Importurile Indiei

DESEURI SI RESTURI FEROASE; RETOPIREA LINGOURILOR DE FIER SAU OTEL VECHI
(cu exceptia zgurii, a solzii)

EXPORT
MOLDOVA

720 [

28 (-

2018 .

Importurile Indiei reprezinta 11,6% (4 miliarde USD) din importurile mondiale de deseuri si deseuri feroase,
indiferent dacd sunt sau nu convertibile in paturi, devenind al doilea cel mai mare importator din lume.
Moldova nu exportd deseuri si deseuri feroase in India, desi exportul sdu total a crescut cu 4.007% fata de

Cote importuri pe ta

2022 (%)

SUA =5

Regaturl Unit al MB - 16

Olanda s
Alti 89 de parteneri _ 52
Moldova

Factor de suport: Concentrare scazutd
a pietei, cu un numar mare de furnizori
si volume mari de import .

Pret,

USD/tona Tarif mediu
534 5%
5132 5%
800 4%
622 0-5%

517 USD 5%

Factor de suport: Moldova poate oferi un
pret mai bun pentru deseurile si deseurile
feroase in comparatie cu majoritatea
furnizorilor din India, in timp ce se
confruntd cu tarife similare.

Distanta (km)

11.762

6.721

6.363

4.629

Deseurile feroase si
resuturile au un procent de
0,8% cota din importul
total al Indiei

Deseurile feroase si
resturile au o pondere de
0,5% in totalul exportului

Moldovei

Rate de crestere totale 2018-2022 (%)
Importurile Indiei | 54

Exporturile Moldovei _ 4,007

Factor de suport: Crestere ridicata atat a
importului Indiei, cat si a exportului Moldovei de
deseuri feroase si deseuri din 2018 pana in 2022.
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DESEURI SI RESTURI DE CUPRU (cu exceptia lingourilor sau a altor forme similare brute) é%i‘»

M EXPORT
MOLDOVA

2018.

Importurile Indiei reprezints 4,5% (2,4 miliarde USD) din importurile mondiale de deseuri si deseuri de cupru,
indiferent dac# sunt sau nu convertibile in paturi, devenind ® saselea cel mai mare importator din lume.
Moldova nu exportd deseuri si resturi de cupru in India, desi exportul séu total a crescut cu 61,1% fatad de

Pret, 3 )
USD/tona Tarif mediu

SUA s e 2.425 5%

Cote importuri pe tari, 2022 (%)

Distanta (km)

Deseurile si resturile de
11762 CUPTU au un procent de
0,2% cota din importul

Deseurile si resturile de
cupru detin o pondere de

Factorul descurajator: Moldova are
cel mai mare pret pentru deseurile si
deseurile de aluminiu dintre
majoritatea furnizerilor Indiei

Factor de suport: Concentrarea
moderata a pietei, cu un numar mare
de furnizori si volume mari de import .

0,5% in exportul total al
total al Indiei Republicii Moldova
Germania | K 4.505 5% 5.786 P
Rate de crestere totale 2018-2022 (%)
Regatul Unit al e [ 18 2.266 5% 6.721
Alti 73 de parteneri _ 39 3.816 2-5% Importurile Indiei -2 I
Moldova 6.855 USD 59 4,629 Exporturile Moldovei _ 61
Factorul descurajator: Moldova are ) . .
5 S0ty Factorul descurajator: Importurile Indiei
Fal%tor —de i C?nnentrare scazrutar 2l mED IELR I R et lizg de deseuri si restjuri de cupru a scazut usor
g pietei, cu un numar mare de furnizori deseurile de cupru dintre majoritatea i D pé;nﬁ B b :
si volume mari de import . ol MR -
’ T .. .. . _ . . . . EXPORT
(cu exceptia zgurii, calcarului si articolelor similare din productia de fier si otel MOLDOVA
L | - P - o ] - . - - P .
a * Importurile Indiei reprezintd 15,6% (2,4 miliarde USD) din importurile mondiale de deseuri si resturi de
~ aluminiu, indiferent daca sunt sau nu convertibile in paturi, devenind primul importator din lume.
T * Moldova nu exportd deseuri si resturi de aluminiu in India, desi exportul s&u total a crescut cu 235% fatd de
-— 2018.
pret, o .
Cote importuri pe tari, 2022 (%) USD/tond Tarif mediu Distanta (km)
Un deseu si deseuri de Deseurile si deseurile de
SUA _ 37 l.a80 4% 11.762 lumini au un procent de aluminiu au o cot3 de 0,3%
0,5% cota din importul in totalul exportului
. total al Indiei Republicii Moldova
Regatul unital e [ 16 1818 a% 6.721
Rate de crestere totale 2018-2022 (%)
Olanda I 5 1.725 4% 6.363
At 78 de partencn N 41 <72 0% importurie indiei [J]
Moldova 2.010 USD 4%

4,629 Maoldova's export _ 235
A——

Factor de suport: Crestere ridicata atata
importului Indiei, cét si a exportului Moldovei de
deseuri si deseuri de aluminiu din 2018 pana in
2022.
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NUCI, PROASPETE SAU USCATE (cu exceptia nucii de cocos, nuci braziliene si caju) é&'é:

M EXPORT
MOLDOVA

* Importurile din India reprezinta 8,6% ( 1,3 miliarde USD ) din importurile mondiale de nuci proaspete sau
uscate, ceea ce il face cel de-al treilea importator in lume
* Moldova nu exportd nuci in India.

Cote importuri pe tari, 2022 (%)

SUA -. 76 4.068 29% 11.762
M

Myanmar . 7
Chile | B
Alti 16 parteneri - 13

Moldova 0

Factorul descurajator: SUA
este nr. 1 Furnizor al Indiei
de nuci si cu 0 pondere de
76% Tn importul Indiei de
nuci.

* Prequl mediu oferit de Moldovs partenerilor <3 de export

Pret,

USD/tona Tarif mediu Distanta (km}

S N/A 3% 2.344
2.633 29% 16.937
3.688 0-29 %

usD * 29% 4.629

Factorul descurajator: pretul
Moldovei la nuci este mai mare
in comparatie cu furnizorii
Indiei.

Nucile au o cotd de 0,3% Nucile au o pondere de
in importul total al Indiei  1,2% in totalul exportului
Moldovei

Rate de crestere totale 2018-2022 (%)

Importurile Indiei - 20
Exporturile Moldovei -48 _

Factor de suport: Importul de
nuci din India a crescut cu 20 %
din 2018 pana in 2022 .

CAISE PROASPETE, CIRESE, PIERSICI, NECTARINE, PRUNE S| PORUMBELE

EXPORT
MOLDOVA

* Importurile Indiei reprezint3 0,2% (11 milioane USD) din importurile mondiale de caise proaspete, cirese, piersici,
nectarine, prune si tilpi, devenind al 44- ' cel mai mare importator din lume.
‘ * Moldova nu exporta in India caise, cirese, piersici, nectarine, prune si porumbele proaspete, desi poate oferi cel mai
mic pret pentru aceste fructe.

Cote importuri pe tari, 2022 (%) Usil:]rietf;né Tarif mediu Distanta (km)
Chile K 6.325 19% 16.927
China - 18 1059 29 % 3,785
Africa de Sud [ 14 1389 29% 9.311

Alti 1 parteneri [N 39 2102 0-29%

Moldova

Factor descurajator:
Concentratie moderaté pe
piata . Primii 3 furnizori ai
Indiei au o cotd de piat de
61%.

649 29% 4.629

Factor de sustinere: pretul Moldovei
pentru caise, cirese, piersici,
nectarine, prune si sloes este de pana
la 10 ori mai mic comparativ cu
furnizorii Indiei.

Aceste fructe au o cotd < Aceste fructe au o pondere

0,01% in importul total al de 0,8% in totalul
Indiei exportului Moldovei

Rate de crestere totale 2018-2022 (%)

Importurile Indiei _ a2
Exporturile Moldovei - 40

Factor descurajator: importul Indiei
de aceste fructe a scizut cu 82 % din
2018 pani in 2022
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METODOLOGIE DE IDENTIFICARE A PRODUSELOR POTENTIALE PENTRU EXPORT

Abordarea 1: Produsele de top exportate de Moldova in India

1. Extragere date din surse oficiale, cum ar fi Biroul National de Statistica, UN Comtrade sau trademap.com
2. Clasificare produse moldovenesti exportate in India dupa valoarea exportului pentru ultimul an disponibil

Abordarea 2 : Produse de top exportate de Moldova (India are o balantd comerciald negativd pentru aceste produse)

1. Extragere date din surse oficiale, cum ar fi Biroul National de Statisticd, UN Comtrade sau trademap.com
2. Clasificare produsele moldovenesti exportate dupa valoarea exportului pentru ultimul an disponibil.
3. Extrageti produsele pentru care India are o balantd comerciald negativa.

Abordarea 3: Identificarea produselor printr-un sistem de notare bazat pe 4 criterii distincte.

1. Identificare produse cu balantd comerciald pozitivi pentru Moldova si balantd comerciald negativ3 pentru India

2. Pentru fiecare produs extragere cresterea anuald* a exporturilor totale ale Moldovei in ultimii 5 ani, volumul total de exporturi ale
n ultimii 5 ani si volumul total al importurilor Indiei in

Moldovei in perioada 2018-2022, cresterea anuald a importului total al Indi
2022

3. Alocarea unui clasament numeric pentru lista de produse pentru fiecare indicator, cu valori mai mari indicand performante mai
puternice

4. Calcularea scorului pentru fiecare produs inmultind fiecare valoare de rang cu ponderea atribuitd** si apoi insumarea acestor valor

ponderate.
5. Produsul cu cel mai mare scor reprezintd cea mai promitatoare perspectiva de export.
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