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De ce
- FRANTA?

Franta este o putere
economica majora

Franta este o putere economica majora
(cu un PIB de 2.9 trilioane de dolari in 2021)
fiind a 7-a cea mai mare economie din lume.

G-7, G-20, UE, OMC, OCDE

Franta este membra a G-7 si G-20, a Uniunii
Europene, a OMC si a OCDE.

Economia Frantei

Economia Frantei este puternica si
avansata, bazata pe sectorul serviciilor,
inregistrand o crestere economica de 6,3 %
in anul 2021 fata de 2020.

E-commerce

Franta este a treia cea mai mare piata de
e-commerce din Europa, dupa Marea
Britanie si Germania, cu peste 40 de
milioane de cumparatori care cumpara in
mod activ in mediul online. Piata de retail
online a atins peste 11,5 miliarde de euro la
sfarsitul anului 2020.
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Relatiile bilaterale Moldo-Franceze

Istoric cu potential puternic al relatiilor
bilaterale moldo-franceze, in materie de
limba, educatie, institutii (AUF).

in perioada 2016 — 2020 in Franta
creste importul de:

* Alcool etilic — de cca 5 ori (543.8 min USD)
» Damigene, sticle, borcane, cani, ambalaje
tubulare, fiole si alte recipiente, din sticla —
54,8% (1,574.7 min USD)

* Alt mobilier si parti ale acestuia — 46,6%
(5,815.9 min USD)

» Fire, cabluri si alte conductoare electrice -
39,4% (4,940.3 min USD)

* Articole de transport sau de ambalare din
materiale plastice; busoane, dopuri, capace,
capsule - 25,2% (3,412.2 min USD)

* Medicamente, preparate in scopuri terapeutice

sau profilactice — 18,2% (17,957.2 min USD)
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Profil de tara - Franta

INVEST
MOLDOVA

’ Franta ‘ ' A ‘ ' Franta ‘ ' DOing BUSiness

N POPULATIA - 2021 PIB/Capita — 2021 PIB - 2021 <& DOING
67,8 min O 44,853 @} 2,935.4 = BUSINESS 2020
locuitori r_ $ usb mird USD 32 ( )
. .
Republica Moldova ‘*' - Republica Moldova ‘*' Republica Moldova ‘&&' Competitiv Index
POPULATIA — 2021 PIB/Capita — 2021 PIB - 2021 WORLD
2,6 min O 5217 @ 13,67 ECF(@R%iMAIC 2019
& locuitori r. $ , UsD mird USD

15 (26)




T 2

M INVEST
MOLDOVA

Importurile Frantei

TOP 20 PRODUSE IMPORTATE DE FRANTA, 2021

Autoturisme si alte autovehicule, proiectate pentru transportul persoanelor IS 40,250

Uleiuridin petrol sau uleiuri din minerale bituminoase, altele decat uleiurile brute 25,013
’ Gaz de sonda si alte hidrocarburi gazoase 19,838.70
\' Uleiuribrute din petrol sau din minerale bituminoase 19,185.50
Medicamente preparate in scopuriterapeutice sau profilactice T T TTETEEE———————— ]7,979.80
Parti si accesorii de autovehicule IEEEEEEEEEE——————————— 16 344.60 Doar 3 pOZitii exportate
Aparate telefonice, inclusiv telefoanele pentru reteaua de telefonie mobila si pentru alte... T  —————————— 14,034.90 de Cétre RM spre Fran’ga se
Singe uman; singe animal preparat pentru utilizari terapeutice, profilactice sau de... n—— ———————————————— 13 344.40 regésesc in TOP 20 produse
Masini automate de prelucrare a datelor si unitati ale acestora I 11,892.10 . .
Parti ale aparatelor: elicoptere, avioane, Baloane si dirijabile GGG 9,649.80 tOta_Ie |mportate de Fr_.anta' .
e Turboreactoare, turbopropulsoare si alte turbine cu gaz IEGNENNNNNNNN 9 543.20 medlcamentele, mobilierul $I
Autovehicule pentru transportul marfurilor m—— 7 277.60 pél’tl ale acestuia, ﬁrele’
Instrumente si aparate pentru medicind, chirurgie, stomatologie sau medicina veterinard E——— 6 170.70 cablurile $| alte conductoare
Alt mobilier si parti ale acestuia =———— 5 33510 electrice.

Fire, cabluri si alte conductoare electrice izolate, cu sau fara conectori; cabluri din fibre... T— 4 942 .30

Circuite integrate electronice n— 4 760.90

Alte articole din materiale plastice m—— 4,384.90

Valize, geamantane si cufere, inclusiv casete de toaleta si mape portdocumente, serviete, ... m—— 4 326.10
Scaune, chiar transformabile Tn paturi, si partile lor I 4,274.50

Tractoare I 4,159.70

0.00 5,000.0010,000.005,000.0Q0,000.0@5,000.080,000.085,000.080,000.0@5,000.00

m Valoare import, min USD




Importurile Frantei

TOP 20 TARI DE IMPORT ALE FRANTEI,
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Germania Italia

in 2021, Moldova ocupa locul 113 in importurile Frantei, coborand comparativ
cu pozitia ocupata pe parcursul ultimilor cinci ani (2016-2020) — 108.
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Importurile Frantei

\
importurile Frantei,
min USD
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ltalia 54,435.5 %
Belgia 53,688.6 >Lf
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B Olanda 33,557.6
Marea Britanie 25,340.2 Jﬁ/
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Trade statistics for international business development
Monthly, quarterly and yearly trade data. Import & export values, volumes, growth rates, market shares, etc.

/;:. ITC TRADE MAP

Home & Search Data Availability ~ Reference Material  Other ITC Tools More aLogin English ¥
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Producl: TOTAL - All products

’ World ocountry: [ France : #] Country Group [ None 3]
Partner1 [AII 1 #]_ e Partner Group [ None #]
\' m other criteria: [ Imports %] Erly time series %] :[ by product 3] [ Product cluster at 4 digits 3] [ Values ¢] i [ US Dollar %] i
T ¥
Saiaininieininiel ‘1  Jeleieieieieie +- _e' - List of products imported by France i
Unit : US Dollar thousand 0
Table Graph Map Companies T T TTTTTTTTTT T T T T T T T T T T T T T 1
T T
Download: bW = | = : Time Period (number of columns) : ** (5 per page & ) #* Rows per page ( Qefault (25 per page) %)
1
. 1
Code Product label Imort;g_1\_l’alue in Import;;l_;;alue in Iﬂport;ﬁalue in Iﬂpoﬂ;ﬁalue in Imported veme in 2021
TOTAL All products T T T TBT0Z3T,098| T T T T ®66, 1570/ T T T T 623053,08% (T — T T 569,325,076 701,907,963
7 | 8703 Motor cars and other motor vehicles principally designed for the transport of persons, incl. . . . 34,912,459 38,304,008 38,559,070 36,554,483 40,249,928
W |2710 1 Petroleum oils and oils obtained from bituminous minerals (excluding crude); preparations containing . . . 18,849,447 24,385,909 24,120,881 16,351,266 25,012,959
2711 g Petroleum gas and other gaseous hydrocarbons 12,694,140 16,315,415 13,465,213 8,186,049 19,838,666
12709 1 Petroleum oils and oils obtained from bituminous minerals, crude 23,853,234 28,465,973 24,597,066 11,597,684 19,185,448
17| 3004 1 "Medicaments consisting of mixed or unmixed products for therapeutic or prophylactic uses, . . . 14,740,952 15,479,683 15,792,622 18,156,236 17,979,819
1 | 8708 Parts and accessories for tractors, motor vehicles for the transport of ten or more persons, . . . 15,290,068 17,672,408 16,702,195 12,908,130 16,344,693
118517 1 Telephone sets, incl. telephones for cellular networks or for other wireless networks; other. .. 13,001,390 13,243,153 12,063,684 12,066,490 14,034,955
2 (3002 1 Human blood; animal blood prepared for therapeutic, prophylactic or diagnostic uses; antisera . . . 6,434,871 7,409,062 7,079,072 8,353,980 13,344,451
8471 1 Automatic data-processing machines and units thereof; magnetic or optical readers, machines . . . 9,497,468 9,813,665 9,526,551 10,354,008 11,892,057
%! | 8803 Parts of aircraft and spacecraft of heading 8801 or 8802, n.e.s. 16,637,528 16,359,737 15,201,031 9,882,010 9,649,844
18411 1 Turbojets, turbopropellers and other gas turbines 13,045,191 15,366,291 17,156,991 8,889,925 9,543,165
| 8704 Motor vehicles for the transport of goods, incl. chassis with engine and cab 6,374,603 7,595,126 7,197,330 6,138,031 7,277,664
2 |9018 1 Instruments and appliances used in medical, surgical, dental or veterinary sciences, incl. . . . 4,608,776 4,932,855 5,268,674 5,344,841 6,170,714
7 9403 Furniture and parts thereof, n.e.s. (excluding seats and medical, surgical, dental or veterinary . .. 4,287,157 4,668,484 4,710,871 4,467,167 5,835,144
171 |8544 1 "Insulated ""incl. enamelled or anodised™ wire, cable ""incl. coaxial cable™ and other insulated . . . 4,107,344 4,785,855 4,920,506 3,966,065 4,942,374
18542 1 Electronic integrated circuits; parts thereof 4,150,955 4,951,168 4,445,592 3,709,050 4,760,903
13926 1 Articles of plastics and articles of other materials of heading 3901 to 3914, n.e.s. 3,346,083 3,621,835 3,502,491 3,572,781 4,384,917
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Produsele moldovenesti in Franta M woioova

1,8 milioane USD
sau 5,6%

3 pozitii de articole din lemn si tamplarie
(Alt mobilier si parti ale acestuia; Alte
articole din lemn; Lucrari de timplarie si

8,1 milioane USD sau 24,9% piese de dulgherie pentru constructii)

3 pozitii de articole de ambalare (Damigene, sticle, baloane, borcane,

B A A . - . HH [v)
\' 6 pozitii industriale (Fire, cabluri si alte conductoare electrice izolate, 1;7 mllloane USD sau 5;5A)
cani, ambalaje tubulare, fiole si alte recipiente, din sticla, folosite pentru
transport sau ambalare; Articole de transport sau de ambalare din

cu sau fara conectori; Alte articole din fier sau din otel; Parti destinate
masinilor; Incalzitoare de apa, si termoplonjoare electrice; aparate
electrice pentru incalzirea incaperilor; Constructii si parti de
constructii; Rezistori electrici;) 6

materiale plastice; busoane, dopuri, capace, capsule; Saci si saculete
pozitii pentru ambalarea marfurilor)
Industriale

17,1 milioane USD sau 52,9%

6 pozitii de produse agricole procesate (Miere 7

436 mii USD sau 1,3%

naturald; Fructe uscate: caise, prune, mere,

piersici, pere; Alte grasimi si uleiuri fixe (grase) de s .. . .
origine vegetal3; Vinuri din struguri proaspeti; pozitii NEziie dehTA:L !cTalfar;e, ans?n?blurl, Jatcr;etg,
Ciocolata si alte preparate alimentare care contin Produse ozitii sacoun,froc .“’ uste, fuste-pantaion, pantalont
cacao; Uleiuri esentiale) 3,6 milioane USD sau 1,2% p ; pentru femei)

agricole de TAFL

1 pozitie de produse agricole neprocesate (Alte
nuci, proaspete sau uscate) — 13,5 milioane USD
sau 41,7%

Top 20 produse moldovenesti importate
de Franta insumeaza 29,2 milioane USD
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Produsul cu cea mai mare cota (41,7%), in exportul
Republicii Moldova in Franta, in anul 2021 o prezinta
pozitia: Nuci, proaspete sau uscate, urmat de Fire, cabluri si
alte conductoare electrice izolate - 15,8%.

Tn 2021, pentru prima dat3 Franta importa din
Moldova:

- Triciclete, trotinete, automobile cu pedale si jucarii similare cu
roti (156 mii USD);

- Legume cu pastai uscate (102 mii USD);

- Costume sau compleuri, ansambluri, jachete, sacouri, pantaloni
pentru barbati (91 mii USD)

- Seminte de in (75 mii USD);

- Rame din lemn pentru tablouri, fotografii, oglinzi (75 mii USD);

Cea mai mare crestere la export au demonstrat urmatoarele produse

moldovenesti, 2017-2021:

- Fire, cabluri si alte conductoare electrice izolate — valoarea a crescut cu 43% — 5,1 min
usbD

- Alte articole din fier sau din otel - valoarea a crescut cu 335% - 1,4 mln USD

- Constructii si parti de constructii — valoarea a crescut cu 165 % - 234 mii USD

- Caise, cirese, visine, piersici (inclusiv piersici fara puf si nectarine), prune si porumbe,
proaspete — valoarea a crescut cu 158% - 100 mii USD

- Cutii, saci, pungi, cornete si alte ambalaje din hirtie, carton — valoarea a crescut cu 101%,
88 mii USD
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Ce potential putem valorifica M FSibowa
la export in Franta

¢ ]

Valoarea exportata Cresterea anuala, a Denumire prOdus Valoarea importata ~ Cresterea anual3a, a
\. in 2021 (mii USD) exportului in 2021 (mii USD) importului 2021/2017, %
Republica Moldova 2021/2017, % p.a.) Franta p.a.)
4825 8 Fire, cabluri si alte conductoare electrice izolate; cabluri din fibre optice [ 4942,40 2
I 1272 15 Porumb | 341,9 4
e 1187 24 Ulei de seminte de floarea-soarelui, de sofrdnas sau de seminte de bumbac | 378,8 6
87,8 19 Mere, pere si gutui, proaspete | 310,4 1

o

84,9 4 Medicamente, preparate in scopuri terapeutice sau profilactice _

I 54,9 14 Damigene, sticle, baloane, borcane, cani, ambalaje tubulare, fiole si alte recipiente, din sticla I 1 575,10 7
[ | 35,3 8 Jerseuri, pulovere, cardigane si articole similare, veste si articole similare [ 334500 1

33,5 10 Caise, cirese, visine, piersici (inclusiv piersici fara puf si nectarine), prune si porumbe, proaspete 359,1 5

33,1 15 Alcool etilic nedenaturat cu titru alcoolic volumic de minimum 80% vol. | 544.,6 32
31,2 8 Alt mobilier si parti ale acestuia [ 583510
30 6 Articole de transport sau de ambalare din materiale plastice P 341720

20,1 22 Srot 441,5

16,6 10 Fructe uscate: caise, prune, mere, piersici, pere, piersici 117,4

6
2
26,8 29 Transformatoare electrice, convertizoare statice, bobine de reactanta si de inductanta . 2 987,60 5
| 7
| 2
13,5 43 Fructe, nuci si alte parti comestibile de plante | 1019,90 1 |




Produsele moldovenesti in Franta
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Top 20 produse moldovenesti
exportate in Franta, 2021

Top Produse

Alte nuci, proaspete sau uscate, chiar decojite sau fara pielita

Fire, cabluri si alte conductoare electrice izolate, cu sau fara conectori

Alte articole din fier sau din otel

Fructe uscate: caise, prune, mere, pere, papaya

Alt mobilier si parti ale acestuia

Damigene, sticle, baloane, borcane, cani, ambalaje tubulare, fiole si alte recipiente, din sticla
Miere naturala

Alte grasimi si uleiuri fixe (grase) de origine vegetala

Articole de transport sau de ambalare din materiale plastice; busoane, dopuri, capace, capsule
Tncalzitoare de ap3, instantanee sau cu stocare si termoplonjoare electrice; aparate electrice pentru
incalzirea incaperilor

Parti si accesorii destinate numai sau in principal masinilor

Alte articole din lemn

Taioare, ansambluri, jachete, sacouri, rochii, fuste, fuste-pantalon, pantaloni pentru femei
Lucrari de timplarie si piese de dulgherie pentru constructii

Vinuri din struguri proaspeti

Constructii si parti de constructii

Rezistori electrici

Uleiuri esentiale

Saci si saculeti pentru ambalarea marfurilor

Ciocolata si alte preparate alimentare care contin cacao

EXPORT TOP 20 PRODUSE(90,2% din total)

EXPORT TOTAL

Valoare
export, mii
uUsD
13,510
5,128
1,417
1,295
931
829
827
807
745

534

525
471
436
419
256
234
233
230
221
211
29,259
32,422

Cotain
importul
Franta, %

1,82%
0,10%
0,06%
1,10%

0,02%

0,05%

0,68%

0,23%

0,02%

0,02%

0,07%
0,09%
0,01%
0,05%
0,03%
0,03%
0,08%
0,05%
0,07%
0,01%

2021/202
0, %

-20,2%
82,8%
12,8%
187,8%
10,7%
278,5%
-11,0%
154,6%
-28,4%

127,2%

43,4%
53,4%
67,7%
106,4%
11,3%
28,6%
-39,6%
-24,1%
30,0%
58,6%

INVEST
MOLDOVA

Tip produs

ALIMENTARE
NEALIMENTARE
NEALIMENTARE

ALIMENTARE
NEALIMENTARE
NEALIMENTARE

ALIMENTARE
NEALIMENTARE
NEALIMENTARE

NEALIMENTARE

NEALIMENTARE
NEALIMENTARE
NEALIMENTARE
NEALIMENTARE
ALIMENTARE
NEALIMENTARE
NEALIMENTARE
NEALIMENTARE
NEALIMENTARE
ALIMENTARE
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Produsele moldovenesti in Franta M Motbova

Produsele moldovenesti alimentare care ocupa
pozitii de top in importul Frantei:

1,82% - Alte nuci, proaspete
sau uscate, chiar decojite sau
fara pielita (13,51 min USD
pielita ( ) @ 0,68% Miere naturala

1,10% - Fructe uscate: caise, (827 mii USD)

prune, mere, pere (1,29 min
USD)

54,9%

/ 0,03% Vinuri din
struguri proaspeti
(256 mii USD)

Top 20 produse
ALIMENTARE ocupa 54,9%
din exportul total

@ 0,01% Ciocolata si alte
preparate alimentare care

moldovenesc pe piata ¢ contin cacao (%
Frantei (211 mii USD) "’4' 0,06% Legume cu
2oy, pastai uscSate
102 mii USD
s @ 0,03 % - Caise, cirese, visine ( ! )

¢ (100 mii USD )
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Produsele moldovenesti in Franta

Produse ALIMENTARE moldovenesti exportate, 2021

Valoare export, mii Cota in importul Frantei,

Produse e 9% 2021/2020, %
1 Alte nuci, proaspete sau uscate, chiar decojite sau fara pielita 1351 L bps | -2020% |
2 Fructe uscate: caise, prune, mere, pere 1295 o 1,10% 187,80%
3 Miere naturald 827 I 0,68%
4 Vinuri din struguri proaspeti 256 I 0,03% 11,30%
5 Ciocolata si alte preparate alimentare care contin cacao 211 | 0,01% 58,60%
6 Legume cu pastai uscate 102 | 0,06% _
7 Caise, cirese, \isine, piersici (inclusiv piersici fara puf si nectarine), prune si porumbe 100 | 0,03% 112,80%
8 Produse de brutarie, de patiserie si biscuiti, chiar cu adaos de cacao 97 0,00% De 6 ori
9 Alcool'etilic nedenaturat cu titru alcoolic volumic sub 80% wol.; distilate, rachiuri, lichioruri si alte 84 0.01% 25
bauturi spirtoase
10 Seminte de in 75 N 0,22%
11 Seminte de floarea-soarelui 63 0,03%
12 Struguri, proaspeti sau uscati 58 0,02% 152,20%
13 Produse zaharoase fara cacao 50 0,01% -2,00%
14 Porumb 36 0,01% De 11 ori
15 Zahar din trestie sau din sfecla 35 0,01%
16 Ape, inclusiv ape minerale si ape gazeificate, care contin zahar 24 0,00% De 7 ori
17 Fructe, nuci si alte parti comestibile de plante 22 0,00% 46,70%
18 Dulceturi, jeleuri, marmelade, paste si piureuri de fructe 18 0,01% De 5 ori
19 Bere fabricata din malt 11 0,00% —
20 Sucuri de fructe (inclusiv mustul de struguri) si sucuri de legume 9 0,00% De 9 ori

TOTAL 20 PRODUSE ALIMENTARE 16,883 0,002%
L

TOTAL EXPORT 32,422
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Produsele moldovenesti in Franta M Motbova

Produsele moldovenesti NEalimentare care ocupa
pozitii de top in importul Frantei:

’ 0,10% Fire, cabluri si alte x @ 0,23% Grasimi si uleiuri fixe

A conductoare electrice izolate | @ | (grase) de origine vegetala
(5,12 min USD) = (807 mii USD)

/0 @ 0,02% Articole de transport

0,06% Articole din fier sau din 7 sau de ambalare din materiale
, o otel (1,41 min USD) plastice; busoane, dopuri,
’ capace, capsule

Top 20 produse (745 mii USD)

NEALIMENTARE ocupa

: 0 e o
42,8% din exportul _tOtaI g’coezsf’u?go(ggl,le;ﬁi' Sgg') ale - 0,02% incélzitoare de ap4, si
moldovenesc pe piata _.5.__.5-._ termoplonjoare electrice;
Frantei I aparate electrice pentru
’ incalzirea incaperilor
0,05% Damigene, sticle, (534 mii USD)
baloane, borcane, cani,
ambalaje tubulare, fiole si L N
alte recipiente, din sticld ) 0,07% Parti si accesorii
(829 mii USD) destinate masinilor
(525 mii USD)

C—C
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Produsele moldovenesti in Franta M Motbova

Produse NEALIMENTARE moldovenesti exportate, 2021

Valoare export, mii |Cota in importul Frantei,

Produse T o 2021/2020, %
Fire, cablluri si alte conductoare electrice izolate (chiar emailate sau oxidate anodic), cu sau fara 5128,000 I 0.10% 82.80%
conectori
Alte articole din fier sau din otel 1417,000 | 0,06% 12,80%
Alt mobilier si parti ale acestuia 931 | 0,02% 10,70%
Damigene, sticle, baloane, borcane, cani, ambalaje tubulare, fiole si alte recipiente, din sticla 829 | 0,05% 278,50%
Alte grasimi si uleiuri fixe (grase) de origine vegetala 807 - 0,23% 154,60%
Articole de transport sau de ambalare din materiale plastice; busoane, dopuri, capace, capsule 745 | 0,02% ‘
lncrgllz?toarAe d:a apé, instantanee sau cu stocare si termoplonjoare electrice; aparate electrice pentru 534 0.02% 127.20%
incalzirea incaperilor
Parti si accesorii destinate numai sau in principal masinilor 525 | 0,07% 43%
Alte articole din lemn 471 I 0,09% 53%
Taioare, ansambluri, jachete, sacouri, rochii, fuste, fuste-pantalon, pantaloni pentru femei 436 | 0,01% 67,70%
Lucrari de timplarie si piese de dulgherie pentru constructii 419 | 0,05% 106,40%
Constructii si parti de constructii (poduri si elemente de poduri, turnuri, piloni, stilpi) 234 | 0,03% 28,60%
Rezistori electrici 233 | 0,08% | -39,60% |
Uleiuri esentiale 230 | 0,05% | 2410% |
Saci si saculeti pentru ambalarea marfurilor 221 | 0,07% 30,00%
Plante si parti de plante, seminte si fructe din speciile folosite in principal in parfumerie, medicina 174 l 0,13% De 86 ori
Triciclete, trotinete, automobile cu pedale si jucarii similare cu rot 156 | 0,01% -
Paltoane, scurte, pelerine, hanorace, bluzoane pentru barbati 153 | 0,02% 57,70%
Scaune 119 0,00% | -3570% |
Seturi compuse din bucati de tesaturi si din fire, cu sau fara accesorii, pentru confectionarea covoarelor 115 _ 187,50%
TOTAL 20 PRODUSE ALIMENTARE 13,877 0,002%

r

TOTAL EXPORT 32,422
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Profilul consumatorului din Franta, 2021
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Una dintre provocarile actuale ale sectorului demografic este tendinta de imbatranire a populatiei, varsta medie fiind de 42 de ani in 2020 fata de 41,3
in 2008. Mai mult de jumatate din populatie are varsta cuprinsa intre 15 si 64 de ani, in timp ce 17,65% are sub 14 de ani si 20,75% are peste 65 de ani.

80% din populatie este concentrata in zonele urbane, in special in regiunea lle de France (Parisul si suburbiile sale). Nivelul de educatie si numarul
absolventilor de universitati este relativ ridicat, mentinandu-se o tendinta de crestere in acest sens.

Aproximativ 48% din consumatorii francezi, cel mai frecvent, isi fac cumparaturile in lantul de supermarketuri E. Leclerc, al doilea in topul preferintelor
fiind reteaua Carrefour, care a castigat simpatia a 47% dintre consumatori

Franta se afla in top 3 state europene cu cel mai mare indice de incredere al consumatorilor. Populatia franceza are o inalta si diversificata cultura
a consumului in masa. Pentru majoritatea francezilor consumul este sinonim cu placerea, prin urmare, calatoriile, restaurantele, practicarea sportului,
cultura, produsele si serviciile de divertisment sunt destul de importante pentru a trai frumos a la frangaise.

increderea consumatorilor in comerciantii cu am&nuntul si marile companii este de doud ori mai mic& decat increderea acordata micilor magazine si
mestesugarilor (40% fata de 80%).

Loialitatea francezilor fata de brand depinde de tipul de produs. Pentru produse cosmetice, imbracaminte, TV/hi-tech, jumatate dintre consumatori vor
ramane fideli, in timp ce pentru electrocasnice si mobilier pentru casa, majoritatea francezilor nu vor tine cont de marca produsului.

Majoritatea consumatorilor francezi sunt preocupati de big data si de protectia datelor cu caracter personal. Retelele de socializare pot influenta
luarea deciziilor consumatorilor, in special in ceea ce priveste gatitul, produsele de infrumusetare si moda, datorita reclamelor, opiniilor si
comentariilor utilizatorilor si influentelor.

Unul din trei utilizatori de internet urmaresc un influencer, iar 75% dintre acesti urmaritori au facut deja o achizitie in urma sfaturilor unui influencer.

Comportamentul consumatorilor francezi a suferit mai multe schimbari in ultimii ani, consumatorul cauta sa adopte obiceiuri de consum mai
responsabile (calitate, trasabilitate, compozitie, autenticitate, transparenta, protectia mediului etc.). Aceasta include un interes din ce in ce mai mare
pentru produsele ,sustenabile”: organice, locale, naturale, fara parabeni sau conservanti.
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Cumparaturi online in Franta

Francezii sunt tot mai atrasi de vanzarile online, comertul electronic si e-commerce (utilizarea
smartphone-urilor). Aceasta practica se aplica si pentru achizitionarea de produse de larg consum,
in primul rand alimente.

MADE o o ~ . ~ . ; . . ;

g % Produsele straine sunt raspandite in supermarketuri si alte canale de distributie. Cu toate acestea,
? 9 produsele ,,Made in France” castiga importanta pentru 79% dintre consumatorii francezi, care cred
ca participa la sprijinirea economiei locale si percep produsele autohtone ca o garantie a calitatii

MAGAZINE ON-LINE

Cele mai populare 10 magazine online printre francezi sunt amazon.fr, cdiscount.com, veepee.fr,
1 O auchan.fr, apple.com, fnac.com, showroomprivé.com, laredoute.com, carrefour.com, zalando.com
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Structura cheltuielilor de consum ale unei familii franceze, 2020

imbraciaminte si Comunicatii (servicii de

Sanatate. 4.00% incaltaminte, 3.20% telefonie si postale), 2.50%

Educatie, 0.50%
Bauturi alcoolice si

tutun , 4.40%
Dotarea locuintei
(mobilier, echipament de

uz casnic, intretinerea ~ —_
zilnica a casei), 4.90%

intretinerea locuintei (apa,
electricitate, gaz), 28.50%

—

Restaurante si
hoteluri, 5.60%

Cultura si
agreement

recreere), 7. . .
( ): “~_Produse alimentare si

bauturi nealcoolice,
15.10%

Diverse bunuri si
servicii, 12.50%
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1 %mgfsm RATENAY
TOP 10 retaileri Franta, 2021

Cifra de afaceri,

Nr. i
Brand mird EUR r. magazine

Eleclerc@  E.LECLERC 40.9 720+

N ® carrerour 35.3 5,640

Carrefour
InteRMaRche INTERMARCHE 26.0 2,161
Systéme@ SYSTEME U 22.97 1,550
[

Zuchan AUCHAN 16.2 600+

Cm%——ﬁf:mw CASINO 14.1 7,600

LIDL 14.0 1,600

METRO Rae 7.6 98

ALDI 5.3 800+

N&ffi® NETTO 1.26 300+

TOTAL Top 10
Retaileri 183.63 21,060+

(mird EUR)
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Piata de Retail din Franta MOLDOVA
(comertul modern)

Cotd in vanzdri (Q1, 2022):

:@: Retailul Frantei este dominat de 4 lanturi de supermarketuri: E. LECLERC, CARREFOUR, LES

2-8 MOUSQUETAIRES (ITM), SYSTEME U. Circa 48% din consumatorii francezi, cel mai frecvent, isi fac
cumparaturile in lantul de supermarketuri E. Leclerc, al doilea Tn topul preferintelor fiind reteaua
Carrefour, care a castigat simpatia a 47% dintre consumatori.

Magazine

Sectorul de retail francez este un sector de activitate important, dinamic si competitiv in Franta, online , 11.00%

dominat de marile lanturi alimentare multinationale, hipermarketurile fiind omniprezente
aproape in toate regiunile. Piata franceza a comertului cu amanuntul si a produselor alimentare
a inregistrat venituri totale de 321,3 miliarde USD in 2020, reprezentand o rata de crestere

e anuala de 2,4% intre 2016 si 2020.

venit total de 247,1 miliarde USD, echivalentul a 76,9% din valoarea totala a pietei. in
domeniul comertului cu alimente, 4 din cei 25 de lideri mondiali sunt francezi si 40% din

cifra de afaceri este generata n afara granitelor nationale ale Frantei. . .
’ ’ ’ Supermarketuri, Hypermarketuri,
33.00% 50.00%

Segmentul alimentar a fost cel mai profitabil pentru piata franceza in anul 2020, cu un

Ny Majoritatea populatiei franceze s-a reorientat spre magazinele alimentare locale (de

@ proximitate), acestea fiind printre putinele magazine care nu au inregistrat pierderi masive in
timpul lockdown — ului si care reusesc sa raspunda ferm schimbérilor profunde in
comportamentul de cumpérare si consum.
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(comertul modern)

Sectorul de retail alimentar este, in general, format din cinci tipuri de unitati:

ofera spre vanzare 25.000 - 40.000 de produse la preturi competitive, dintre care 3.000 - 5.000 de produse alimentare si

20.000 - 35.000 de articole nealimentare. Situate in general in suburbii, acestea acopera o suprafata totala de vanzare de
\' H I P E RMARKETU RI 11,8 milioane de metri patrati. Tn 2020, existau 2.257 de hipermarketuri, in care activau peste 330.000 de oameni. Cele mai
populare hipermarketuri sunt E. Leclerc, Intermarché, Super U si Carrefour.

ofera o gama de circa 3.000 - 5.000 de articole, dintre care 500 - 1.500 sunt produse nealimentare, si acopera o suprafata
S U P MARKETU RI totala de vanzare de 7,1 milioane de metri patrati. In 2020, existau 5.716 supermarketuri, unde activau peste 160.000 de
oameni. Cele mai importante supermarketuri sunt Carrefour, Intermarché Super, Carrefour Contact, Franprix si Casino

in comparatie cu hiper/supermarket-uri, magazinele hard discount ofera o gama mai mica de marfuri la preturi
HARD DISCOU NTE RS mai mici. La sféarsitul anului 2020, in Franta existau 3.430 de magazine hard discount. Primele patru companil cu
hard-discount sunt Lidl, Aldi, Leader Price (Casino).

sunt, in general, situate in centrele oraselor de dimensiuni mici si mijlocii, la etapa actual3,
MAGAZI N E D E P ROXI M ITATE bucurandu-se de succes si in orasele mari. In prezent, exista peste 7.140 de puncte de vanzare

cu o suprafatd medie de vanzare de 177 de metri patrati. Din 2009, magazinele de proximitate au
devenit mai populare, iar lanturile de hipermarketuri/supermarketuri au inceput sa creeze
magazine locale cu marcile lor.

inclusiv magazine de cartier brutarii si macelarii - includ o gama larga de unitati, de la

MAGAZI N E TRAD I'!'I 0 NALE Cr}:aag%z(;sgeaéllmqeer;]tgl’ree ggnc;c;lltatt;r;tggllljfr:](re?acelarll de cartier, la piete in aer Ilber la magazine




TOP 15 companii de distributie de PRODUSE DE

LARG CONSUM in FRANTA
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Produse

ITM ALIMENTAIRE INTERNATIONAL
COOPERATIVE U ENSEIGNE
SOCIETE D'IMPORTATION LECLERC
OCP REPARTITION

SOC COOPER GROUPEM ACHAT CENTRE LECLERC
ASTERA

ALLIANCE HEALTHCARE REPARTITION
SYSTEME U OUEST

METRO FRANCE

GROUPE LACTALIS

ITM ALIMENTAIRE CENTRE EST

ITM ALIMENTAIRE SUD EST

ITM ALIMENTAIRE SUD OUEST
LOGISTA FRANCE

POMONA

TOTAL Top 15, mird USD

Domeniu de
distributie
FMCG
FMCG
FMCG
FARMACEUTICA
FMCG
FARMACEUTICA
FARMACEUTICA
FMCG
FMCG
FMCG, LACTATE
FMCG
FMCG
FMCG
FMCG
FMCG
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Cifra de afaceri, mird
USD (2020)

IR 7,00

6,65
5,65
4,87
4,84
4,64
3,36
3,31
3,30
2,97
2,60
2,60
98,37
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Cum patrundem pe piata Frantei M Hioioova

filiala, sucursala,
reprezentanta, agenti, depozit

1

N
EXPORT
DIRECT
e Sﬂ ALIANTE Cumparator/
ocietati mixte,
Producator/ franchise = Importator
Exportator
‘ EXPORT u
INDIRECT PARTENERI

importatori, angrosisti,
distribuitori, retail




Procesul si procedurile de export in Frantei

http://www.customs.g
ov.md/ro/content/form

ulare-line

1
Compania se
inregistreaza la
oficiul biroului
vamal

1. Serviciul Vamal — certificat origine
http://www.customs.gov.md/ro/content/formulare-line
2. Organisme evaluare a conformitatii
http://www.acreditare.md/

3. Certificare produse export — ANSA
http://www.ansa.gov.md/ro/content/import-export

K] 4
Proceduri vamale —
declaratie vamala

p
Proceduri
pre-vamale:
contract, invoice,
acte transport

Proceduri interne &
certificate:
de origine (EUR.1),
de conformitate,
fitosanitar s.a.

(in baza etapelor 2 &
3), prin broker sau nu

1. Declaratia electronica

| INVEST

M MOLDOVA

5
Proceduri
post-vamale —
confirmarea livrarii,
receptionarea marfii,
achitarea

1. Importatorul / Cumparatorul
2. AITA, AEM Trans

3. Companii asigurare
transport

http://customs.gov.md/ecustoms/etapele-

exportului-electronic.html
2. Registrul brokerilor vamali
www.customs.gov.md/files/Registre/regist

ru%20brokerilor md.doc



http://www.customs.gov.md/ro/content/formulare-line
http://www.customs.gov.md/ro/content/formulare-line
http://www.acreditare.md/
http://www.ansa.gov.md/ro/content/import-export
http://customs.gov.md/ecustoms/etapele-exportului-electronic.html
http://www.customs.gov.md/files/Registre/registru%20brokerilor_md.doc

Cum patrundem pe piata Frantei
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Francezii ca parteneri de afaceri M Roidowa

Introducere in afaceri: crearea
unei prime impresii bune

Relatiile sunt o parte importanta a culturii de afaceri franceze si este salutabila o scurta
discutie de cateva minute pentru a-ti cunoaste interlocutorii si a reafirma scopul principal
al intalnirii, Tnainte de a discuta propriu-zis despre afaceri.

Orele de business sunt intervalul cuprins intre ora 8:30-9:00 si 18:30-19:00. In practica de
afaceri franceza convorbirile incep la ora 11.00 dimineata. In intrerupere participantilor
poate sa li se ofere dejunul.

in Franta, pauza de masa este ,,sacra”. Fiecare companie ofera angajatilor o pauza de
masa cu durata de una sau dou3 ore. in acest context, este recomandat a planifica
intalnirile de afaceri sau a apelurile inainte sau dupa ora mesei, sau eventual, a invita
partenerul de afaceri la un business lunch. Neglijarea acestui aspect ar putea deteriora
imaginea dumneavoastra ca partener de afaceri.

Cartile de vizita care v-ar recomanda ca partener de afaceri trebuie sa fie in limba
franceza sau engleza, si sa contind denumirea pozitiei dumneavoastra in compania pe
care o reprezentati, precum si titlul didactice si de cercetare.
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Francezii ca parteneri de afaceri M woioova

Salutul

Salutul potrivit este o strangere de mana. Strangerile de mana in stil francez sunt
cunoscute a fi vii gi ugoare. Ar trebui sa va asteptati la o strangere de mana usoara cu

doar una sau doua miscari in sus si in jos.

Strangerea mainilor la despartire si la intalniri este un obicei general, indiferent cat de bine
se cunosc persoanele intre ele. Tmbré’gi§érile mai calduroase, inclusiv sarutul pe ambii

obraji, sunt obisnuite intre cunostintele de sex opus.

Batutul pe spate sau pe orice alta parte a corpului este considerat nemanierat, iar umorul
este rar folosit la ocaziile legate de afaceri.

In ceea ce priveste titlurile de curtoazie, se obisnuieste utilizarea exclusiva a prenumelor
atunci cand participantii au convenit in acest sens. in cadrul intalnirilor de afaceri, francezii
utilizeaza pronumele de politete vous — dumneavoastra.
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Francezii ca parteneri de afaceri M Roidowa

Arta conversatiei

Este recomandat sa va completati bagajul de cunostinte si cu cateva expresii de baza in
limba franceza. Eforturile dumneavoastra urmeaza a fi apreciate, iar interlocutorii francezi
vor trece la limba engleza in cazul in care vor observa ca intampinati dificultati de

exprimare.

Subiectele de conversatie binevenite includ aprecierea bucatariei franceze, artei, muzicii
si filosofiei.

Intrebarile cu caracter personal privind optiunile politice sau venitul omologului francez nu
sunt binevenite, fiind considerate nepoliticoase.
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Francezii ca parteneri de afaceri M Roidowa

Luarea deciziilor

Ritmul de luare a deciziilor in eticheta de afaceri franceza este destul de lent. Deciziile nu
se iau de obicei la prima intélnire, deoarece oamenii de afaceri prefera sa discute lucrurile

in detaliu si sa se consulte cu superiorii.

Intrevederea de afaceri poate dura doua ore sau chiar mai mult, prin urmare, va trebui sa
va inarmati cu rabdare, fapt ce va fi apreciat.

Tehnicile de vanzare agresive nu vor genera un raspuns pozitiv, esential este sa va axati pe
discutii constructive si schimb de informatii.

3
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Francezii ca parteneri de afaceri M woioova

‘ Dress to impress

Primele impresii in Franta depind in mare masura de aspectul fizic, prin urmare, sunt
binevenite tinute de afaceri conservatoare, de cea mai nalta calitate, completate cu
accesorii potrivite. Insa daca veti aparea purtand o tinuta prea eleganta sau neobisnuita,
riscati sa creati o impresie nu tocmai buna.

O invitatie n care se mentioneaza un dress code informal nu implica un tricou si pantaloni
scurti! in eticheta de business franceza ,informal” presupune de obicei un sacou si o cravata

pentru barbati.
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Francezii ca parteneri de afaceri M woioova

Limbajul corpului

Esential pentru o discutie de afaceri eficienta este de a avea o postura corecta, a mentine
contactul vizual si distanta optima cu interlocutorul.

Un cerc cu degetul mare si aratator nu inseamna ,,OK” in toate tarile. in Franta acest semn
inseamna zero sau inutil. Prin urmare, cel mai indicat ar fi sa aratati aprobarea ridicand

degetul mare.

Punctualitate

La mesele de afaceri francezii se conduc de regula: cu cat este mai mare statutul
persoanei, cu atat el vine mai tarziu.

Reuniunile trebuie sa fie aranjate cu saptamani in avans si sa fie confirmate inainte de
Ziua programata ca un gest de eticheta de afaceri bun.
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Cadourile

Cadourile trebuie tratate cu discretie — este binevenit schimbul de mici cadouri, dar nu la
prima intalnire. Cadoul nu trebuie sa fie insotit de cartea de vizita.

Bucataria franceza

Francezii se mandresc cu bucataria lor, de aceea se recomanda de a lauda felurile de
mancare §i bauturile cu care sunteti servit. Nu trebuie de adaugat sare sau piper dupa
gust, sau de lasat pe farfurii mancare.

Francezii apreciaza inalt bunele maniere, astfel, indiferent daca sunteti sau nu la restaurant,
se recomanda sa asteptati intotdeauna ca toata lumea sa fie servita pentru a incepe sa
mancati. De obicei, inainte de a incepe, francezii isi ureaza reciproc ,Bon appétit”.




Portaluri cu expozitii in Franta

Viparis - Paris Convention Centre

https://www.viparis.com/en/site/paris-convention-centre

L)

YMLY,
N PN VI PAR I S Organizer / Exhibitor
vt e

.
ABOUT CHOOSE ALL OUR ALL OUR WHAT'S CAREERS SUSTAINABLE CONTACT
VIPARIS PARIS SITES SERVICES NEW - DEVELOPMENT

AL

_ T
] Ala™

DISCOVER THE ALL SPACES -
SITE

DATASHEETS ACCES

CATERERS NEARBY HOTELS ORGANISER'S KIT

Paris Convention Centre

The Paris Convention Centre is a resolutely contemporary conference space designed to host major international events.

Located inside Paris Expo Porte de Versailles, at only 15 minutes from the Eiffel Tower, it benefits from a modular layout for custom events.
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https://www.viparis.com/en/site/paris-convention-centre
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Lyon for events
https://www.lyonforevents.com/en/centre-de-congres-de-lyon
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Organize your event in Lyon

Type d'événement

Nombre de participants



https://www.lyonforevents.com/en/centre-de-congres-de-lyon
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Portaluri cu expozitii in Franta M Hoioova

Trade Shows, Exhibitions, Conferences& Business Events Worldwide
https://www.eventseye.com/fairs/c1 trade-shows france.html

1046 Trade Shows in France

Exhibition Name Cycle Venue Date

PLASTICS MEETINGS FRANCE unknown  Lyon 12/15/2021

International Business Convention & Forum for the Plastics Industry > Espace Téte d'Or (2 days)

SALON DU MARIAGE ET JOURS DE FETE DE PONTIVY unknown Pontivy 01/15/2022

Pontivy wedding and feast day fair. More than sixty professionals from the region + 3 daily parades: wedding dresses, > Parc des expositions - Salle (2 days)

costumes, cocktail dresses... Safire

PREVENTICA TOULOUSE unknown Toulouse 01/18/2022

Trade Show & Congress dedicated to Workplace Security, Work Protection and Ergonomical Solutions > Parc des expositions de (3 days)
Toulouse

SALON HOPA every 2 Biarritz 01/19/2022

Trade Fair for Tourism and Outdoor Leisure Equipment years > Halle d'Iraty (2 days)

INTERSUC PARIS every 2 Paris 01/22/2022

International Chocolate, Confectionery, Biscuit, Pastry and Gourmet Products Exhibition ysars > Paris Expo Porte de Versailles (4 days)

PREMIERE VISION PARIS unknown  Paris 02/08/2022

International Exhibition of Clothing Textile. For 3 days, 2 times a year, the six major industries supplying materials and > Paris Nord Villepinte (3 days)

services to the global fashion industry, including: Yarns, Fabrics, Leather, Designs, Accessories, Manufacturing

SALON DU FROMAGE ET DES PRODUITS LAITIERS every 2 Paris 02/27/2022

Cheese and Dairy Produce Exhibition ySBEE > Paris Expo Porte de Versailles (4 days)

ARCHITECT @ WORK - FRANCE - BORDEAUX once a Bordeaux March 2022

Exhibition for Architecture & Interior Design. ARCHITECT@WORK gives you the opportunity to get into contact with: bl > Parc des expositions de

architects, interior architects, designers, engineering bureaus, project developers, technical services, towns & district Bordeaux-Lac

councils

AUTONOMIC SUD every 2 Toulouse March 2022

Event Gathering all those involved in the Disability and Dependency Sector with the Goal of Improving Autonomy for People yers > Parc des expositions de (postponed

at Home and in Institutions Toulouse D)

DESTINATION MONTAGNES - GRAND SKI once a Chambery 03/01/2022

Grand Ski is a Trade Exhibition dedicated to Ski, Mountain & Tourism Professionals year > Savoiexpo - Parc des (2 days)
expositions de Chambery

RESPIRE LA VIE - LA ROCHELLE once a La Rochelle March 2022

Organic Lyfestyle Expo. RESPIRE LA VIE is the event for ‘consume differently’ attitude people and companies involved in ymar > Espace Encan )

Green Tourism, Food & Wine, Well-being, Handicraft, Sustainable Home & Energy

SALON DE LA FORMATION POUR ADULTES DE LILLE once a Lille March 2022

Adult Learning Fair year > Lille Grand Palais )

SALON DES FORMATIONS INTERNATIONALES - LILLE once a Lille March 2022

International Training Show year (?)

> Lille Grand Palais


https://www.eventseye.com/fairs/c1_trade-shows_france.html
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Portaluri cu baze de date companii in Franta M roibow

https://www.data.gouv.fr/en/datasets/

REPUBLIQUE
FRANCA%E data.gouv.fr alogin | ®Sign up

Liberss
Egaiité
Fraternité

Data Reuses Organizations News About Contact us Search for data Q

Q| Search for data...

Datasets 40964 » Search reuses

Search filters

Organizations v Tags v Licenses v Formats v



https://www.data.gouv.fr/en/datasets/
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Portaluri cu baze de date companii in Franta

https://www.sirene.fr/sirene/public/accueil?sirene locale=en

Official provider of information on each of the 31 million enterprises sirene.fr. &

Sirene E including 12 million active. Insee Measuring

An Insee service.

ﬁ Open Data dissemination Documentation Help

= Home

En raison d'une opération de maintenance, les services de Sirene.fr pourront étre indisponibles pendant la journée du 14 mars 2022,

'euillez nous excuser pour la géne occasionnée

Download the Sirene database free of charge

oy

Search for an enterprise

Find all enterprises and their establishments.The database Sirene® is updated daily ; it contains 31 million of enterprises and

establishments including both active and ceased.

enterprise
Enter only a Siren number (9 digits) or a Siret number (14 digits)
Enter enterprise name or corporate name or last name first name

Address (optional)

Enter street address (number, street type or name)

00 06

Enter city or zip/postal code

Exclude closed establishments from search


https://www.sirene.fr/sirene/public/accueil?sirene_locale=en

aps

Portaluri cu baze de date companii in Franta M roibova

https://www.dnb.com/site-search-
results.html#CompanyProfilesPageNumber=1&CompanyProfilesSearch=france&ContactProfilesPageNumber=1&DA
ndBMarketplacePageNumber=1&IndustryPageNumber=1&SiteContentPageNumber=1&tab=Company%20Profiles

Q)
d un & b ra d SJC re et Q_ Search here... Business Directory Contact Directory Support Login v ()

Small Business Finance Sales & Marketing Third Party Risk & Compliance Public Sector D-U-N-S Number Our Company

NGO

S5,

Q Se;c\:h the Dun & Bradstreet Cloud

All Company Profiles Contact Profiles D&B Marketplace Site Content Industry

‘ Q, France X ' SEARCH

REFINE YOUR SEARCH

| Select # of Employees ¢| I Select Entity Type

Home / Business Directory / Company Profiles

(844) 443-9933

I  Search Results in Company Profiles N



https://www.dnb.com/site-search-results.html

aps
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Export cu spor!



\¢ Multumim
Agentiei de Investitii
pentru sustinere si
parteneriat !

Partener: GATEWAY

& PARTNERS




