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DE CE CHINA?

Nr.1
după mărimea populației în lume
(1.39 mlrd. Locuitori în 2018) 

A 2-a cea mai mare 
economie mondială
(13.61 trilioane USD în 2018)

Al 2-lea cel mai mare 
importator de produse alimentare
din lume după SUA (peste 100 
miliarde USD anual)

Al 20-lea partener
de export al Moldovei în 2019 

(17+ mil. USD) și stabil al 3-lea 
partener de import (600+ mil. USD)

A 5-a cea mai mare 
piață de export pentru vinul

moldovenesc în 2018 (dublare
a volumului în ultimii 5 ani)

+400%
venitul mediu al gospodăriilor
din China a crescut cu peste

400% în ultimii 10 ani



CHINA - PROFIL DE ȚARĂ

2.7	mil.	loc

Republica	Moldova

4,229
USD

Republica	Moldova

11.44
mlrd	USD

Republica	Moldova

46 (47)

Doing Business

28 (86)

Competitiv Index

POPULAȚIA – 2018

1.39
mlrd.	loc

CHINA

PIB/Capita - 2018

9,770
USD

CHINA

PIB - 2018

13.61	
trilioane	USD
CHINA
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IMPORTURILE CHINEI

18.93
19.42
19.74
20.69
21.18
22.5
25.22
26.13
26.61
28.14
30.56
34.08
35.42
42.96
43.93
47.06
52.35

99.84
238.7

305.9

0 50 100 150 200 250 300 350

Cărbune;	brichete
Piese	și	accesorii

Hidrocarburi	ciclice
Polimeri	de	etilenă,	în	forme	primare

Medicamente	terapeutice	sau	profilactice
Cupru,	rafinat	și	aliaje	de	cupru

Piese	și	accesorii	pentru	tractoare
Diode,	tranzistoare	și	dispozitive	semiconductoare	similare

Mașini	și	aparate	de	un	fel	utilizate	exclusiv	sau	în	principal	pentru	…
Dispozitive	cu	cristale	lichide	

Mașini	automate	de	prelucrare	a	datelor
Minereuri	de	cupru	și	concentrate

Boabe	de	soia
Seturi	de	telefonie

Aur
Autoturisme	și	alte	autovehicule	concepute	în	principal	pentru	…

Gaz	petrolier
Minereuri	și	concentrate	de	fier

Uleiuri	brute	de	petrol
Circuite	integrate	electronic	și	părți	ale	acestora

TOP	20	PRODUSE	IMPORTATE	DE	CHINA,	2019

Valoare	import,	mlrd	USD

Medicamentele
terapeutice sau
profilactice și Boabele
de soia sunt
singurele poziții 
”moldovenești’’, 

în TOP 20
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IMPORTURILE CHINEI

Moldova nu se regăsește în 
TOP 160 parteneri de import ai CHINEI

Australia
119,6

Coreea
de Sud
173,6
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Marea	Britanie
Africa	de	Sud

Chile
Elveția
Canada
Franța

Indonezia
Singapore
Thailand

Arabia	Saudită
Federația	Rusă

Vietnam
Malaysia
Brazilia

Germania
Australia

SUA
Japonia

Taipei,	China
Coreea	de	Sud

TOP 20 ȚĂRI și 
REGIUNI DE IMPORT 

ALE CHINEI, 2019

Valoare	import,	mlrd	USD

Japonia
171,5

Taiwan
172,8SUA

123.2
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IMPORTURILE CHINEI
Vecinii CHINEI în 

importurile sale, mlrd USD
Locul 1 Coreea de Sud 204.6
Locul 2 Japonia 180.4 
Locul 9 Vietnam 64.1
Locul	11 Russia 58.9

Locul	27 India 18.9
Locul	40 Kazahstan 8.5
Locul	46 Mongolia 6.3
Locul	52 Birmania 4.7
Locul	70 Pakistan 2.2
Locul	73 Laos 2.0
Locul	116 Coreea de Nord 0.2
Locul	138 Tadjikistan 0.08
Locul	141 Kyrgyzstan 0.05
Locul	162 Afganistan 0.02
Locul	163 Nepal 0.02
Locul	208 Bhutan 0.008

Republica Moldova
Locul 165 / 0.018 – 2018
Locul 163 / 0.019 – 2017  
Locul 169 / 0.014 – 2016 
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PRODUSELE MOLDOVENEȘTI 
ÎN CHINA
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CUM ANALIZĂM PIAȚA

www.intracen.org
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CUM ANALIZĂM PIAȚA

1
2

3
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PRODUSELE MOLDOVENEȘTI 
ÎN CHINA, 2018

18.7 
mln USD

TOP 20 
produse exportate

însumează

97.7%

9
9	grupe	de	produse	industriale	(părți	
de	scaune;	construcții	asamblate	sau	
montate;	cazane	de	încălzire	centrală,	
neelectrice	și	părți	ale	acestora;	articole	
pentru	transportul	sau	ambalarea	mărfurilor	
din	material	plastic;	aparate	electrice	pentru	
comutarea	sau	protejarea	circuitelor	
electrice	sau	pentru	realizarea	de	conexiuni;	
circuite	electronice	integrate	și	părți	ale	
acestora;	șuruburi,	cârlige,	nituri;	seturi	de	
telefoane;	agenți	organici	de	suprafață)	

6 6 grupe	de	produse	
agroalimentare	(vinuri;	alcool	
etilic	nedenaturat;	ape	minerale	
aerate;	bere	din	malț;	cidru	și	alte	
băuturi	fermentate;	sucuri	de	fructe;)

2 2	grupe	de produse	de	
mobilier	(articole	de	mobilier,	
mobilă	și	părți	ale	acesteia)

2 2	grupe	de	produse	agricole	
neprocesate	(Roșcove,	sfeclă	de	
zahăr	și	trestie	de	zahăr,	proaspete,	
refrigerate	și	congelate	grâu)1
1	grup de	țesături (țesături	și	
fire	împletite)



Page	11

PRODUSELE MOLDOVENEȘTI ÎN 
CHINA

TOP 20 produse moldovenești exportate în CHINA în 2018

	 Top Produse
Valoare 

export, mln 
USD

Cotă în importul 
CHINEI, %

2018/2017, 
%

Tip 
produs

1 Vinuri din struguri 11,1 0,39% -10,6% FOOD
2 Bere din malț 2,8 0,32% -15,5% FOOD
3 Părți de scaune 2,2 0,13% De 3 ori NON-FOOD
4 Construcții asamblate sau montate 0,8 0,92% 12,0% NON-FOOD
5 Alcool etilic nedenaturat 0,5 0,03% De 3 ori FOOD
6 Cazane de încălzire centrală, neelectrice și părți ale acestora 0,3 0,09% NON-FOOD
7 Ape minerale aerate 0,3 0,05% 58,9% FOOD
8 Articole pentru mobilier de interior 0,2 0,54% 23,7% NON-FOOD

9 Articole pentru transportul sau ambalarea mărfurilor din material plastic; 
dopuri, capace 0,08 0,01% 63% NON-FOOD

10 Cidru și alte băuturi fermentate 0,07 0,15% -6,9% FOOD
11 Mobilă și părți ale acesteia 0,06 0,00% De 7 ori NON-FOOD
12 Grâu 0,06 0,01% De 20 ori FOOD
13 Seturi de telefoane 0,04 0,00% -58,3% NON-FOOD

14 Aparate electrice pentru comutarea sau protejarea circuitelor electrice 
sau pentru realizarea de conexiuni 0,03 0,00% - NON-FOOD

15 Circuite electronice integrate și părți ale acestora 0,03 0,00% De 6 ori NON-FOOD
16 Șuruburi, cârlige, nituri 0,02 0,00% - NON-FOOD
17 Agenți organici de suprafață (cu excepția săpunului) 0,02 0,00% - NON-FOOD
18 Sucuri de fructe 0,02 0,00% 0,00% FOOD

19 Roșcove, alge marine, sfeclă de zahăr și trestie de zahăr, proaspete,
refrigerate și congelate 0,01 0,00% - FOOD

20 Țesături și fire împletite 0,01 0,00% -10,6% NON-FOOD
EXPORT TOP 20 PRODUSE (95.7 % din total) 18,6
EXPORT TOTAL 18,8
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PRODUSELE MOLDOVENEȘTI 
ÎN CHINA

TOP 10 PRODUSE
ALIMENTARE 

MOLDOVENEȘTI

79.3%
din exportul total 
moldovenesc pe 

piața CHINEI

PRODUSELE 
MOLDOVENEȘTI 

ALIMENTARE care ocupă 
cea mai mare cotă în 

importul CHINEI: 
Vin din struguri 
(11.1 mln USD)

Bere din malț
(2.8 mln. USD)

Alcool etilic
(0.5 mln. USD)

Ape minerale aerate
(0.23 mln. USD) 

Cidru și alte băuturi fermentate
(0.07 mln. USD) 

Grâu
(0.06 mln. USD) 
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PRODUSELE MOLDOVENEȘTI 
ÎN CHINA

TOP	10	produse	ALIMENTARE moldovenești exportate, 2018

. Top	Produse Valoare	export,	mln	
USD

Cotă	în	importul	Chinei,	
%

2018/2017,	%

1 Vinuri	din	struguri 11,11 0,40% -11,00%
2 Bere	din	malț 2,80 0,30% -15,00%
3 Alcool	etilic	nedenaturat 0,50 0,03% de	3	ori
4 Ape	minerale	aerate 0,23 0,05% 58,90%
5 Cidru	și	alte	băuturi	fermentate 0,07 0,20% -7,00%
6 Grâu 0,06 0,008% 	de	20	ori
7 Sucuri	de	fructe 0,02 0,005% -1,00%

8 Roșcove,	alge	marine,	sfeclă	de	zahăr	și	trestie	de	
zahăr,	proaspete,	refrigerate	și	congelate

0,01 0,003% -1,00%

9 Ulei	din	semințe	de	floarea	-	soarelui 0,002 0,0003% -73,00%
10 Bulbi,	tuberculi,	rădăcini	tuberculoase 0,001 0,003% -1,00%

TOTAL	TOP	10	ALIMENTARE 14,9 0,01
TOTAL	EXPORT 18,8 0,02
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PRODUSELE MOLDOVENEȘTI 
ÎN CHINA

TOP 10 PRODUSE
NEALIMENTARE 
MOLDOVENEȘTI

20,2%
din exportul total 
moldovenesc pe 

piața Chinei 

PRODUSELE 
MOLDOVENEȘTI 

NEALIMENTARE care 
ocupă cea mai mare cotă în 

importul Chinei: 
Părți de scaune 

(2,2 mln. USD)

Construcții asamblate sau montate
(0,8 mln. USD)

Cazane de încălzire centrală, 
neelectrice și părți ale acestora

(0,3 mln. USD)
Articole pentru mobilier de interior 

(0,2 mln. USD)

Articole pentru transportul sau ambalarea 
mărfurilor din material plastic; dopuri, 

capace (0,08 mln. USD)
Mobilă și părți ale acesteia

(0,06 mln. USD)
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PRODUSELE MOLDOVENEȘTI ÎN 
CHINA

TOP	10	produse	NEALIMENTARE moldovenești exportate, 2018

. Top	Produse Valoare	export,	mln	
USD

Cotă	în	importul	Chinei,	
%

2018/2017,	%

1 Părți	de	scaune 2,20 0,1% de	3	ori
2 Construcții	asamblate	sau	montate 0,80 0,9% 11,9%

3 Cazane	de	încălzire	centrală,	neelectrice	și	părți	ale	
acestora

0,30 0,09% -1,0%

4 Articole	pentru	mobilier	de	interior	 0,20 0,5% 23,7%

5 Articole	pentru	transportul	sau	ambalarea	mărfurilor	
din	material	plastic;	dopuri,	capace

0,08 0,007% 62,9%

6 Mobilă	și	părți	ale	acesteia 0,06 0,004% de	7	ori
7 Seturi	de	telefoane 0,04 7,2% -58,0%

8
Aparate	electrice	pentru	comutarea	sau	protejarea	
circuitelor	electrice	sau	pentru	realizarea	de	conexiuni 0,03 0,0002% -1,0%

9 Circuite	electronice	integrate	și	părți	ale	acestora 0,030 8,6% de	6	ori
10 Șuruburi,	cârlige,	nituri 0,020 0,0007% -1,0%

TOTAL	TOP	10	ALIMENTARE 3,8 0,004
TOTAL	EXPORT 18,8 0,02
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PROFILUL CONSUMATORULUI
DIN CHINA



0-14 ani / 17.2%

PROFILUL CONSUMATORULUI
DIN CHINA, 2018

1.4 mlrd. loc.

831 mln 
loc. Urban

564 mln 
loc. Rural

Remitențe	remise	de	emigranți	(mlrd	USD)	– 64,4	(2020)

Shenyang	
7.9	mln.	loc.

15-24 ani / 12.3%

25-54 ani / 47.8%

55-64 ani / 11.4%
4116,9 USD (2020)
Salariu mediu 
lunar net

1041 USD (2020)
Salariu minim garantat >65 ani / 11.3%

Shangai	
23.4	mln.	loc.

Beijing	
18.8	mln.	loc.

Tianjin	
12.8	mln.	loc.

Chengdu	
10.2	mln.	loc.

Chongqing
8.5 mln.	loc.

Wuhan	
7.9	mln.	loc.

Dongguan	
8.3	mln.	loc.

Shenzhen	
12.7	mln.	loc.

Guangzhou
11.6 mln.	loc.

TOP	10	orașe
122.1mil.	loc.



PROFILUL CONSUMATORULUI
DIN CHINA

din totalul populației online a 
Chinei cumpără de pe 
Internet

73.6% 

din populația Chinei 
efectuează plățile prin 
intermediul aplicațiilor 
mobile

55% 

O familie tradițională
chineză este alcătuită din 

5 – 6 membri

5-6

din chinezi utilizează 
Tmall, 21% - JD.com, 
4% - Suning.com, 3% 

- VIP.com pentru 
cumpărături online

57% 

din totalul populației 
chineze este prezentă 
în mediul online (610 

mln. persoane)

43.6% 

din populația Chinei utilizează 
Linkedin, 0.1% - Facebook, în 
2019

doar
0.4% 

din populația Chinei utilizează 
WeChat, alte social media 
populare: Tencent QQ (69.3%), 
Tencent Video (48%), Sina 
Weibo (34.3%).

85.5% 
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Alimentație, băutură 
și tutun

28%

Servicii comunale
23%Transport și 

comunicații
14%

Educație, cultură și 
agrement

11%

Sănătate 
și servicii 
medicale

9%

Încălțăminte și 
îmbrăcăminte

6%

Mobilier, echipament de uz casnic și 
întreținere de rutină a gospodăriei

6%
Alte bunuri 
și servicii

3%

Structura	cheltuielilor	de	consum	ale	unei	familii	chineze,	2019

PROFILUL CONSUMATORULUI 
DIN CHINA



Page	20

PROFILUL CONSUMATORULUI 
DIN CHINA

Unde își fac 
cumpărăturile 

CHINEZII?

Magazine fizice (supermarketuri), 66,9%

Magazine online, 33.1%
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Canalele de vânzare în CHINA
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CANALELE DE VÂNZARE ÎN 
CHINA

PRODUCĂTOR

ORGANIZAȚIILE 
CUMPĂRĂTOARE

ALȚI PRODUCĂTORI

IMPORTATORI, 
AGENȚI

ANGROSIȘTI, 
DISTRIBUTORI
CU GAMĂ LARGĂ

SUPERMARKET

MAGAZINE MICI, 
CHIOȘCURI

RETAILERI 
SPECIALIZAȚI

FURNIZORI DE 
SERVICII 
SPECIALIZAȚI

CONSUMATOR 
FINAL
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TOP RETAILERI CHINA, 2018

Brand Cifra	de	afaceri,	mlrd	
USD

Nr	magazine

Suning Commerce Group Co., Ltd. 47,3 11 064
Gome Electrical Appliances Holding Ltd. 19,4 2 122
China Resource Vanguard Co. Ltd. 14,2 3 192
Sun Art Retail Grup. Ltd. 13,4 407
Wal Mart (China) Investment Co., Ltd. 11,2 441
Yonghui Superstores Co. Ltd. 10,7 1 275
Beijing Easyhome New Retail Development
Co., Ltd.

9,9 303

Chongqing General Trading (Group) Co., Ltd. 9,4 413

Sinopec Easy Joy Co., Ltd. 8,7 27	259
Lianhua Supermarket Holdings Co., Ltd. 6,9 3	371
TOTAL	Top	10	retaileri 151,5 49	847
TOTAL	piața	CHINEZĂ	de	retail 5200,00 249	711
TOP	10	în	total	retail,	% 2,9 19,9
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PIAȚA CHINEZĂ DE RETAIL

175
mlrd
Euro

5.21
trilioane USD	

Atît	a	însumat	
Piața chineză
de	retail	în

2018	
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TOP 15 companii de distribuție 
PRODUSE DE LARG CONSUM în CHINA
.

Compania Domeniu	de	distribuție Cifra	de	afaceri,	
mlrd	USD

1 PERFECT (CHINA) CO., LTD. produse alimentare, vinuri 21,5
2 Shenzhen Liutonghe supply chain Co., Ltd. produse alimentare, vinuri, bere 17,6

3
China Merchants International cold chain (Shenzhen) 
Co., Ltd.

produse alimentare 16,5

4 Nanpu Food (Group) Co., Ltd. produse alimentare, vinuri 12,2
5 SHANGHAI HONGJIU INT'L LOGISTIC CO., LTD. produse alimentare, vinuri 9,4
6 Ning Xia Bo Ge Trading Co.,Ltd.  produse alimentare 7,1
7 FUJIAN MASTER HARVEST WINE CO.,LTD produse alimentare, vinuri 7
8 GUANGZHOU SHIQI TRADING CO LTD produse alimentare 6,5
9 Shanghai Ninecoast Network Technology Co., Ltd. produse alimentare 3,3
10 Jiangsu Richeng Rubber Co., Ltd. produse nealimentare 2,5
11 SHENZHEN TEMPUS LOGISTIC STOCK CO., LTD  produse alimentare, băuturi 2,3
12 Shenzhen Changling Technology Co., Ltd. produse nealimentare 1,9
13 Shanghai Longfu Wines Co.,Ltd. produse alimentare, vinuri 1,7

14
Guangdong Chan Ho Hang Industrial Investment Co., 
Ltd

produse alimentare 0,8

15 JIUHONG INT'L TRADING (SHANGHAI) CO., LTD. produse alimentare 0,1
TOTAL Top 15 179,5
TOTAL Domeniu distribuție 591,7
Top 15 în total distribuție, % 30%
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Exportul în CHINA
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CUM PĂTRUNDEM PE PIAȚA 
CHINEI

EXPORT
DIRECT

1

filială, sucursală,
reprezentanță,
agenți, 
depozit 

1

EXPORT
INDIRECT

2

Cumpărător/ 
Importator

Producător/
Exportator

societăți 
mixte, 
franchise

B

importatori, 
angrosiști, 
distribuitori, retail

A

ALIANȚE

PARTENERI
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PROCESUL ȘI PROCEDURILE 
DE EXPORT ÎN CHINA

1
Compania se 

înregistrează la 
oficiul biroului 

vamal  

http://www.customs.g
ov.md/ro/content/form

ulare-line

2
Proceduri

pre-vamale: 
contract, invoice,

acte transport

1. Importatorul / Cumpărătorul
2. AITA, AEM Trans
3. Companii asigurare 
transport

3
Proceduri interne & 

certificate:
de origine (EUR.1), 
de conformitate, 
fitosanitar ș.a.

1. Serviciul Vamal – certificat origine 
http://www.customs.gov.md/ro/content/formulare-line
2. Organisme evaluare a conformității 
http://www.acreditare.md/
3. Certificare produse export – ANSA 
http://www.ansa.gov.md/ro/content/import-export

4
Proceduri vamale –
declarație vamală

(în baza etapelor 
2 & 3), prin broker 

sau nu

1. Declarația electronică 
http://customs.gov.md/ecustoms/etapele-
exportului-electronic.html
2. Registrul brokerilor vamali 
www.customs.gov.md/files/Registre/regist
ru%20brokerilor_md.doc

5
Proceduri 

post-vamale –
confirmarea livrării, 

recepționarea mărfii, 
achitarea



Page	29

CUM PĂTRUNDEM PE PIAȚA 
CHINEI

E
X

P
O

M
IS

IU
N

E
EC

O
N

O
M

IC
Ă

B
2B



Page	30

Chinezii ca parteneri de afaceri
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CHINEZII 
CA PARTENERI DE AFACERI

oferiți locul de onoare și fiți atenți chiar dacă engleza persoanelor
cheie este slabă.

Ridicați-vă când o persoană 
în vârstă intră în încăpere

Cărțile de vizită sunt schimbate întotdeauna la prima întâlnire a 
unui nou contact. Cardurile sunt ținute în ambele mâini la schimb și
apoi cercetate în detaliu. Cel mai bine este să aveți cardul tipărit în

chineză pe revers și oferă întotdeauna chineză în sus.

Cel mai bine este să aveți 
cardul tipărit în chineză 

este normă, dar o strângere de mână chineză va avea tendința de 
a fi ușoară și persistentă.

Strângerea de mână 

Întâlnirile vizează construirea relațiilor și schimbul de informații, este rar
ca o decizie să fie luată în cadrul primei ședinței.

Rar o decizie poate fi luată 
în cadrul primei ședinței

Daruirea și primirea cadourilor face parte din ritualul dezvoltării relațiilor de 
afaceri și într-o țară în care relațiile stau ferm înainte de afaceri, cadourile
sunt, prin urmare, un instrument important de afaceri. O simplă mulțumire
pentru o favoare făcută este considerată un fapt nepoliticos de către
Chinezi.

Daruirea și primirea 
cadourilor 

Evitați cadourile scumpe, deoarece acest lucru poate fi confundat cu luarea
de mită (o infracțiune gravă) și împachetați întotdeauna cadoul. Acordarea
unui ceas drept cadou este considerată un blestem vicios.

Evitați cadourile scumpe
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CHINEZII 
CA PARTENERI DE AFACERI

și aveți grijă să nu vă referiți la Hong Kong sau Taiwan ca țară în
prezentare, întrucât un cuvânt ar putea fi un distrugător de 

tranzacții

Încercați să evitați discuțiile 
legate de politică 

Chinezi sunt sensibili la afirmațiile negative ne-negociabile. Încercați să
adoptați o expresie politicoasă eufemistică în loc de un simplu „nu”.

Încercați să adoptați o 
expresie politicoasă

8 și 6 sunt considerate norocoase, însă 4 este un număr tabu.

Atenție la numere, deoarece chinezii de vârstă mijlocie 
tind să fie superstițioși

Deoarece este considerat nepoliticos să privești oamenii în ochi, 
este obișnuit să privești în jos, coborând ochii ca semn de respect.

Să privești în jos, coborând 
ochii ca semn de respect

Când primiți un cadou, este cel mai bine să nu îl desfaceți direct în fața cu 
cel care vi l-a oferit.

Când primiți un cadou 
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PORTALURI CU EXPOZIȚII 
ÎN CHINA

ChinaExhibition.com	
http://www.chinaexhibition.com
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PORTALURI CU EXPOZIȚII 
ÎN CHINA

CantonFair.net	– China	Trade	Shows	Guide	
https://www.cantonfair.net
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PORTALURI CU EXPOZIȚII 
ÎN CHINA

Expo	China	Presented	by	IFAT	
http://www.ie-expo.com
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PORTALURI CU BAZE DE DATE 
COMPANII ÎN CHINA

China	Business	Database	
https://cn.bizdirlib.com
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PORTALURI CU BAZE DE DATE 
COMPANII ÎN CHINA

Emis
https://www.emis.com/countries/China
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PORTALURI CU BAZE DE DATE 
COMPANII ÎN CHINA

China	Company	DataBase (portal	cu	plată)
http://chinacompanydatabase.com



Vă mulțumim pentru timpul acordat!
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Partener:

Mulțumim	
Agenției	de	Investiții	

pentru	susținere	și	parteneriat	!


