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DE CE ORIENTUL MIJLOCIU?

Piață mare 
de 58 mln. de consumatori

(fără IRAK)

În perioada 2015-2019 

în Orientul Mijlociu crește importul de:
vin	(+33%),	ciocolată	(+23%),	miere	naturală	
(+20%),	medicamente	(+17%),	produse	de	

patiserie	(+16%),	haine	pentru	femei	(+15%),	
floarea	– soarelui	(+9%)

Creșterea dinamică a exporturilor
moldovenești, 21.6 milioane USD

de 2 ori (2018-2014)
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IRAK

Piață mare 
de 39 mln. de consumatori

În perioada 2015-2019 

în Irak crește importul de:
vin (+21%),  fructe uscate (+19%), 

medicamente (+9%), fire, cabluri (+8%), 
ciocolată (+7%), mobilă (+7%), produse de 
patiserie (+5%), haine pentru femei (+2%)

Creștere constantă a 
importurilor Irakului 
(+7%) în perioada 2015-2019

Creșterea dinamică a exporturilor
moldovenești, 11.1 milioane USD

+8% (2018-2014)



ORIENTUL MIJLOCIU 
(țările din Golf) - PROFIL DE ȚARĂ

2.7	mil.	loc

Republica	Moldova

4,498
USD

Republica	Moldova

11.96
mlrd	USD

Republica	Moldova

POPULAȚIA – 2019

97.0
mln.	loc

Orientul	Mijlociu	(țările	din	Golf)

PIB/Capita - 2019

19,403.1	
USD

Orientul	Mijlociu	(țările	din	Golf)

PIB - 2019

1	882.1	
mlrd. USD

Orientul	Mijlociu	(țările	din	Golf)

Emiratele Arabe Unite – 11
Bahrain – 62

Oman – 78

Doing Business

(47) (86)

Competitiv Index

Emiratele Arabe Unite – 25
Qatar – 29

Arabia Saudită – 36

2019



ORIENTUL MIJLOCIU 
(țările din Golf) - PROFIL DE ȚARĂ

Doing Business

11 25

Competitiv Index

2019

Emiratele Arabe Unite

POPULAȚIA – 2019

9.8
mln.	loc

Emiratele	Arabe	Unite

PIB/Capita - 2019

43,103	
USD

Emiratele	Arabe	Unite

PIB - 2019

421.1
mlrd. USD

Emiratele	Arabe	Unite



ORIENTUL MIJLOCIU 
(țările din Golf) - PROFIL DE ȚARĂ

Doing Business

92 36

Competitiv Index

2019

ARABIA SAUDITĂ

POPULAȚIA – 2019

34.3
mln.	loc

Arabia	Saudită

PIB/Capita - 2019

23,140	
USD

Arabia	Saudită

PIB - 2019

793.0
mlrd. USD

Arabia	Saudită



ORIENTUL MIJLOCIU 
(țările din Golf) - PROFIL DE ȚARĂ

Doing Business

171

IRAK

POPULAȚIA – 2019

39.3
mln.	loc

Irak

PIB/Capita - 2019

5,955
USD

Irak

PIB - 2019

234.1
mlrd. USD

Irak



ORIENTUL MIJLOCIU 
(țările din Golf) - PROFIL DE ȚARĂ

Doing Business

97 46

Competitiv Index

2019

POPULAȚIA – 2019

4.2
mln.	loc

Kuweit

KUWEIT

PIB/Capita - 2019

32,032
USD

Kuweit

PIB - 2019

134.8
mlrd. USD

Kuweit



ORIENTUL MIJLOCIU 
(țările din Golf) - PROFIL DE ȚARĂ

Doing Business

78 53

Competitiv Index

2019

OMAN

POPULAȚIA – 2019

5.0
mln.	loc

Oman

PIB/Capita - 2019

15,474
USD

Oman

PIB - 2019

77.0
mlrd. USD

Oman



ORIENTUL MIJLOCIU 
(țările din Golf) - PROFIL DE ȚARĂ

Doing Business

62 45

Competitiv Index

2019

POPULAȚIA – 2019

1.6
mln.	loc

Bahrain

PIB/Capita - 2019

23,504
USD

Bahrain

PIB - 2019

38.6
mlrd. USD

Bahrain

BAHRAIN



ORIENTUL MIJLOCIU 
(țările din Golf) - PROFIL DE ȚARĂ

Doing Business

83 29

Competitiv Index

2019

QATAR

POPULAȚIA – 2019

5.0
mln.	loc

Qatar

PIB/Capita - 2019

15,474
USD

Qatar

PIB - 2019

77.0
mlrd. USD

Qatar
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IMPORTURILE ORIENTULUI MIJLOCIU
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Navele	ușoare,	plutitoare,	macaralele	plutitoare	și	alte	nave

Corindon	artificial,	oxid	de	aluminiu;	hidroxid	de	aluminiu

Fire,	cabluri	și	alte	conductoare	electrice

Minereuri	și	concentrate	de	fier

Cupru	și	aliaje	de	cupru

Structuri,	poduri	și	secțiuni	de	pod,	porți	de	blocare,	turnuri

Robinete,	supape	și	aparate,	carcase	de	cazane,	rezervoare

Piese	și	accesorii	pentru	tractoare

Avioane	cu	motor,	elicoptere	și	avioane

Părți	de	aeronave	și	nave	spațiale	de	la	poziția	8801	sau	8802

Turbojete	și	alte	turbine	cu	gaz

Mașini	automate	de	prelucrare	a	datelor	și	unități	ale	acestora

Medicamente	terapeutice	sau	profilactice

Uleiuri	petroliere	și	uleiuri	obținute	din	minerale	bituminoase,	brute

Diamante

Articole	de	bijuterii	și	părți	ale	acestora,	din	metale	prețioase	sau	din	…

Uleiuri	petroliere	și	uleiuri	obținute	din	minerale	bituminoase	(cu	excepția	…

Autovehicule	concepute	în	special	pentru	transportul	de	persoane

Aur	placat	cu	platină,	brut	sau	neprelucrat	

Seturi	de	telefonie	mobilă

TOP	20	PRODUSE	IMPORTATE	DE	ORIENTUL	MIJLOCIU,	2018

Valoare	import,	mlrd	USD

Medicamentele terapeutice 
sau profilactice sunt 

singurele poziții 
’’moldovenești’’, în  TOP 

20 (o poziție)
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IMPORTURILE ORIENTULUI MIJLOCIU
TOP 20 PRODUSE IMPORTATE DE ȚĂRILE DIN ORIENTUL MIJLOCIU, 2018

	 Produs Valoare IMPORT, 
mlrd USD

Top 3 țări importatoare, 
mlrd USD

1 Seturi de telefonie mobilă 34,0
1. Emiratele Arabe Unite – 20.1
2. Arabia Saudită – 6.4
3. Irak – 3.9

2 Aur placat cu platină, brut sau neprelucrat 32,5
1. Emiratele Arabe Unite – 27.7
2. Arabia Saudită – 3.1
3. Kuweit – 0.6

3 Autovehicule concepute în special pentru transportul de persoane 31,0
1.  Emiratele Arabe Unite – 15.4
2.  Arabia Saudită – 8.9
3.  Kuweit – 3.0

4 Uleiuri petroliere și uleiuri obținute din minerale bituminoase (cu excepția
celor brute) 19,1

1. Emiratele Arabe Unite – 11.6
2. Arabia Saudită – 3.7
3. Irak – 2.1

5 Articole de bijuterii și părți ale acestora, din metale prețioase sau din 
metal îmbrăcat cu metale prețioase 18,3

1. Emiratele Arabe Unite – 13.4
2. Irak – 2.3
3. Arabia Saudită – 0.8

6 Diamante 13,8
1. Emiratele Arabe Unite – 11.9
2. Qatar – 0.8
3. Kuweit – 0.6

7 Uleiuri petroliere și uleiuri obținute din minerale bituminoase, brute 11,9
1. Bahrain – 5.7
2. Emiratele Arabe Unite – 2.5
3. Qatar – 0.5

8 Medicamente terapeutice sau profilactice 9,5
1. Arabia Saudită – 4.2
2. Emiratele Arabe Unite – 3.2
3. Kuweit – 1.0

9 Mașini automate de prelucrare a datelor și unități ale acestora 9,4
1. Emiratele Arabe Unite – 6.0
2. Arabia Saudită – 1.5
3. Irak – 0.7
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IMPORTURILE ORIENTULUI MIJLOCIU
Continuare TOP 20 PRODUSE IMPORTATE DE ȚĂRILE DIN ORIENTUL MIJLOCIU, 2018

	 Produs
Valoare 

IMPORT, mlrd 
USD

Top 3 țări importatoare, 
mlrd USD

10 Turbojete și alte turbine cu gaz 9,2
1. Emiratele Arabe Unite – 6.2
2. Qatar – 1.2
3. Arabia Saudită – 0.8

11 Părți de aeronave și nave spațiale de la poziția 8801 sau 8802 7,0
1. Emiratele Arabe Unite – 3.4
2. Arabia Saudită – 2.4
3. Qatar – 1.0

12 Avioane cu motor, elicoptere și avioane 6,0
1. Emiratele Arabe Unite – 3.6
2. Qatar – 1.9
3. Irak – 0.4

13 Robinete, supape și aparate, carcase de cazane, rezervoare 4,6
1. Arabia Saudită – 1.7
2. Emiratele Arabe Unite – 1.5
3. Kuweit – 0.6

14 Piese și accesorii pentru tractoare 4,6
1. Emiratele Arabe Unite – 2.7
2. Arabia Saudită – 1.0
3. Irak – 0.4

15 Structuri, poduri și secțiuni de pod, porți de blocare, turnuri 4,0
1. Emiratele Arabe Unite – 1.9
2. Kuweit – 0.7
3. Arabia Saudită – 0.6

16 Cupru și aliaje de cupru 3,6
1. Emiratele Arabe Unite – 2.6
2. Arabia Saudită – 0.7
3. Oman – 0.1

17 Fire, cabluri și alte conductoare electrice 3,5
1. Emiratele Arabe Unite - 1.4
2. Arabia Saudită – 0.7
3. Irak – 0.6

18 Minereuri și concentrate de fier 3,5
1. Arabia Saudită – 0.9
2. Emiratele Arabe Unite – 0.8
3. Bahrain – 0.7

19 Navele ușoare, plutitoare, macaralele plutitoare și alte nave 3,4
1. Arabia Saudită – 2.4
2. Emiratele Arabe Unite – 0.5
3. Bahrain – 0.4

20 Corindon artificial, oxid de aluminiu; hidroxid de aluminiu 3,4
1. Emiratele Arabe Unite – 1.8
2. Bahrain – 0.9
3. Qatar – 0.4
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IMPORTURILE ORIENTULUI MIJLOCIU
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SUA

China

TOP 20 ȚĂRI DE IMPORT 
ALE ORIENTULUI 
MIJLOCIU, 2018

Valoare	import,	mlrd	USD

SUA
50,3

GERMANIA
23,4

INDIA
34,5

CHINA
73,5 JAPONIA

23,8

Moldova se regăsește în TOP 140 
parteneri de import ai Orientului Mijlociu  

(Kuweit – poziția 92; Qatar – 97; Bahrain – 105; Arabia 
Saudită – 106; Oman – 116; Emiratele Arabe Unite – 145)
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IMPORTURILE ORIENTULUI MIJLOCIU
TOP 20 ȚĂRI DE IMPORT ALE ORIENTULUI MIJLOCIU, 2018 

	 Țări Valoare IMPORT, 
mlrd USD

Top 3 țări importatoare, 
mlrd USD

1 China 73,5
1. Emiratele Arabe Unite – 38.0
2. Arabia Saudită – 22.2
3. Kuweit – 6.0

2 Statele Unite ale Americii 50,3
1. Emiratele Arabe Unite – 21.0
2. Arabia Saudită – 18.0
3. Qatar – 6.2

3 India 34,5
1. Emiratele Arabe Unite – 23.1
2. Arabia Saudită – 5.7
3.Kuweit – 1.9

4 Japonia 23,8
1. Emiratele Arabe Unite – 13.8
2. Arabia Saudită – 5.5
3. Kuweit – 2.1

5 Germania 23,4
1. Emiratele Arabe Unite – 10.9
2. Arabia Saudită – 7.3
3. Qatar – 2.0

6 Italia 14,5
1. Emiratele Arabe Unite – 6.7
2. Arabia Saudită – 4.2
3. Kuweit – 1.6

7 Marea Britanie 14,4
1. Emiratele Arabe Unite – 7.7
2. Arabia Saudită – 3.1
3. Qatar – 1.8

8 Franța 13,5
1. Emiratele Arabe Unite – 6.5
2. Arabia Saudită – 4.6
3. Qatar – 1.0

9 Coreea de Sud 12,5
1. Emiratele Arabe Unite – 5.6
2. Arabia Saudită – 4.3
3. Kuweit – 1.4
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IMPORTURILE ORIENTULUI MIJLOCIU
Continuare TOP	20	ȚĂRI	DE	IMPORT	ALE	ORIENTULUI	MIJLOCIU,	2018	

	 Țări
Valoare 

IMPORT, mlrd 
USD

Top 3 țări importatoare, 
mlrd USD

10 Vietnam 10,3
1. Emiratele Arabe Unite – 7.7
2. Arabia Saudită – 1.6
3. Kuweit – 0.5

11 Elveția 9,7
1. Emiratele Arabe Unite – 5.8
2. Arabia Saudită – 1.9
3. Qatar – 0.8

12 Turcia 8,6
1. Emiratele Arabe Unite – 5.8
2. Arabia Saudită – 1.9
3. Qatar – 0.8

13 Brazilia 6,6
1. Emiratele Arabe Unite – 2.4
2. Arabia Saudită – 2.3
3. Bahrain – 0.7

14 Tailanda 6,6
1. Emiratele Arabe Unite – 3.4
2. Arabia Saudită – 2.0
3. Qatar – 0.4

15 Iran 6,4
1. Emiratele Arabe Unite – 5.0
2. Oman – 0.6
3. Qatar – 0.4

16 Spania 5,9
1. Arabia Saudită – 2.5
2. Emiratele Arabe Unite – 2.1
3. Qatar – 0.5

17 Australia 5,5
1. Emiratele Arabe Unite – 2.6
2. Bahrain – 0.9
3. Qatar – 0.7

18 Belgia 5,4
1. Emiratele Arabe Unite - 3.1
2. Arabia Saudită – 1.4
3. Qatar – 0.3

19 Olanda 5,2
1. Arabia Saudită – 1.9
2. Emiratele Arabe Unite – 1.7
3. Kuweit – 0.8

20 Malaiezia 5,0
1. Emiratele Arabe Unite – 2.9
2. Arabia Saudită – 1.2
3. Kuweit – 0.3
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IMPORTURILE ORIENTULUI MIJLOCIU

Vecinii ORIENTULUI 
MIJLOCIU în importurile 

sale, mlrd USD

Locul 14 Turcia 8.6

Locul 17 Iran 6.4 

Locul 27 Egipt 4.0

Locul	45 Iordania 1.6

Locul	81 Yemen 0.4

Locul	101 Siria 0.2

Republica Moldova
Locul 149 / 0.02 – 2018
Locul 140 / 0.02 – 2017  
Locul 139 / 0.008 – 2016 
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IMPORTURILE ORIENTULUI MIJLOCIU

Exporturile MOLDOVEI către ORIENTUL MIJLOCIU

. Țări Valoare	export,	mln.	
USD,	2018

Creștere,	
2018/2014

1 Emiratele Arabe Unite 11,70 de 22 ori
2 Irak 11,10 +8,3%
3 Arabia Saudită 6,60 de 3 ori
4 Qatar 1,00 de 42 ori
5 Kuweit 0,60 de 14 ori
6 Oman 0,60 -
7 Bahrain 0,10 -

EXPORT TOTAL Orientul Mijlociu 31,7 de 2,5 ori
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PRODUSELE MOLDOVENEȘTI 
ÎN ORIENTUL MIJLOCIU
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CUM ANALIZĂM PIAȚA

www.intracen.org

INTRACEN TRADE MAP (2018)



Page	22

PRODUSELE MOLDOVENEȘTI 
ÎN ORIENTUL MIJLOCIU, 2018

27.7 
mln USD

TOP 20 
produse exportate în 

ORIENTUL MIJLOCIU
însumează

87.7%

8
8 categorii de produse agroalimentare 
procesate:
7.3 mln. USD, 26.4% - 5 poziții diverse (Înghețată; Carne de 
ovine sau caprine, congelată; Sorg de cereale; Ulei din 
semințe de floarea-soarelui; Cafea prăjită) 

0.3 mln. USD, 1.1% - 3 poziții de băuturi (Alcool; Ape 
minerale; Sucuri din struguri)

7.6 mln. USD (27.4%) 

2
2 categorii de produse industriale 
5.5 mln. USD, 19.9% - 3 poziții diverse (Articole 
pentru transportul sau ambalarea mărfurilor; Clădiri 
prefabricate; Fibră de sticlă)

0.01 mln. USD, 0.04% - 1 poziție de aparataje și 
electronică (Aparate electrice de aprindere sau de 
pornire de tipul celor utilizate pentru aprinderea prin 
scânteie sau aprinderea prin compresie)

5.5 mln. USD (19.9%)

1

1 poziție medicamente

7 7 categorii de produse agricole 
primare:
10.9 mln. USD, 39.4% - 4 poziții de cereale (Semințe de 
floarea – soarelui; Orz; Porumb; Grâu)

3.3 mln. USD, 11.9% - 3 poziții de fructe (Nuci, Legume 
uscate; Mere, pere și gutui)

14.2 mln. USD (51.3%)
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PRODUSELE MOLDOVENEȘTI 
ÎN ORIENTUL MIJLOCIU, 2018

CEI MAI MARI IMPORTATORI de produse moldovenești 
din regiune, perioada 2014 – 2018

11.7
mln USD

11.1
mln USD

6.6
mln USD Emiratele Arabe Unite

Irak

Arabia Saudită
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PRODUSELE MOLDOVENEȘTI 
ÎN ORIENTUL MIJLOCIU, 2018

Doar 2 țări din 7 
și-au crescut importurile 
de produse (pe fondul une mici 
baze de import) în perioada 
2014-2018:

Exporturile Moldovei către Qatar au 
crescut de 42 de ori (în baza creșterii
exportului de carne proaspătă) în
perioada 2014 – 2018;
Exporturile Moldovei către Kuweit au crescut de 
14 ori (în baza creșterii exportului de carne 
proaspătă) în perioada 2014 – 2018.
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PRODUSELE MOLDOVENEȘTI 
ÎN ORIENTUL MIJLOCIU, 2018

CEI MAI NOI PARTENERI 
AI MOLDOVEI DIN ZONA GOLFULUI:

1 Oman (0.8 mln. USD), 
export începând cu 2016

2 Bahrain (0.1 mln. USD), export 
începând cu 2018
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PRODUSELE MOLDOVENEȘTI ÎN 
ORIENTUL MIJLOCIU

TOP 20 produse moldovenești exportate în ORIENTUL MIJLOCIU în 2018

Tip 
produs

Orientul Mijlociu Irak
1 Semințe de floarea - soarelui 8,9 9,00% de 60,3 ori de 2 ori FOOD
2 Articole pentru transportul sau ambalarea mărfurilor 5,4 0,50% 31,10%  - NON-FOOD
3 Înghețată 5,4 1,50% -26,70% 15,30% FOOD
4 Carne de ovine sau caprine, congelată 1,7 0,20% 28,70%  de 4 ori FOOD
5 Nuci, proaspete sau uscate, decojite 1,6 0,20% - 87,20% FOOD
6 Legume uscate, leguminoase, decojite 1,5 0,20% - - FOOD
7 Orz 1,0 0,08% de 14,5 ori - FOOD
8 Porumb 0,6 0,06% -36,10% - FOOD
9 Grâu 0,4 0,00% de 2 ori - FOOD

10 Medicamente terapeutice și profilactice 0,3 0,03% -30,00% - NON-FOOD
11 Sorg de cereale 0,2 4,20% - - NON-FOOD
12 Mere, pere și gutui, proaspete 0,2 0,02% - -86,70% FOOD
13 Alcool etilic nedenaturat 0,2 0,03% de 2 ori -21,70% FOOD
14 Ape minerale aerate 0,1 0,02% de 2 ori - FOOD
15 Clădiri prefabricate 0,1 0,00% -87,40% - NON-FOOD
16 Fibre de sticlă 0,0 0,01% de 6 ori            - NON-FOOD
17 Ulei din semințe de floarea-soarelui 0,0 0,00% -88,80% -100,00% FOOD
18 Cafea prăjită 0,0 0,00% -            - FOOD
19 Sucuri de fructe 0,0 0,00% 18,20%            - FOOD

20 Aparate electrice de aprindere sau de pornire de tipul 
celor utilizate pentru aprinderea prin scânteie sau 0,01 0,003% -            - NON-FOOD

EXPORT TOP 20 PRODUSE (86.3 % din total) 27,7
EXPORT TOTAL 31,6

Top Produse
Valoare 

export, mln 
USD

Cotă în importul 
ORIENTULUI 
MIJLOCIU, %

Creștere, %, 
2018/2017
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PRODUSELE MOLDOVENEȘTI 
ÎN ORIENTUL MIJLOCIU

TOP 10 PRODUSE
ALIMENTARE 

MOLDOVENEȘTI

67.7%
din exportul total 
moldovenesc pe 
piața Orientului 

Mijlociu

PRODUSELE MOLDOVENEȘTI 
ALIMENTARE (TOP5) care ocupă 
poziții de top în importul Orientului 
Mijlociu: 

Semințe de floarea – soarelui
(8,9 mln. USD / 9,8%)

Înghețată
5.4 mln. USD (1.5%) 

Carne de ovine sau caprine, congelată 
1.7  mln. USD (0.2%) 

Nuci, proaspete sau uscate, decojite
1.6 mln. USD (0.2%) 

Legume uscate, leguminoase, decojite 
1.5 mln. USD (0.2%) 
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PRODUSELE MOLDOVENEȘTI ÎN 
ORIENTUL MIJLOCIU

TOP 10 produse ALIMENTARE moldovenești exportate în ORIENTUL MIJLOCIU în 2018

Orientul Mijlociu Irak
1 Semințe de floarea - soarelui 8,9 9,00% de 60,3 ori de 2 ori
2 Înghețată 5,4 1,50% -26,70% 15,30%
3 Carne de ovine sau caprine, congelată 1,7 0,20% 28,70% de 4 ori
4 Nuci, proaspete sau uscate, decojite 1,6 0,20% - 87,20%
5 Legume uscate, leguminoase, decojite 1,5 0,20% - -
6 Orz 1,0 0,08% de 14,5 ori -
7 Porumb 0,6 0,06% -36,10% -
8 Grâu 0,4 0,00% de 2 ori -
9 Sorg de cereale 0,2 4,20% - -

10 Mere, pere și gutui, proaspete 0,1 0,02% - -86,70%
EXPORT TOP 10 ALIMENTARE 21,4
EXPORT TOTAL 31,6

Top Produse
Valoare 

export, mln 
USD

Cotă în importul 
ORIENTULUI 
MIJLOCIU, %

Creștere, %, 
2018/2017
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PRODUSELE MOLDOVENEȘTI 
ÎN ORIENTUL MIJLOCIU

TOP 10 PRODUSE
NEALIMENTARE 
MOLDOVENEȘTI

18,4 %
din exportul total 
moldovenesc pe 
piața Orientului 

Mijlociu 

PRODUSELE MOLDOVENEȘTI 
NEALIMENTARE (TOP5)
care ocupă poziții de top în importul 
Orientului Mijlociu: 

Articole pentru transportul sau 
ambalarea mărfurilor 5,4 mln, USD (0,5%) 

Medicamente terapeutice sau 
profilactice 0,3 mln, USD (0,03%) 

Clădiri prefabricate  0,05 mln, USD (0,02%) 

Fibre de sticlă 0,04 mln, USD (0,007%) 

Veselă și alte articole de uz casnic și articole 
de toaletă, din ceramică 0,02 mln, USD 
(0,003%) 
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PRODUSELE MOLDOVENEȘTI ÎN 
ORIENTUL MIJLOCIU

TOP	10	produse	NEALIMENTARE moldovenești exportate, 2018

. Top	Produse Valoare	export,	mln	
USD

Cotă	în	importul	
Orientului	Mijlociu,	%

2018/2017,	%

1 Articole pentru transportul sau ambalarea mărfurilor 5,40 0,5% 31,10%
2 Medicamente terapeutice sau profilactice 0,30 0,03% -30,00%
3 Clădiri prefabricate 0,05 0,02% -87,40%
4 Fibre de sticlă 0,04 0,01% de 6 ori

5 Veselă și alte articole de uz casnic și articole de toaletă, din 
ceramică

0,02 0,003% -

6
Aparate electrice de aprindere sau de pornire de tipul celor 
utilizate pentru aprinderea prin scânteie sau aprinderea prin 
compresie

0,01 0,003% -

7 Reziduuri de la fabricarea amidonului 0,01 0,0003% -
8 Imagini și fotografii tipărite 0,001 0,0004% -
9 Aspiratoare 0,001 0,0005% -

10 Articole și echipamente pentru exerciții fizice generale, 
gimnastică, atletism, alte sporturi, ,,,

0,001 0,00025% -

TOTAL	TOP	10	ALIMENTARE	 5,8
TOTAL	EXPORT 31,6
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PROFILUL CONSUMATORULUI
DIN ORIENTUL MIJLOCIU



0-14 ani / 26.1%

PROFILUL CONSUMATORULUI
DIN ORIENTUL MIJLOCIU, 2019

97,0 mln. loc.
(Irak 40.5%)

77,9 mln 
loc. Urban

19.1 mln 
loc. Rural

Remitențe remise de emigranți 
(mln USD) – 97,685 (2019)

15-64 ani / 45.0%

>65 ani / 28.7%

Bagdad
7,2

Riyadh
4,2

Dubai
3,0

Jeddah
2,9

Basra
2,6

Mosul
1,7

Makkah
1,3

Medina
1,3

Erbil
0,9

Sharjah
1,3



0-14 ani / 14.3%

PROFILUL CONSUMATORULUI
DIN EMIRATELE ARABE UNITE, 2019

9.8 mln. loc.

8.5 mln 
loc. Urban

1.3 mln loc. 
Rural

Remitențe	remise	de	emigranți	

(mln	USD)	– 23900	(2018)

25-54 ani / 70.4%

>65 ani / 1.5%

Dubai
3,0

Ajman
0,5

Abu Dhabi
0,6

Ras Al
Khaimah

0,4

Sarjah
1,3

Reef Al 
Fujairah

0,08

Al Fujairah
0,09

Khalifah
0,09

Bani Yas
0,08

15-24 ani / 7.6%

55-64 ani / 6.0%

Musaffah
0,2



0-14 ani / 25,74%

PROFILUL CONSUMATORULUI
DIN ARABIA SAUDITĂ, 2019

34,3 mln. loc.

28,8 mln 
loc. Urban

5,5 mln loc. 
Rural

Remitențe	remise	de	emigranți	

(mln	USD)	– 33900	(2018)

25-54 ani / 49,88%

>65 ani / 3,32%

Riyadh
4,2

Medina
1,3

Al Kharj
0,4

Jeddah
2,9

Tabuk
0,5

Buraidah
0,4

Salțănah
0,9

Makkah
1,3

Dammam
0,8

15-24 ani / 15,58%

55-64 ani / 5,48%

Ta’if
0,5



0-14 ani / 39,01%

PROFILUL CONSUMATORULUI
DIN IRAQ, 2019

39,3 mln. loc.

27,8 mln 
loc. Urban

11,5 mln 
loc. Rural

Remitențe	remise	de	emigranți	

(mln	USD)	– 685,1 (2018)

25-54 ani / 33,97%

>65 ani / 3,55%

Bagdad
7,2

Erbil
0,9

Basra
2,6

Sulayma-
niyah

0,7

Abu Ghraib
0,9

Mosul
1,7

Karbala
0,4

Kirkuk
0,6

Nasiriyah
0,4

Najaf
0,5

15-24 ani / 19,42%

55-64 ani / 4,05%

Amara
0,3



0-14 ani / 24,81%

PROFILUL CONSUMATORULUI
DIN KUWEIT, 2019

4,2 mln. loc.

4,2 mln 
loc. Urban

- mln loc. 
Rural

Remitențe	remise	de	emigranți	

(mln	USD)	– 14400 (2018)

25-54 ani / 52,3%

>65 ani / 2,66%

Kuweit City 
0,06

Al Faḩāḩīl 
0,07

Al Mangaf
0,03

Al Jahra
0,02

Al Finţās
0,02

Al 
Ahmadi 

0,6

Ḩawall
0,2

Şabāḩ 
as Sālim

0,1

Ar Riqqah
0,05

Al
Farwānīyah

0,09

15-24 ani / 15,04%

55-64 ani / 5,2%



0-14 ani / 30,1%

PROFILUL CONSUMATORULUI
DIN OMAN, 2019

5,0 mln. loc.

4,3 mln 
loc. Urban

0,7 mln loc. 
Rural

Remitențe	remise	de	emigranți	

(mln	USD)	– 9900 (2018)

25-54 ani / 44,15%

>65 ani / 3,55%

Muscat
0,8

Buraimi
0,07

As 
Suwauq

0,1

Seeb
0,2

Bawshar
0,2

Rustaq
0,08

Saham
0,09

Salalah
0,2

Ibri
0,1

15-24 ani / 18,26%

55-64 ani / 3,94%

Sohar
0,1



0-14 ani / 18,88%

PROFILUL CONSUMATORULUI
DIN BAHRAIN, 2019

1,6 mln. loc.

1,5 mln 
loc. Urban

0,1 mln loc. 
Rural

Remitențe	remise	de	emigranți	

(mln	USD)	– 3300	(2019)

25-54 ani / 56,06%

>65 ani / 3,08%

Budaiya
0,03

Riffa
0,1

Sitra
0,06

Jidhafs
0,03

Al-Malikiyah
0,01

Manama
0,2

Isa Town
0,04

Muharraq
0,2

A’ali
0,05

Hamad 
Town
0,06

15-25 ani / 15,49%

55-64 ani / 6,49%



0-14 ani / 12,7%

PROFILUL CONSUMATORULUI
DIN QATAR, 2019

2,8 mln. loc.

2,8 mln 
loc. Urban

0,02 mln 
loc. Rural

Remitențe	remise	de	emigranți	

(mln	USD)	– 11600 (2018)

25-54 ani / 70,67%

>65 ani / 1,06%

Umm
Șalal

Muhammad
0,03

Musaid
0,006

Ash
Shafallayah

0,008

Al Khor
0,02

Doha
0,3

Al Wukayr
0,005

Dukan
0,007

Al 
Wakarah

0,03

Madinat
0,005

15-24 ani / 12,12%

55-64 ani / 3,44%

Al Rayyan
0,3



PROFILUL CONSUMATORULUI
DIN ORIENTUL MIJLOCIU

din consumatori cumpără 
produse din magazine fizice, 
33% - cumpără online cu 
telefonul mobil, 29% - online 
cu calculatorul, 23% - online 
cu tableta, în 2019 

54% 

din consumatori utilizează
internetul

60% 

din consumatori preferă să 
facă cumpărături online de 
la un brand recunoscut

75% 

cererea de alimente ambalate în 
Emiratele Arabe Unite s-a ridicat la 
5,7 miliarde USD în 2018, în 
creștere față de 1,4 miliarde USD în 
2014

5,7 mlrd USD

dintre companiile din 
Orientul Mijlociu sunt 
prezente online

15% 

vânzările online ocupă doar 2% din 
vânzările retail în Orientul Mijlociu

2% 

Emiratele Arabe Unite sunt cea 
mai mare piață de produse de lux 
din Golf, cu o valoare de 11 mlrd, 
USD în 2019 (îmbrăcăminte și 
încălțăminte, accesorii, bijuterii, 
cosmetice și produse de 
înfrumusețare, vinuri fine și băuturi 
spirtoase)

11 mlrd USD în 2019
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PROFILUL CONSUMATORULUI 
DIN ORIENTUL MIJLOCIU

Alimente și băuturi
24%

Transport
17%

Mobilier casnic
10%

Comunicații
9%

Diverse 
bunuri și 
servicii

8%

Restaurante și 
hotele

8%

Îmbrăcăminte și 
încălțăminte

8%

Educație
7%

Cultură și agrement
5%

Sănătate
3%

Tutun
1%

Structura	cheltuielilor	de	consum	ale	unei	familii	ORIENTALE,	2019
(cu	excepția	Irakului)
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Canalele de vânzare în 
ORIENTUL MIJLOCIU
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CANALELE DE VÂNZARE

PRODUCĂTOR

ORGANIZAȚIILE 
CUMPĂRĂTOARE

ALȚI PRODUCĂTORI

IMPORTATORI, 
AGENȚI

ANGROSIȘTI, 
DISTRIBUTORI
CU GAMĂ LARGĂ

SUPERMARKET

MAGAZINE MICI, 
CHIOȘCURI

RETAILERI 
SPECIALIZAȚI

FURNIZORI DE 
SERVICII 
SPECIALIZAȚI

CONSUMATOR 
FINAL
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TOP 10 RETAILERI 
ÎN ORIENTUL MIJLOCIU, 2019

Brand Nr	magazine Țări	cu	prezență
Americana Group 
(Kuwait Food Co,)

1 800 Kuweit
Emiratele	Arabe	Unite

Al Futtaim 300

Bahrain
Kuweit
Oman	
Qatar
Arabia	Saudită
Emiratele	Arabe	Unite

Al Mana 300 Emiratele	Arabe	Unite

Alghanim Industries 300
Bahrain
Kuweit
Emiratele	Arabe	Unite

Al Tayer 200

Bahrain
Kuweit
Oman
Qatar
Arabia	Saudită
Emiratele	Arabe	Unite

Abdullah Al Othaim Market 183 Arabia	Saudită

Abdulaziz Alsaghyir 158

Bahrain
Oman	
Qatar
Arabia	Saudită
Emiratele	Arabe	Unite

Abu Issa Holding 100 Qatar

Al Meera Consumer Goods Co, QSC 57 Oman
Qatar

Al Madina Group 39

Kuweit
Irak
Oman
Arabia	Saudită
Emiratele	Arabe	Unite

TOTAL	Top	10	retaileri 3,437
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PIAȚA DE RETAIL A 
ORIENTULUI MIJLOCIU

Piața de retail a Orientului Mijlociu 
(fără Irak) a însumat:

supermarket, 
hypermarket

43%

amănuntul
57%

253,2
mlrd USD

în 2018
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PIAȚA DE RETAIL A 
ORIENTULUI MIJLOCIU

Unde se cumpără produsele?

Produse de băcănie

Preponderent în 
magazine fizice (offline):

Electrocasnice

Mobilă și obiecte de uz casnic

Îmbrăcăminte și încălțăminte

Bijuterii/ceasuri de mână

Preponderent 
ONLINE:

Produse cosmetice

Echipamente sportive

Jucării
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TOP 15 companii de distribuție 
PRODUSE DE LARG CONSUM în ORIENTUL MIJLOCIU

. Compania Domeniu	de	distribuție Țări	cu	prezență

1 Mezzan Holding Co, KSPC produse alimentare + nealimentare
Kuweit, Irak, Qatar, Arabia 
Saudită, Emiratele Arabe 
Unite

2
National Agriculture Development 
Company

produse alimentare Irak, Oman, Arabia Saudită

3 Agthia Group produse alimentare + băuturi
Kuweit , Oman , Arabia 
Saudită, Emiratele Arabe 
Unite

4 Haiwani Brothers Co, Ltd produse alimentare + nealimentare Arabia Saudită, 
5 Dubai Refreshments PJSC băuturi Emiratele Arabe Unite

6 Al Kabeer Group
produse alimentare, carne, produse de 
mare

Bahrain, Kuweit, Oman , 
Qatar, Arabia Saudită, 
Emiratele Arabe Unite

7 Foodco Holding PJSC produse alimentare + nealimentare 
(articole de uz casnic)

Emiratele Arabe Unite

8 Kuwait Dairy Company produse alimentare, produse lactate Kuweit

9 A’ Saffa Foods produse alimentare, carne
Bahrain, Kuweit, Oman , 
Qatar, Arabia Saudită, 
Emiratele Arabe Unite

10 Bahrain Flour Mills Company BSC făină Bahrain

11 Almarai Co, diverse produse alimentare 
Bahrain, Kuweit, Oman , 
Qatar, Arabia Saudită, 
Emiratele Arabe Unite

12 Ali Bin produse alimentare + nealimentare Qatar

13 Al Ain Farms produse alimentare, carne de pasăre, ouă Emiratele Arabe Unite

14 Al Khaleej Sugar Company LLC zahăr brut, rafinat și derivații săi, melasă Emiratele Arabe Unite
15 IFFCO Foodstuffs Co, LLC produse alimentare, ingrediente Emiratele Arabe Unite
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Exportul în 
ORIENTUL MIJLOCIU
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CUM PĂTRUNDEM PE PIAȚA

EXPORT
DIRECT

1

filială, sucursală,
reprezentanță,
agenți, 
depozit 

1

EXPORT
INDIRECT

2

Cumpărător/ 
Importator

Producător/
Exportator

societăți 
mixte, 
franchise

B

importatori, 
angrosiști, 
distribuitori, retail

A

ALIANȚE

PARTENERI
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PROCESUL ȘI PROCEDURILE 
DE EXPORT

1
Compania se 

înregistrează la 
oficiul biroului 

vamal  

http://www.customs.g
ov.md/ro/content/form

ulare-line

2
Proceduri

pre-vamale: 
contract, invoice,

acte transport

1. Importatorul / Cumpărătorul
2. AITA, AEM Trans
3. Companii asigurare 
transport

3
Proceduri interne & 

certificate:
de origine (EUR.1), 
de conformitate, 
fitosanitar ș.a.

1. Serviciul Vamal – certificat origine 
http://www.customs.gov.md/ro/content/formulare-line
2. Organisme evaluare a conformității 
http://www.acreditare.md/
3. Certificare produse export – ANSA 
http://www.ansa.gov.md/ro/content/import-export

4
Proceduri vamale –
declarație vamală

(în baza etapelor 
2 & 3), prin broker 

sau nu

1. Declarația electronică 
http://customs.gov.md/ecustoms/etapele-
exportului-electronic.html
2. Registrul brokerilor vamali 
www.customs.gov.md/files/Registre/regist
ru%20brokerilor_md.doc

5
Proceduri 

post-vamale –
confirmarea livrării, 

recepționarea mărfii, 
achitarea
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CUM PĂTRUNDEM PE PIAȚA
E

X
P

O
M
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Partenerii de afaceri din
ORIENTUL MIJLOCIU
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PARTENERI DE AFACERI 
DIN ORIENTUL MIJLOCIU

e recomandat să organizați o întâlnire fizică

Evitați să faceți afaceri prin 
e-mail sau telefon

în Orientul Mijlociu trebuie rezervate săptămâni în avans, 
Asigurați-vă că confirmați întâlnirea prin telefon cu câteva zile

înainte

Întâlnirile de afaceri 

poate fi diferit, Partenerul dvs, poate întârzia cu până la o jumătate
de oră, însă este recomandabil ca dvs, ca și oaspete să vă

prezentați la timp ca un semn de respect față de gazdă

Conceptul de punctualitate 

sunt forma tipică de salut în Orientul Mijlociu, Este recomandat să 
așteptați ca cealaltă persoană să-și retragă mâna înainte de a face voi 
acest lucru

Strângerile de mână 

așteptați să întindă mâna, deoarece femeile deosebit de conservatoare
pot alege să nu dea mâna cu bărbații, Într-un mod similar, dacă sunteți o 
femeie de afaceri care întâlnește oameni de afaceri arabi, așteptați ca 
aceștia să inițieze strângerea de mână

Dacă sunteți un bărbat care 
întâmpină o femeie de afaceri arabă

fac parte din lumea arabă, așa că imprimați-le în arabă și engleză, Este 
important să ne amintim că araba este citită de la dreapta la stânga așa că
așezați sigla companiei în mod corespunzător

Cărțile de vizită 

prin urmare se recomandă să învățați câteva salutări arabe simple

Arabii sunt extrem de 
mândri de limba lor



Page	54

PARTENERI DE AFACERI 
DIN ORIENTUL MIJLOCIU

să luați mai multe exemplare ale oricărei informații tipărite, planuri 
de afaceri pe care le-ați putea folosi în cadrul întâlnirii –

este foarte posibil ca persoana cu care vorbiți să nu fie adevăratul 
factor de decizie din companie și ca materialele să fie transmise 

altora mai târziu

Nu uitați 

sunt extrem de importante în stabilirea unor relații de afaceri 
prietenoase, Trebuie să fiți pregătiți să răspundeți la întrebări despre 

călătoria Dvs, experiența în țara în care ați călătorit, sănătate

Discuțiile mici (small talks) 

și cămăși sau tricouri cu mânecă scurtă, deoarece ideea de modestie în
îmbrăcăminte se aplică atât bărbaților, cât și femeilor din regiune - un 
costum de afaceri inteligent este suficient

Evitați să purtați pantaloni 
scurți 

este adesea mult mai lent în lumea arabă, așa că rămâneți răbdători și nu 
încercați să grăbiți partenerii să încheie un acord

Ritmul negocierilor 
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PARTENERI DE AFACERI 
DIN ORIENTUL MIJLOCIU

1. Cafeaua este adesea servită spre sfârșitul unei întâlniri 
pentru a semnifica faptul că procedurile se apropie de sfârșit
2. Pentru femeile de afaceri care călătoresc în Arabia Saudită, 
halatul negru lung, cunoscut sub numele de abaya, care 
acoperă de la gât până la glezne și până la încheieturi este 
obligatoriu

Arabia Saudită:

1. Statutul este foarte important în Emiratele Arabe Unite și, 
prin urmare, ar trebui utilizate titlurile corecte fie ale „șeicului”, 
fie „Sayed” („Sheikha” sau „Sayeda” pentru o femeie)
2. Emiratele Arabe Unite și, în special, Emiratul Dubai, sunt 
renumite pentru oportunitățile sale de afaceri internaționale și 
toate aspectele etichetei comerciale, inclusiv codul 
vestimentar, reflectă acest lucru

Emiratele Arabe Unite:

1. Deciziile sunt luate încet, Dacă încercați să grăbiți lucrurile, veți
ofensa și vă veți risca relația de afaceri
2. Ținuta de afaceri este conservatoare

Bahrain: 

Deși negocierea se face în limba engleză, contractele sunt scrise în 
arabă, Dacă există atât o versiune în engleză, cât și în arabă, araba 
va fi cea urmată

Kuweit:

1. Strângerile de mână sunt un salut acceptat între bărbați și este
obișnuit să strângi mâna celei mai în vârstă persoană, menținând în
același timp un contact vizual direct
2. Schimbul de cadouri este o practică obișnuită în cercurile de 
afaceri, dar cadourile sunt adesea limitate la articole mici corporative, 
cum ar fi pixuri și broșe

Oman:

1. Engleza este vorbită pe scară largă, dar este obligatoriu ca companiile
din Qatar să folosească limba arabă ca limbă de bază când emit facturi, 
liste de servicii, etichete de produse
2. Întâlnirile față în față sunt preferate, deoarece telefonul sau e-mailurile
sunt văzute ca impersonale

Qatar:

1. Oamenii de afaceri din Irak sunt relativ formali în relațiile lor de afaceri
2. Cel mai obișnuit salut de afaceri este strângerea de mână cu contact 
vizual direct

Irak:
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PORTALURI CU EXPOZIȚII 
ÎN ORIENTUL MIJLOCIU

JETRO	– Japan	External	Trade	Organization
https://www,jetro,go,jp/en/database/j-messe/country/middle_east/ (pe	regiune)
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PORTALURI CU EXPOZIȚII 
ÎN ORIENTUL MIJLOCIU

Middle	East	(Arabia	Saudită)	
http://mee-sa,com

Middle	East	Event	Show	
(Emiratele Arabe Unite)	
https://www,me-eventshow,com
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PORTALURI CU EXPOZIȚII 
ÎN ORIENTUL MIJLOCIU

Oman	Convention	&	Exhibition	
Centre	(Oman)	
https://ocec,om

Doha	Exhibition	and	Convention	Center	
(Qatar)	
https://www,decc,qa/visitors/
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PORTALURI CU EXPOZIȚII 
ÎN ORIENTUL MIJLOCIU

Kuwait	International	Fair	(Kuweit)	
http://www,kif,net

Trade	shows	in	Bahrain		(Bahrain)	
https://10times,com/bahrain/tradeshows
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PORTALURI CU EXPOZIȚII 
ÎN ORIENTUL MIJLOCIU

Baghdad	International	Exhibition	(Irak)
https://10times,com/venues/baghdad-international-fairground



Page	61

PORTALURI CU BAZE DE DATE 
COMPANII ÎN ORIENTUL MIJLOCIU

UAE	Database	
http://www,uaedatabase,ae
(pe	regiune)
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PORTALURI CU BAZE DE DATE 
COMPANII ÎN ORIENTUL MIJLOCIU
Bahrain	Business	Database	(Bahrain)
https://bhr,bizdirlib,com

Kuwait	Database	(Kuweit)
https://www,kuwait-database,com (cu	plată)	
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PORTALURI CU BAZE DE DATE 
COMPANII ÎN ORIENTUL MIJLOCIU
Business	Directory	(Oman)	
http://www,businessdirectoryoman,com/search,php

Iraq	Business	Database	(Irak)
https://irq,bizdirlib,com
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PORTALURI CU BAZE DE DATE 
COMPANII ÎN ORIENTUL MIJLOCIU
Qatcom,	com	(Qatar)	
https://www,qatcom,com/yellowpages/view/117841/
abdali-general-contracting

Datarabia	(Arabia	Saudită)	
https://www,datarabia,com/biz/home,do
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PORTALURI CU BAZE DE DATE 
COMPANII ÎN ORIENTUL MIJLOCIU
United	Arab	Emirates	Database	(Emiratele	Arabe	Unite)	
https://ae,bizdirlib,com
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Partener:

”Acest	proiect	a	fost	realizat	cu	suportul	financiar	al	
Agenției	Statelor	Unite	pentru	Dezvoltare	

Internațională	(USAID)	în	cadrul	proiectului	Agricultura	
Performantă	în	Moldova.	Conținutul	acestui	material	

este	responsabilitatea	exclusivă	a	Chemonics	
International	și	nu	reprezintă	sub	nicio	formă	opinia	

USAID	sau	a	Guvernului	Statelor	Unite.”



Mulțumim! Export cu spor!


