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1. Profil de tara

Denumire oficiala: Republica Turcia
Capitala: Ankara (2023: - 5.663 min. locuitori)
Alte orase importante: Istanbul, Izmir, Adana, Bursa, Gaziantep, Konya, Kayseri, Eskisehir, Mersin

Locatie: Tara este intinsa pe doua continente. 97% din suprafata tarii se afla in Asia de Sud-Vest
(peninsula Anatolia) si 3% in Europa (peninsula Balcanicd). Turcia are granite cu opt tari: Grecia si
Bulgaria la nord-vest; Georgia, Armenia si Azerbaidjan la nord-est; Iran (Persia) la est; Irak si Siria la
sud.

Suprafata: 783.562 mp
Seful statului: Recep Tayyip Erdogan (2023)
Vice presedinte: Cevdet Yilmaz (2023)

Organizare administrativ-teritoriala: Turcia este organizata in 81 de provincii care, la randul lor sunt
impartite administrativ in 957 de districte

Moneda nationala: lira turceasca (TL/ TRY)
Ora locala: GTM +3
Ziua nationala: 29 octombrie, Ziua proclamarii Republicii (in 1923)

Drapel: Steagul Turciei e format dintr-o semiluna si o stea alba pe fond rosu. Steagul este numit adesea
”Steaua si luna” (Ay Yildiz) sau "Steagul rosu" (bayrak). Steagul are o origine complexa, fiind aproape
identic cu ultimul steag al Imperiului Otoman. Steagul era initial doar o semiluna pe un fundal verde,
Tnsd in 1793, sultanul Selim al Ill-lea a schimbat culoarea in rosu, iar in 1844 a fost addugata steaua.

Imn: istiklal Marsi (marsul pentru independenta) este din 12 martie 1921 imnul national al Republicii
Turcia si de asemenea - de la declaratia de independenta din 1983 - a Ciprului de Nord.

Turcia este o tara transcontinentala Euro-asiatica. Turcia asiatica (continand, in mare parte,
Anatolia) este separata de Turcia europeana prin Bosfor, Marea Marmara si Dardanele (care,
impreuna, formeaza o veriga de ape intre Marea Neagra si Marea Mediterana. Asezarea Turciei
la intersectia Europei cu Asia o face sa fie o tard de o mare importanta geostrategica, care de-a
lungul istoriei sale, a actionat atat ca punte, cat si ca o bariera intre cele doua continente.

Tara are si o varietate de reliefe, incluzand munti, platouri si campii. Muntii Pontici si Muntii
Taurus traverseaza tara de la nord la sud, iar cel mai inalt varf aflat in intregime pe teritoriul
Turciei este Mount Ararat (are doua varfuri ,Araratul Mare” (5.165 m) si , Araratul Mic” (3.896
m). Tn Istanbul, este situat muntele Aydos, numit ,muntele care cantd” datoritd fenomenului
interesant — atunci cand este lovit cu un obiect dur, sun a ca un clopot.

Tara este inconjurata de mari: Marea Egee - in Vest; Marea Neagra - in Nord si Marea
Mediterana - in Sud. De asemenea, Turcia are iesire si la Marea Marmara in Nord-Vest. Turcia
are numeroase lacuri, printre care se numara si Lacul Van, unul dintre cele mai mari lacuri de
altitudine din lume. Cele mai importante rauri sunt Raul Kizihrmak (Halys) si raul Sakarya.
Datorita diversitatii sale geografice, Turcia are o varietate de clima. De la climat temperat la nord,
la climat mediteranean pe litoralul sudic si climat continental in regiunile interioare, inclusiv
Anatolia Centrala.
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Drumul Matasii, calea antica de comert, trecea prin Anatolia, facand Turcia o parte importanta a
acestei rute vechi.

Turcia are o structurd unitard in ceea ce priveste organizarea administrativd. In acest cadru
unitar, Turcia este subdivizata in 81 de provincii in scopuri administrative. Fiecare provincie este
impartita in districte, reprezentand un total de 973 de districte. Turcia este, de asemenea,
divizata in 7 regiuni ( Marmara, Egeea, Marea Neagra, Anatolia Centrald, Anatolia de Est,
Anatolia de Sud-Est si Mediterana) si 21 de subregiuni, reiesind din criterii geografice,
demografice si economice; aceasta nu se refera insa la o diviziune administrativa. Turcia este un
sistem unitar extrem de centralizat, iar provinciile sunt subordonate centrului. Trei puteri
(executiva, legislativa si judecatoreasca) sunt considerate ca principalele functii ale statului,
astfel administratiile locale au putere redusa (au fost infiintate doar pentru a furniza servicii).

Limba oficiala a Turciei este limba turca, desi sunt mai multe limbi minoritare care sunt vorbite
de un numar mare al populatiei printre care kurda (kurmanji) si araba. Patru limbi minoritare
sunt recunoscute oficial in Republica Turcia prin Tratatul de la Lausanne din 1923 si Tratatul de
prietenie dintre Turcia si Bulgaria din 18 octombrie 1925: armean3, greaca si ebraici. in 2013,
Tribunalul Administrativ din Ankara a decis ca prevederile Tratatului de la Lausanne privind
minoritdtile ar trebui sa se aplice si asirienilor si limbii siriene. Potrivit articolului 42 din
Constitutia Turciei: ,,Nici o altd limbd in afard de cea turcd nu ar trebui numitd limba maternd a
cetdtenilor turci, in nici o institutie de formare sau educatie. Limbile strdine in institutiile de
formare si educare si requlile care triluiesc urmate de cdtre scolile ce au actiuni de formare si
educare intr-o limbd strdind, vor fi determinate de lege. Previziunile tratatelor internationale
sunt rezervate”.

TABEL 1. INFORMATII GENERALE COMPARATIVE: TURCIA-MOLDOVA

s TURCIA MOLDOVA

Suprafata totala: 783.562 km2 totala: 33,851 km2
terestra: 767.890,76 km2 (98%) terestra: 32,891 km2
apa: 15.671 km2 (2%) apa: 960 km2
Clima Temperat-maritima pe litoralul Marii Moderat-continentala, caracterizata
Negre si subtropicald pe litoralul Marii prin iarnd blanda si scurta, si vara
Mediterane. calda de lunga durata, cu o cantitate
Zonele de coasta ale Marii Marmara, scazuta de precipitatii.
inclusiv Istanbulul, care conecteaza Marea
Egee si Marea Neagra au clima de tranzitie
intre clima temperat mediteraneeana si
cea temperat oceanica calda, cu veri
moderat de uscate si reci, ierni uscate.
platoului central anatolian a interiorului
Turciei are o clima continentala cu
sezoane contrastante
Resurse Gaz natural, carbune, ligniti, minereu de depozite mici de ligniti, petrol si gaz
naturale fier, cupru, aur, crom, antimoniu, mercur, natural, fosforati, ghips, calcar,
barite, borat, strontiu, smirghel, feldspat, terenuri arabile.
calcar, magnezit, marmura, perlit, piatra
ponce, pirite (sulf), argila, teren arabil,
hidroenergie.
Populatie 85816 199 (2023%). 3,250,532 (2023 est.)

1 Date pe baza elaborarii Worldometer al datelor Natiunilor Unite.
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2,615,199 (WB 20222

Grupuri Turci 72.5%, Kurzi (Non-Zaza) 12.7%, Moldoveni 75.1%, Romani 7%,
etnice Zaza Kurzi 4.0%; Cercasieni 3.3%, Ucraineni6.6%, Gagauzi 4.6%, Rusi
Bosniaci 2.6%, Georgieni 1.3%, Albanezi 4.1%, Bulgari 1.9%, altii 0.8% (recens.
1.2%, Arabi 1.1%, Pomaci 0.8%, Altii 0.5%  2014).
Limbi Limba turca (oficiala) Limba romana (oficiala).
vorbite Limbi minoritare recunoscute oficial: (Limbile etniile prezente si limbile
armeana, greaca si ebraica moderne Tn special de populatia
tanara, limba rusa).
Religii Islamul sunit 65%; Islam neclasificat 13%; Ortodocsi 90,1%, alti crestini 2,6%,
atei 7%; spirituali (non-religiosi) 6%. alti 0,1%, agnostici 0,1%, atei 0,2%,
nespecificati 6,9% (recens. 2014)
Rata de +0.8% (2021 est.3) -1.14% (2023 est.)
crestere a
populatiei
Tipul de Republica prezidentiala Republica parlamentara
guvernare
Puterea Parlament unicameral, Marea Adunare Parlament unicameral (101 deputati)
legislativa Nationala a Turciei (Turkiye Blyuk Millet

Meclisi), cu 600 de locuri, reprezentand 81
de provincii.

1.1. ECONOMIE

Fondul Monetar International (FMI) a clasificat Turcia drept o economie emergenta si in curs de
dezvoltare. De mentionat ca Turcia este o tara in curs de dezvoltare rapida, cu o piata interna
de consum de peste 86 de milioane de oameni si cu cea mai tanara si cea mai rapida crestere a
populatiei din Europa (700.000 de absolventi pe an). Turcia si-a aliniat reglementarile la
standardele europene in asteptarea unei eventuale aderari la UE, iar uniunea vamala existenta
cu UE ofera in prezent oportunitati semnificative pentru companiile moldovenesti de a avea
relatii comerciale avansate. Mai mult ca atat, Turcia este si o importanta si strategica poarta de
acces catre pietele din Asia Centrala, Caucazul de Sud si Orientul Mijlociu.

Distanta dintre punctele sale extreme de vest si de est este de 1,600 km, iar intre nord si sud —
600 km. Turcia are o putere strategica semnificativa: controleaza stramtoarea Bosfor care leaga
direct Marea Mediterana si Marea Neagra. Cu o populatie de peste 16 min. (2024) Istanbulul
este un megalopolis, precum si principalul centru financiar, comercial si cultural al Turciei. Se
intinde peste 27 de districte din cele 39 ale provinciei cu acelasi nume, fiind una dintre cele mai
mari metropole din lume. Este considerat ca capitala economica a Turciei.

Din 2023, economia Turciei este a 17-a cea mai mare din lume si a 7-a cea mai mare din Europa
dupa PIB-ul nominal. De asemenea, este al 11-lea ca marime din lume si al 5-lea ca marime din
Europa dupa paritatea puterii de cumparare (PPP). Tara este a patra cea mai vizitata destinatie
din lume si are peste 1.500 de centre de cercetare si dezvoltare infiintate atdt de companii
multinationale, cat si nationale.

Cea mai mare parte a economiei Turciei este alcatuita dintr-un sector de servicii diversificat,
inclusiv imobiliare, turism, servicii financiare, educatie si sanatate (2022: 51,7% din PIB).

23.412.318 la data de 19 septembrie 2023, - date pe baza elaborarii Worldometer al datelor Natiunilor Unite.
3 Date conform World Bank.



Industria continua sa joace un rol important, in special in productie, care reprezinta o mare
parte din exporturile turcesti catre Europa sub forma de bunuri de uz casnic (2022: 31,87% din
PIB). Agricultura din Turcia este o ramurd strategica care contribuie puternic la cresterea
economiei turce, sectorul agricol reprezinta aproximativ 50 de miliarde de dolari (2022: 6,46%
din PIB).

FIGURA 1. PONDEREA SECTOARELOR ECONOMICE IN PRODUSUL INTERN BRUT ALE TURCIEI (%, PIB)
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SURSA: HTTPS://WWW.STATISTA.COM/STATISTICS/255494/SHARE-OF-ECONOMIC-SECTORS-IN-THE-
GROSS-DOMESTIC-PRODUCT-IN-TURKEY/

Guvernul turc urmareste sa reduca dependenta de import a Turciei in structura sa de crestere si
export, sporindu-si in acelasi timp capacitatile de a deveni un exportator de produse de inalta
tehnologie.

fn 2022, PIB-ul pe cap de locuitor in Turcia a insumat aproximativ 10,6 mii de dolari SUA.
Economia a crescut cu doar 5,6% Tn 2022 si cu 4,4 % in 2023 (estimativ), comparativ cu cresterea
atinsa de 11,4% in anul 2021, deoarece exporturile, investitiile si activitatea de productie au fost
mai diminuate pe fondalul deteriorarii mediului extern si a politicilor monetare heterodoxe. Cu
toate acestea, consumul privat a crescut cu 72 % in 2022. Cresterea valorii adaugate a fost
condusa de sectorul serviciilor (+9,7%) si industrie (+3,3%). De mentionat ca cele doua
cutremure devastatoare care au avut loc pe 6 februarie 2023, au afectat sever economia tarii:
pierderile directe au fost estimate la 34,2 miliarde de dolari, iar mijloacele pentru reconstructie
au proiectiuni duble. Deficitul de cont curent a fost prognozat la nivel de 42,5 miliarde de dolari
in 2023 si de 34,7 miliarde de dolari in 2024.

Turcia este un donator din ce in ce mai important de asistenta oficiala pentru dezvoltare (AOD).

TABEL 2. PRINCIPALII INDICATORI MACROECONOMICI Al TURCIEI, 2018-2022
INDICATORI 2018 2019 12020 [2021  [2022 |

PIB, la preturi curente, miliarde TL 3,761 4,318 5,048 7,256 15,012

PIB, la preturi curente, miliarde dolari SUA YRS 759,3 717,1 807,9 905,8
Populatie, mii de oameni, mijlocul anului 81,407 82,579 83.385 84,147 85,280

PIB pe cap de locuitor, preturi curente, BENAE] 9,208 8,600 9,601 10 674,5
dolari SUA

Export (GTS*, F.0.B.), miliarde dolari SUA  [ERAM) 180,8 169,6 | 2252 | 254,2
Export (GTS*)/PIB, % 22.2 23.8 23.7 27.9 28.1

Import (GTS*, C.I.F.), miliarde dolari SUA 231,2 210,3 219,5 271,4 363,7
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Import (GTS*)/PIB, % 29.0 27.7 30.6 33.6 40.2
Venituri din calatorii, miliarde dolari SUA 25.9 34.3 13.3 26.6 41.2
Investitii straine directe, miliarde dolari PR 9,5 7,7 13,3 13.0

SUA

25 14 44 09 54
53.2 53.0 49.3 51.4 53.1
11.0 13.7 13.2 12.0 10.5
47.4 45.7 428 45.2 47.5

IPC (2003=100), medie anuald, % 16.3 15.2 12.28 19.6 72.3

SURSA: MINISTERUL COMERTULUI AL TURCIEI
*GTS — General Trade System

AGRICULTURA

Economia agricola a Turciei este printre primele zece din lume, jumatate din tara fiind formata
din terenuri agricole si aproximativ 25% din populatie fiind angrenata in aceasta ramura de
activitate. Turcia este un producator major de grau, sfecla de zahar, lapte, carne de pasare,
bumbac, rosii si alte fructe si legume si este cel mai mare producator din lume de caise si alune.
Agricultura a devenit unul dintre cele mai importante sectoare, care a asigurat nu numai
securitatea alimentara in contextul crizelor care s-au profilat in ultimul deceniu, in special COVID
19, ci si o cantitate semnificativa de venituri din exporturi. Agricultura reprezinta 8% din PIB-ul
Turciei. Exporturile anuale de produse agricole si derivate prin procesare depasesc 10 miliarde
dolari SUA. Agricultura in Turcia variaza in functie de regiune, deoarece este Tmpartita intre
regiunea Marmara, regiunea Egee, regiunea mediteraneeand, regiunea Anatoliei Centrale,
regiunea Marii Negre, regiunea Anatoliei de est si regiunea Anatoliei de sud-est.

Culturile pot fi cultivate in toate regiunile. Cresterea animalelor se practica si in zonele muntoase
si in regiunile aride.

Din 2023, cele mai multe terenuri cultivate sunt pentru cereale. Tn 2022 au fost produse 70 de
milioane de tone de cereale si alte culturi; 32 de milioane de tone de legume; si 27 de milioane
de tone de fructe, bauturi si mirodenii; etc. Tara este autosuficienta in seminte de rapit3,
fasole uscate, cartofi si sfecla de zahar si aproape la toate fructele si legumele.

Populatia tadnara si in crestere a Turciei ofera oportunitati pentru cresterea pietei si introducerea
de noi produse. Turcia importa seminte oleaginoase, inclusiv soia si faina, precum si produse
din cereale, ca hrana pentru animale pentru sectoarele sale de carne si de pasari in crestere
rapida. Turcia importa, de asemenea, materie prima pentru sectorul sau de prelucrare a
alimentelor si panificatie, inclusiv nuci si migdale. Nucile si fructele uscate sunt gustari
consumate Th mod obisnuit in Turcia, dar un volum mare de nuci este folosit si pentru a produce
produse cu valoare adaugata pe plan intern, cum ar fi produse de cofetarie si dulciuri.

Desi Turcia este un mare producator de bumbac (cca 750.000 de tone pe an), cantitati mari sunt
importate pentru industria sa avansata de textile.

Statul turc este cel mai mare producator mondial de cirese, caise, smochine, stafide, oregano,
gutui si rodii, si este al doilea mare producator mondial de pepeni verzi, pepeni galbeni, visine,
castraveti si naut, al treilea mare producator din lume de rosii, vinete, ardei gras, linte si fistic,
si al patrulea mare producator de capsune, ceapa si masline.

Turcia e al 4-lea cel mai mare producator mondial de legume si al 6-lea la fructe (date FAO).
Productia anuala de legume-fructe a Turciei e de 47 milioane tone. Exporturile turcesti de fructe
si legume au atins 2,5 miliarde dolari SUA in 2022, o crestere de 25% fata de anul 2021, in timp
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ce exporturile totale de fructe si legume proaspete, inclusiv produsele cu valoare adaugata
(procesate, uscate, congelate etc.), au ajuns la 5,5 miliarde dolari SUA. Mandarinele, rosiile,
lamaile, strugurii si merele s-au clasat in primele 5 exporturi de fructe, urmate de cirese, rodii,
nectarine, portocale si piersici. Turcia si-a crescut exporturile de mandarine de la 453 milioane
dolari SUA in 2021 la 464,5 milioane dolari SUA in 2022. Turcia se afla in top 3 tari la nivel
mondial la exporturile de mandarine. In timp ce la nivel mondial consumul anual de legume
»per capita” este de 141 kg iar de fructe este de 77 kg, in Turcia acesta este de 230 kg si 128 kg,
respectiv (producerea este autosuficienta la aceste categorii). Solul fertil al Turciei, climatul
adecvat si precipitatiile abundente permit cultivarea aproape a oricarui tip de culturi.

Turcia este unul dintre cei mai mari producatori de sfecla de zahar din lume, ocupand locul cinci
in randul tarilor producatoare de sfecla. Productia de sfecla de zahar din Turcia, conform
ultimelor statistici, este de aproximativ 19 min. de tone pe an®.

Ceaiul este un produs foarte renumit pentru agriculturd in Turcia. Frunzele de ceai sunt
fermentate (uscate) in fabricile din orasul Rize. Productia de ceai din Turcia, conform ultimelor
statistici, este de aproximativ 200 de mii de tone pe an.

Cultivarea canabisului in Turcia este permisa in baza unei autorizatii si control din partea statului,
Canepa este produsa in Turcia in statele Sinop, Kastamonu si Zonguldak pe langa Sakarya, in
scopuri medicale.

Multe culturi oleaginoase sunt produse in Turcia, dintre care cele mai importante sunt maslinele
(cca 160.000 de tone pe an)., floarea-soarelui (cca 2 min tn), soia, arahide, anason, trandafir si
susan. Maslinele din Turcia sunt produse in general in regiunea Marii Egee, la sud de Marmara,
precum si la coastele Mediteranei si Kilis.

Turcia este renumita pentru productia de multe leguminoase, in special fasole (cca 305 de mii
tone/an), naut (cca 500 mii tn/an), linte (cca 480 mii tn/an) si mazare (cca 110 mii tn/an).

INDUSTRIA

Turcia este adesea clasificata ca o tara nou industrializata. Industria turca continua sa creasca in
mod regulat, datorita pozitiei sale geopolitice, fortei de munca tinere si dinamice si
stimulentelor de stat pentru investitorii locali si strdini. Viziunea industrialda a Turciei este:
structurd industriala care are o pondere mai mare in exporturile mondiale, unde se produc in
principal produse high-tech cu valoare adaugata mare, care are forta de munca calificata si care,
in acelasi timp, este sensibila la mediul si societatea”.

Industria turca angajeaza aproximativ 20% din forta de munca. Industriile sale majore sunt auto,
chimica, constructii, tehnologie si electronice, prelucrarea alimentelor, mobila si decoratiuni, fier,
otel si metalurgie, textile si Tmbracaminte si articole de Tmbracaminte, ambalaje si logistica,
aparare, energie si resurse naturale, masini industriale si produse albe, de aur si bijuterii, etc

Industria turca de constructii si contractare a facut un salt urias datorita urbanizarii rapide in
ultimele decenii, cea mai mare dintre acestea fiind pe locul 40 in lume dupd dimensiune. in a.
2022, valoarea pietei de constructii a Turciei a tins nivelul de 50,75 miliarde dolari SUA, cu o
proiectiune de crestere de 5 % pentru perioada 2023-2032, ca urmare a proiectelor economice
(™ special proiecte in infrastructura de transport si energetica) si imbunatatirii calitatii vietii si a
accesului la educatie si sanatate.

4 Raportul ”Journal of Balcans Science and technology (JBST) 2022 ”Evaluation of Sugar Industry in Turkey by Using
Porter’s Five Forces Analysis: https://jbst-nku.github.io/articles/2022_1_1_9.pdf
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Producerea este cel mai important segment, detinand 84% din productia industriala totala (cele
mai mari: agroalimentar alimentar, textile si imbracaminte, autovehicule, metale de baza si
produse metalice fabricate, produse din plastic, produse chimice si produse chimice,
echipamente electrice)’.

Sectorul textil si imbracaminte are o pondere foarte mare in productia totald, ocuparea fortei
de munca si exporturile din tara. Cu o istorie indelungata a productiei textile care dateaza din
Imperiul Otoman, Turcia ramane o tara importantda in industria globalda a textilelor si a
mbracamintei. Turcia este al saptelea cel mai mare exportator de produse textile si al patrulea
cel mai mare exportator de imbraciminte din lume. In 2024, valoarea adiugata pe piata de
textile este estimata sa se ridice la 23,17 miliarde dolari SUA in 2024, iar numarul de
intreprinderi la 24,84 mii cu peste 500 mii de angajati.

Sectorul siderurgic din Turcia este de mare importanta pentru performanta generala a industriei
prelucratoare datorita capacitatii sale de productie in crestere, potentialului de export si
contributiei pe care le furnizeaza altor sectoare. Potrivit clasamentului Asociatiei Mondiale a
Otelului, Turcia se afla pe locul opt printre cele mai mari tari producatoare de otel din lume,
pierzand un punct in acest clasament, comparativ cu anul 2021 (locul sapte). in 2022, productia
de otel a constituit 35,1 milioane de tone, inregistrand o scadere de 13% comparativ cu 2021.
Toate companiile siderurgice din tara sunt private. Potrivit rapoartelor Asociatiei Exportatorilor
de Otel din Turcia, in prezent exista 26 de fabrici de cuptoare cu arc electric (EAF), 11 fabrici de
cuptoare cu inductie si 3 fabrici BOF (fabricarea cu oxigen)®.

Industria auto din Turcia a facut pasi semnificativi in managementul calitatii, competitia
globald, managementul cercetarii si dezvoltarii si tehnologiei, precum si resurse umane inalt
calificate. In 2022, Turcia a produs 1.352.648 de autovehicule, situdndu-se pe locul 13 cel mai
mare producator din lume si 1,210,342 de unitati in primele 10 luni ale a. 2023 (crestere cu 12%
comparativ cu perioada similara a a. 2022). Totodata Turcia este lider european in productia de
vehicule comerciale. Producatorii mondiali de automobile cu fabrici de productie in Turcia
includ Fiat/Tofas, Oyak-Renault, Hyundai, Toyota, Honda si Ford/Otosan. Companiile turcesti de
automobile precum TEMSA, Otokar si BMC se numara printre cei mai mari producatori de
camionete, autobuze si camioane din lume. In 2018 a fost infiintatd o noud companie turcd de
automobile Togg, care este specializatda pentru producerea de vehicule electrice.

Industria turca de aparare a crescut constant in ultimele decenii. Pentru Turcia, rolul militar al
industriei de aparare este determinat de trei factori specifici: - (1) sprijinirea Fortelor Armate
Turce (a 9-a cea mai mare armata din lume si a 2-a ca marime din NATO); (2) cursa a
fnarmarilor impotriva Greciei (desi relatiile dintre Turcia si Grecia s-au imbunatatit semnificativ
in ultimele doua decenii, programele lor de achizitii pentru apdrare sunt inca semnificative si
exista concurenta intre cele doua tari si in domeniul militar); (3) actuala doctrina militara turca a
apararii avansate si aspiratiile crescande pentru statutul de putere regionalda acorda prioritate
capacitatilor de proiectie a fortei militare. Numarul de proiecte din industrie a ajuns la 750,
realizate de peste 1.500 de firme locale de ap&rare. In 2022, Turcia a atins un volum record de
exporturi de aparare de cca 4 miliarde de dolari, detinand locul 14 in lume. Indicele GFP denota
Turcia ca fiind o putere militara de top 15 la nivel mondial. Pentru 2023, Turcia se afla pe locul
11 din 145 dintre tarile luate in considerare pentru evaluarea anuala a GFP (Global Fire Power
Index: Clasificarea natiunilor lumii pe baza puterii de arme disponibile).

5> https://tradingeconomics.com/turkey/manufacturing-production, citat la 16.01.2024.
6 https://www.foundry-planet.com/d/steel-manufacturing-in-turkey/, citat la 16.01.2024
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SERVICII

Sectorul de servicii ocupa un loc important in economia Turciei ceea ce priveste ocuparea fortei
de munca, veniturile, comertul international si costurile de productie. Indicii preturilor
producatorilor de servicii, in 2023 fata de 2022, au crescut cu 65,01% pentru serviciile de
transport si depozitare, cu 92,00% pentru serviciile de cazare si alimentatie, cu 80,37% pentru
serviciile de informare si comunicatii, cu 75,45% pentru serviciile imobiliare, cu 94,88% pentru
serviciile profesionale, stiintifice si tehnice, de 94,75% pentru serviciile administrative si suport.

in conformitate cu evolutiile din lume, informatia si comunicarea din Tirkiye Sectorul
tehnologiilor (TIC) a inregistrat o dezvoltare rapida. Piata a ajuns la aproape 30 de miliarde dolari
SUA in 2021. (cu ponderea tehnologiilor informationale si a serviciilor de comunicatii fiind de
43% si 57% respectiv.)
Sevrvicii IT

Cea mai frapanta crestere a exporturilor de servicii a fost in sectorul IT, ale carui exporturi a
crescut de la 1 miliard dolari SUA in 2016 la 2,6 miliarde dolari SUA in 2021. Datorita faptului ca
sectorul IT interactioneaza cu diferite sectoare, s-ar putea argumenta ca aceasta cifra este mult
mai mare decat cea oficiala. Fintech, securitate cibernetica, jocuri, TIC in sanatate, TIC in
mobilitate, comert electronic, e-guvernarea si telecomunicatiile sunt doar cateva dintre sub-
sectoarele din industria TIC

care au cunoscut o dezvoltare si o crestere tehnologica rapida.
Sectorul bancar

Turcia are un sector bancar divers, care ofera diferite tipuri de banci care raspund nevoilor
diferite. Cele mai comune tipuri de banci din Turcia sunt bancile comerciale, bancile de
dezvoltare, bancile de investitii si bancile de participare.

Bancile comerciale, cunoscute si ca banci de depozit, sunt cele mai utilizate de straini. Ele ofera
o0 gama larga de servicii, inclusiv conturi de economii si conturi curente, imprumuturi, carduri de
credit si tranzactii valutare. Aceste banci au o retea vasta de sucursale si bancomate in toata tara,
ceea ce le face usor accesibile. Unele banci precum Ziraat Bankasi, Tlrkiye Is Bankasi, Garanti
BBVA, Halkbank si VakifBank au sucursale in intreaga lume.

Bancile de dezvoltare si de investitii, se concentreaza in primul rand pe finantarea proiectelor la
scara larga, cum ar fi dezvoltarea infrastructurii si investitiile in sectoare cheie ale economiei.
Desi ofera si unele servicii bancare cu amanuntul, ele sunt mai orientate spre sustinerea cresterii
economice.

Bancile de participare, cunoscute si ca banci islamice, functioneaza pe principiile finantelor
islamice. Ele ofera servicii care respecta legea islamica, cum ar fi sisteme bancare fara dobanda
si scheme de impartire a profitului. Aceste banci au castigat popularitate in randul expatilor si al
turistilor care prefera activitatile bancare in conformitate cu credintele lor religioase.
Asigurari

Dezvoltarea sistemului de asigurari din Turcia a inceput la sfarsitul secolului al XIX-lea in epoca
otomana, relativ tarziu in comparatie cu majoritatea celorlalte tari europene. Cu toate acestea,
sectorul a devenit al doilea ca marime, segment al sistemului financiar turc, cu active totale
ajungand la 427 de miliarde de lire turcesti pana la sfarsitul anului 2022. Primele brute subscrise
a pietei de asigurari generale din Turcia a fost de 204,3 miliarde TL (12,3 milioane dolari SUA) in
2023. Se asteapta ca piata sa atinga o rata compusa de crestere (CAGR) de peste 18% in
perioada 2024-2027. De mentionat, ca extindere semnificativa a pietei de asigurari se atesta nu
doar la nivel local, dar si international.

Turism
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Turcia atrage calatori din intreaga lume pentru siturile sale culturale si istorice, precum si pentru
clima mediteraneeana. Istanbulul este cea mai populara destinatie din Turcia pentru vizitatorii
internationali, datorita locatiei sale unicate si monumentelor istorice seculare. Natura si
peisajele Turciei sunt alti factori principali ai turismului Tn tara transcontinentald, de la Muntii
Kackar pané la coastele senine ale Rivierei Turciei. in 2022 contributia acestui sector a constituit
1 732 mird lire turcesti. Numarul de vizitatori ce au traversat hotarul Turciei in a.2022 a atins
cifra de 51 387 513 persoane. Cheltuielile totale pentru turism ale calatorilor internationali si ale
cetatenilor turci rezidenti Tn strainatate s-au ridicat la aproape 46,5 miliarde de dolari SUA in
2022.

Tn Turcia este din ce in ce mai dezvoltat turismul medical. Tara gizduieste peste 700.000 de
pacienti straini pe an, continuind sa imbunatateasca semnificativ calitatea serviciilor de asistenta
medicala si investeasca in infrastructura de asistenta medicala.

FIGURA 2. CONTRIBUTIA SECTORULUI TURISMULUI LA FORMAREA PIB-ULUI TURCIEI, 2019-2023, MLRD.
TL

2,000.00

1,698.70 1,732
1,430.40
1,500.00
1,000.00
525.5
>00.00 249.1 .
0.00 ]
2019 2020 2021 2022 2023
SURSA: HTTPS://WWW.STATISTA.COM/STATISTICS/644846/TRAVEL-TOURISM-TOTAL-GDP-CONTRIBUTION-
TURKEY/

Analizand contributia sectorului turismului si calatoriilor la formarea PIB-ul Turciei intre 2019 si
2023 in baza datelor prezentate in Figura 2, se evidentiaza urmatoarele tendinte: Tn 2019,
sectorul a contribuit cu 1,430.4 miliarde lire turcesti la PIB, reprezentand 11% din economie. In
2020, a avut loc o scadere semnificativa la 249.1 miliarde lire, in mare parte din cauza pandemiei
COVID-19. Recuperarea a inceput in 2021, cu o crestere la 525.5 miliarde lire. Urmatorii doi ani
au marcat o crestere robusta, cu 1,698.7 miliarde lire in 2022 si se estimeaza 1,732 miliarde lire
pentru 2023, anticipandu-se si crearea de noi locuri de munca in sector.

Statisticile privind turismul medical din Turcia arata o industrie infloritoare si cu o crestere
semnificativa Tn ultimii ani. in 2019, 701.046 de pacienti au beneficiat de servicii de sinitate in
cadrul turismului medical, generand un venit din turism de 1,49 miliarde de dolari americani.
Pandemia globala a cauzat o scadere a numerelor in 2020, cu 407.423 de pacienti si un venit de
1,16 miliarde de dolari americani. Cu toate acestea, sectorul s-a redresat rapid, cu 670.730 de
persoane primind servicii de sanatate in 2021 si veniturile crescand la 1,72 miliarde de dolari
americani. Aceasta tendinta ascendenta a continuat Tn 2022, cu 1.258.382 de persoane care au
primit servicii de sanatate si un venit de 2,11 miliarde de dolari americani. Pana in primele trei
trimestre ale anului 2023, Turcia a primit deja 1.026.492 de beneficiari de servicii de sanatate,
generand un venit de 1,70 miliarde de dolari americani.

Turcia este recunoscutd pentru serviciile sale de sanatate de calitate, iar cele mai preferate
ramuri clinice de catre pacientii internationali sunt ginecologia, bolile interne, oftalmologia,
biochimia medicald, chirurgia generald, stomatologia, ortopedia si traumatologia, bolile
infectioase si otorinolaringologia.
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Piata turismului medical din Turcia este pregatita pentru o crestere continua, cu previziuni care
indica o ratd anuala compusa de crestere (CAGR) de 5,92% in perioada prognozatd. Tara a
investit Tn tehnologia sanatatii, echipand spitalele si facilitatile medicale cu echipamente de
ultima generatie si tehnologii medicale avansate. Acest lucru nu numai ca a iTmbunatatit calitatea
generala a serviciilor de sanatate, dar a si pozitionat Turcia ca una dintre principalele destinatii
de turism medical din lume.

Pentru proceduri specifice, Turcia ofera alternative rentabile la ingrijirea sanatatii din Statele
Unite si Europa. De exemplu, o operatie de inlocuire a valvei inimii poate costa intre 170.000 si
200.000 de dolari in SUA, in timp ce medicii calificati din Turcia pot efectua tratamentul pentru
aproximativ 17.000 de dolari.

Sectorul energetic

Fiind o tara care se confrunta cu o crestere economica si industriald rapida si o populatie in
continua crestere, Turcia are o cerere de energie din ce in ce mai mare. Desi locatia geografica a
Turciei este foarte aproape de multe tari bogate in petrol si gaze din Orientul Mijlociu, sursele
interne de energie naturald ale tdrii nu sunt autosuficiente. Tn tard se regdsesc resurse naturale
intr-o mare varietate, insa volumul acestora este infim necesitatilor tarii. Doar resursele de
carbune reprezinta un element semnificativ in economia Turciei, aceasta fiind a doua tara din
Orientul Mijlociu, dupa Iran, cu depozite semnificative de carbune. Existd, de asemenea, si 0
productie la scara micd de petrol provenita din zacamintele din sud-estul tarii, dar si din
regiunea nord-vestica a Traciei.

Turcia este semnificativ dependentd de importul de produse petroliere. n consecints,
importurile nete de energie in tara au fost in crestere incepand cu anii 90, atingdnd un volum de
import de 6.4 gigawatt-ore in 2022 (o crestere de peste 175 la sutd fatd de anul precedent). in
anul 2022 importurile de energie a Turciei au atins nivelul de 80 de miliarde dolari SUA. Statul
ofera subventii la 150 kWh pe luna de electricitate gratuita, care sunt furnizate la doua milioane
de familii sarace.

Pana la sfarsitul lunii noiembrie 2023, capacitatea instalata a Turciei a ajuns la 106.152 MW.
Ponderea resurselor in generarea de energie electrica a fost urmatoarea: Carbune: 34,6%, Gaze
naturale: 22,9%, Hidroenergie: 20,3%, Eolian: 10,6%, Solar: 5,1% din geotermala: 3,4%, Alte
surse: 3%. Repartizarea centralelor pe resurse este urmatoarea: 755 centrale hidraulice, 68 pe
carbune, 363 eoliene, 63 geotermale, 344 pe gaze naturale, 10.950 centrale solare si 492 alte
centrale.

FIGURA 3. PONDEREA RESURSELOR DE ENERGIE IN GENERAREA ENERGIEI ELECTRICE, %
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SURSA: HTTPS://ENERJI.GOV.TR/INFOBANK-ENERGY-ELECTRICITY
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in aprilie 2023, a fost inauguratd prima centrald nucleard a Turciei. Centrala nucleard de la
Akkuyu va fi pe deplin operationala pana in 2028 si va furniza 10% din consumul de energie
electrica a Turciei. De mentionat ca Turcia a devenit un jucdtor important in domeniul
producerii turbinelor eoliene. Exporturile Turciei de turbine si echipamente eoliene s-au ridicat
in 2023 la 2,2 miliarde de euro.

Transport
Infrastructura rutierd terestrd

Turcia are o reteaua de drumuri istorice si libere pentru circulatie care sunt de stat (Devlet
Yollari), care sunt in totalitate sub responsabilitatea Directiei Generale a Autostrazilor (DGA), cu
exceptia sectiunilor urbane. Al doilea tip de drumuri sunt autostrazile cu acces controlat care
poartd numele oficial Otoyol (le numesc si Otoban (Autobahn), care de asemenea sunt in
gestiunea DGA, cu unele exceptii. Al treilea tip de drumuri sunt drumurile provinciale (Il Yollar)
de importanta secundard. La situatia anului 2023 lungimea retelei de drumuri constituia:
autostrazi: 3.633 km; autostrazi cu benzi duble: 28 986 km; autostrazi de stat 30 954 km;
drumuri provinciale 34 113 km; drumuri proiectate 8325 km. Tn Turcia existd 471 de tuneluri
(lungime totalda 665 km) si 9.660 de poduri (lungime totala 739 km) in retea. Volumul
transportului rutier de marfa in Turcia a crescut cu 11,7 miliarde de tone-kilometri (+3,75%) in
2022, comparativ cu anul 2021.

Transport feroviar

Turcia are un sistem feroviar de stat construit la ecartamentul standard (1.435 mm)), care intra
in competenta Ministerului Transporturilor si Infrastructurii. Lungimea totala a retelei feroviare
a fost de 10.991 de kilometri (6.829 de mile), inclusiv 2.133 de kilometri (1.325 de mile) de cale
electrificata si 457 de kilometri (284 de mile) de cale de mare viteza.

Transport aerian

Transportul aerian are un loc strategic care genereaza beneficii consumatorilor si economiei in
general prin furnizarea de conexiuni rapide. Aceste poduri virtuale in aer permit fluxurile
economice de marfuri, investitii, oameni si reprezinta piloni fundamentali ai cresterii economice.
Tncepand cu 1983, piata companiilor aeriene din Turcia a fost liberalizata. Totodatd, compania
Turkish Airlines, este compania de pavilion national a Turciei, care si in conditiile liberalizarii
pietei continua sa beneficieze de sprijinul statului. Transportul aerian genereaza peste 1 milion
de locuri de munca, inclusiv cele ce sunt in sectorul de transportare a calatorilor straini. Astfel,
industria transportului aerian, contribuie cu cca 44,8 miliarde dolari SUA in PIB-ul tarii (cca
8,4 %) . Istanbulul a devenit unul dintre principalele aeroporturi- hub din lume, in timp ce
Turkish Airlines a devenit cea mai profitabila companie aeriana europeana in ultimii cativa ani.
Transportul aerian turcesc ofera o disponibilitate de cargo a marfii in toate tarile lumii. Tara are
102 aeroporturi, 8 dintre ele sunt internationale. Acestea servesc mai mult de 100 de milioane
de pasageri pe an. Cca 26 aeroporturi sunt de destinatie militara.

Transport maritim

Marginita de patru mari diferite, Turcia are o coasta totala de 8.333 de kilometri. Transportul
maritim, asigura 90% din comertul international al Turciei si este considerat coloana vertebrala a
economiei tdrii, datoritd costului scdzut si eficientei sale. Tn 2022 cifra de afaceri a sectorului
maritim a constituit aproximativ 531 miliarde 238 mIin. dolari SUA. Numarul navelor detinute de
turci este de 765 in total, dintre care 352 sunt strdine. Tn Turcia existd aproape 200 de porturi si
cheiuri. 27 dintre porturile turcesti sunt clasificate drept porturi de containere. 20 de facilitati
portuare au fost certificate cu Programul de certificare a portului verde. Turcia are cinci porturi
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principale care sunt situate in Istanbul, Izmir, Bandirma, Iskenderun, Antalya. Printre acestea,
portul Iskenderun este situat pe coasta de est a Golfului Iskenderun pe coasta de sud-est a
Turciei, care este portul de intrare Tn Asia de Vest si Oceanul Indian in Marea Mediterana inainte
de deschiderea Canalului Suez, in principal utilizat la exporturile de minereu de fier, otel si alte
produse. Portul Haydarpasa este numit si Port of Istanbul, fiind considerat cel mai bun port
maritim al Turciei (al 3-lea dupa capacitate).

Tuneluri si poduri strategice

Tn 2013 a fost deschis, tunelul Marmaray de sub Bosfor care leagi liniile de cale feratd si de
metrou ale partilor europene si asiatice ale Istanbulului, iar tunelul Eurasia din apropiere ofera o
conexiune rutierd submarind pentru vehicule cu motor. Podul Bosfor, Podul Fatih Sultan
Mehmet si Podul Yavuz Sultan Selim sunt trei poduri suspendate care leaga tarmurile europene
si asiatice ale stramtorii Bosfor. Podul Osman Gazi leaga tarmurile de nord si de sud ale Golfului
izmit. Podul Canakkale, face legdtura intre tarmurile europene si asiatice ale stramtorii
Dardanele.

O caracteristica notabila a cailor ferate a Turciei, este ca partea iraniana a sistemului feroviar
include 125 de poduri, printre care si Towering Quotor, care masoara 453 m. in lungime si se
intinde pe un defileu de 396 m. adancime.

FIGURA 4. ASPECTE COMPARATIVE TURCIA-REPUBLICA MOLDOVA: SISTEMUL ECONOMIC

| TURCIA MOLDOVA

Reflectii generale A 17-a cea mai mare din lumesi Tn ciuda unei performante
a 7-a cea mai mare din Europa economice solide n ultimele
dupa PIB-ul nominal. doua decenii, Moldova ramane

printre cele mai sarace tari din
Europa.

PIB 2022 (curent), BM

907,12mlrd. dolari SUA

14,42 mlrd. dolari SUA

PIB 2023 (PPP, curent)

3,18 trilioane dolari SUA

39,5 mlrd. dolari SUA

PIB pe cap de locuitor (in
preturi curente, 2022)

10 674,5 dolari SUA

5562,6 dolari SUA

Produse agricole

Graul, sfecla de zahar, laptele,
carnea de pasare, bumbacul,

Porumb, grau, seminte de
floarea soarelui, struguri, mere,

legumele si fructele (rosii, sfecla de zahar, lapte, cartofi,
castraveti, vinete, ardei gras, orz, prune, produse vinicole,
linte, fistic cirese, caise, etc.

smochine, stafide, oregano,

gutui, rodii, pepeni verzi si

galbeni, visine, capsune, ceapa,

masline, etc.

Industrii Automotive, chimica, Prelucrare zaharului, ulei
constructii, tehnologie si  vegetal, prelucrarea
electronice, prelucrarea alimentelor, masini agricole;
alimentelor, mobilier si echipamente de turnatorie,
decoratiuni, fier si  otel, frigidere Si congelatoare,
metalurgie, textile si ciorapi, pantofi, textile, etc.
imbracaminte, ambalare si
logistica, aparare, energie si
resurse naturale, masini

industriale, aparate casnice, aur
si bijuterii, etc.
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Remitente (2022) 0,1 % (date BM) 14,1% din PIB (date BM)

Export (2022) 254,2 mird. dolari SUA 4335,1 min. dolari SUA

Parteneri —exporturi (2022) Germania (8,3%), SUA (6,6%), Romania 28,6%, Ukrainal6,6%,
Irak  (5,4%), Regatul Unit Italia 7.6%, Turcia 7.0%,
( 5,1%), Iltalia (4,9%), Spania Germania 5.3%, Rusia
(3,8%), Franta (3,8%), Rusia 4.4%,Bulgaria 3.3% Polonia
(3,7%), Tarile de Jos (3,2%), 2.8%.
Israel (2,8%), Romania (2,7%) si
Polonia (2,2%).

Principale marfuri la export Vehicule (10,5%); masini, Petrol, produse petroliere si

(2022) inclusiv computere (8,9 %); produse inrudite (12,9%);
combustibili minerali, inclusiv masini si aparate electrice
petrol ( 6,4%); fier, otel (5,8%); (12,2%); cereale si preparate pe
masini electrice, echipamente baza de cereale (10,1%);
(5,4); materiale plastice, seminte si fructe oleaginoase
articole din plastic (4,6%); (9,0%); grasimi si uleiuri
Imbricdminte tricotatd sau vegetale (8,7%); legume i

crosetata (4,3%); articole din
fier sau otel (4,1%); Pietre
pretioase, metale pretioase
(4,0%);imbricaminte, accesorii
(3,3%).

fructe (8,3%); imbrdacaminte si
accesorii (6,9%); bauturi
alcoolice si nealcoolice (4,2%);
mobila si partile ei (3,4%);
vehicule rutiere (2,2%); articole
din minerale nemetalice (2,2%),
fire, tesaturi, articole textile si
produse conexe (2,1%).

Volumul Import (2022)

363,7 mird, Dolari, SUA

9219,1mlIn. dolari SUA

Parteneri — importuri (2022 )

Rusia (18,0%); China (13,0%);
Germania (7,4%); Elvetia (4,7%);
SUA(4,7%); Italia (4,3%); India
(3,3%); Franta (2,9%); Coreea
de Sud (2,8%); Spania (2,1%).

Romania (17,9%), Federatia
Rusa (12,4%), China (10,3%),
Ucraina (9,3%), Turcia (7,2%),
Germania (6,3%), ltalia (4,8%),
Polonia (3,3%), India (2,7%).

Principale marfuri
(2022)

importate

Combustibili minerali (26,0 %);
reactoare nucleare, cazane,
masini si aparate mecanice
(9,5%); fier si otel (7,8%); pietre
si metale pretioase (6,4%);
masini si echipamente electrice
(5,9%); materiale plastice si
articole din acestea (5,2%);
vehicule (4,8%); produse
chimice organice (3,1%);
aluminiu (2,1 %).

1.2. CLIMAT DE AFACERI

Politica comerciala

Petrol, produse petroliere si
produse inrudite (16,7%); gaz si
produse industriale obtinute din
gaz (9,2%); masini si aparate
electrice si parti ale acestora
(6,3%); vehicule rutiere (5,9%);
fire, tesaturi, articole textile si
produse conexe (3,5%); masini
si aparate specializate pentru
industriile  specifice  (3,1%);
produse 14 medicinale si
farmaceutice (3,0%).

in cadrul uniunii vamale, Turcia isi aliniazd politica comerciald cu politica comerciald comuni a
UE. Aceasta aliniere priveste atat regimurile autonome, cat si acordurile preferentiale cu tari
terte. Turcia negociaza si incheie acorduri de liber schimb cu tari terte, concomitent cu UE.
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Turcia, ca parte la GATT, implementeaza acorduri de liber schimb in conformitate cu articolul
XXIV din GATT 1947. In conformitate cu acest articol, Turcia poate acorda un tratament favorabil
partenerilor sdai comerciali in cadrul unei uniuni vamale sau unei zone de liber schimb fara a
extinde un astfel de tratament la toti membrii OMC, sub rezerva anumitor conditii.

Uniunea vamala dintre Turcia si UE are o vechime de circa 30 de ani. Comertul bilateral a
crescut de peste patru ori si a ajuns la aproape 200 de miliarde EUR in anul 2022 (3,6% din
comertul total al UE). UE ramane de departe cea mai mare piata de export si import a Turciei.

Strategia de export a Turciei pentru 2023, include urmatoarele prioritati:

Realizarea de proiecte de cercetare-dezvoltare si dezvoltare a competitivitatii

internationale pentru a creste capacitatea sectoriala de export;

Cresterea numarului de participari nationale la targuri internationale;

Implementarea strategiei de diversificare sectorialgd;.

Concentrarea activitatilor comerciale pe pietele tinta;

Cresterea capacitatii de export a IMM-urilor;

Cresterea numarului de marci turcesti la nivel global;

Dezvoltarea Istanbul-lui ca centru international de moda, targuri si comert;

Furnizarea de inputuri esentiale pentru exporturi;

Crearea de clustere sectoriale pentru castigarea competitivitatii pe pietele

internationale;

Tmbunétatirea facilitatilor logistice din Turcia;

Dezvoltarea de noi instrumente de finantare a exporturilor.
Desi Moldova si Turcia au proximitate geografice si a unui acord de liber schimb in vigoare in
2016 potentiala cooperare economica dintre Turcia si Moldova nu este pe deplin explorata.

Investitii straine

Climatul investitional din Turcia este influentat pozitiv de demografia favorabila si de pozitia
sa geografica strategica, oferind acces la mai multe piete regionale. Turcia are unul dintre cele
mai liberale regimuri juridice pentru ISD in randul tarilor membre a OCDE. Tara a adoptat o serie
de reforme legislative pentru a facilita influxul de investitii straine, precum crearea Oficiului de
Investitii pe linga Presedintele Republicii Turcia( https://www.invest.gov.tr/en/pages/home-
page.aspx) si aprobarea Strategiei guvernamentale de investitii strdine directe, 2021-23.
Investitiile straine directe (ISD) nete totale in Turcia au reprezentat 0,9% din PIB in 2022.

TABEL 3. INVESTITII STRAINE DIRECTE iN TURCIA, MIL. DOLARI SUA, 2020-2022

INVESTITII STRAINE 2021
DIRECTE

Fluxul de ISD (mil. dolari 7,686 11,840 12,881
SUA)

Depozite ISD (milioane 229,961 139,970 164,909
dolari SUA)

Numarul de 210 211 265
investitii "Greenfield”

Valoare 4,724 4,349 4,173

Investitiilor ”Greenfield”
(milioane dolari SUA)

SURSA: UNCTAD
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Legislatia turca prevede un tratament egal a investitorilor strdini in raport cu investitorii
nationali. Nu exista nicio restrictie privind participarea investitiilor strdine cu exceptia unor
sectoare specifice, cum ar fi TV-media, aviatie civila, transport maritim, servicii portuare,
servicii de pescuit, audit si contabilitate, servicii financiare, minerit, comert imobiliar, energie
si educatie.

Sistemul juridic turc este similar cu sistemele juridice ale Europei continentale in multe aspecte.
Investitorii strdini pot alege legi straine si instantele cu jurisdictie asupra contractelor lor.
Totodata, acorduri intre doua parti turce (indiferent daca o parte actionara este straind) trebuie
sa fie in limba turca si orice versiune non-turca nu va fi executorie.

Companiile straine pot alege sa infiinteze filiale detinute in proportie de 100% in Turcia, fie sub
forma unei societati pe actiuni, fie a unei societati cu raspundere limitata. Astfel de filiale sunt
tratate Tn acelasi mod ca si companiile rezidente. Filialele pot fi sub forma unei societati mixte cu
un partener turc sau international.

Pentru deschiderea unui birou de reprezentare comerciala in Turcia (liaison office) , firmele
strdine trebuie s3a obtind aprobarea Directiei Generale pentru Investitii Straine din cadrul
Subsecretariatului turc pentru Trezorerie. Aprobarea initiala se emite pentru 3 ani si se poate fi
extinsa in functie de activitatile desfasurate (in cei 3 ani de activitate) si a planului de activitate
pentru perioada urmatoare.

Guvernul turc ofera un program cuprinzator de stimulente pentru investitii cu o gama larga de
instrumente care ajuta la minimizarea costurilor initiale si la accelerarea rentabilitatii investitiilor.
Astfel Ministerul Industriei si Tehnologiei ofera o gama larga de instrumente de stimulare a
investitiilor, precum:

Initiative de investitii generale (exceptie de TVA pentru utilaje; exceptii de taxe vamale);

Initiative de investitii regionale (exceptie de TVA, inclusiv pentru constructii; exceptii de
taxe vamale; reducere a taxelor corporative; suport de asigurari sociale; alocare terenuri;
suport pentru rate a dobanzii; suport pentru impozitul de venit);

Initiative de investitii strategice (exceptie de TVA pentru utilaje si constructii; exceptii de
taxe vamale; reducere a taxelor corporative; suport de asigurari sociale; alocare terenuri;
suport pentru rate a dobanzii)

Initiative de investitii bazate pe proiecte concrete (suport “cash back”; exceptie de TVA
pentru utilaje si constructii; exceptii de taxe vamale; reducere a taxelor corporative;
suport de asigurari sociale (platile angajatorului);suport pentru personal calificat; suport
pentru energie; suport pentru capital social; alocare terenuri; suport pentru
infrastructura; garantii de cumparare; facilitare a actelor permisive).

In_

Statul turc mai ofera suport pentru ,,instruiri de personal”; ,Cercetare si dezvoltare”; , Scutire

taxe de proprietate”; suport pentru credite”, etc.

https://www.invest.gov.tr/en/InvestmentGuide/Publishinglmages/Pages/incentives-
guide/incentives provided by the ministry of industry and technology-2023-en.pngst

TABEL 4. PUNCTE FORTE SI PUNCTE SLABE ALE CLIMATULUI INVESTITIONAL/DE AFACERI AL TURCIEI

PUNCTE FORTE PENTRU AFACERI CU TURCIA: PUNCTE SLABE

Economie robustd (ratd anuald de Politizarea si opacitatea luarii deciziilor
crestere a PIB de 5,4% in perioada 2003- economice;
2022). Sensibilitati Tn aplicarea principiilor statul
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Piata domestica si regionala extinsa;
Turcia are o locatie geografica strategica
care 1i permite sa fie un hub regional
intre Europa, Asia si zona economica
MENA

Tncercarile repetate ale Turciei de a adera
la Uniunea Europeana au contribuit la
stabilirea reglementarilor europene si a
standardelor comerciale, care au
liberalizat substantial economia.
Guvernul fintreprinde masuri pentru a
atrage investitii straine in tehnologie,
textile, servicii (sanatate, educatie,

transport  public), telecomunicatii,
constructii  navale, electronice si
biotehnologii.

Datorita vitalitatii sale demografice, tara
are o populatie tanara a clasei de mijloc
in curs de crestere, cu putere de
cumparare ridicatd si orientare catre
consum;

Forta de munca calificata si cost relativ
scazut al fortei de munca;

Piata turca numara peste 86 milioane de
consumatori, populatia este in crestere
cu cca 1 milion de persoane in fiecare
an);

Turcia are o industrie moderna, 1in
continua expansiune, cu un potential de
import considerabil;

Oportunitati sectoriale diversificate;
Proces rapid de urbanizare care a dus la
dezvoltarea a mult de 24 de centre
urbane cu populatie de peste 1 milion,
dintre care 10 au populatii de peste 2
milioane.

de drept;

Birocratie si bariere administrative;
Schimbari frecvente in cadrul legal si de
reglementare (imprevizibilitate);
pierderea autonomiei institutiilor
economice,

Dependenta puternica de exporturi si
importuri de hidrocarburi;

Incertitudinea cursului de schimb si
consecintele unei datorii publice 1in
continua crestere;

Riscuri geopolitice regionale crescute;
Neregularitatea politicii
macroeconomice, fluctuatiile valutare si
inflatie ridicata.

In institutiile publice se utilizeaza numai
turca;

Mai mult ca atat in sistemul
administrativ, in contact cu autoritatea
vamala, politie, autoritatile fito-sanitare,
de control al transportatorilor, etc. se
constata ca nu se cunosc alte limbi,
comunicarea fiind dificila;

Nivel de trai scazut in unele regiuni.

Cu toate acestea, neregularitatea politicii
macroeconomice, si o scadere a nivelului
de trai au afectat imaginea tarii ca
destinatie favorabild a ISD.

SURSA: HTTPS://WWW.INVEST.GOV.TR/EN/INVESTMENTGUIDE/PUBLISHINGIMAGES/PAGES/INCENTIVES-
GUIDE/INCENTIVES_PROVIDED_BY_THE_MINISTRY_OF_INDUSTRY_AND_TECHNOLOGY-2023-EN.PNGST

Tnregistrarea companiilor in Turcia

Desi procedura poate varia in functie de tipul de entitate si de alte specificatii, infiintarea unei
companii, sucursale sau birou de legatura (liaison office) in Turcia include, in general, urmatorii

pasi:

Obtinerea si legalizarea documentatiei de identitate a actionarului;

Obtinerea numarului de identitate fiscal;

Deschiderea unui cont temporar de avans de capital la o bancg;

Obtinerea unui proiect de contract de inchiriere de birou pentru dovedirea adresei;
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intocmirea unui certificat de constituire (inclusiv actul constitutiv), si transmiterea lui
electronica la MERSIS (sistemul national de inregistrare electronicd a comertului:
https://mersis.ticaret.gov.tr/#) si autentificarea notarialg;

Tnregistrarea la Registrul Comertului Camerei de Comert;.

Desemnarea administratorului;

Legalizarea documentelor juridice si contabile;

nregistrarea la biroul fiscal (desi inregistrarea devine operationald imediat dupd o vizit3
la fata locului a functionarilor fiscali).

Cerinta minim3 de capital, este 50.000 TRY pentru JSC, iar pentru SRL-uri este de 10.000 TRY. in
ceea ce priveste cerinta de plata anticipata a capitalului social, reglementarile in vigoare impun
pentru societatile pe actiuni plata a cel putin 25% din capitalul initial Thainte de inregistrare, iar
75 % trebuie platite in 24 luni de la data constituirii. Pentru SRL suma poate fi platita in 24 luni
din momentul inregistrarii.

Tn Turcia, rata impozitului pe profit aplicatd profiturilor afacerilor este de 20%. Plitile salariale
(plati salariale catre angajati) includ plata impozitul pe venit, primele de securitate sociala si
impozitul pe stampile pentru platile brute catre angajati. Marjele impozitului pe venit sunt
anuntate la Tnceputul fiecarui an de Ministerul Finantelor.

E- comert

Comertul electronic in Turcia este reglementat de: Legea privind reglementarea comertului
electronic (nr. 6563); Regulamentul privind comunicatiile electronice si mesajele electronice
comerciale (nr. 29417); Regulamentul privind furnizorii de servicii si furnizorii de servicii
intermediari Tn comertul electronic (nr. 29457). Contractele de vanzare la distanta (online) sunt
reglementate de: art. 48 din Legea cu privire la protectia consumatorului (nr. 6502) si
Regulamentul privind contractele de vanzare la distanta (publicat in Monitorul Oficial nr. 29188,
din 27 octombrie 2014).

Conform Legii cu privire la semnaturile electronice (nr. 5070), semnaturile electronice au acelasi
efect juridic ca si semnatura scrisa. Cu toate acestea, tranzactiile juridice si contractele de
garantie care fac obiectul formalitatilor oficiale nu pot fi executate prin semnatura electronica
securizata. Prin urmare, tranzactiile precum cumpararea si vanzarea de bunuri imobiliare,
mostenirile, transferurile fara contrapartida si casatoriile, care necesita martori terti, nu pot fi
efectuate prin semnatura electronica.

TABEL 5. AUTORITATI DE REGLEMENTARE $I SUPRAVEGHERE

SECTOR DENUMIREA AUTORITATII PAGINA WEB

Concurenta Autoritatea Turca pentru Concurenta www.rekabet.gov.tr

Mediu inconjurator  Ministerul Mediului si Urbanismului WWWw.csb.gov.tr

Servicii financiare Agentia de Reglementare si Supraveghere Bancara. www.bddk.org.tr

Piata de capital Consiliul Pietelor de Capital www.spk.gov.tr

Piata Energiei Autoritatea de Reglementare a Pietei Energiei. www.epdk.gov.tr

ICT Autoritatea pentru Tehnologiile Informatiei si www.btk.gov.tr
Comunicatiilor (ICTA)

Venituri Autoritatea de administrare a veniturilor www.gib.gov.tr

Contabilitate si  Autoritatea de Supraveghere Publica, Contabilitate si  kgk.gov.tr

audit Standarde de Audit (POA)

Proprietate de stat  Autoritatea de privatizare http://www.oib.gov.tr/i
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TABEL 6. AUTORITATI DE SUPRAVEGHERE A PIETEI PE GRUPE DE PRODUSE

Ministerul Industriei si Tehnologiei Produse ATEX, ascensoare, dozatoare de aerosoli,
echipamente sub presiune, aparate cu gaz, utilaje,
autovehicule, explozivi de uz civil, echipamente sub
presiune transportabile, cazane de apa calda, instrumente
de masura, produse preambalate, baterii si acumulatori.

Ministerul Comertului Detergenti, jucarii, produse chimice (cerneluri pentru
tatuaje, produse de curatare si spalat), produse de ingrijire
a copiilor, produse din zona nearmonizata precum
imbracaminte gata de purtat-textile si fincaltaminte,
articole decorative, mobilier, unelte de mana, gadgeturi,
echipamente pentru hobby si sport, accesorii de
bucidtarie/prepare a hranei, brichete, papetarie,
echipamente pentru copii, imitatie alimentara.

Ministerul Sanatatii Cosmetice, dispozitive medicale.

Ministerul Agriculturii si Padurilor Produse alimentare, materiale in contact cu alimentele,
furaje, Tngrasaminte, produse de protectie a plantelor,
produse medicale de uz veterinar, produse din tutun si

alcool etilic.
Ministerul Mediului si Urbanizarii Produse pentru constructii, combustibili solizi.
Autoritatea pentru Tehnologiile Echipamente terminale radio si de telecomunicatii.

Informatiei si Comunicatiilor
Ministerul Familiei, Muncii si Serviciilor Echipamente individuale de protectie.
Sociale

Ministerul Transporturilor si  Ambarcatiuni de agrement, echipamente maritime.
Infrastructurii

Autoritatea de Reglementare a Pietei Combustibili.

Energiei

1.3. PARTICIPAREA TURCIEI iN CADRUL ORGANISMELOR
INTERNATIONALE

Turcia este tara membru fondator al Natiunilor Unite, Organizatiei Cooperarii Islamice,
Organizatiei pentru Cooperare si Dezvoltare Economica, Organizatiei pentru Securitate si
Cooperare in Europa. Turcia a aderat la Consiliu Europei la 13 Aprilie 1950.

Turcia este membra a NATO din 1952, are a doua sa armata ca marime si gazduieste sediul
Comandamentului Terestru Aliat si serveste drept ancora estica vitala a organizatiei, controland
stramtorile strategice dintre Marea Neagra si Mediterana.

Turcia a semnat acordul de uniune vamala cu UE in 1995 si a fost recunoscuta oficial ca tara
candidata la calitatea de membru cu drepturi depline la 12 decembrie 1999.

Turcia este, de asemenea, membra a natiunilor industriale G20, care reuneste cele mai mari 20
de economii ale lumii.
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Turcia este, de asemenea, membra a Organizatiei Mondiale a Comertului (OMC). A semnat
acorduri de liber schimb cu Asociatia Europeana de Liber Schimb (AELS), Israel, Regatul Unit si
multe alte tari. Tn 1992, Turcia si alte 10 natiuni regionale au format Consiliul de Afaceri pentru
Cooperare Economica la Marea Neagra avand ca scop extinderea comertul regional si
cooperarea economica a statelor riverane.

TABEL 7. LISTA ORGANIZATIILOR INTERNATIONALE LA CARE TURCIA ARE CALITATEA DE MEMBRU

AfDB Grupul Bancii Africane de Dezvoltare

ACD Dialogul de cooperare din Asia

ASEAN Asociatia Natiunilor din Asia de Sud-Est,

Al Amnesty International

ADB Grupul Australia

ADB Banca Asiaticad de Dezvoltare

BIPM Biroul International de Greutati si Masuri

BIS Banca Reglementarilor Internationale

BLACKSEAFOR Forta Navala a Marii Negre

BSEC (OCEMN) Organizatia de cooperare economica a Marii Negre

CE Consiliul Europei

CEN Comitetul European pentru Standardizare

CICA Conferinta privind interactiunea si masurile de consolidare a increderii in Asia

Dezvoltare-8 Organizatie de cooperare pentru dezvoltare fintre urmatoarele tari:
Bangladesh, Egipt, Indonezia, Iran, Malaiezia, Nigeria, Pakistan si Turcia

G33 G33 coalitie de tari in curs de dezvoltare, infiintata inainte de conferinta

ministeriald de la Cancun din 2003, care s-au coordonat in timpul rundei de la
Doha a negocierilor OMC, Tn special in ceea ce priveste agricultura

CERN (membru Organizatia Internationala pentru Cercetari Nucleare
asociat)

EAPC Consiliul de Parteneriat Euro-Atlantic

ECE Comisia Economica ONU pentru Europa

EBRD Banca Europeana pentru Reconstructie si Dezvoltare
ITUC Confederatia Mondiala a Sindicatelor (FSM)

G20 Grupul 20

IAEA Agentia Internationala pentru Energie Atomica

IBRD Banca Internationald pentru Reconstructie si Dezvoltare
ICC Camera de Comert Internationala

ICAO Organizatia Aviatiei Civile Internationale

ICRM Comitetul International al Crucii Rosii

ICSID Centrul International pentru Solutionarea Litigiilor privind Investitiile
IDA Asociatia Internationala de Dezvoltare

IEA Agentia Internationala pentru Energie

IFAD Fondul International pentru Dezvoltarea Agriculturii

IFC Corporatia Financiara Internationala (BM)

IFRCS Federatia Internationala a Societatilor de Cruce Rosie si Semiluna Rosie
IHO Organizatia Internationala Hidrografica

ILO Organizatia Internationala a Muncii

IMF Fondul Monetar International

IMO Organizatia Maritima Internationala

25


https://en.wikipedia.org/wiki/United_Nations_Economic_Commission_for_Europe
https://en.wikipedia.org/wiki/International_Red_Cross_and_Red_Crescent_Movement

IMSO Organizatia Internationala a Satelitilor Mobili

10C Consiliul International al Olivelor

Interpol Organizatia Internationala a Politiei Criminale

10C Comitetul Olimpic International

ISO Organizatia Internationala de Standardizare

IoM Organizatia Internationala a Migratiei

IRENA Agentia Internationala pentru Energia Regenerabila
ITSO Organizatia Internationala de Telecomunicatii si Sateliti
ITU Uniunea Internationala a Telecomunicatiilor

IOICR Organizatia Interguvernamentala pentru Transportul International Feroviar
NATO Organizatia Tratatului Atlanticului de Nord

NEA Agentia pentru Energia Nucleara

NSG Grupul de Furnizori Nuclearii

OECD Organizatia pentru Cooperare si Dezvoltare Economica
oIC Organizatia Islamica de Cooperare

OoPCW Organizatia pentru interzicerea Armelor Chimice

OSCE Organizatia pentru Securitate si Cooperare din Europa

CO (membru asociat)

Clubul de la Paris

PCA

Curtea Permanenta de Arbitraj

TAKM Organizatia agentiilor de aplicare a legii eurasiatice cu statut militar

TRACECA Program International de transport (UE)

oTS Organizatia Statelor Turcice (Consiliul de Cooperare al Statelor Vorbitoare de
Turcd): Azerbaidjan, Kazahstan, Kargazstan, Turcia si Uzbekistan.

TURKPA Adunarea Parlamentara a Statelor Turcice,

TURKSOY Organizatia Internationala a Culturii Turcice

ufm Uniunea Mediteraneeana

uIC Uniunea Internationala a Cailor Ferate

UNCTAD Conferinta pentru Comert si Dezvoltare a ONU

UNESCO Organizatia pentru Educatie, Stiinta si Cultura a ONU

UN Natiunile Unite

UNHCR Comisarul de nivel Tnalt pentru Refugiati a ONU

UNIDO Organizatia pentru Dezvoltare Industriald a ONU

UNITAR Institutul pentru Instruiri si Cercetare a ONU

UNMIBH Misiunea ONU pentru Bosnia si Hertegovina

UNMIK Misiunea ONU pentru Kosovo

UNEP Programa NU pentru Mediu

UNIFIL UN Interim Forte in Leban

UNIKOM Misiunea de Observare Irak-Kuweit a Natiunilor Unite

UNITAR Institutul Natiunilor Unite pentru Formare si Cercetare

UPU Uniunea Postei Universale

wWco Organizatia Internationala a Vamilor

WHO Organizatia Internationala a Sanatatii

WIPO Organizatia Internationala a Proprietatii Intelectuale

WMO Organizatia Internationala a Meteorologiei

WToO Organizatia Mondiala a Turismului

WTO Organizatia internationala a Comertului

WTQ Organizatia internationald a popoarelor turcice

ZC Comitetul Zannger (exportatori nucleari)
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1.4. CLASAMENTE INTERNATIONALE: TURCIA VS REPUBLICA MOLDOVA

Scorul de libertate economica al Turciei in clasamentul Indicelui libertatii economice 2023,
realizat de Heritage Foundation este de 56,9, plasand economia sa pe locul 104 (la acelasi nivel
ca in clasamentul anului 2022). Turcia se afla pe locul 41 din 44 de tari din regiunea europeana,
iar scorul sau general este mai mic decat media mondiala.

Economia Turciei este apreciata ca una dintre pietele cu cea mai dinamica dezvoltare din regiune.
Potrivit raportului se constata:

implicare puternica a statului in economie, drepturile de proprietate moderat bine
protejate, sistemul judiciar ineficient in combaterea coruptiei;

aplicare slaba a principiilor statului de drept;

birocratie si si aplicarea ineficienta a reglementarilor; sector informal mare; stabilitatea
monetara ramane a fi fragil3, inflatia ridicata;

barierele netarifare care limiteaza libertatea comercial3;

investitiile straine sunt oficial binevenite, dar restrictiile raman in mai multe sectoare.

Tariful mediu ponderat in functie de comert este de 9,4%. Cote de impozitare a persoanelor
fizice si a persoanelor juridice variaza, de la 40% , la 23%; povara fiscala este egala cu 23,9% din
PIB; cheltuielile guvernamentale pe trei ani si mediile soldului bugetar sunt, respectiv, de 33,6 %
si, respectiv, —4,6 % din PIB; datoria publica este egala cu 41,8% din PIB’.

Turcia ocupa locul 39 dintre cele 132 de economii prezentate in clasamentul editiei 2023 al
Indicelui Global al Inovarii (Gll), cu un scor de 38,6.

TABEL 8. UNELE CATEGORII/SUBCATEGORII CONFORM GlI 2023 A TURCIEI

Politici pentru desfasurarea afacerilor 25,5 114
Stabilitatea operationala pentru business 39,6 95
Statul de drept 25,5 88
Eficienta guvernarii 34,4 77
Calitatea reglementarii 40,0 77
Politici si cultura antreprenoriale 28,6 60
Angajare "knowledge-intensive” 23,9 59
Acces ICT 83.8 59
Servicii guvernamentale online 84.5 24
E-participare 77.9 18

SURSA: RAPORTUL GII 2023, HTTPS://WWW.WIPO.INT/EDOCS/PUBDOCS/EN/WIPO-PUB-2000-2023-SECTION1-
EN-GII-2023-RESULTS-GLOBAL-INNOVATION-INDEX-2023.PDF

TABEL 9. TABEL COMPARATIV TURCIA — REPUBLICA MOLDOVA iN CLASAMENTUL Gll GENERAL, PE CATEGORII

CATEGORIE/SUBCATEGORIE TURCIA SCOR REPUBLICA MOLDOVA
SCOR

Global Innovation Index 38,6 60
Institutii 36,5 96
Capital uman si cercetare 37,5 67

7 https://indexdotnet.azurewebsites.net/index/country/turkey
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Infrastructura
Sofisticarea pietei
Sofisticarea businessului

Cunostinte si tehnologii (outputs)

Creativitate (outputs)

46,7
45,1
33,5
31,1
43,6

SURSA: HTTPS://WWW.WIPO.INT/GLOBAL_INNOVATION_INDEX/EN

75
76
101
60
42

TABEL 10. POZITIA TURCIEI VERSUS A MOLDOVEI IN CLASAMENTELE INTERNATIONALE RELEVANTE
DOMENIULUI ECONOMIC

SCORE/RANK

TURCIA

MOLDOVA

SURSA

CLASAMENT ANUL

Tl-Indicele de perceptie a 2022 36/101 39/91 http://www.transparency.org/
coruptiei (180 tari) research/cpi/overview
Indicele global al inovarii 2023 38,6/39 30,4/60 https://www.globalinnovation
(132 tari) index.org/analysis-indicator
Indicele complexititii 2021 https://oec.world/en/rankings
economice (160 tari) Comert: 42 65 /eci/hs6/hs96

Tehnologii: 8 58

Cercetare 25 105
Indicele libertitii economice 2023 56,9/104 56,9/96 https://www.heritage.org/ind
(176 tari) ex/
Indicele Performatei 2023 3,4/38 2,5/97 https://Ipi.worldbank.org/inte

Logistice, BM (comert), (139
tari)

rnational/global
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2.COMERTUL INTERNATIONAL AL TURCIEI

Importurile si exporturile Turciei au variat semnificativ intre 2016 si 2022. In anul 2022, atat
importurile cat si exporturile par sa fi atins un nivel record comparativ cu anii anteriori (Tabelele
11si12).

TABEL 11. EXPORTURILE SI IMPORTURILE TURCIEI, 2018-2022DA

CATEGORIE | INDICATOR 2018 2019 EZ R E 2022 |

Export Valoare, mird. dolari 177,2 180,8 169,7 225,3 254,2
SUA
% A/A 7,7 2,06 -6,17 12,2
Import Valoare, mird. dolari 231,2 210,3 219,5 271,4 363,7
SUA
% AJA -3,16 -9,0 4,35 34,0

SURSA: HTTPS://TRENDECONOMY.COM/DATA/H2/TURKEY

IMPORTURI | Importurile au scazut cu 1.14% in 2016, dar au crescut cu 10.21% in 2017,
indicand o potentiald recuperare economica sau o crestere a cererii interne pentru bunuri
straine. In 2020, a existat o sc3dere de 6.17% in importuri, ceea ce ar putea fi atribuit impactului
economic global al pandemiei COVID-19.

EXPORTURI | Exporturile au aratat o crestere foarte mare in 2017 de 18.06%, ceea ce sugereazd
desfacere. Scaderea exporturilor cu 9% in 2019 ar putea reflecta conditii de piata externe dificile
sau o scadere a competitivitatii.

DINAMICA ANULUI 2022 | Atat importurile cat si exporturile au crescut semnificativ fata de anii
anteriori, ceea ce indica o expansiune puternica a comertului exterior al Turciei. Datele exacte
privind cresterea anuald 2022 comparativ cu 2021 nu sunt furnizate in tabelul 12 (sistemul
TRENDECONOMY.COM omite pentru anul 2021 datele cu privire la valorile de export/import ale
Turciei), cu toate acestea datele respective sunt evidentiate in sectiunile 2.1. si 2.2. ale
prezentului raport. Conform datelor tabelului 12, in anul 2022, se evidentiaza tendinte pozitive
fata de anul 2020, cu o rata de crestere de aproximativ 49,84% pentru importuri si 65,68%.
Cresterea considerabila a exporturilor cu aproximativ 65,68%, comparativ cu anul 2020, reflecta
o Tmbunatatire a cererii internationale pentru produsele si serviciile turcesti. De asemenea,
cresterea importurilor cu aproximativ 49,84% sugereaza o revitalizare a consumului intern si a
investitiilor in tara.

TABEL 12. VALORI TOTALE EXPORT/IMPORT, DOLARI SUA, % TENDINTE ANUALE, 2011 - 2022

ANUL IMPORTURI (US$) TENDINTE (%) EXPORTURI (USS) TENDINTE (%)
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2016 149.246.999.263,00 -1,14 202.189.241.859,00 -5,35
2017 164.494.619.316,00 10,21 238.715.127.912,00 18,06
2018 177.168.756.288,00 7,70 231.152.482.645,00 -3,16
2019 180.832.721.702,00 2,06 210.345.202.552,00 -9,00
2020 169.657.939.777,00 -6,17 219.514.372.881,00 4,35
2021 - - - -
2022 254.169.747.663,00 - 363.710.572.811,00 -

SURSA: HTTPS://TRENDECONOMY.COM/DATA/H2/TURKEY

Se observa o fluctuatie notabila a volumului de comert exterior al Turciei in decursul anilor. Dupa un
declin de la 2013 la 2016, se remarca o recuperare in 2017, iar volumul ramane relativ stabil pana in
2020. O crestere semnificativa este observata in 2021, care continua in 2022, cu cel mai mare volum de
comert inregistrat pe parcursul a 10 ani.

OBSERVATII ANUALE:

FIGURA 5. VOLUM TOTAL COMERT INTERANTIONAL AL TURCIEI, MILIARDE DOLARI SUA, 2013-2022
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2013-2016: Se poate observa o tendinta descendenta, cu volumul total scazand de la 422,3
miliarde in 2013 la 351,44 miliarde in 2016.

2017-2020: Se noteaza o recuperare in 2017 si 2018, cu volumul depasind din nou 400 de
miliarde. Totusi, urmeaza o usoara scadere in anii urmatori.

2021: Exista o crestere substantiala la 496,64 miliarde, ceea ce ar putea sugera o revenire a
activitatilor comerciale, posibil ca o recuperare de la situatia economica globala sau alti factori.

2022: Volumul creste la 617,9 miliarde, indicand o crestere puternica a comertului exterior
pentru Turcia, care ar putea fi datorata diverselor factori precum schimbari in politica economica,
conditiile pietei globale sau o competitivitate crescuta.

617.9
496.64
417.65 403.21 408.32 391.18 32015
I I ......... 3-6.4.'.6.. 351.44 .I ......... I .......... I ......... I ........
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

SURSA: HTTPS://WWW.STATISTA.COM/STATISTICS/1388240/TURKEY-FOREIGN-TRADE-VOLUME/

Fluctuatiile Tn volumul de comert ar putea fi influentate de conditiile economice globale, cum ar
fi criza financiara, schimbarile in preturile marfurilor sau modificarile in peisajul geopolitic.
Politicile economice interne, cresterea industriald sau schimbarile in reglementarile de
export/import ar putea de asemenea sa aiba un impact asupra volumului de comert. Sanctiunile
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economice, acordurile comerciale sau sanatatea economica a partenerilor comerciali ar putea
juca un rol in schimbarile observate.

2.1. EXPORTURILE TURCIEI

Exporturile Turciei in anul 2022 au atins valoarea de 343,32 miliarde de dolari, inregistrand o
crestere semnificativa de 18,74% fata de anul anterior, cand acestea au totalizat 289,14
miliarde de dolari si au inregistrat o crestere de 39,71% fata de anul 2020.

Tn detaliu, in cadrul exporturilor turcesti pentru anul 2022, 52,4% din totalul produselor au fost
achizitionate de catre top 12 tari partenere precum: Germania (8,3%), SUA (6,6%), Irak (5,4%),
Regatul Unit (5,1%), Italia (4,9%), Spania (3,8%), Franta (3,8%), Rusia (3,7%), Tarile de Jos (3,2%),
Israel (2,8%), Romania (2,7%) si Polonia (2,2%).

Din perspectiva continentald, exporturile Turciei au fost distribuite astfel: 55,1% catre tarile
europene, 25,1% catre Asia, 9,5% catre Africa, 7,8% catre America de Nord, 2% cdtre America
Latina (excluzand Mexicul, dar incluzand Caraibe) si 0,6% catre Oceania, dominata de Australia,
Insulele Marshall si Noua Zeelanda.

Portofoliul de export al Turciei in 2022 a fost diversificat pe diferite sectoare industriale, cu cea
mai mare valoare a exporturilor atribuita sectorului auto (vehicule si piese), urmat de masini
grele si electronice. Primele trei grupuri de marfuri, care includ vehicule, masini si combustibili
minerali, reprezinta impreuna peste 25% din valoarea totala a exporturilor, indicand rolul lor
semnificativ in economia Turciei.

CATEGORII PRINCIPALE DE EXPORT:

1. Vehicule, altele decat materialul rulant de cale ferata sau de tramvai, precum si partile
si accesoriile acestora (10,5%): Aceasta categorie este un jucator major in economia de
export a Turciei, contribuind cu 26 de miliarde de dolari, ceea ce arata pozitia puternica
a Turciei in industria de fabricatie auto.

2. Reactoare nucleare, cazane, masini si aparate mecanice; parti ale acestora (8,91%):
Valoarea substantiala de export de 22 de miliarde de dolari in aceasta categorie
subliniaza capacitatile Turciei in producerea de masini industriale complexe si
echipamente.

3. Combustibili si Uleiuri minerale (6,45%): Cu 16,4 miliarde de dolari, contributia acestui
sector scoate in evidenta rolul Turciei ca jucator semnificativ pe piata energiei, fie ca
producator, fie ca un intermediar cheie in rutele comerciale de energie.

4. Fier si Otel (5,77%): Exportul de produse din fier si otel al Turciei, in valoare de 14,6
miliarde de dolari, sugereaza o industrie puternica a metalurgiei, posibil sustinuta de
resursele naturale interne.

5. Echipamente Electrice (5,39%): Exportul de masini si echipamente electrice, inclusiv
electronice de consum, reflecta sectorul tehnologic in crestere al Turciei.

6. Plastic (4,55%): Sectorul de plastic si articole din aceasta arata pozitia Turciei in
fabricarea si exportul diverselor produse din plastic.
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7. imbriaciminte (4,33% si 3,32%): Atat imbridcidmintea tricotatd/crosetatd cat si cea
netricotatd/crosetata au o prezenta puternica, reflectand forta traditionala a Turciei in
textile si iTmbracaminte.

FIGURA 6. STRUCTURA EXPORTURILOR DIN TURCIA PENTRU ANUL 2022, GRUPATE PE PRINCIPALELE CATEGORII
DE MARFURI
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SURSA: HTTPS://WWW.STATISTA.COM/STATISTICS/1388240/TURKEY-FOREIGN-TRADE-VOLUME/

De mentionat ca cea mai rapida crestere la export au inregistrat categoriile ,,Combustibili
minerali, inclusiv petrol”, ,Articolele din fier sau otel”, ,Materiale plastice si articole din plastic”
cu 92,3%, 19,7% si 15,5%, respectiv, fata de 2021.

Principalul declin dintre primele 10 categorii de export ale Turciei a fost la categoria , Articole
din fier si otel”, care a scazut cu -14,3%, fata de anul precedent.

Urmatoarele tipuri de produse de export au reprezentat exporturi nete:

POZITIVE (excedent al balantei comerciale):

PRODUSE EXPORTURI NETE POZITIVE | %, FATA
A.2022, MLRD. DOLARI SUA DE 2021

Tmbrécdminte din tricot sau crosetat, accesorii 9,9 -1,6
Vehicule 9,1 -3,3
Tmbrécdminte, accesorii (nu tricotate sau crosetate) 7,2 +6,9
Articole din fier sau otel 6,8 +15

Mobilier, lenjerie de pat, iluminat, semne, cladiri 4,4 +9,1
prefabricate

Fructe, nuci 3,9 13,1
Sare, sulf, piatra, ciment 3,1 6,8

Preparate din legume/fructe/nuci 2,8 +11,3
Covoare 2,7 13,8
Diverse textile, imbracaminte uzata 2,5 -4,7

NEGATIVE (deficit al balantei comerciale):
PRODUSE EXPORTURI NETE NEGATIVE

A.2022, MLRD. DOLARI SUA

Combustibili minerali, inclusiv petrol 80,2 +90,1
Fier, otel 13,7 +30,3
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Pietre pretioase, metale pretioase 13,3 +3,9

Masini, inclusiv computere 11,9 +16,8
Produse chimice organice 9,8 +18,1
Masini electrice, echipamente 7,8 -1,6

Materiale plastice, articole din plastic 7,4 -2,2

Cereale 4,7 +22,1
Aparate optice, tehnice, medicale 3,6 45,2
Cupru 2,8 +6,8

in concluzie, structura de export a Turciei demonstreazd baza industriald largd a Turciei si
integrarea sa in lantul global de aprovizionare ca furnizor cheie de bunuri manufacturate, materii
prime si produse cu valoare adaugata. Profilul de export al Turciei sugereaza o miscare catre
sectoare cu valoare adaugata mai mare, cu o portiune semnificativa a exporturilor provenind
din industrii manufacturiere precum auto, masini si electronice, care sunt esentiale pentru
cresterea si dezvoltarea economica.

Diversitatea si valoarea exporturilor sunt indicative pentru un sector industrial robust capabil sa
produca o gama larga de bunuri pentru pietele internationale. De asemenea, sugereaza un focus
strategic asupra anumitor industrii unde Turcia ar putea avea un avantaj competitiv sau relatii
comerciale stabilite.

2.2. IMPORTURILE TURCIEI

Valoarea totald a importurilor Turciei Tn anul 2022 au insumat 363,7 miliarde dolari SUA, in
crestere cu 34% fata de 271,4 miliarde de dolari in 2021. Avand in vedere populatia Turciei, in
2022 valoarea pe cap de locuitor a importurilor turcesti a fost de aproximativ 4.200 de dolari.
SUA.

Printre cele mai nalte valoric produse de import din Turcia se numara uleiurile din petrol
prelucrate, masinile, bijuterii, piese sau accesorii pentru automobile si camioanele. In mod
sumar, aceste importuri de top reprezinta 16,8% din totalul importului Turciei in 2022.

in anul 2022, Turcia a stabilit parteneriate comerciale semnificative cu diverse tari, contribuind
la 0 serie de importuri valoroase. Tn aceast3 privinta, Rusia s-a remarcat ca fiind principala sursa
de importuri, furnizand bunuri in valoare de 58.85 miliarde de dolari SUA, reprezentand 18,0%
din totalul importurilor turcesti. Alaturi de Rusia, alte tari precum China, Germania, si Statele
Unite ale Americii au jucat, de asemenea, un rol semnificativ in consolidarea peisajului
importurilor turcesti, contribuind la diversificarea si prosperitatea comertului exterior al tarii. In
continuare, tabelul 13 exploreaza in detaliu contributia a top 10 tari la dinamica importurilor
turcesti.

TABEL 13. TOP 10 TRA PARTENERE IMPORT ALE TURCIEI, 2022, MLRD. DOALARI SUA, % TOTAL IMPORTURI

TARI VALOARE, |% IN TOTALUL
MLRD IMPORTURILOR
DOLARI
SUA

Rusia 58.85 18,0

China 41.35 13,0

Germania 24.03 7,4

Elvetia 15.34 4,7
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SUA 15.23 4,7

Italia 14.08 4,3
India 10.70 3,3
Franta 9.43 2,9
Coreea de Sud 9.00 2,8
Spania 7.00 2,1

SURSA: SURSA: HTTPS://TRENDECONOMY.COM/DATA

Structura importurilor catre Turcia Tn 2022 reprezentata de urmatoarele grupe principale de
marfuri:

TABEL 14. STRUCTURA IMPORTURILOR CATRE TURCIA iN 2022 PE GRUPE PRINCIPALE DE MARFURI

VALOARE, PONDERE, %

MLRD.
DOLARI SUA
27 Combustibili minerali, uleiuri minerale si produse de distilarea 96,0 26,0
acestora; substante bituminoase; ceara minerala
84 Reactoare nucleare, cazane, masini si aparate mecanice; parti 34,0 9,5
ale acestuia
72 Fier si otel 28,0 7,79
71 Perle naturale sau de culturd, pietre pretioase sau 23,0 6,44

semipretioase, metale pretioase, metale placate cu metale
pretioase si articole din acestea; imitatii de bijuterii;
85 Masini si echipamente electrice si parti ale acestora; aparate 21,0 5,92
de finregistrare si reproducere a sunetului, aparate de
inregistrare si reproducere a imaginilor si sunetului de
televiziune si parti si accesorii pentru astfel de articole

39 Materiale plastice si articole din acestea 18,9 5,21

87 Vehicule, altele decat materialul rulant feroviar sau tramvai, si 17,6 4,86
parti si accesorii ale acestora

29 Produse chimice organice 11,1 3,05

76 Aluminiu si articole din acesta 7,68 2,11

SURSA: HTTPS://TRENDECONOMY.COM/DATA
PRINCIPALELE IMPORTURI LA NIVELUL DE 4 CIFRE A HTS, A. 2022:

7108 - Aur (inclusiv placat cu aur cu platind) neprelucrat sau in forme semiprelucrate sau sub
forma de pulbere -5,61% (20 miliarde dolari SUA);

2710 - Uleiuri petroliere si uleiuri din minerale bituminoase, nu brut; preparate n.c.a. care contin
in greutate 70% sau mai mult uleiuri din petrol sau uleiuri din minerale bituminoase; acestea
fiind constituentii de baza ai preparatelor; uleiuri uzate - 5,13% (18,6 miliarde dolari SUA);

7204 - Deseuri si deseuri feroase; retopirea lingourilor de fier sau otel vechi - 2,67% (9,71
miliarde dolari SUA);

2701 - Carbune; brichete, ovoizi si combustibili solizi similari fabricati din carbune - 2,24% (8,16
miliarde dolari SUA);

8703 - Autovehicule si alte autovehicule concepute in principal pentru transportul de persoane
(altele decat cele de la pozitia 87.02), inclusiv "break” si masini de curse - 2,19% (7,98 miliarde
dolari SUA);
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8708 - Piese si accesorii pentru autovehicule de la pozitiile 87.01 pana la 87.05 - 1,68% (6,12
miliarde dolari SUA);

7601 - Aluminiu brut -1,43% (5,23 miliarde dolari SUA);

7208 - Produse laminate plate din fier sau otel nealiat, cu o latime de 600 mm sau mai mult,
laminate la cald, neplacate, placate sau acoperite -1,17% (4,25 miliarde dolari SUA);

3902 - Polimeri ai propilenei sau ai altor olefine, in forme primare - 1,02% (3,73 miliarde dolari
SUA).
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3. COMERTUL EXTERIOR AL REPUBLICII MOLDOVA CU
TURCIA

3.1. VOLUMUL COMERTULUI EXTERIOR AL REPUBLICII MOLDOVA CU
TURCIA

Schimburile comerciale totale ale Republicii Moldova cu Turcia au inglobat circa 966 mil. dolari
SUA in 2022, inregistrandu-se in general o tendinta de crestere a intensitatii relatiilor
economice bilaterale. Exceptie este anul 2020, cdnd economia nationalad si globala au fost
afectate de criza pandemica. Anii 2021 si 2022 au fost cei mai favorabili din punct de vedere a
relatiilor moldo-turce, in pofida dezechilibrelor comerciale create de razboiul din regiune
provocat de Federatia Rusa in Ucraina.

Ponderea comertului exterior cu Republica Turcia in volumul comertului exterior total al
Republicii Moldova a ajuns la circa 7% (Figura 8). Semnarea Acordului de Comert Liber cu Turcia
in anul 2014 este factorul de baza care a accelerat relatiile comerciale bilaterale in ultimii ani.
Acordul a generat multiple avantaje si oportunitati comerciale pentru exportatorii autohtoni de
marfuri industriale. Datorita anularii si reducerii taxelor vamale, concomitent cu asigurarea unor
perioade de tranzitie pentru cele mai sensibile marfuri, antreprenorii din tara noastra au accesat
mai usor piata Turciei, fiind liberalizate schimburile comerciale intre ambele tari pentru circa 9
mii de pozitii tarifare.

FIGURA 7. VOLUMUL COMERTULUI EXTERIOR AL FIGURA 8. PONDEREA VOLUMULUI COMERTULUI
REPUBLICII MOLDOVA CU TURCIA, MIL. DOLARI SUA EXTERIOR AL REPUBLICII MOLDOVA CU TURCIA IN
TOTAL COMERT EXTERIOR AL REPUBLICII MOLDOVA, %
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Balanta comerciala a Republicii Moldova cu Turcia este in defavoarea Republicii Moldova, datorita
volumului net superior al importurilor comparativ cu exporturile. in perioada 2018-2022 deficitul balantei
comerciale a variat intre 216-356 mil. dolari SUA (Figura 9). Tn 2022, din cauza cresterii importurilor si
scaderii exporturilor, soldul negativ al balantei comerciale a atins cel mai inalt nivel (-356 mil. dolari SUA).
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FIGURA 9. COMERTUL EXTERIOR AL REPUBLICII MOLDOVA CU TURCIA, MIL. DOARI SUA
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SURSA: BIROUL NATIONAL DE STATISTICA

3.2. EXPORTURILE REPUBLICII MOLDOVA SPRE TURCIA

Exporturile Republicii Moldova spre Turcia inregistreaza o tendinta de crestere (Figura 10).
Exporturile moldovenesti in Turcia in anul 2022 au constituit 305 mil. dolari SUA, in crestere de
2,8 ori fata de 2018. O evolutie similara a fost atinsa si in anul 2021, cand volumul exporturilor a
totalizat circa 314 mil. dolari SUA, un volum de 2,9 ori mai mare decat cel inregistrat in 2018.
Trendul exporturilor a fost influentat de perioada pandemiei pe fonul diminuarii cererii si
restrictiilor comerciale impuse, precum si de contextul regional complicat influentat de razboiul
din Ucraina. Raportat la volumul exportului national, exporturile spre Turcia detin o pondere
relativ insemnata la nivel national, variind intre 4% si 10% in perioada 2018-2022 (Figura 10).
Astfel, conform datelor din 2022, Turcia ocupa locul 4 din 77 (Figural1l), in lista tarilor partenere
spre care Republica Moldova efectueaza exporturi, iar in 2021 - cel mai favorabil an din punct
de vedere a exporturilor, Turcia ocupa locul 2 (dupa Romania). Anul 2021 a fost caracterizat de
un rezultat record al sectorului agricol, in special a productiei cerealiere (porumb - crestere de 3
ori, grau — de 2,7 ori, floarea soarelui - de 1,9 ori), fapt ce a impulsionat exporturile de cereale in
Turcia, spre care au fost directionate 31% din exporturile totale de cereale.
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FIGURA 10. EVOLUTIA EXPORTURILOR SPRE TURCIA FIGURA 11. PRINCIPALELE TARI PARTENERE IN
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SURSA: BIROUL NATIONAL DE STATISTICA, GLOBAL TRADE HELPDESK, WWW.INTRACEN.ORG

Exporturile Republicii Moldova spre Republica Turcia constau in general din produse agricole

primare, produse ale industriei alimentare si bauturilor, produse ale industriei usoare,

produse ale industriei metalurgice, precum si alte produse ale industriei manufacturiere. Tn
acelasi timp, exporturile Republicii Moldova cu Turcia sunt relativ putin diversificate. Peste
jumatate din totalul exporturilor spre aceasta tara sunt formate din 2 pozitii: ,cereale” (dintre
care: porumb — 87% si grau — 12%) si "seminte de floarea soarelui” — produse agricole primare,
cu valoare adaugata scazuta pentru economie.

Principalele produse exportate de producatorii moldoveni in 2022 in Republica Turcia sunt:

Cereale, in valoare de 112 mil. dolari SUA, ceea ce constituie circa 37% din volumul
exportat;

Seminte de floarea soarelui, in valoare de circa 59 mil. dolari SUA (19%);

imbrdcdminte si accesorii de imbrdcdminte, in valoare de circa 40 mil. dolari SUA (13%);
Ulei de floarea soarelui, in valoare de 19 mil. dolari SUA (6%);

Fontad, fier si otel, in valoare de 18 mil. dolari SUA (6%);

Aluminiu si articole din aluminiu, in valoare de 13 mil. dolari SUA (4%);

Cupru si articole din cupru, in valoare de 8 mil. dolari SUA (circa 3%);

Masini, aparate si dispozitive mecanice, in valoare de circa 7 mil. dolari SUA (2%);
Fructe proaspete (mere) si nuci, in valoare de circa 6 mil. dolari SUA (circa 2%);
Reziduuri si deseuri ale industriei alimentare, in valoare de circa 6 mil. dolari SUA (circa
2%);

Bduturi, bduturi spirtoase, in valoare de circa 4 mil. dolari SUA (circa 1%);

Articole din sticld, in valoare de circa 3 mil. dolari SUA (circa 1%)
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FIGURA 12. TOP PRODUSE EXPORTATE DE REPUBLICA MOLDOVA SPRE TURCIA, 2022, % TOTAL EXPORTURI
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SURSA: GLOBAL TRADE HELPDESK, WWW.INTRACEN.ORG

Potrivit metodologiei Centrului International de Comert (International Trade Center) de estimare
a potentialului de export, produsele cu cel mai mare potential de export din Moldova catre

Turcia sunt:

1) semintele de floarea-soarelui (export potential — 122 mil.dolari SUA, in timp ce
exporturile actuale constituie 82 mil.dolari, iar potentialul nevalorificat — 40 mil.dolari

(Figura 7)

2) uleiul brut de floarea-soarelui (export potential — 51 mil.dolari SUA, exporturile actuale -
7 mil.dolari, potentialul nevalorificat — 44 mil.dolari, clasandu-se pe locul | dupa valoarea

exporturilor potentiale nevalorificate);

3) graul (export potential — 38 mil.dolari SUA, exporturile actuale - 33 mil.dolari, potentialul

nevalorificat — 4,3 mil.dolari).

Potrivit aceleiasi surse, cele mai bune optiuni de diversificare a exporturilor in Turcia sunt
produsele: linte uscata si decorticatd si anumite articole de imbracaminte pentru femei
tricotate/crosetate, in timp ce deseurile si resturile de fier si otel, articole din aluminiu sunt
produsele care se confrunta cu cel mai mare potential de cerere in Turcia.
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FIGURA 13. POTENTIALUL DE EXPORT NEVALORIFICAT DE PRODUCATORII AUTOHTONI, MIL DOLARI SUA

T . 44
Ulelurl din seminte P
Seminte de floarea soarelui “
’ 82.0

30

Fire izolate 0.0

Reziduuri din seminte de floarea-soarelui HG 7

Tarite, sparturi si alte reziduuri de grau H4 4.4

. 4.3
Grau _ 33.0

Parti de scaune B 41
0.0
Suc de mere, nefermentat -0 3.2

Orz

Nuci decojite r 2.9

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0 70.0 80.0 90.0

B Potential de export nevalorificat B Exporturi actuale

SURSA: INTERNATIONAL TRADE CENTER WWW.INTRACEN.ORG

3.4. IMPORTURILE REPUBLICII MOLDOVA DIN TURCIA

Gradul de dependenta a Republicii Moldova de piata Turciei este, in general, in crestere.
Prezenta Turciei in importurile moldovenesti a crescut de la 5,9% in 2018 (340 mil. dolari) pana
la 7,2% n 2022 (661 mil. dolari). Tn 2022 se observé o tendintd nesemnificativd de descrestere a
ponderii importurilor din Turcia in importurile totale moldovenesti, totusi ca volum, importurile
au crescut cu 19% (+117 mil. dolari SUA) (Figura 14).

n toatd perioada 2018-2022, importurile au inregistrat o tendintd de diminuare doar in anul
pandemic 2020, cand masurile restrictive impuse au diminuat cererea interna atat din partea
populatiei pentru consum final, cat si din partea agentilor economici pentru bunurile
intermediare. Astfel, descresterea cererii a condus la diminuarea importurilor totale cu circa 7%,
inclusiv din Turcia cu circa 3%.

40



FIGURA 14. EVOLUTIA IMPORTURILOR DIN TURCIA (MIL. DOLARI SUA) S| PONDEREA iN TOTAL IMPORTURI (%),
2018-2022
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Piata moldoveneasca nu prezinta interes major pentru Turcia. Cel mai important partener
comercial al Turciei este Germania, spre care sunt directionate 8% din exporturile Turciei. Cu o
pondere de 7% in total urmeaza exporturile spre SUA, apoi Irak, Marea Britanie, Italia cu 5%.
Exportul spre Republica Moldova detine 0,3%, clasandu-se pe locul 71 in lista tarilor partenere.

Fiind o tara cu o economie dezvoltata, exporturile Turciei sunt foarte diversificate. Pozitiile
cele mai importante sunt ocupate de produse ale industriei constructoare de masini: vehicule si
parti ale acestora (11%), reactoare nucleare, cazane, masini si aparate electrice (9%), masini si
echipamente electrice (5%). in acelasi timp, fiind o tara bogata in resurse minerale, in proportie
de 6% exporturile Turciei sunt formate din combustibili minerali, uleiuri minerale si produse
rezultate din distilarea acestora, substante bituminoase. De asemenea, Turcia exporta volume
semnificative de fier si otel (6% din exporturi), precum si materiale plastice (5%). O industrie
importanta a economiei Turciei este industria usoara: articole de imbracaminte si accesorii de
imbracaminte (8% din total exporturi).

Importurile din Turcia in Republica Moldova sunt destul de diversificate si nu difera foarte
mult de la an la an (Figura 15). In top 10 categorii de produse importate de Republica Moldova
din Turcia intrd urmatoarele:

Articolele de imbracaminte si accesorii de imbrdcdminte care detin o pondere de 14% in
structura importurilor, insumand o valoare de 97,3 dolari SUA. Aceasta categorie este
formata din articole de imbracaminte tricotate sau crosetate (circa 10%) si articole de
imbracaminte netricotate sau necrosetate (circa 4%). Republica Moldova este foarte
dependenta de importurile de imbracaminte din Turcia. Jumatate din importurile totale
de imbracaminte vin din Turcia (Figura 11).

Combustibilii minerali, uleiurile minerale, substantele bituminoase — care ocupa o cota
de 10% in structura importurilor din Turcia, Tnsumand o valoare de 69 mil. dolari SUA.
Republica Moldova este pe deplin dependenta de importurile de aceste produse, totusi
Turcia nu este cel mai important livrator de combustibili pentru tara, ponderea
importurilor din Turcia in total importuri ale tarii de aceste produse constituind circa 3%.
Reactoarele nucleare, cazanele, masinile, aparatele mecanice si pdrti ale acestora detin
o pondere de 9% in structura importurilor, insumand o valoare de 57,1 mil dolari SUA.
Tncepand cu 2016, importul de aceste produse a crescut constant. Totusi, Turcia nu este
piata de baza de unde Republica Moldova importa aceste produse, cota acestora
constituind circa 9% in importurile totale de aceste produse.
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Materialele plastice si articolele din acestea — reprezinta o alta categorie de produse de
baza importate de Republica Moldova din Turcia. Valoarea importurilor de aceste
produse a constituit Tn 2022 - 33,8 mil. dolari SUA, 5% din totalul importurilor din Turcia
si 9% din totalul importurilor de acest produs ale Republicii Moldova.

Vehiculele, pdrtile si accesoriile acestora sunt importate din Turcia n valoare de 29,5 mil.
dolari (4%). La aceasta categorie Republica Moldova depinde neinsemnat de Turcia,
dependenta de piata Turciei in ce priveste aprovizionarea cu vehicule fiind de 5%.
Articole din fier si otel — volumul importurilor de aceste produse din Turcia constituie
24,3 mil. dolari SUA (4%). Turcia reprezinta o sursa destul de importantda pentru
Republica Moldova in ce priveste asigurarea cu acest produs. Circa 17% din totalul
importurilor de acest produs este acoperit de importul din Turcia.

Importul de masini si echipamente electrice din Turcia are o pondere de 3% (23 mil.
dolari SUA) si este reprezentat aproape in totalitate de fire si cabluri. Cu exceptia anului
2020, importul de aceste produse au crescut constant odatda cu dezvoltarea industriei
componentelor auto, in special in cadrul Zonelor Economice Libere. Dependenta de piata
Turciei este relativ mica, de circa 3%.

Fructele si nucile comestibile reprezinta categoria pozitionata pe locul 8 in structura
importurilor din Turcia, insumand 19,8 mil. dolari SUA si detinand o cota de 3%. Turcia
reprezinta o tara de baza de unde Republica Moldova importa aceste produse. Circa 22%
din tot importul de fructe si nuci comestibile vine din Turcia.

Legumele comestibile si anumite raddcini si tuberculi sunt importate in volum de 19,8
mil. dolari SUA, cu o proportie de 3% in total importuri. n pofida dezvoltarii agriculturii,
inclusiv a practicarii cultivatului de legume in sere, importul legumelor din aceasta
categorie demonstreaza o tendinta clara de crestere (de la 9,2 mil dolari in 2016 la 19,8
mil. dolari n 2022). in acelasi timp, Turcia este unul din partenerii de baz3, de unde
Moldova importa legume si alte tipuri de plante. Aproape 1/3 din toate importurile de
aceste produse vin din Turcia.

Produsele farmaceutice au o pondere de 3% in structura importurilor din Turcia,
insumand o valoare de 19,6 mil. dolari SUA in anul 2022. Totodata, dependenta de piata
Turciei in ce priveste aprovizionarea cu medicamente este de circa 7%.

42



FIGURA 15. STRUCTURA IMPORTURILOR DIN TURCIA IN ANUL 2022, %

SURSA: GLOBAL TRADE HELPDESK, WWW.INTRACEN.ORG

FIGURA 17. TOP 10 PRODUSE IMPORTATE iN RM
DIN TURCIA, % TOTAL IMPORT TURCIA, 2022
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SURSA: GLOBAL TRADE HELPDESK, WWW.INTRACEN.ORG

Importam din Turcia de 2 ori mai mult decat exportam. in general, Republica Moldova are
balanta pozitiva la un numar relativ mic de produse: cereale, seminte si fructe oleaginoase,
uleiuri, cupru si articole din cupru, reziduuri si deseuri din industria alimentara, bauturi, fier,
otel, etc. (Figura 18). Tn acelasi timp, un numar semnificativ de produse inregistreazs
balanta negativa, printre care produsele cu cel mai mare impact negativ sunt: combustibilii
naturali, reactoarele nucleare, cazanele, materialele plastice, articole de Tmbracaminte,
vehicule, articole din fier. Din aceasta perspectiva, este relevant de a remarca ramuri
industriale prezente in economia nationala, care ar putea fi dezvoltate pentru a acoperi
cererea interna cu produse autohtone, fapt ce ar contribui la reducerea contului negativ al
tarii in raport cu Turcia.

FIGURA 18. BALANTA COMERCIALA CU TURCIA PENTRU PRINCIPALELE CATEGORII DE PRODUSE, ANUL 2022, MII
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4. ACCESSAREA PIETEI DIN TURCIA DE CATRE
PRODUCATORII EXTERNI

4.1. PROCESE SI PROCEDURI DE IMPORT

Pentru a efectua proceduri de import in Turcia este necesara urmarea a mai multi pasi descrisi in
reglementarile legale in vigoare. Astfel, se impune judicios de a efectua cercetarea pietei,
identificarea cu exactitate a codului produselor, respectarea legislatiei vamale si verificarea
conformitatii cu numeroase standarde de calitate si conformitate.

REGIMURI VAMALE

Punerea in aplicare si respectarea Reglementarile vamale din Turcia sunt asigurate de
Ministerul Comertului, iar legislatia vamala include opt regimuri:

Punerea in libera circulatie

Tranzit

Depozitare

Perfectionare activa

Prelucrare sub control vamal

Admitere temporara

Perfectionare pasiva

Export.

CERINTE PENTRU OPERATIUNILE DE IMPORT

Pentru a importa Tn Turcia este necesara inregistrarea la autoritatile vamale turce. Astfel,
obtinerea de catre importator a certificatului de Operator Economic Autorizat poate accelera
importurile si eficientiza procesele vamale. Tn plus, informatii despre companie, cum ar fi
informatiile de contact, contul bancar, precum si tipul de activitate care va avea loc in Turcia,
trebuie furnizate ca parte a procedurii de inregistrare.

DOCUMENTE PENTRU OPERATIUNILE DE IMPORT

Documentele necesare procesului se pot modifica in functie de natura marfurilor importate,
valoarea acestora si alti factori. Cu toate acestea, in general, documentele comune necesare
sunt:

Factura comerciala

Certificat de provenienta

Certificat de conformitate

Certificat de sanatate

Lista de ambalare (informatii despre continutul fiecarui pachet, cum ar fi greutatea si
dimensiunile marfurilor)

Conosament/Bill de transport aerian

Polita de asigurare

Formular de declaratie vamala turceasca

Formular ATR pentru marfuri cu statut de origine preferentiald

Documente speciale, dupa caz (de exemplu, certificate si permise sanitare etc.)
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Toate bunurile, cu exceptia celor al caror import este interzis sau supus sistemului de autorizare,
pot fi importate in Turcia.

Autoritatea de determinare a marfurilor al caror import este interzis, este Ministerului
Economiei.

n acest sens, poate fi mentionat cd importul de deseuri, substante chimice si deseuri specifice
este interzis In ceea ce priveste protectia mediului.*

Importuri restrictionate*

Existd trei grupe de produse care pot fi importate doar cu un ,,document de control” emis de
Ministerul Mediului:

1. Anumite deseuri, reglementate de ,Reqgulamentul pentru Siguranta si Inspectia Produselor
2022/3”;

2. Anumite substante chimice, reglementate de ,Regulamentul pentru Siguranta si Inspectia
Produselor 2022/6”

3. Deseuri metalice, reglementate de ,,Requlamentul pentru Siguranta si Inspectia Produselor
2022/23”.

in cazurile in care aceste marfuri pot fi importate, importatorul trebuie si fie o entitate
industriald care intentioneaza sa utilizeze aceste materiale in propriul proces de fabricatie.
Anumite alte produse, inclusiv, dar fard a se limita la, metale pretioase neprelucrate, scrub-uri
metalice si benzina pot fi importate numai de anumite organizatii si persoane desemnate.

Pe de alta parte, importul anumitor marfuri care nu fac obiectul direct interdictiei de import
poate fi importat cu permisiunea din cauza protectiei oamenilor, sanatatii animaliere si mediului.

EMBARGOURI IMPORT DE ARME

Turcia aplica embargouri partiale sau totale asupra armelor in urmatoarele tari: Afganistan
(elementele talibane); Eritreea; Coasta de Fildes; Iran; Congo (actori neguvernamentali); Coreea
de Nord; Libia; Liban (actori neguvernamentali); Republica Central africand; Somalia; Sudan
(regiunea Darfur); Yemen. in plus, Turcia impune sanctiuni in conformitate cu reglementérile
ONU privitor la: Myanmar; Siria si Irak.

Dupa aprobarea autoritatilor vamale turce, se recomanda contractarea unui expeditor de
incredere care este specializat in livrarea transporturilor, astfel incat sa poata aranja colectarea
sau livrarea intr-un port sau alt loc desemnat din Turcia.

Dupa depunerea documentatiei necesare, autoritatile vamale turce vor evalua tranzactia pentru
a determina daca aceasta respecta regulile si reglementarile aplicabile la hotarele Turciei si va
aproba sau refuza expediere pentru vamuire.

Procedurile vamale din Turcia sunt impartite in patru etape esentiale.

Depunerea unei declaratii detaliate si plasarea marfurilor sub controlul vamal.

Verificarea declaratiei si, dupa caz, controlul marfurilor.

A treia faza include evaluarea in vama, estimarea taxelor datorat si plata taxelor si a altor
taxe conform legilor tarifelor vamale si altor reglementari comerciale.

Primirea declaratiei finale si recuperarea marfurilor.

n conformitate cu legislatia vamald turca, procesul de vimuire incepe cu depunerea declaratiei
sumare, care trebuie depusa Tnainte ca marfurile sa fie aduse pe teritoriul vamal al Turciei prin
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utilizarea tehnicilor de prelucrare a datelor. Pe langa depunerea declaratiei sumare, operatorul
navei de transport (companie maritima sau aeriene), la sosirea in primul port de intrare, trebuie
sa prezinte, pentru toate transporturile efectuate pe nava care soseste, o asa-numita notificare
de sosire, permitand autoritatilor vamale sa identificati toate declaratiile sumare de intrare care
au fost depuse anterior transportarii.

Din 1996, Turcia a adoptat Documentul administrativ unic (SAD) utilizat in UE, ca baza pentru
declaratiile vamale. Operatorii economici (declarantii) pot depune declaratii prin sistem
automatizat BILGE (acronim pentru Activitati Vamale Computerizate in limba turca), la un
chiosc vamal sau electronic. Pentru conectarea la sistemul BILGE, este nevoie de un cod de
utilizator, o parold si de o semnaturd electronicd. Codul de utilizator BILGE (cod special
confidential), poate fi obtinut la cel mai apropiat birou vamal. Birourile Vamale pot accepta
declaratii pe hértie in mod exceptional.

TAXE S| OBLIGATII FISCALE PLATITE LA IMPORT

Contributii la Fondul pentru tutun in temeiul articolului provizoriu 1(A) din Legea
lichidarii unor fonduri (nr. 4629);

Taxe vamale, conform Tarifului de intrare al Legii vamale (nr. 47);

Taxa pe valoarea adaugata conform Legii fiscale (nr. 3065);

Taxa de consum privat;

Taxa de timbru (Banderol) conform Decretului Gabinetului de ministrii nr. 2011/1406.
Contributii la fondul minelor in temeiul articolului provizoriu 1(A) din Legea lichidarii unor
fonduri;

Contributii la marja de mediu conform articolului 18 din Legea mediului (nr. 2872);
Contributii la Fondul de Sprijin pentru Utilizarea Resurselor;

Taxe antidumping si antisubventie conform Legii pentru prevenirea concurentei neloiale
la import (nr. 3577);

Contributii la Fondul pentru Dezvoltarea Locuintelor conform Legii privind reglementarile
comertului international (nr. 2976).

TARIF VAMAL

Turcia aplica tariful extern comun (CET) bunurilor industriale, iar tarifele natiunii celei mai
favorizate (MFN) pentru produsele neagricole constituie in medie 5%. Protectia tarifara este
inalta pentru produsele agricole, desi uniunea vamala cu UE si diferitele acorduri de liber
schimb ofera acces fara taxe vamale pentru multi dintre cei mai mari parteneri comerciali ai
Turciei., Tarifele vamale pentru anumite marfuri agricole in vrac, cum ar fi graul, porumbul, orzul
si uleiul de seminte de floarea soarelui, au fost eliminate pentru a aborda inflatia majora a
alimentelor si cresterea costurilor méarfurilor. Tn plus, programele de stimulare a investitiilor
prevad reduceri de taxe si taxe asupra importurilor utilizate Tn mod obisnuit de exportatori. O
,lista de suspendare” permite producatorilor sa importe anumite materii prime si articole
intermediare la rate scazute sau scutite de taxe.

Taxa pe valoarea adaugata (TVA) este perceputa pentru majoritatea bunurilor si serviciilor
importate si interne. Importatorul este responsabil pentru plata TVA, care este calculat pe baza
costurilor (CIF) plus orice taxe aplicabile percepute inainte de vamuirea marfurilor. TVA pentru
majoritatea produselor agricole variaza de la 1% la 10%, dar poate ajunge pana la 20% pentru
anumite produse procesate.
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Taxa de consum privat (SCT) pentru bauturile alcoolice variaza considerabil in functie de tipul de
produs, iar tot alcoolul este impozitat la o cota extrem de mare, cu revizuire periodica pentru
posibile cresteri la fiecare licenta de import.

Sunt scutite de taxe de import: Bunurile de capital, unele materii prime, importurile de catre
agentiile guvernamentale si intreprinderile de stat si produsele pentru investitii cu certificate de
stimulare.

SISTEME ELECTRONICE VAMALE
Sistemul Single-Window

Autoritatea Vamalda a Turciei aplica sistemul ”Single-Window” care permite obtinerea
documentelor necesare in tranzactiile vamale dintr-un singur punct si executarea si finalizarea
procedurilor vamale printr-un singur punct de aplicare.

Port Single-Window

Notificarile facute de agentiile navale inainte si dupa sosirea si iesirea navei sunt introduse dintr-
o singura baza de date, numita ”Sistemul Port Single Window”, care a fost creat pentru a obtine
informatiile necesare diferitelor institutii si organizatii si porturi din aceasta baza de date si
pentru a vedea rezultatele autorizatiilor si tranzactiilor efectuate.

Sistem de urmarire a containerelor si porturilor

Sistemul de urmarire a containerelor si portului este sistemul care permite ca toate operatiunile
vamale din porturile sa fie efectuate electronic si schimbul electronic de informatii intre
administratia vamala, managementul portului si agentii. Datoritd Sistemului, formularele de
urmarire a containerelor sunt preluate electronic in toate formularele de transport, iar datele pe
hartie partajate intre porturi si biroul vamal, inregistrarile de intrare si iesire sunt preluate
electronic

Sistemul Informational pentru Zone Libere

Sistemul Informational Zonele Libere este utilizat pentru efectuarea procedurilor de intrare si
iesire in mediul electronic.

Vama fara hartie

Conform programului ,Vama fara hartie” documentele anexate la declaratia vamala si
documentele utilizate in cadrul procedurilor vamale si stabilirii acestor tranzactii sunt
prelucrate complet electronic. Au fost eliminat toate documentele pe hartie aferente exporturile
in schimbul Tnlocuirii acestora cu cele electronice. Copia semnata electronic a declaratiei de
export poate fi accesata prin aplicatia GET-APP (Program de urmarire si performanta analitica) a
exportatorului relevant si institutiile si organizatiile autorizate pot fi accesate prin intermediul
serviciilor web. Tn plus, valabilitatea declaratiei poate fi verificatd prin scanarea codului QR de pe
declaratie.

4.2. SIGURANTA PRODUSELOR SI SISTEMUL DE CONTROL AL CALITATII
LA IMPORT SI EXPORT IN TURCIA

Sistemul de control al calitatii la import si export in Turcia include urmatoarele segmente:

1 .Sistemul de control al comertului bazat pe riscuri (TAREKS) — este accesibil online folosind o
semnatura electronica, scopul principal al acestui sistem de control este de a creste eficienta
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comertului exterior, de a oferi consumatorilor si firmelor produse sigure si de calitate prin
controlul intrarii produselor ,,cu risk” si a pietii si pentru a reduce timpii de asteptare la vama.

Sistemul cuprinde bunuri de importanta vitalda pentru consumatori precum echipamente de
protectie personald, jucarii, baterii si acumulatori, produse de constructii, echipamente
terminale de radio si telecomunicatii, dispozitive medicale, masini, ascensoare, echipamente sub
presiune, echipamente electrice si electronice, unele intrari industriale, materii prime, produse
de consum etc. care fac obiectul inspectiilor privind siguranta produselor.

2. Sistem de control al sigurantei si calitatii la import si export. Sistemul de control al
importurilor in cadrul Regimului privind reglementdrile tehnice si standardizarea comertului
exterior din Turcia a fost supus modificarilor din 2004 in scopul armonizarii legislatiei tehnice a
Uniunii Europene (UE).

in acest sens, ,Decretul Consiliului de Ministri privind regimul reglementarilor tehnice si
standardizarii comertului exterior” si legislatia publicata in baza Decretului mentionat a fost
revizuita pentru a permite implementarea legislatiei UE relevante in Turcia la import.
Comunicatele conexe:;

Comunicatul privind siguranta si inspectia produsului nr. (2021/1)

Referinte: produsele industriale sunt supuse inspectiei de catre Institutia de
Standardizare din Turcia (TSE). Inspectiile sunt efectuate cu respectarea conditiilor
minime de sanatate, siguranta si protectie a mediului, oferind informatii adecvate
consumatorilor.

Comunicatul privind siguranta si inspectia produsului nr. (2021/3)

Referinte: deseuri al caror import este controlat sau interzis in conformitate cu Catalogul
european al deseurilor si cu Conventia de la Basel privind controlul miscarilor
transfrontaliere a deseurilor periculoase si eliminarea acestora. Importul de deseuri al
caror certificat de analiza, certificat de radiatii, factura proforma etc. care au fost depuse
anticipat la Ministerul Mediului si Urbanizarii, sunt supuse controlului fizic si analizei
probelor.

Comunicatul privind siguranta si inspectia produsului nr. (2021/4)

Referinte: importul de droguri si substante psihotrope care pot fi importate numai cu
permisiunea Ministerului Sanatatii conform acordurilor internationale relevante este
supus controlului de catre aceasta autoritate.

Comunicatul privind siguranta si inspectia produsului nr. (2024/5)

Referinte: reglementarea principiilor si procedurilor privind inspectia de conformitate
privind sanatatea si siguranta umana, existenta animalelor si a plantelor in importul
produselor(sunt notificate in anexe) a caror import sunt supuse autorizatiei Ministerului
Agriculturii si Padurilor.

Comunicatul privind siguranta si inspectia produsului nr. (2021/6)

Referinte: substantele chimice periculoase al caror import este interzis. Pentru unele
produse permise (pozitia tarifarda 2903.71.00.00.00), importatorii necesita certificat de
control eliberat de Ministerul Mediului si Urbanizarii.

Comunicatul privind siguranta si inspectia produsului nr. (2019/7)

Referinte: importul unor combustibili solizi, care sunt enumerati in anexa.

Comunicatul privind siguranta si inspectia produsului nr. (2021/8)

Referinte: reglementarea controalele de siguranta a produselor pentru echipamentele
terminale de radio si telecomunicatii.

Comunicatul privind siguranta si inspectia produsului nr. (2021/9)
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Referinte: reglementeaza controalele de siguranta a produselor pentru anumite produse
care necesita marcaj CE, cum ar fi utilaje, echipamente de joasa tensiune |,
compatibilitate electromagnetica, echipamente sub presiune, vase simple sub presiune,
aparate care ard combustibili, ascensoare si cazane de apa calda.

Comunicatul privind siguranta si inspectia produsului nr. (2021/10)

Referinte: controalele la import de jucarii sunt implementate incepand cu 12.12.2005,
coerent cu legislatia UE.

Comunicat privind siguranta si inspectia produsului nr. (2021/11)

Referinte: controalele de sigurantd pentru importurile de Echipament Individual de
Protectie coerent cu legislatia UE .

Comunicatul privind siguranta si inspectia produsului nr. (2021/12)

Referinte: reglementeaza controalele la importul anumitor produse de larg consum
precum suzete, biberoane, produse de ingrijire a bebelusilor, articole de papetarie.
consumabile, "mouse pad”, imitatii de bijuterii, ceasuri de mana etc.

Comunicatul privind siguranta si inspectia produsului nr. (2021/14)

Referinte: reglementeaza controalele la importul produselor de constructii precum
ciment, bare de fier si otel etc.

Comunicatul privind siguranta si inspectia produsului nr. (2021/15)

Referinte: reglementeaza controalele la import de baterii si acumulatori.

Comunicatul privind siguranta si inspectia produsului nr. (2021/16)

Referinte: reglementeaza controalele la importul dispozitivelor medicale precum
dispozitivele medicale in vitro, active implantabile etc.

Comunicatul privind siguranta si inspectia produsului nr. (2021/18)

Comunicatul privind siguranta si inspectia produsului nr. (2021/26)

Referinte: reglementeaza controalele importurilor de produse textile, piele si
imbracaminte.

Comunicatul privind siguranta si inspectia produsului nr. (2024/19)

Referinte: inspectia la import de tutun, produse din tutun, alcool si bauturi alcoolice;
Comunicatul privind siguranta si inspectia produsului nr. (2021/20)

Referinte: importul anumitor bunuri precum produse farmaceutice, medicamente, unele
substante chimice etc., supuse controlului Ministerului Sanatatii.

Comunicatul privind siguranta si inspectia produsului nr. (2021/23)

Referinte: deseuri de fer uzat: emiterea ,,documentului de importator fier vechi” eliberat
de Ministerul Mediului si Urbanizarii; lista. resturilor periculoase al caror import este
interzis.

Comunicatul privind siguranta si inspectia produsului nr. (2021/25)

Referinte: inspectia de catre Institutia de Standardizare din Turcia (TSE) a pieselor
vehiculelor.

Comunicatul privind siguranta si inspectia produsului nr. (2023/24)

Referinte: inspectia la importul de bumbac.

Informatiile despre ,Siguranta produselor si Sistemul de control al calitatii la import” si ,Comunicat
despre import” pot fi gasite accesand linkurile:

http://www.economy.gov.tr/portal/faces/oracle/webcenter/portalapp/pages/content/htm|Viewer.jspx?

contentld=UCM%23dDocName%3AEK-172703&parentPage=urun

http://www.economy.gov.tr/portal/faces/oracle/webcenter/portalapp/pages/content/htm|Viewer.jspx?

contentld=UCM%23dDocName%3AEK-172679&parentPage=mevzuat

50




Certificat de conformitate emis de autoritatile relevante sunt necesare la importul de:

J Materiale radioactive si dispozitive care utilizeaza astfel de materiale

J Arome foarte concentrate

J Harti si produse care contin informatii despre harti

. Vehicule rutiere

. Aeronave civile

J Anumite tipuri de explozibili

J Arme de foc, cutite si unelte similare

J Orice alte produse mentionate in “Comunicatul privind importul de ingrasaminte”.
ETICHETAREA PRODUSELOR

Cerintele de etichetare sunt prezentate pe site-urile web ale institutiilor relevante, cum ar fi
Ministerul Agriculturii si Padurilor (www.tarimorman.gov.tr) si Institutul de Standarde din Turcia
(www.tse.org.tr).

INFORMATII OBLIGATORII PENTRU PRODUSELE ALIMENTARE PREAMBALATE:

denumirea alimentului;

lista ingredientelor (inclusiv orice aditivi);

informatii privind alergenii;

cantitatea anumitor ingrediente;

marcarea datei (a se consuma de preferinta inainte de/pana la);

tara de origine, daca este necesara pentru claritate (de exemplu: produsele care afiseaza pe
ambalaj drapelul tarii sau repere geografice celebre);

numele si adresa operatorului din sectorul alimentar stabilit in UE sau a importatorului
cantitatea neta;

conditiile speciale de pastrare si/sau conditiile de utilizare;

instructiunile de utilizare, daca este necesar;

nivelul alcoolului pentru bauturi (dacad este mai mare de 1,2 %);

declaratia nutritionala.

Desi Turcia nu este membra a UE, a implementat pe deplin multe dintre directivele europene
privind marcajul CE.

4.3. DREPTURILE DE PROPRIETATE INTELECTUALA

Autoritate localda competentd pentru urmarirea penald a marci comerciale,
brevetelor/modelelor de utilitate si indicatiilor geografice este Oficiul pentru marci comerciale si
brevete a Turciei. (https://www.turkpatent.gov.tr/en/trademark)

Turcia este membra a Organizatiei Mondiale a Comertului World Trade Organizatie si este
semnatara a unui numar de tratate internationale vizind proprietatea intelectuald, inclusiv
Conventia de la Paris, Acordul de la Haga privind Depozitul international de desene industriale
(Actul de la Geneva), Protocolul de la Madrid, Tratatul de cooperare in domeniul brevetelor,
Conventia de la Roma, Conventia UPOV, Conventia de la Berna, Conventia europeana privind
brevetele si Acordul TRIPS.
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4.4. REGULI DE ORIGINE

Turcia aplica reguli de origine preferentiale si nepreferentiale. Ca parte a Uniunii Vamale cu UE,
Turcia aplica regulile de origine ale UE la importul din tari terte. Preferinte bilaterale de cumul al
originii se aplica cu tarile cu care a incheiat acorduri de comert liber. Din 1999, Turcia este parte
a sistemului Pan European- de cumul al originii (diagonal Pan-European Origin Cumulation
System), care permite utilizarea de materiale din orice tara din zona UE, AELS si tarile membre
ale sistemului Pan-European de cumul al originii (Algeria, Egipt, Israel, lordania, Liban, Maroc,
Autoritatea Palestiniana, Siria si Tunisia).

4.5. EXPOZITI ORGANIZATE IN TURCIA

Expozitiile reprezinta platforme esentiale pentru consolidarea interactiunii cu profesionisti din
industrie, parteneri si clienti potentiali. Aceste evenimente includ adesea seminare, ateliere si
discutii Tn grup, In cadrul carora expertii din domeniu impartasesc cunostinte despre dinamica
industriei, progresele tehnologice si cele mai bune practici.

Participarea la expozitii ofera o oportunitate unica de a efectua o analiza a concurentilor si de a
obtine informatii relevante despre tendintele din industrie. Aceste evenimente faciliteaza
extinderea pe noi piete, explorarea de noi segmente si stabilirea de parteneriate strategice. in
plus, expozitiile contribuie la cresterea vizibilitatii marcii, atragerea clientilor, investitorilor si a
atentiei mass-mediei, consolidand recunoasterea in industrie pentru companii.

Participarea producatorilor moldoveni la expozitiile din Turcia se prezinta drept o oportunitate
strategica pentru extinderea afacerilor si explorarea unor noi piete. Avand in vedere statutul
Turciei ca una dintre cele mai mari 20 economii ale lumii, clasandu-se in acelasi timp in top 10
economii ele Europei dupa PIB-ul nominal, se deschid perspective semnificative pentru
dezvoltarea comertului si a relatiilor de afaceri intre Moldova si Turcia.

in continuare, sunt prezentate cateva expozitii relevante pentru exportatorii produselor
moldovenesti pe piata din Turcia:

ANFAS FOOD PRODUCT EXHIBITION |( EXPOZITIA INTERNATIONALA DE ALIMENTE SI BAUTURI
ANFAS): Expozitia 1si propune sa adune peste 300 de expozanti si mai mult de 50.000 de
vizitatori profesionisti din peste 70 de orase din Turcia si din peste 50 de tari. Participarea in
cadrul expozitiei oferd o perspectiva asupra ultimelor tendinte din sectorul alimentar, si are ca
scop crearea unei platforme pentru cresterea vizibilitatii producatorilor din industrie, dar si
facilitarea parteneriatelor si colaborarilor in domeniu.

KONYA METAL PROCESSING TECHNOLOGIES FAIR |(TARGUL TEHNOLOGIILOR DE PRELUCRARE
A METALULUI ): Evenimentul se concentreaza pe inovatiile din domeniul prelucrarii metalului,
adunand profesionisti si companii din industrie. Targul exploreaza cele mai recente tehnologii,
materiale si directii de dezvoltare ale domeniului.

ECOLOGY IZMIR (TARGUL PENTRU AGRICULTURA ECOLOGICA, DEDICAT PRODUSELOR
CERTIFICATE ORGANIC): Singurul targ care reprezinta Turcia atat la nivel national, cat si
international Tn domeniul produselor ecologice certificate. Targul serveste drept punct de
intalnire pentru producatorii de produse precum alimente organice, textile organice, produse de
ingrijire personala si curdtenie organice, inputuri organice (fertilizanti, seminte, medicamente,
capcane), turism organic, energie regenerabild, masini, companii de control si certificare,
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laboratoare de analiza. Este un eveniment potrivit pentru cei implicati in sectorul agricol, ce sunt
in cdutare resurse, parteneriate si cunostinte care pot contribui la dezvoltarea afacerilor
acestora.

ISTAMBUL RETAIL DAYS (TARGUL DE FURNIZORI DE PRODUSE SI SERVICII PENTRU MAGAZINE,
SUPERMARKETURI, HIPERMARKETURI SI CENTRE COMERCIALE): Una dintre cele mai
importante expozitii din industria de retail la nivel international, incepand din 2001,
reprezentand o platforma globalad potrivita pentru schimbul de idei si experiente, socializare si
colaborare. Organizat anual in Istanbul timp de doua zile, Retail Days aduna diferite segmente
ale sectorului, inclusiv comercianti cu amanuntul, centre comerciale, dezvoltatori, companii de
tehnologie si furnizori, avand peste 6.200 de participanti din 42 de tari. Expozitia este conceputa
pentru a sprijini crearea de parteneriate si colaborari, schimbul de cunostinte si dezvoltarea
afacerilor celor implicati in retail.

AGROEXPO (EXPOZITIE DE AGRICULTURA, CRESTERE A ANIMALELOR SI PASARILOR): Unul
dintre cele mai mari targuri agricole din Turcia si al patrulea ca marime din Europa ce a fost
gazda a 449 de participanti, dintre care 79 erau straini. Un total de 105,716 de persoane din 74
de tari, dintre care 12,511 erau straini, au vizitat Agroexpo in 2023. Evenimentul serveste drept
punct de intalnire pentru sectoarele agricole, de crestere a animalelor si a pasarilor la nivel
mondial.

Participarea producatorilor moldoveni din industria agricolad la acest eveniment oferd un cadru
propice pentru a-si expune produsele si serviciile, pentru a stabili colaborari si pentru a
interactiona direct cu potentialii clienti interesati.

ISTAMBUL (TARG DE PRODUSE ALIMENTARE S| BAUTURI + TEHNOLOGIE DE PRELUCRARE S| AMBALARE
A PRODUSELOR): Expozitie ce va avea loc in cadrul Istanbul Expo Center - cel mai modern centru
de expozitii din Turcia. Tn 2023, au fost inregistrati vizitatori din 93+ t3ri si expozanti din peste 40
de tari din industria alimentara. Se estimeaza ca in 2024 expozitia va aduna un total de 15.000
de vizitatori si profesionisti din domeniu. Targul ofera producatorilor moldoveni o platforma
importanta pentru a-si promova produsele din industria alimentara si cea a bauturilor si solutiile
de ambalare pe piata turca, precum si pentru a afla despre cele mai recente tendinte si inovatii
in industrie. Participarea poate facilita, de asemenea, stabilirea de parteneriate si colaborari
fructuoase.

AGROTEC (TARGUL INTERNATIONAL DE AGRICULTURA): Targ anual care adund participanti si
vizitatori interesati de intelege tendintele globale din industria agricold, de a gasi clienti si
distribuitori noi si a creste notorietatea brandului. Mai mult evenimentul este o platforma
excelenta pentru a invata despre concurenti, produsele lor, metodele si bunele practice
implementate de acestia cu scopul de creste propria afacere. Acest eveniment ar putea oferi
producatorilor moldoveni din industria agricolda o platforma strategica pentru a-si expune
produsele si serviciile, pentru a stabili colaborari si pentru a interactiona direct cu potentialii
clienti.

Este important ca deciziile de participare la expozitii sa fie precedate de efectuarea unor
cercetari ce tin de piata ce prezinta interes, inclusiv cercetari ce au ca scop intelegerea nevoilor
pietei si a regulilor de afaceri locale. De asemenea, este recomandabil sa se stabileasca contacte
in prealabil cu potentiali parteneri pentru a maximiza beneficiile participarii la aceste
evenimente.

Lista expozitiilor tematice descrise supra, precum si a altora, organizate in anul 2024, in industrii
ce ar putea fi de interes pentru producatorii moldoveni, se prezinta in cele ce urmeaza:
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TABEL 15. TARGURI COMERCIALE iN TURCIA PENTRU ANUL 2024

TARG LOCATIE DATA DE INCEPERE | DURATA (ZILE)
LIFESTYLE TURKIYE Istanbul Feb. 2024 N/A
ANFAS FOOD PRODUCT
EXHIBITION Antalya 06.02.2024 4
FRANCHISE ISTANBUL EXPO Istanbul 06.02.2024 5
FASHIONIST Istanbul 07.02.2024 4
HOST ISTANBUL Istanbul 15.02.2024 4
IDEAL HOMEX Istanbul 15.02.2024 4
THE FLOWER AND PLANT SHOW Istanbul 15.02.2024 3
IDMA AND VICTAM Istanbul Martie 2024 N/A
KONYA SEED Konya 05.03.2024 5
SAMSUN FURNITURE -

DECORATION Samsun 05.03.2024 6
IBATECH ISTANBUL Istanbul 24.04.2024 4
KONELEX — KONYA MACHINE

TECHNOLOGIES FAIRS Konya 08.05.2024 4
KONYASAC - KONYA MACHINE

TECHNOLOGIES FAIRS Konya 08.05.2024 4
HARDWARE EURASIA Istanbul 09.05.2024 4
LIFESTYLE TURKIYE Istanbul Feb. 2024 N/A
ANFAS FOOD PRODUCT

EXHIBITION Antalya 06.02.2024 4
INTERNATIONAL FIELD DAYS

TURKEY Tekirdag 20.05.2024 6
AUTOMECHANIKA ISTANBUL Istanbul 22.05.2024 5
AGROTEC - INTERNATIONAL

AGRICULTURE FAIR Ankara Septembrie 2024 N/A
CNR IMOB MERSIN Mersin Septembrie 2024 N/A
TARIM VE TEKNOLOJI GUNLERI Tekirdag Septembrie 2024 N/A
ANKIROS Istanbul 19.09.2024 3
BE MY DEALER Istanbul Octombrie 2024 N/A
CUKUROVA FURNITURE AND

DECORATION FAIR Adana Octombrie 2024 N/A
ISAF IT SECURITY Istanbul 10.10.2024 4

MUTEX Istanbul 26.11.2024 4


https://www.eventseye.com/fairs/f-lifestyle-turkiye-29399-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-anfas-food-product-exhibition-14870-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-anfas-food-product-exhibition-14870-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-franchise-istanbul-expo-31037-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-fashionist-29215-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-host-istanbul-27428-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-ideal-homex-11482-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-the-flower-and-plant-show-27430-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-idma-and-victam-21917-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-konya-seed-16691-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-samsun-furniture-decoration-22840-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-samsun-furniture-decoration-22840-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-ibatech-istanbul-7855-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-konelex-konya-machine-technologies-fairs-11447-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-konelex-konya-machine-technologies-fairs-11447-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-konyasac-konya-machine-technologies-fairs-5012-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-konyasac-konya-machine-technologies-fairs-5012-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-hardware-eurasia-27433-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-lifestyle-turkiye-29399-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-anfas-food-product-exhibition-14870-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-anfas-food-product-exhibition-14870-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-international-field-days-turkey-27516-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-international-field-days-turkey-27516-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-automechanika-istanbul-4158-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-agrotec-international-agriculture-fair-26994-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-agrotec-international-agriculture-fair-26994-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-cnr-imob-mersin-24702-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-tarim-ve-teknoloji-gunleri-27702-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-ankiros-14103-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-be-my-dealer-19876-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-cukurova-furniture-and-decoration-fair-27437-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-cukurova-furniture-and-decoration-fair-27437-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-isaf-it-security-20249-1.html
https://www.eventseye.com/fairs/f-mutex-14816-1.html

NUMAC Istanbul 26.11.2024 4

SURSA: COMPILATIA AUTORILOR DUPA HTTPS://WWW.EVENTSEYE.COM/FAIRS/C1_TRADE-
SHOWS_TURKEY.HTML

Cu aproximativ 250 de expozitii organizate in fiecare an, Turcia se impune ca o platforma
expansiva si diversificata pentru companii si profesionisti dintr-o gama larga de sectoare. Aceste
evenimente reprezinta nu doar o oportunitate de prezentare a produselor si serviciilor, ci si un
cadru semnificativ pentru a dezvolta relatii de afaceri, extinde retelele de contact si accesa noi
oportunitati. De asemenea, expozitile ofera un teren fertil pentru socializare si crestere a
afacerilor, aducand impreuna actori cheie din diverse industrii. Participarea la aceste
evenimente ofera companiilor sansa de a-si promova produsele, de a identifica tendintele de
piata si de a initia colaborari strategice.

Cu toate acestea, succesul in cadrul acestor expozitii necesita o pregatire minutioasa.
Companiile ar trebui sa fie bine informati despre specificul economiei turcesti, sa inteleaga
regulile de afaceri distincte si sa adopte o abordare adaptabila pentru a se alinia cerintelor si
asteptarilor pietei locale.

ntr-o economie dezvoltatd precum cea a Turciei, participantii la targuri au sansa de a accesa un
mediu dinamic, dar competitiv. Prin pregatire adecvata si o intelegere profunda a peisajului de
afaceri turcesc, aceste expozitii pot deveni catalizatori esentiali pentru extinderea afacerilor,
construirea de parteneriate durabile si consolidarea prezentei pe piata.
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5. PROFILUL CONSUMATORULUI

5.1. CONSTATARI GENERALE CE REFLECTA PROFILUL PIETEl DE
CONSUM A TURCIEI

Diversitatea bogatd prin care este caracterizatd populatia Turciei a generat o segmentare
distincta a pietei interne, Tn care se contureaza mai multe tipuri de consumatori. Doua categorii
dominante in cheltuielile de consum sunt reprezentate de persoanele cu diplome de licenta,
adica angajatii calificati, si lucratorii migranti, cu un numar impresionant de aproximativ 130 de
milioane de persoane. Urbanizarea acceleratd si cresterea economica constanta au facut din
Istanbul si Ankara centre influente pentru consum si afaceri. Diversitatea etnica si lingvistica
adauga nuante specifice preferintelor de consum, cerand o adaptare atentd a strategiilor de
marketing. Turcia, o destinatie turistica populara, gazduieste un mix de turisti, impactand pietele
locale cu preferintele si obiceiurile lor.

Economia Turciei a inregistrat, in trimestrul al doilea din 2023, o crestere anuala peste asteptari,
de 3,8% (dupa un avans de 3,9% in primele trei luni), datorita cheltuielilor solide ale
gospodariilor, conform datelor oficiale anuntate de TurkStat la data de 31 august. Analistii
anticipau un avans de 3,5%, in ritm anual.

PIB-ul pe cap de locuitor (PPP) din Turcia a atins nivelul de 34.274 dolari SUA (Banca Mondiala,
2022). Comparativ cu primul trimestru din 2023, PIB-ul Turciei a crescut cu 3,5% in perioada
aprilie-iunie 2023, de asemenea peste estimari. Analistii asteapta, insa, o incetinire a ritmului de
expansiune spre finalul anului, la 2,9%, pe fondul reducerii efectelor masurilor de stimulare si ale
majorarii dobanzilor. Potrivit Goldman Sachs, cresterea din al doilea trimestru s-a datorat
stimulentelor fiscale preelectorale si redresarii dupa cutremurele din acest an. Potrivit bancii de
investitii, consumul populatiei s-a mentinut solid, insa cresterea productiei industriale si a
exporturilor a slabit in perioada respectiva.

Proiectiile economice indica asupra unei cresteri continua a cheltuielilor reale ale gospodariilor
turcesti, aceasta reflecta increderea consumatorilor in evolutia economica si sugereaza o piata
de consum robusta si in crestere.

Prin urmare, Turcia reprezintd o piata vibranta, marcata de diversitate culturala, urbanizare
accelerata si o crestere economica sustenabila. Companiile care inteleg si raspund la subtilitatile
acestui peisaj dinamic vor fi bine pozitionate pentru a capitaliza pe oportunitatile oferite de
aceasta tara in evolutie.

5.2. PRINCIPALII FACTORI DE INFLUENTA A CONSUMATORILOR TURCI

Turcia, o tara situata la confluenta dintre Europa si Asia, adaposteste o populatie diversa si
vibranta, cu o estimare de peste 80 de milioane de locuitori in 2023. Cu orase mari precum
Istanbul, Ankara si Izmir, Turcia se distinge prin amestecul sau bogat de culturi si traditii, oferind
0 panorama variata a comportamentului consumatorului.

Populatia turca se caracterizeaza printr-o puternica conexiune cu traditiile, iar influentele
culturale au o pondere semnificativa in luarea deciziilor de cumparare. Aici, familia si
comunitatea joaca un rol crucial in orientarea preferintelor consumatorilor, iar recomandarile
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din cercul social au o importanta deosebita. Urbanizarea rapida si schimbarile sociale aduc un
peisaj dinamic Tn comportamentul consumatorilor. Orasele mari devin centre de inovatie si
consum, iar generatiile tinere, influentate de tendintele globale, aduc o deschidere la tehnologie
si modernitate. Conform datelor Bancii Mondiale, 80% din populatia Turciei utilizeaza Internetul.

Turcia se remarca si prin statutul sau geografic deosebit, fiind o destinatie turistica de referinta.
Interactiunile cu turistii si industria turismului au un impact semnificativ asupra preferintelor si
alegerilor de cumparare. Consumatorii turci apreciaza brandurile si produsele care imbina
traditia cu inovatia, iar preturile competitive si ofertele promotionale au o influenta
semnificativa in procesul de cumparare. De asemenea, constientizarea asupra sustenabilitatii si
responsabilitatii sociale devine din ce in ce mai importanta in luarea deciziilor. Cheltuielile de
consum sunt sustinute de o crestere economica constanta si de o clasa de mijloc in expansiune.
Proiectiile pentru anul 2023 indica o crestere solida a cheltuielilor reale ale gospodariilor
turcesti, reflectand increderea consumatorilor in evolutia economica.

Consumatorii turci acorda o atentie deosebita recomandarilor din cercul familial si prietenesc,
iar influenta parerilor celor apropiati este puternic resimtita Tn alegerea brandurilor.
Consumatorii turci tind sa cumpere produse proaspete, cum ar fi produse lactate, fructe si
legume, la intervale frecvente. Acest obicei este un avantaj pentru magazinele traditionale
"bazar" sau "kirana", care incd ocup3 o parte semnificativa din piata cu amanuntul. in ultimii ani,
se observd o tranzitie In obiceiurile de cumparare, cu o crestere a achizitiilor online si din
supermarketuri. Cu toate acestea, magazinele traditionale inca pastreaza un rol important in
peisajul de retail. Consumatorii din zonele rurale devin din ce in ce mai importanti, cu acces
sporit la internet si o crestere a cererii pentru servicii de streaming si comert electronic. Prin
urmare, achizitiile se fac in diferite tipuri de locatii, de la magazine universale si supermarketuri
pana la micii comercianti cu amanuntul.

n Turcia, existd mai multe lanturi de supermarketuri si hipermarketuri care opereazi la nivel
national. Acestea includ:

BiM: este un lant de supermarketuri discount care oferd o gama variata de produse alimentare
si non-alimentare la preturi accesibile.

A101: este un alt lant de supermarketuri discount care ofera produse alimentare, dar si
produse electronice, imbracaminte si altele.

SOK: este un lant de magazine discount care se concentreaza pe oferirea de produse la
preturi accesibile, cu accent pe produsele alimentare.

Migros Tiirk: este unul dintre cei mai mari retaileri din Turcia, operand atat
supermarketuri cat si hipermarketuri. Ei ofera o gama larga de produse alimentare si
non-alimentare.

CarrefourSA: este o filiala a lantului de supermarketuri international Carrefour si
opereaza in Turcia, oferind produse alimentare si non-alimentare.

Metro Cash & Carry: este un lant de hipermarketuri care se adreseaza in principal
clientilor de tip business, oferind produse in vrac si en-gros.

Pe langa acestea, exista si alti comercianti cu amanuntul locali si internationali care activeaza in
domeniul supermarket-urilor si hipermarket-urilor in Turcia.

Tehnologia joaca un rol din ce in ce mai important, iar adoptarea crescuta a smartphone-urilor
influenteaza comportamentul de cumparare. Consumatorii turci sunt tot mai orientati catre
inovatie si tehnologii noi. Cumparaturile sunt ghidate de informatii, iar cererea pentru produse
personalizate si servicii care economisesc timp este in crestere. Extinderea clasei de mijloc si
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influenta crescuta a generatiilor tinere, precum milenialii si generatia Z, aduc schimbari
semnificative in profilul pietei de consum. Experienta de cumparare devine tot mai importanta,
iar consumatorii turci sunt dispusi sa investeasca in produse si servicii care ofera o experienta de
neuitat.

Comportamentul consumatorului Tn Turcia este o cadlatorie fascinanta in lumea contrastelor,
unde traditia coexista cu modernitatea si unde consumatorii se adapteaza rapid la schimbarile
din mediul de retail. Intr-un mediu atat de dinamic, companiile care inteleg si abordeaza aceste
caracteristici vor putea sa-si construiasca cu succes prezenta pe piata consumatorilor turci.

Piata de comert electronic in Turcia

Piata de comert electronic in Turcia atrage investitii semnificative din partea gigantilor mondiali
ai industriei. Turcia a devenit un centru de interes pentru companiile de comert electronic, atat
datorita pozitionarii sale geopolitice avantajoase ca centru logistic, cat si ca hub de productie de
Tnalta calitate, cu beneficii economice evidente.

Ozon.ru, gigantul rus de comert electronic, a luat decizia de a investi in Turcia®, avand planuri de
a actiona ca intermediar pentru producatori si vanzatori, facilitind astfel exportul electronic
citre Rusia. in acelasi timp, in ultimele luni, gigantul chinez de comert electronic JD (Jing Dong) a
initiat o colaborare cu PTT e-Store din Turcia, cuprinzand si exportul electronic cdtre China®.
Aceasta initiativa evidentiaza dorinta companiilor de a exploata potentialul pietei chineze si de a
beneficia de locatia strategica a Turciei in ceea ce priveste logistica.

Ecosistemul de comert electronic turc care intra in radarul investitorilor straini va crea un efect
multiplicator asupra potentialului de e-export al Turciei, fiind intr-o pozitie avantajoasa in
special in textile si incaltaminte. Desi piata de comert electronic din Turcia este o piata care
continua sa creascd, aceasta are potentialul de a deveni tara lider in domeniul e-exportului.
Turcia poate deveni centrul de comert electronic al lumii cu aportul pozitiei sale geopolitice, mai
ales daca va folosi bine investitiile venite din tari cu populatie de multe ori mai mare, precum
China si Rusia.

Preferintele de consum ale tinerilor

Preferintele de consum ale tinerilor in Turcia sunt subiectul unui interes crescut, iar studiile
relevante aduc la lumina aspecte semnificative legate de deciziile de cumparare ale acestei
categorii de consumatori. Potrivit unui studiilor din domeniu, tinerii consumatori din Turcia
acorda o importanta deosebita produselor, preturilor si marcilor care se aliniaza cu stilul lor de
viatad. Pentru aceasta generatie, alegerea unui brand este adesea o extensie a identitatii lor si a
modului in care Tsi definesc propria lor lume. Asadar, relatia cu stilul de viata include nu numai
calitatea si utilitatea produselor, ci si aspecte legate de experienta generala de cumparare si de
valorile promovate de brand.

Studiul indica faptul ca tinerii consumatori sunt atrasi de modalitati de plata usoare si de oferte
sau reduceri care le ofera un sentiment de satisfactie si fericire. Asadar, companiile care reusesc
sa ofere aceste avantaje au sanse mai mari de a castiga si mentine loialitatea tinerilor
cumpdratori. Tn plus, cultura de cumpdrdturi online a devenit un factor semnificativ in
schimbarea stilului de viata al tinerilor din Turcia. Trecerea catre o societate moderna si
orientata spre piata este evidentiata de preferintele tot mai mari pentru achizitii online. Aceasta

8 https://www.dailysabah.com/business/economy/russian-e-commerce-giant-ozon-opens-office-in-turkiye
° https://www.dailysabah.com/business/economy/turkey-e-store-launched-in-china-amid-efforts-to-maximize-
trade-potential
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schimbare aduce provocari pentru companiile ce efectueaza vanzari online, obligdndu-le sa
inteleaga mai bine nevoile si asteptarile consumatorului "new age".

Proiectiile pentru viitor arata ca numarul de consumatori tineri din Turcia va continua sa creasca.
Cu un potential de crestere semnificativ, aceasta categorie de consumatori devine o piata
cruciala pentru companiile care doresc sa-si mentina relevanta si sa se adapteze la schimbarile Tn
evolutia stilului de viata si preferintelor de cumparare ale tinerilor. Este esential ca brandurile sa
fie Tn pas cu aceste evolutii si sa dezvolte strategii inovatoare pentru a ramane conectate si a
satisface cerintele dinamice ale acestei categorii de consumatori in continua schimbare.

5.3. OBICEIURI ALIMENTARE

Obiceiurile alimentare din Turcia reflecta o atentie deosebita acordata gustului, calitatii si
ritualurilor gastronomice. In ceea ce priveste interactiunile sociale la mas3, turcii au propriile
traditii si politete. La o0 masa in grup, este obisnuit sa iti urezi unul altuia "Afiyet olsun" sau
"Lezzetli olsun", ceea ce inseamna "Pofta buna" in limba turca.

Bucatdria turca este celebrata pentru diversitatea sa, influentatda de istorie si de diversitatea
culturala a regiunii. O masa traditionala turceasca include adesea cel putin trei feluri de
mancare. Existd o combinatie de arome si tehnici de gatit care pot varia semnificativ intre
regiuni. Elemente ale bucatariei turcesti sunt inspirate de influente din Orientul Mijlociu, Balcani
si Asia Centrald. Bucataria turceasca este variata, un amestec intre bucataria araba, persana si
indiana. Ulei de masline, legume, carne si peste abunda in el, dar carnea de porc nu este de
obicei gatita. Meze sunt aperitive tipice care se servesc in tavernad, un fel de taverne. Uneori sunt
insotiti de raki, o bautura alcoolica facuta cu anason. Printre diferitele ingrediente pe care le
gasim 1n aceste feluri de mancare se numara vinetele, branza si puiul. Supele si iaurtul sunt, de
asemenea, traditionale.

n timpul meselor, turcii acordd o importanta deosebitd interactiunilor sociale. Contactul vizual
joaca un rol crucial in traditiile ceremoniale de servire a bauturilor. Cand se ciocnesc paharele,
oamenii 1si iau un moment pentru a face contact vizual si pentru a spune "Serefe" (pentru
sanatatea ta). Dupa masa, un obicei raspandit este sa se ofere un "shot de raki" sau "sarap", un
digestiv apreciat in Turcia. Consumul acestuia este, de obicei, intr-o inghititura.

n ceea ce priveste obiceiurile alimentare de zi cu zi, turcii incep ziua cu un mic dejun consistent
si sanatos. Un mic dejun tipic turcesc este consistent in branza (beyaz peynir, kasar etc.), unt,
masline, oua, rosii, castraveti, gem, miere si smantana. De asemenea, Sucuk (carnat iute
turcesc), pastrama, borek, simit, pogacea si supele sunt mancate la o masa de dimineata in
Turcia. La pranz, turcii prefera sa aiba o masa mai consistenta, iar pauza de pranz este vazuta ca
o parte semnificativa a zilei, nu doar o simpla pauza de masa. Ei apreciaza aspectul social al
acestor pauze, considerandu-le ca o "reincarcare" pentru restul activitatilor zilei.

Mancarea proaspata este o prioritate, iar multi turci merg la piata sau la supermarket zilnic sau
la doua zile pentru a-si procura produsele proaspete si locale. Turcia este cunoscuta pentru
deserturile sale delicioase, iar baklava si helva sunt printre cele mai apreciate. In plus, ceaiul este
o parte integrantad a culturii turcesti si este adesea servit in timpul intalnirilor sociale. Aceste
aspecte ale obiceiurilor alimentare si sociale adauga o nota distinctiva si captivanta in peisajul
cultural si culinar al Turciei.
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6. COMPORTAMENTE IN AFACERI IN TURCIA

Comportamentele si eticheta in lumea afacerilor din Turcia reflecta valorile culturale si normele
sociale specifice acestei tari. lata un ghid detaliat despre comportamentele si eticheta n
afacerile din Turcia:

Limbaj si comunicare: Limba oficiala Tn Turcia este turca. Cu toate acestea, multi oameni de
afaceri turci vorbesc, de asemenea, engleza sau alte limbi straine, in special in mediul de afaceri
international. Comunicarea in engleza este destul de obisnuita, dar aprecierea efortului de a
fnvata cateva cuvinte sau expresii in turca este intotdeauna bine primita.

Tnvitarea expresiilor de baza: invitarea unor expresii de bazs in turcd poate demonstra
un respect sincer fata de cultura locala si poate facilita interactiunile de afaceri. Cateva
expresii simple precum "Merhaba" (Salut), "Tesekkiir ederim" (Multumesc), sau "Litfen"
(Va rog) pot face o diferenta semnificativa in comunicare. Ar putea fi util sa Tnvatati
numerele, zilele saptamanii si saluturile de baza.

Utilizarea limbii engleze: Daca nu vorbiti turca sau nu aveti cunostinte solide in aceasta
limba, puteti folosi limba englezd pentru comunicarea de afaceri. Majoritatea
documentelor si comunicarilor scrise sunt disponibile in engleza, si multi profesionisti din
Turcia vor putea comunica eficient in engleza.

Recunoasterea efortului: Chiar dacd va exprimati in limba engleza, recunoasterea
efortului de a Tnvita cateva cuvinte in turcd poate fi apreciatd. Incercati s salutati in
limba locala sau sa utilizati cateva expresii de politete pentru a arata ca va interesati de
cultura si limba turca.

Servicii de traducere: Tn cazul in care este necesara o traducere mai complexa sau pentru
documente formale, puteti considera utilizarea serviciilor de traducere profesionale.
Aceasta poate ajuta la asigurarea intelegerii clare in cadrul negocierilor sau a
documentelor legale.

Limbajul poate fi un aspect important in afacerile din Turcia, dar nu ar trebui sa fie un obstacol
major. Cunoasterea expresiilor de baza in turca si utilizarea limbii engleze pot facilita
comunicarea eficienta in mediul de afaceri din Turcia. Ardtarea unui interes pentru cultura locala
si respectul fata de limba turca pot contribui la consolidarea relatiilor profesionale in aceasta
tara.

Salutul: Tn Turcia, saluturile sunt calde si prietenoase. StrAngerea de mana este un salut obisnuit
si se face cu incredere. Este important sa va salutati partenerii de afaceri cu numele lor, urmat
de un "Bey" pentru barbati sau "Hanim" pentru femei. Aceasta este o modalitate de a arata
respect si consideratie. Tn cadrul obiceiurilor si traditiilor Turciei, cdnd se salutd, oamenii de
acelasi sex se saruta de doua ori pe obraji. Daca doriti sa aratati respect fata de o persoana mai
in varsta, sarutati-i mana si asezati-o pe frunte. Strainii sunt stransi de mana. Cand turcii se
adreseaza unei tinere, ei folosesc cuvantul doamna ,y bei” pentru barbati. Daca sunt mai in
varsta, atunci sunt sora ,y agaby”. La fel, daca exista o diferenta de varsta, femeia este ,,matusa”
si barbatul, ,,unchi”. Acest cuvant este plasat imediat dupa prenume.

Vestimentatia: Vestimentatia joaca un rol semnificativ in eticheta afacerilor din Turcia si
contribuie la prima impresie pe care o lasati n lumea de afaceri. Este important sa acordati
atentie aspectului vestimentar pentru a va asigura ca respectati normele si valorile culturale
locale. latd cum ar trebui sa va imbracati in mediul de afaceri din Turcia:
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Imbracdmintea eleganta si profesionald: in general, se apreciaza imbricdmintea elegant
si profesionala in mediul de afaceri turcesc. Barbatii sunt asteptati sa poarte costume sau
sacouri, iar femeile pot opta pentru costume elegante sau rochii. Culorile neutre, cum ar
fi negru, gri sau albastru, sunt preferate in contextul afacerilor.

Respectarea etichetei regionale: Este important sa tineti cont de posibilele diferente
regionale Tn ceea ce priveste stilul vestimentar. Tn anumite regiuni, cum ar fi Istanbul,
stilul vestimentar poate fi mai occidentalizat, in timp ce in zonele mai conservatoare,
precum Anatolia, se poate aprecia o abordare mai traditionald. Tnainte de intalnirea cu
partenerii de afaceri turci pentru a se asigura cd a fost aleasa vestimentatia care se
potriveste contextului local, se recomanda realizarea unei cercetari suplimentare.
Accesoriile si detalii: Atat barbatii, cat si femeile ar trebui sa acorde atentie detaliilor.
Cravatele, mansetele, pantofii si alte accesorii ar trebui sa denote atentie la detalii si un
nivel de profesionalism Tnalt. Cu toate acestea, ar trebui evitate accesoriile prea
zgomotoase sau indraznete, care pot fi considerate nepotrivite in contextul afacerilor.
Respectul pentru modestie: Este important sa fie luata in considerare modestia n
vestimentatie, Tn special in ceea ce priveste femeile. Se vor alege haine care acopera in
mod adecvat parti ale corpului, precum decolteul, evitand tinutele provocatoare,
deoarece acestea pot fi percepute ca nepotrivite in mediul de afaceri turcesc.

Tmbracamintea Tn mediul de afaceri din Turcia ar trebui s3 fie elegant, profesionald si adaptat3
contextului regional. Respectarea normelor culturale si vestimentare locale este esentiald
pentru a crea o impresie pozitiva in lumea afacerilor din Turcia. Manifestarea unei atentii la
detalii si a respectului pentru valorile culturale contribuie la construirea de relatii profesionale
de succes in aceasta tara cu o bogata traditie Tn eticheta afacerilor.

Relatii personale: Relatiile personale reprezinta un element esential in mediul de afaceri din
Turcia si joaca un rol fundamental in stabilirea si mentinerea relatiilor profesionale de succes.
Aspecte importante care urmeaza a fi luate in considerare la construirea de relatii personale in
mediul de afaceri turcesc:

Importanta increderii: Turcii pun un accent deosebit pe incredere si loialitate in relatiile
de afaceri. Dezvoltarea de incredere reciproca este esentiald pentru a avea succes pe
termen lung in Turcia. Pentru a castiga increderea partenerilor de afaceri, este important
sa adoptarea unui comportament deschis, sincer si respectarea cuvantul dat.

Participarea la evenimente sociale: Participarea la evenimente sociale reprezinta o
modalitate eficienta de a dezvolta relatii autentice cu partenerii de afaceri. Aceste
evenimente pot include cine, petreceri, evenimente culturale sau chiar discutii personale
in timpul intalnirilor de afaceri. impartasirea unor experiente personale poate contribui
la crearea de conexiuni mai profunde si la dezvoltarea de relatii de incredere.
Comunicarea deschisa: Comunicarea deschisa si sincera este apreciata in relatiile de
afaceri turcesti. Este important ca partenerii sa se asculte si sa-si iImpartdaseasca gandurile
si ideile intr-un mod sincer. Se va evita orice forma de inseldtorie sau disimulare,
deoarece aceasta poate afecta negativ increderea si relatiile.

Respectul fata de cultura locald: Respectul fata de cultura turca este esential in
construirea de relatii personale in mediul de afaceri. Astfel, cunoasterea si respectarea
acestora pot contribui la dezvoltarea unor relatii mai profunde si la consolidarea
increderii reciproce.

Rabdarea in dezvoltarea relatiilor: Construirea de relatii personale solide necesita timp si
rabdare. Este important sa fie oferit timp pentru a cunoaste partenerii de afaceri si
pentru a dezvolta increderea treptat.
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Respectul pentru timp: Respectul pentru timp poate varia in functie de context in Turcia, dar
este important sa fie considerate anumite aspecte legate de punctualitate Tn mediul de afaceri.
n general, punctualitatea este apreciatd in mediul de afaceri din Turcia. Fiind la timp la intalniri
arata respect pentru programul celorlalti si demonstreaza profesionalism. Cu toate acestea,
programarea nu este intotdeauna atat de rigida ca in alte culturi de afaceri. Poate exista o
anumitd flexibilitate in ceea ce priveste orele de inceput sau de incheiere a intalnirilor. in unele
cazuri, este posibil ca intarzierea sa fie mai putin criticatda decat in alte culturi. Chiar daca
programul poate fi mai flexibil, este important sa se asigure pregatirea corespunzatoare pentru
intalniri. Astfel, se recomanda documentarea cu toate materialele si informatiile necesare
pentru ca sedintele de afaceri sa se desfasoare eficient. Totusi, procesul de luare a deciziilor
poate sa dureze mai mult decat este obisnuit Tn alte culturi de afaceri.

Negocierea: Negocierea in Turcia se bazeaza pe o abordare mai relaxata si mai centrata pe
relatii personale. Este importanta constientizarea faptului ca relatiile personale si increderea
joaca un rol fundamental in procesul de negociere, ceea ce face ca acest aspect sa fie vital in
mediul de afaceri turcesc.

Relatii personale: Construirea de relatii personale solide este un element cheie n
procesul de negociere din Turcia. inainte de a incepe negocierile, este obisnuit s3 se
petreaca timp social iTmpreund, cum ar fi cinele sau discutiile informale. Aceste Tntalniri
ajuta la dezvoltarea de relatii autentice si la crearea increderii reciproc.

Abordare indirecta: Negocierea in Turcia poate implica deseori o abordare mai indirecta.
n schimb, se pune un accent pe schimbul de oferte si contraoferte pentru a ajunge la un
acord. De asemenea, pot exista momente de pauza si reflectie in timpul negocierilor, iar
uneori se poate parea ca procesul se desfasoara mai lent.

Respect reciproc: Respectul pentru partenerii de afaceri, cat si pentru cultura si valorile
lor este un principiu fundamental in negocierea turceasca.

Dezvoltarea increderii: Respectarea promisiunilor este un element cheie in construirea
de incredere reciproca.

Aprecierea flexibilitatii: Negocierile pot fi mai flexibile si mai putin rigide in comparatie cu
alte culturi de afaceri. Astfel, acestea se pot schimba sau adapta pe parcurs in functie de
evolutia relatiei personale si de schimburile de incredere.

Respect pentru proprietate: Respectul pentru proprietate si respectarea legilor reprezinta unul
dintre pilonii fundamentali in mediul de afaceri din Turcia. Este esential sa se acorde atentie
acestei aspecte pentru a mentine relatii profesionale sanatoase si pentru a evita probleme
legale. lata cum se reflecta acest principiu in mediul de afaceri din Turcia:

Respectarea drepturilor de proprietate, inclusiv drepturile de proprietate intelectuala si
drepturile de autor, este o norma stricta in afacerile turcesti. Furtul de proprietate
intelectuala, plagierea sau orice alta forma de incalcare a drepturilor de autor sunt
tratate cu seriozitate. Aceste actiuni pot avea consecinte legale grave si pot afecta in
mod semnificativ reputatia unei persoane sau a unei companii. Este important sa fiti
constienti de drepturile de proprietate si sa va asigurati ca respectati aceste drepturi in
toate activitatile de afaceri.

Conformitatea cu legile locale este esentiala in mediul de afaceri din Turcia. Aceasta
include legislatia fiscald, regulamentele privind comertul, legislatia muncii si orice alte
reglementari care va afecteaza afacerea. Pentru a evita probleme legale si litigii, este
crucial sa fiti bine informati cu privire la toate legile si reglementarile relevante si sa le
respectati In mod corespunzator.
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Etica Tn afaceri reprezinta o altda componenta importanta a respectului pentru proprietate
in Turcia. Comportamentul necorespunzator sau etica discutabila poate afecta grav
relatiile de afaceri si reputatia unei persoane sau a unei companii. Ar trebui sa evitati
practicile afacerilor nepotrivite sau orice alt comportament care poate fi considerat
imoral sau necorespunzator.

Responsabilitatea sociala corporativa (RSC) a devenit tot mai importanta in mediul de
afaceri din Turcia. Companiile sunt asteptate sa contribuie la binele societatii si sa
respecte mediul fTnconjurator. Aceasta poate include actiuni precum reducerea
impactului asupra mediului, sprijinirea comunitatii locale sau angajamente in domeniul
caritatii. Prin adoptarea unei abordari responsabile si etice Tn afaceri, puteti construi o
reputatie pozitiva si sa consolidati relatiile cu partenerii de afaceri si comunitatea.
Respectarea contractelor este, de asemenea, un aspect fundamental al etichetei n
afaceri turce. Daca ati semnat un acord sau un contract, este esential sa va respectati cu
strictete obligatiile. Nerespectarea angajamentelor contractuale poate avea consecinte
legale si poate afecta increderea si relatiile de afaceri.

63



7. Anexa: Analiza factorilor de suport si de descurajare
aferent exportului de produse in Turcia, per categorie
de produs

‘ PORUMB

Importurile Turcisi reprezints 1,7% (513 milicane WsD) din importurile mendiale de porumb, devenind al 18-lea cel mai
mare importator din lume.
Exportul Moldovei de porumb citre Turcia a crescut de peste & ori intre 2018 5i 2022
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\ SEMINTE DE FLOAREA SOARELUI, INCLUSIV DECOJITE

[ ] Importurile Turciei reprezints 8,6% (400 milicane USD) din importurile mondiale de semintz de floarea soarelui,
P dewenind al doilea cel mai mare importator din lume.
"I‘i -+ Exportul Moldovei de seminte de floarea soarelui in Turciz a cresout cu 31% din 2018 pana in 2022 .
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\ ULEI DIN SEMINTE DE FLOAREA SOARELUI, SOFRAN SAU BUMBAC

Importurile Turciei reprezints 10% (746 milioane USD) din importurile mondizle de ulei din seminte de floares soarelui,
sofran sau bumbac, devenind al doilea cel mai mare importator din lume .

i 2022 .
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RATA DE IMPORT PE TARI, 2022 {%]* PRET,
USD,TOMA
Ukraina L Rt
Karshstan 4 1701 LS
Moldava 3 LE7IUSD
AH 17 partener |5 1466 LsD

Factorul de desourajane: concentrane ridicata a piefei.
Ueraine, fiimd o2l mai mare fumizor al Turcie de ulei
din serninte de Aoarea-saarelui, sofran sau bumbac,
are o coth de piath de B9%. Desi Moldova este al 3-
el miai mesre furnizar al Turcied, are o coth de piata de
2.6%.

r I
TARIF MEDIU DISTANTA (KA
———— 1051 Turds are o cotd de 5,38 in Maldowa are 26% cata din
L dm 0 : exportul Mokdovei de Ui importul Turcied de ule de
: de saminte de floansa seminke de loarea soarelu,
ral 4 T 3014 soarelul, sefranul sau de safran sau uled din semints
P — e di bt e bt
H18-}122 RATE TOTALE DE CRESTERE {5%)
A0k Gt
—
o riportu Turciei S
- Dapeetud Maldavei B

Expoctul Maldavei citre Turcia

Factorul suport: Exportul Meldoved de ulei din
serminte da floares soarelui, sofran ssu bumbac in
Tusrcia a ereseut de 18 ari intre 2018 6 2002,

Factonal de descurajane: Makdova aferd
R pref mai mane pentru ke de semints
die floanes soarelui, sofran sau bumnbae
Fatas de furnizarul fr.1 & Tuncei -
Ueraines, desi mai mic fata de concurenta
nr.2.

\ DESEURI $1 RESTURI FEROASE, RETOPIREA LINGOURILOR DE FIER SAU OTEL VECHI

primal importator din lurme,

@)

Lo a Importurile Turciei reprezinta 18,5% (7,3 miliarde USD) din importurile mondizle de dessuri si resturi feroase, devenind

Exportul total al Republicii Moldova de deseuri i resturi faroaszs a crescut de 41 de ori intre 2018 5i 2022,

RATA DE IMPORT PE TARI, 20232 (%)* PRET,
USD/TONA
sl | EE 417 USD
Olanda B: 432 USD
Regatul Uit B 441 USD
Moldova o A74USD
aiti 36 de pareneri [ = 7w

Factorul suport: Concentrare scizutd pe piatd.
Turcia are un numde mare de furnizar de
deseuri 5 resturi feroase, jar primii 3 furnized
au o eotd de piagd de 43K,

TARIF MEDIL DISTANTA (KRS
' E Ty 2071 Turds are o cotd de 89,8% Maldava detine o cotd de
e S in expartul Maldavei de 0,25 in irmpoctul Turciei de
I deseuri i resturi feroase degeEur 5 restur feroase
4 i 3 2210
— 2018-2022 RATE TOTALE DE CRESTERE
[4 o ] 2502 i
I riportul Turciei BE]
o G54
— Conru s I
o Eapeetul Maldoved chtre Turcia ] 228
Factorul de descurajare: Maldova
aferd un pret mai mane pentry Factorul suport: Exportul tatal al Moldowei de
degeEurile § resturile feroase Sacit deseuri feraase a cresout de 41 die ari din 2008

pind in 2022, in principal datarith exportulul

majaritates furnizarilor din Turcia.
astestui produs in Turcis din 2020

65



\ TRICOURI, MAIOURI Sl ALTE ARTICOLE SIMILARE, TRICOTATE SAU CROSETATE

Importurile Turcisi reprezints 0,4% (241 milioane USD] din importurile mondiale pentru aceste articole de
imbriciminte, devenind al 30-lea cel mai mare importator din lume,
holdova este al 5-lea cel mai mare furnizor al Turdiei de aceste articole vestimentare.

r
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vestimentane au o oot de piatd de 58%, degi furriieailar din Turcis, desi gama acestsi westimentare (atit din Moldova, cat 5i din lume) a

el este al 5 partener ol Turciei. categori de produse este de abiced erescut sermnificativ din 2018 pénd in 2022,
foarte mare.

\ VIN DIN SUGURI PROASPETI

Importurile Turcisi reprezinta 0,1% (47 miliocane USD) din importurile mendialz de vin, devenind al 57-lea cel mai mare
importator din lume.
Exportul Moldovei de vin in Turcia a crescut de aproape 23 de ori din 2008 pana in 2022 .

[ r
.
RATA DE IMPORT PE TARI, 2022 |%) u PRET, THRIE MEDIL DISTANTA (KN
Fi _ 38 9053 UsD e 2740 Turcia are 2,24 Il e aare o catd de
ran e panderes in exportul 5.9% in importul de vin
R Muoldavei de vin, al Turgie
Il -Jj 1A USD ¢ oEme 2210
™ —
— 2018-2022 RATE TOTALE DE CRESTERE
Germinia | 10565 LsD . 1373 %)
hirgpoctul Turciei 302
Moldova | E 2047 USD T 664 N
—
I Cxportul Maldavei -B
ari 27 de pareneri [ 22 2085 USD 0T
_ Exportul Maldavei citre Turcia - B
Factond de o ja " Factor de suport: Maldova oferd cel mai
. _— P mie pret pentru vin dintre majoritates . —
e il L e St el furnizort| o din Tureia, desi se confrunts o Factord supart: Impartul de vin al Turciei

Turcied au o coth de piatd de 75%, degi

|atde din Moldowa, cit i din lume] a crescut
Mol este al 5™ partener al Turciei.

un tarif mai mare in comgparatie ol dlin 2018 pind in L

concunentii S5 de top.




\ DESEURI SI RESTURI DE ALUMINIU

Importurile Turcigi reprezintd 2,4% (364 milicane USD) din importurile mondiale de deseuri si resturi de aluminiu,

Exportul Moldovei de deseuri si resturi de aluminiu citre Turciz a crescut cu 428% din 2018 pana in 2022,

[
'l.‘_f:l dewenind 2l 10-lea cel mai mare importator din lume.
-—
RATA DE IMPORT PE TARI, 2023 {5)* PRET,
USD/TOMA
Ditand | EH 2308 LU5D
Ramnia | 21E1 USD
SUA | B LEO3 USD
Maldava | 4 2009 USD

aitias e partener [ R 122

Factomnul suport: Concentrare sciouth pe piats.
Turcia are un numdr mare de fumizon de
deseuri 5i resturi de aluminiu, jar prirmii 3
furnizor au o cotd de piatd de 30%

TARIF MEDIU

(2] 2] ]

#

;

[ 2]

Factor de suport: Moldosa oferd celd mai
mic pred pentre deseurile § resturi de
aluminiu printre prirmii 3 furnieo &
Turcisl.

DISTANTA {KN)

Turcia are o ot de 93 8% Mialdones detins o cotd de
in expartul Maldovei de 3.5% in impartul Turciei de
deseur 5i rasturi de degaur F resturi de

a4 alurmiriu. aluminiu.
—

2210

20018-2023 RATE TOTALE DE CRESTERE {55)

O
-

Factorul suport: importul Turcei de deseuri si
resturi de aluminiu (atit din Moeldova, cit 5i din
lurme) & crescu semnificativ din 2008 pdad in 2022

28071

hingortul Turcie

Exportul Maldavei

Expoctul Maldavei cire Turcia

\ FIBRE DE STICLA, INCLUSIV VATA DE STICLA

mai mare importator din lume,

Importurile Turciei reprezintd 2, 8% [384 milioane U5D) din importurile mondiale de fibre de sticld, devenind al 11-lsa cel

Exportul total al Republicii Moldova de fibre de sticl a cresout cu 188% din 2018 pdnd in 2022,

RATA DE IMPORT PE TARI, 2022 {%]* PRET,
usDTONA
China - R
Lgint B 1.930 LUSD
Germania . E LBTT LED
Moldava 0 5,000 USD
oniasdepartener [ = 2o

Factorul de descurajare: concentrare ridicath
& pietel. Top 3 Furrized de fibre de sticld din
Turcia au o cotd de piati de 645

TARIF MEDIU
™
-
>
0%
o

Factorul de descurajane : Maldova aferd
ceel miai mare preg pentru fibee de sticl
prirtre primii 3 furnizori ai Turcei.

DISTANTA (KN

Turcia are o oot de 0,1%0n
expartul Maldoaesi a
fibrelor de sticld.

Moldava are o coth de
<0,00% in importul Turciei
e fibre el sticla.

7064

2018-2022 RATE TOTALE DE CRESTERE {5%)

K
-
« Il

Factonul de descuragare : Maldova a inceput 53
exparte fibre de stickh in Turcia in 2021 5i a
imregistrat o scidere 3 anului trecut de 64% in
2022, desi importul tatal &l Turdiei a cescut.

Irpartud Turciei

3l

Expartul Baldanesi

Expartul Maldaeai cire Turcia
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\ MERE, PERE S| GUTUI, PROASPETE

148-lea cel mai mare importator din lume.

Importurile Turcisi reprezinta <0,1% (3,6 milioane USD) din importurile mondizle d2 mers, pere si gutui, devenind al
W\

."'1

holdova este nr. 1 furnizor de mere, pere si gutbui.

RATADE IBMPORT PE TARI, 2022 {%)*

v 050
Utraina B 185 USD

Grecia |7 402 USD

#lti 11 parteneri |18 625 UISD

Factorul suport: Moldova este nr. 1 fumiztor de
e, pere 5 gutul, desi un volum mare de expart
poate fi chservat abia in 2022,

PRET,
USDTOMA

TARIF MEDIL DISTANTA (KA}
Br 664

Cams

¢ 5?):_. ; 561

06 Ty

Factorul de descurajare: Maldava oferd
cel mai mare pref ks mere, pere 5i gutui
printre majoritates furmizonlar din
Turcis.

Turcia are o cotd de 1,900 Moaldova define o cotd de
axportul Moldovei de mere, A7, 3% in importul Turciei
pere 5i gutui di mere, pere Sigutui .

2018-2022 RATE TOTALE DE CRESTERE (%)
Impoartul Tureie |22

Exportul Moo Jes
Exportul Mokdeve citre Turcia ||| N =~

Factor de supert: expertul Meldave da mere,
pere s gutui citre Turca a creseut de 21 de ori
iritre 2018 3i 2022, desi Turcia aste un expartatar
riet al acestor fruchs,

\ CAISE, CIRESE, PIERSICI INCL. NECTARINE S| PRUNE, PROASPETE

Importurile Turciel reprezints <0,1% (705 mii USD) din impaorturile mondiale de caise, cirese, piersici inc. nectarine si
prune, ficindu-l pe locul 117 cel mai mare importator din lume,
‘ al doilea cel mai mare furnizor &l Turcisi de aceste fructe.

RATA DE MPORT PE TARI, 2022 (%5)*

Gretia L BNl
Mialdova I 186 USD
Egipt B - 402 USD
aiti 3 parener [ 27 625 USD

Factorul supart: Moldowva este al doilea o=l mai
miare furnizor &l Turcie de aoeste fructe, desiun
walurm mare de sxport poate fi abserat abia in
2023

FRET,
LSO, TOMA

TARIF MEDIL DISTANTA, (KR
e GEL Turcia are o catd die 0,5% in Foldava are o coth de
- 53)& - exportul Moldevei din 24,8% in importul Turciei
aceste fructe. din acests fructe.
S6% L
—
I H18-2022 RATE TOTALE DE CRESTERE {55)
¢ sEM 5E1
- I ot Tureiei 51
i iR ]
— Exportul Moldoved |aa

Exgrortul Meldoved citre Turcia - B

Factor de suport: Maldova oferd cel mai
mit pret pentru aceste fructe printre
majoritates furnizorlar Turcied,

Factor de susfinens: exportul Moldowe de aceste
Fructe in Turcia & crescut de 58 de ori intre 2008 6
2022, desi Turcia este un expartator net al acestar
Fructe.
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\ STRUGURI, PROASPETI SAU USCATI

Importurile Turcisi reprezinta 0,43 (19 milicane W5D) din importurile mondiale de struguri, devenind zl 45-lea cel mai
mare impaortator din lume.
Exportul koldovei de struguri in Turcia a cresout de [a 3 la & mii USD in perioada 2018-2022 .

RATA DE IBPORT PE TARI, 2022 {%)*

PRET,
USDfTOMA

Usbeketan | Rty

Ireia - E

Chile B -

Maldowa 0

aiti 20 de perteneri [ 25
Factorul de descurajare: Concentrafia

irealth & piestei. Top 3 furnizon de srugari
dlin Tureis au o cotd de piatd de 85%

1BES LsD

2126 UsD

150 USD

2085 UsD

TARIF MEDIL DISTANTA { KN
emm Y 3344 Turcia are o valoanes < Maldiova are o cotd de
- 0,00% ponderei in exportul 0,03% in importul de
[ Maldovei de struguri struguri din Turcia .
¢ M 4.558
—— 2018-2022 RATE TOTALE DE CRESTERE
wEm 13.119 ™
Irportul Turciei -52
- - -
—
o Expartd Maldevsi B
{ BEH ]
o Exportud Maldevei citre Turcia I

Factor de suport: Moldova oferd cel mai
it preg pentru strugur dintre tati
furnizori Turdel.

Factor de suport: Expartul Maldevsi de strugusi in
Turcia - dublat fntre 2018 3i 2022, desi Turcia
este un exportator net de strugur 5 importul tatal
a selizut Tn aceessi perioadd.

\ NUCI, PROASPETE SAU USCATE (CU EXCEPTIA NUCILOR DE COCOS, BRAZILIENE SI CAJU)

importator din lume.

m Importurile Turciei reprezint 3,8% (591 miliocane USD] din importurile mondiale de nuci, devenind al 8-lea cal mai mare

Exportul Moldovei de nudi a scazut cu 48% din 2018 pand in 2022,

RATADE IBAPORT PE TARI, 2022 (%)*

s -
Chile | B

China E

Mcldava |1

AR 35 de parbeneri l 12

PRET,
USDyTOMA
4.470 UsD
3427 UsDr
2935 UsDr

2264 USD

3423 UsD

Factonl de descurajare: Cancentratia inaltd a
piesei  Tap 3 furnizon de nuei din Turia au o
ot el piatd de B, ey furnizarul nel — S

detindnd o cotd de piatd de 674,

TARIF MEDIL DISTANTA, (KN
B:):,: 2071
Ex. 13.119
7% 664
—
o

r r
Turcia are o cotd de 5,0 Paldines are o cotl de
% in expartul Moldovei 9.0% in impoctul de
e nuei. e din Turcia .

2018-2023 RATE TOTALE DE CRESTERE (36)

I partul Turciei - E
Expartul Moldoe =

Expartul Mokdovei citre Tundia 1

Factor de suport: Maoldava oferd cel mai
mic pret pertru muc dintre tofi furnizoni
Turciei.

Factorul de descurajare: impartul Turcisi de nuci din
Pl nu & avut madificin sempificative din 2018
piind in 2022, desi impartul tatal & crascut Tn sceesgi
perioadd. Expartul Moldove de nue 2 seiat cu 235 din
208 pndin 2022
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\ METODOLOGIE DE IDENTIFICARE A PRODUSELOR POTENTIALE PENTRU EXPORT

ABORDAREA 1: Produsele de top exportate de Moldowva in Turda

1. Extragere date din surse oficiale, cum ar i Birowl Matioral de Statistics, UN Comtrade sau trademag.cam
2. Clsificare produse moldovenesti exportate in Turcia dupd saloares exportului pentru ultimul an disponibl

ABORDAREA 2 : Produse de top exportate de hMaoldowvas (Turdia ane o balantd comerciald negativi pentru aceste produse)

1. Dstragere date din sure aficiale, com ar fi Biroul National de Statistich, UN Comtrade sau trademap.com
L (lasificarea produselor moldovenest exportate dupd valoares exportului pentru ultimul an dspanibil.
3 Estrageti produse pentru care Turds are o balant comernciald negativi,

ABORDAREA 3: identificanea produselor printr-un sistem de notare bazat pe 4 criterii distincte.

1L ldentificare produse cu balanth comerciald pozitivd pentru Moldowa $ balangi comercialh negativh pertru Turci
. Pentru fiecare produs extrgene cregtene anualh a exporturilor tatale ale Moldoesi in witimii 5 ani, volumul totsl de exporturi ale
Moldove in pericada 2018-2022, cresteness anuald & impartului total al Turciei | Tnoultima 5 ani 9 valumul tetal al importurilor Turciei

in 2022

I Alocares unui chsament numeric pentru [Eta de produse pertru fiecare indicston, cu valari mai mard indicind perfformantele mai
puteEmioe,

4. Calculares scorului pentru fiecare produs inmulind fecsre valoane de rang cu pondenea atribuitd i apoi irsumares acestor valori
ponderste.

5. Produsul cu ool mai mere soor cea meai promititoare perspectivi de expart.
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